Abstrakt

Zména image statu je komplexni proces, ktery vyZaduje dlouhodobé strategické usili.
Statni znacky jsou ovliviiovany Sirokymi vnéjSimi vlivy, které mohou zptsobovat i negativni
image nebo stereotypizaci. V kontextu statli se Casto hovofi o nation rebrandingu, ktery se snazi
o redefinici obecné vnimané image. Image statu je nicméné velmi zakofenénd a neni mozné ji
zménit jen marketingovymi nastroji a komunikaci a je tfeba jasnych zmén a politickych aktivit,
které vytvoti silny komunikaéni zaklad pro tvorbu nation brandingové strategie. Staty, které
maji obecné s reputaci problém, maji Casto nedemokratické statni uspotfadani a rlst jejich
znacky byva limitovan. Blizky vychod se Casto potykd s negativni image a stereotypizaci.
Zaroven ale vénuje nation brandingu velkou pozornost, Usili a rozpoCty. Satidska Arabie svou
nation rebrandingovou strategii zah4jila predstavenim dokumentu Vision 2030, ktery je planem
celkové spolecenské a ekonomické transformace zemé. Cilem prace je zjistit miru
multidisciplinarity nation brandingu v kontextu Saudské Arabie skrze kombinaci kvantitativni
analyzy nation brandingovych indexl a polostrukturovanych expertnich rozhovort. Nation
branding Satdské Arabie zaznamenal mirny rlist, znacnou profesionalizaci i prvni strategické
uspéchy dokumentu Vision 2030. Prace nicméné detekuje faktory, které maji na image a statni
znacku negativni vliv. Ackoliv n€které z nich nejsou komunikaci adresovany, v ekonomickych
a socidlnich ohledech je transformace s komunikaci velmi provdzana a jednotlivé zmény
a reformy vytvareji zasadni komunikacni ptilezitosti. Saudskéd Arabie ale nadale ¢eli krizovym
momentiim a kritice a bez jasnych odpovédi na tyto zdroje negativni reputace nebude mozné

statni znacku nadale posilovat.



