Abstrakt

Ve veku socidlnich médii se komunikaéni nastroje jako Twitter staly dulezitym
informa¢nim zdrojem pro sledovani novinek z oboru. Stale vice uzivateli socialnich siti nyni
sleduje pfimo osobni profily novinafi, novinky kromé sledovani velkych medidlnich domd.
Ptedkladana studie se snazi prostfednictvim vyzkumu vybranych uc¢tu sedmi indickych
novinafi na Twitteru porozumét tomu, jak vzniké osobni brand novinafe a jak toto médium
slouzi k propagaci jednotlivych novinatri. Vlastni vyzkum se soustfedi na posty sbirané po
dobu 61 dni v ¢ase indickych voleb a druhé viny COVID-19. Na zaklad¢ rozsahlého korpusu
dat se podafilo zjistit, ze branding jako nastroj pro sebeprezentaci je mezi indickymi novinaii
na Twitteru bézny. Tyto profily jsou také z velké Casti profesiondlni. Studie také ukazuje, ze

nejrozsirenéj$im vizualnim prvkem brandingu novinafi byl odkaz na vlastni novinatrskou

praci namisto organiza¢ni nebo osobni identity znacky.
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