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Abstrakt

Bakalaiska prace je piehledovou stati mapujici fenomén zenského sportovniho fandovstvi,
jejimz cilem je shrnout nejnovéjsi védecké poznatky o zvolené problematice. Prace zahrnuje
19 vybranych kvalitativnich i1 kvantitativnich vyzkumu zabyvajici se zenskymi fanynkami,
které¢ byly publikovany od roku 2000. V teoretické Casti prace jsou prezentovana urcita
témata souvisejici s fandovstvim, kterymi se studie, jez byly do prace vybrany zaobiraji.
Jednotlivé studie jsou ve stru¢nosti pfedstaveny, nasledné seskupeny do vétsich tematickych
celki a podrobeny analyze. Z vyzkumt vyplynulo, Ze piestoze zeny tvoii v oblasti
fandovstvi svébytnou kategorii, stdle nardzeji na vSudypfitomny muzsky vliv a jejich
legitimita jako fanouskl byva zpochybnovana. Navzdory této skute¢nosti, piebiraji fanynky
muzskou perspektivu, samy dale Sifi pretrvavajici stereotypy a aktivné se vymezuji vici

jinym Zendm na stadionu.

Klicova slova: fandovstvi, Zeny, fanousci, zenské fanynky

Abstract

The bachelor thesis is a research study mapping the phenomenon of female sport fandom.
The aim of the thesis is to summatize the latest scientific knowledge on this issue. The thesis
includes 19 selected qualitative and quantitative studies about female fans that have been
published from 2000 onwards. The theoretical part of the thesis presents certain themes
related to fandom, that the studies selected for the thesis work with. Chosen studies are
briefly introduced and then grouped into larger thematic units and analysed. The research
shows that although women form an independent category in fandom, they still face
pervasive male influence and their legitimacy as fans is often questioned. Despite this fact
female fans adopt a male perspective. spread persisting stereotypes themselves and actively

differentiate themselves from other women in the stadium.
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1 Uvod

Kdyz se ftekne sportovni fanouSek, nase pfedstavy o ném se budou s nejvetsi
pravdépodobnosti nejen na zaklad¢ naSich zkuSenosti liSit. Nékteti si pfedstavi veselého
jedince, ktery pomalovany a obleceny v tymovych barvach radostné skanduje. Jini naopak
Cloveka, ktery s pivem v ruce pied televizi hlasité komentuje probihajici zapas. A nékteii si
predstavi tfeba podnapilé osoby snazici se vyvolat za kazdou cenu rvacku s fanousky
,hepratelského* tymu. Kategorie fanouska je nicméné spojovana spiSe s muzskym nezli
s zenskym pohlavim. Plati snad, ze sportovni fanousek rovna se muz? Na zaklad¢ zminénych
stereotypnich pfedstav ¢i kvili vSudypiitomnému medidlnimu obrazu se opravdu muze tak
zdat. Nicméné tomu tak, jak bych rdda svou bakalafskou praci demonstrovala, rozhodné

neni.

Jako téma své bakalafské prace jsem zvolila problematiku Zenského sportovniho fandovstvi,
respektive jeji reflexy v sociologii. Na prostiedi sportovniho fandovstvi byva casto
stereotypné nahlizeno jako na prostiedi nasilnické, vulgarni a vysoce maskulinni. Téma jsem
si vybrala, protoze mé¢ zajimalo, jakym zptsobem se budou v podobnym zplsobem
vykreslovaném prostiedi pohybovat Zeny, které nebyvaji se zminénymi atributy jako je

nasili, vulgarita a maskulinita apriori spojovany.

Studium sportovnich fanouskt se dlouha 1éta zamétrovalo pouze na muze a byt sportovni
fanousek automaticky predpokladalo byt muzem (Jakubowska, Antonowicz, Kossakowski,
2020: 9). V poslednich letech se vSak zdjem o Zeny ve sportovnim prostfedi zvySuje, coZ ma
za nasledek 1 to, Ze pfibyva vyzkum, které se zaobiraji pravé problematikou Zenského
sportovniho fandovstvi. V Ceské republice nicméné zminéné téma stale predstavuje urcitou
,.diru na trhu“. Az na vyjimky dvou absolventskych praci neexistuje v Ceské republice zadny
systematictéjs$i vyzkum, ktery by sportovni fanynky zkoumal. Z toho diivodu jsem se
rozhodla sepsat ptehledovou stat’, ktera mapuje zahrani¢ni poznatky tohoto fenoménu.
Domnivam se, ze ma bakaléiska prace by mohla poskytnout zdkladni ptehled o vysledcich
vyzkum, ktery by pomohl budoucim potenciondlnim badatelim v lepsi orientaci v otazce
zenského sportovniho fandovstvi v a definici problematickych ¢i zajimavych témat a

vyzkumnych otazek.

Prace je rozdé€lena na Ctyfi Casti. V prvni Casti predstavuji vybrané kapitoly ohledné
sportovniho fandovstvi a s nim spojené fenomény. Vybirala jsem hlavné ty oblasti, kterym

se vénovaly 1 vyzkumy, které jsem do ptehledové stat¢ zatradila. Ackoli neexistuje zZadna



systematickd definice sportovniho fanouska, snazim se v prvni podkapitole prvni Casti
ukdzat nekteré pristupy vybranych autorti k problematice. Poté ptedstavuji kategorizaci
fotbalovych fanouska podle sociologa Richarda Giulianottiho, dale pak oblast motivace
sportovnich fanouSkl a oblast socializace do sportovniho prostfedi. Na zavér této casti

ptfedstavim pohledy urcitych autorti konkrétné na Zeny a sportovni fandovstvi.

Druhé cast je metodologickd. Predstavuji zanr, ktery jsem pro svou bakaldiskou praci
zvolila, tedy prehledovou stat’. Na zaklad¢ ¢lanku Jifiho MareSe (2013) jsem si zvolila
konkrétni typ piehledové staté, a to mapujici prehled/systematické mapovani. Dale popisuji
kritéria vybéru, dle kterych do své prace zatazovala konkrétni vyzkumy, a kritéria vyfazeni,
neboli parametry, na zaklad¢é kterych jsem byla nucena texty vytadit. Popisuji také ctyti
vyzkumy, které jsem se rozhodla, ackoli vyhovovaly mnou zvolenym kritériim, do prace
nezafadit. Posledni kapitola metodologické casti, reflexe vybéru, se vénuje moznym

nedostatkiim a slabindm mé bakalarské prace.

Tteti Cast prace obsahuje prehled vybranych vyzkumii. Na zaklad¢é popsanych kritérii jsem
zvolila 19 vyzkumi vénujicich se problematice Zenského sportovniho fandovstvi. Ve tieti
¢asti prace jsou vSechny ve struc¢nosti predstaveny, je popsan jejich zakladni obsah, pouzita

metodologie a vysledky badéni.

Posledni ¢ast prace obsahuje vlastni analyzu vybranych vyzkumi. Data, ktera jsem ziskala
z vyzkumi jsem sefadila do vétSich tematickych celkli a mezi sebou porovnala. Kazda
podkapitola se vénuje jednomu tematickému celku, a ty jsou nasledujici: fanynky a
socializace ke sportu, fanynky a motivy k fandéni, fanynky a jejich pozice ve fanouSkovske
komunité, fanynky a jejich definice fandovstvi, fanynky a chovéani sportovnich fanousk,
fanynky a genderové identita a fanynky a ostatni fanynky. Mimo to je v prvni podkapitole

shrnut charakter vybranych vyzkum, popis jejich metodologie a vyzkumného vzorku.



2 Fandovstvi

Jak jiz bylo v ivodu prace nastinéno, ptedstava o sportovnim fanouskovi a ani jeho definice
neni (nejen) mezi védcei jednotnd. Stejné jako si my vSichni pod pojmem ptedstavujeme néco
jiného, byvaji i samotni fanousci a fanynky vnitin¢ velmi diferencovani. Urcitou roli v tom
hraji motivy, které jedince k fandéni vedou, jak bude podrobnéji popsano nize. Pro nékteré
je sportovni zapas zpusobem, jak vypnout a utéct pied stresem kazdodennosti, pro nékoho
je to zébava a pro jiné piedstavuje prostiedi sportovnich fanouskti komunitu a silné socidlni
vazby, diky kterym pocituje, Ze nékam patii. Ackoli se ohledn¢ definice fanouska autofi ani
my neshodneme, mizeme souhlasit s tim, fandovstvi tvoii neodmyslitelnou soucasti svéta

sportu a bez fanouskt by sport nebyl sportem.

V této kapitole predstavim nékteré vybrané teoretické ptistupy a publikované vyzkumy,
které se problematikou fandovstvi zaobiraji. V prvni podkapitole se podivam na to, jak jsou
fanousci jako svébytna kategorie definovani riznymi autory. V dals$i ¢asti predstavim
kategorizaci fanouskt podle britského sociologa Richarda Giulianottiho, neb prave s touto
kategorizaci pracuje mnoho vyzkumd, které jsem zahrnula do své piehledové staté. Dale se
zaméfim na oblast motivace fanouskl a jejich socializaci do prostfedi fanouskovskych
komunit. Ob¢ témata byla ve mnou vybranych vyzkumech ¢asto zmiilovana. V posledni
podkapitole shrnu poznatky tykajici se konkrétné¢ Zenského sportovniho fandovstvi. Na

zakladé odborné literatury kratce nalrtnu, jakym zplisobem se Zeny staly soucasti

fanouSkovskych komunit a jakou v nich maji v sou¢asnosti pozici.

2.1 Definice sportovniho fanouska

Navzdory existenci ¢etnych vyzkumi, které se fenoménem fandovstvi zabyvaji, neexistuje
zadné vSeobecné pfijimana a pouzivana definice fanouska (Osborne, Coombs, 2013: 673).
Nalézt miZeme napiiklad rozliSeni mezi sportovnimi divaky a sportovnimi fanousky.
Sportovni fanousci jsou jedinci, ktefi se zajimaji o konkrétni sport, tym nebo hréce.
Sportovni divaci jsou ti, kteti aktivné sleduji rtiznorodé sportovni udalosti. Sportovni divaci
se na rozdil od sportovnich fanouSki v takové mife s oblibenym tymem nebo hracem
neztotoznuji. Sportovni divdky muzeme déle rozdélit na piimé, ktefi navstévuji zapasy
osobn¢ a nepiimé, kteti sportovni udalosti konzumuji skrze média (napt. Wann et al., 2001:

2-3).
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Neodmyslitelnou soucasti podobnych definic fanouska byva dichotomie mezi témi, ktefi
jsou povazovani na ,,pravé fanousky a témi, ktefi byvaji oznacovani jako ti ,,neautenticti*
(Osborne, Coombs, 2013: 673). Pojem ,neautenticky” fanousek byva casto spojovan
s novym typem fanouska. Sportovni prostfedi proslo v poslednich letech mnoha zménami,
se zrychlujici globalizaci, rostoucim vlivem médii a obecné ménici se povahou publika
v pozdné¢ kapitalistické spolecnosti. Ve zminéném klimatu vznika novy typ fanouska, ktery
byvéa fazen do opozice vuci ,tradicnim* fanouSskim a byva charakterizovan jako vice

spotiebitelsky orientovany (Crawford, 2004: 12-13).

Tradi¢ni pohled na fandovstvi pfedpoklada, Ze existuji jasné atributy, které by ,,pravy*
sportovni fanousek mél splnovat. Tento pohled piredpoklada, ze vSichni ,,skute¢ni* fanousci
se chovaji stejnym zptusobem. Jiny pohled na véc maji Osborne a Coombs (2013), ktefi
pojimaji sportovni fandovstvi jako performativni. Tvrdi, Ze jedinci se sportovnimi fanousky
stdvaji tim, jak fandovstvi sami vykondvaji. Tyto tikony jsou socialné konstruované a lisi se
v zavislosti na kontextu. Identita sportovnich fanouskd dilezitym zplsobem interaguje
s jinymi identitami (napiiklad s identitou Zeny, matky a podobn¢). Role sportovniho
fanouska tedy neni stald a neménna, ale neustale se v prib¢hu ¢asu a situaci méni a pretvari

(Osborne, Coombs: 2015: 20-21).

2.2 Typologie fanouski dle Richarda Giulianottiho

Kategorizaci sportovnich fanouski se ve své praci zabyval britsky sociolog Richard
Giulianotti, ktery rozttidil fotbalové fanousky do ¢tyfech kategorii tzv. idealnich typa, které

pojmenoval Supportes, Followers, Fans a Flaneurs.

Kategorie se opiraji o dvé zdkladni binarni pozice: vas$nivy — chladny, tradi¢ni — konzumni.
Existuji tedy ctyfi trovné, do kterych lze fanouSky zatadit, a na zakladné nichz vznikaji ¢tyfi
kategorie idedlnich typl: tradi¢ni/vasnivy, tradi¢ni/konzumni, konzumni/vasnivy,
konzumni/chladny. Protipdl vasnivy — chladny odrazi rizné stupné vztaht, které jedinec ke
klubu chové a které souviseji se sebeidentifikaci jednotlivce. Vasnivy fanousek chova ke
klubu silny a viely vztah a se sportovnim tymem se zteteln¢ identifikuje, chladny fanousek
to ma naopak. Druhd osa tradiéni — konzumni reflektuje identifikaci s klubem. Tradi¢ni
fanouSci maji dlouhodobé;jsi, lokalni vztah s klubem, zatimco konzumni fanousci maji ke

klubu spise vztah ,.trzn€ orientovany* (Giulianotti, 2002: 29-31).
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Obrazek 1: Kategorizace fotbalovych fanouskii (Giulianotti, 2002: 31)

Prvni jsou Supporters, kteti zapadaji do kategorie tradi¢ni/vasnivy. Tito fanouSci chovaji ke
klubu dlouhodoby a emocidlni vztah, ktery se podoba vztahu s rodinou ¢i blizkymi prateli.
Fanousci jsou témét povinni poskytovat svému tymu podporu, coz se mize projevovat i
ukony trznimi, kuptikladu koupi klubového merche, penéznim investovanim nebo nakupem
akcii klubu. Supporters pravidelné navstévuji zapasy, jsou diivérné obezndmeni s domacim
htistém, podpora klubu a navstévy stadionu jsou neodmyslitelnou a zaroven rutinni soucasti
jejich zivotl. Zaroven dochazi k vzajemné podpote a solidarité jednotlivych podporovateli
mezi sebou navzijem, coz vytvari z fanouskovské skupiny pevnou komunitu, do jejiz fad
jsou novi fanouSci socializovdni rodinou ¢i starSimi vrstevniky. Nakup nejnovéjSich
klubovych komodit, jak supporters sami Casto akcentuji, k tomu, aby jedinec zapadl do

jejich tad nestaci (Giulianotti, 2002: 33-34).

Druhou skupinu tvoii Followers, fanousci z kategorie tradi¢ni/chladny. Followers miiZou
byt fanousci fotbalovych klubt, ale také mtizou sledovat jednotlivé hrace, manazery a dalsi
osoby s fotbalem spojené. Nechovaji loajalni a viely vztah k jednomu klubu, spiSe zpovzdali
sleduji vyvoj mezi kluby a lidmi, jez se ve fotbale angazuji. K identifikaci s klubem dospivaji
pomoci zastupné formy, odosobnénych elektronickych médii. K oblibenych fotbalovym
institucim mohou pocit'ovat bud’ silnou nebo slabou solidaritu. Ve formé slabé solidarity
muZe byt jedinec pfitahovan k uréitému klubu z historickych nebo ideologickych divoda,

v silné miize udrzovat ptatelské vztahy s vybranymi supporters. Followers sleduji vice
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favorizovanych klubti a hracd, ¢imz postradaji prostorové zasazeni v ramci klubu a jeho

komunit, kter¢ je typické pro supporters (Giulianotti, 2002: 34-35).

Do tieti skupiny patii vasnivi/konzumni fanouSci, neboli Fans, ktefi jsou modernimi
pfiznivci ur€itych klubl nebo jejich konkrétnich hract, predevsim téch slavnych. Fanousek
si ke klubu nebo hra¢im formuje blizky, emocné silny vztah, jeho naklonnost je vSak
nepfiméfené jednosmérna a samotny vztah je pon¢kud vzdalenéjsi nez ten, kteti zazivaji
supporters. Fans mizeme pfipodobnit k fanouskiim hercti, hudebnikii nebo jinych
podobnych celebrit. Identifikace fanouskli je vyraznd, nejCastéji souvisi se spotiebou
souvisejicich produkti — ndkup merche, akcii, magazind, predplatného (Giulianotti, 2002:

36-38).

A jako posledni z kategorie je chladny/konzumni Flaneurs. Jedna se o postmoderni typ
divéka, jehoz vztah ke klubu ¢i hra¢im je uskuteciovan prostfednictvim odosobnéné
interakce skrze média jako televize a internet, vztah je zdroven odméfeny a slaby. Neni
neobvyklé, ze si své oblibence vybird na zdkladé uspéSnosti a favorizovany klub ¢i
obliben¢ho hrace casem obméni. Flaneurs také udrzuji relativné slabé vztahy s ostatnimi

fanousky (Giulianotti, 2002: 38-39).

2.3 Socializace a fandovstvi

Téma socializace a sportu byva tradi¢né déleno do tii oblasti. Prvni oblasti je socializace do
sportu, kterd zahrnuje vstup do urcitého sportu a jeho nasledné provozovéni. Druhou oblasti
je socializace ze sportu, ktera zahrnuje problematiku ukonceni sportovni t¢asti a opctovny
navrat byvalych sportovct (pfedevsim téch vrcholovych) zpét do ,,bézného provozu®. Treti
oblasti je socializace prostiednictvim sportu, ktera pokryva sportovni participaci a socialni
vyvoj (Coakley, 1993: 172). Podobné rozdéleni socializace a sportu uvadéji 1 Flemr a Valjent
(2010), kteti rozliSuji socializaci sportem a socializaci do sportovniho prostfedi. Socializaci
sportem charakterizuji jako ,.komplexni proces, pfi kterém sport zrcadli spole¢nost a miize
ur€itou mérou pfispivat k jeji proméné* (Flemr, Valjent, 2010: 76). Socializace do

sportovniho prostiedi dle autori probiha nejCastéji vraném détstvi a jednim

vvvvvv

Dosavadni vyzkumy zdlraznuji, Ze socializace do sportovniho prostfedi probiha nejcastéji
formou podpory a povzbuzovani ze strany vyznamnych osob socializujici se osoby,

takovymi osobami byvaji rodice, jini rodinni pfislusnici, pfatelé ¢i ucitelé (napt. Flemr,
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Valjent, 2010, Coakley, 1993). Socializace do sportovniho prostfedi neni vSak n&jakym
jednorazovym aktem, ktery by Sel jednoduse charakterizovat jako jev, ktery by prob&hl pod
vlivem konkrétni osoby ¢i skupiny osob. Sportovni ucast je zaloZzena na aktivnim usili a
rozhodovani, na procesech, které nejsou nikdy zcela ukonceny a dochazi k nim v pribéhu

¢asu opakované (Coakley, 1993: 176).

vvvvvv

fandovstvi maji pratelé a vrstevnici. AvSak co se ulohy rodiny, Skoly a komunity tyce,
objevuji se napfi¢ vyzkumy drobné rozdily. Wann a Melnick (2011) ve svém vyzkumu
v Australii pfisli naptiklad se zjiSténim, Ze chlapci jako primarni socializa¢ni faktor uvadéji
ptatele, zatimco u divek je to bud’ rodina nebo Skola (Wann, Melnic, 2011: 463). Podobné
muzi do sportu, ma nejsiln€jsi vliv vrstevnicka skupina, zatimco divky byly do prostiedi
sportovniho fandovstvi uvedeny prostfednictvim vyznamnych muzskych ¢lenti rodiny, jako
je otec, sourozenec nebo partner (McPherson, 1976: 172). Toto zji§téni koreluje s vysledky

prostiedi byva muz, ve vétsin€ piipada otec (Parry, Jones, Wann, 2014: 253).

Pii socializaci do sportovniho prostedi tak nardZzime na znacné genderové rozdily. Sekot
(2003) uvadi, ze chlapci jsou vétsinou do sportovniho prostiedi ptivedeni jiz v raném véku.
Na sport byva nahliZeno jako na néco, co do Zivota chlapce ,,patii®, jako na dlleZitou soucést
jeho promény v muze. Chlapci tedy byvaji ke sportu povzbuzovani, zatimco u divek v
pribéhu jejich dospivani neni sportu prikladana podobna dilezitost, Casto se stava, ze divky

byvaji od sportu dokonce odrazovany.

Dtlezitou ulohu pfi socializaci v dneSni dobé sehravaji také média. Ty prezentuji, jak ma
sport a jeho fanousci vypadat, coz napomah4 tomu, ze je sportovni prostfedi Sirokou
vetejnosti vidéno jako vyhradné muzska zaleZitost a jako misto, kam Zeny jednoduse nepatii.
Zeny, véetné sportovkyi, byvaji z medidlniho pokryti soustavné vyludovany, coZ jen

posiluje maskulinni vniméni sportu (Pope, 2017: 41).

2.4 Sportovni fanouSci a motivace k fandéni

Jedinci, ktefi investuji svllj volny ¢as do sledovani sportovnich udalosti tak ¢ini z riznych

davodti. Wann (1995) vypracoval méfitko, které zahrnuje urcité motivy, jez jedince vedou
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ke sportovnimu fandovstvi a nazval jej motiva¢ni $kila sportovnich fanouski (SFMS)'.
Urcil osm zakladnich motivll, mezi které patii: eustres, sebetcta, unik, zdbava, ekonomické

divody (tj. hazardni hry), estetika, skupinova piislusnost a rodina.

Eustres lze charakterizovat jako pozitivni stres, n¢ktefi jedinci sporty vyhledavaji, protoze
jim poskytuji pfijemné vzruSeni. Do kategorie motivu sebeucta lze zatadit ty fanousky, kteti
si prostfednictvim uspéchi svého tymu zvysuji vlastni sebevédomi. Vyhry oblibeného tymu
pocituji jako svij vlastni uspéch. Nektefi fanousci sportovni zapasy berou jako unik
z kazdodenni reality, jini je vidi jako zdbavu podobnou navstéve kina. Dalsi skupinu tvofi ti,
ktefi jsou motivovani potencidlnimi finanénimi sumami, které lze ziskat pomoci sazeni.
Nékteti mohou sportovni prostfedi vyhledavat také z estetického hlediska, pro tento typ
fanouskl je sportovni zdpas néco jako umeélecké dilo. Ptedposledni skupinu fanouski
motivuje skupinova soundlezitost, pro takové jedince je dilezité udrzovat skupinové
kontakty a blizké vztahy. Posledni motiv, ktefi fanousci popisuji je pfilezitost travit ¢as se

svou rodinou (Wann, 1995: 377-378).

Na vySe zminény vyzkum navazali Trail a James (2001). Ti pfisli s deviti riznymi motivy,
které jednotlivce vede ke konzumaci sportu. Prvnim motivem byla vidina uspéchu, Gcastnici
vyzkumu popisovali, Ze citi pocity pychy a hrdosti, kdyZ se jejich oblibenému tymu dafi.
Dale ucastnici sledovali sport, protoZe se jim libila esteticka stranka zapast, hledali tnik
z kazdodenni reality, oceniovali dramati¢nost a spad zéapasii, nebo chtéli travit cas se svou
rodinou. Nésledujicim druhem motivli byly motivy socialni, respondenti popisovali, Ze je
pro n¢ dilezitd socialni soudrznost, sport konzumovali, protoZe chtéli upeviiovat vztah
s fanouskovskou komunitou a sportovni zapasy vidéli jako pfilezitost k socializaci s lidmi,
se kterymi sdileli zdjem o dany sport. Trail a James pfisli se tfemi novymi typy motivi, které
se v predchozich vyzkumech nevyskytovaly. Za prvé, fyzické dovednosti sportovcil. Nékteti
respondenti popisovali, Ze zapasy sleduji, protoze se jim libi kvalitné odvedeny sportovni
vykon a ocenuji fyzické zdatnosti jednotlivych sportovci. Za druhé, fyzicka atraktivita
hraca. Nekteti jedinci ptiznévali, Ze hlavni motiv jejich fandovstvi tkvi pfedevSim v tom, Ze
se jim oblibeni hrac¢i libi fyzicky. Poslednim popsanym typem motivli byly motivy
védomostni. Fanousci vénuji sportu pozornost, protoze radi sleduji statistiky, vzdélavaji se

a ziskavaji nové védomosti ohledné jejich oblibeného sportu (Trail, James, 2001: 119-120).

'V originale Sport Fan Motivation Scale
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Oba vyzkumy (Wann, 1995, Trail, James, 2001) se shoduji v tom, Ze rozdilné motivy

k fandéni ovliviiuji i charakter a aspekty samotného fandovstvi.

V Ceském prosttedi se motivacemi sportovnich fanouskii zabyval Slepicka (2010), ktery
definoval tfi hlavni motivy, které lidi sméiuji k navstévé sportovnich utkéni: podpora

fandénim, zébava a odreagovani se.

Genderové rozdily a motivaci k fandéni ve své studii rozebiraji Koch a Wann (2016). Ti
zkoumali dva typy motivl, prvni definovali jako vztahové, touhu jedince fandit tymu, aby
mohl navézat a udrzovat vztahy s tymem a ostatnimi fanousky. Druhy typ motivii definovaly
jako ty, které jsou zalozené na uznani a touze jedince byt vnimany a uznavany jako fanousek
ur¢itého tymu. Vysledky ukazaly, Ze zeny ve vétsi mife uvadély, ze se staly sportovnimi
fanynkami z divodu, které byly zalozeny na vztazich a tato skutenost se prokazala u
fandéni oblibeného tymu i u sportovniho fandovstvi obecné (Koch, Wann, 2016: 291). Zeny

sice zminénou skute¢nost uvadély ve vétsi mirfe, nicméné obé pohlavi uvadéla motivy

vvvvvv

vvvvvv

ostatnimi. Rozhodnuti jedince stit se fanouskem muze byt v ur¢ité mife chapano jako
rozhodnuti jedince navazat vztahy s ostatnimi lidmi, ktefi se danému sportu a jeho prostiedi

rovnéz vénuji (Koch, Wann, 2016: 291-292).

2.5 Sportovni fandovstvi a Zeny

Jak jiz bylo nékolikrat zminéno, pfi piedstavé typického sportovniho fanouska napadne asi
opravdu malokteré z nas zena. Pro¢ tomu tak je? A znamena to, Ze sportovni fandovstvi je

ryze ,,muzska zalezitost*?

Podle Messnera (1988) byl sport vytvoien muzi pro muze, a to je jednim z hlavnich divodi,
pro¢ je chapan a vymezovan jako typicky muzska zaleZitost. Charakteristiky, které
sportovnimu prostfedi pfipisujeme nejsou v souladu s tim, jak byvaji v bézném zivoté
vykreslovany zeny, jako ,,slabé a kiehké bytosti®, které do sportovniho prostifedi nepatii
(Messner, 1988: 202). Muzi vnimali sport jako dalsi z oblasti, v niz mohou vyjadiit svou
,hezenskou identitu. Atmosféra na stadionech byvala postavena na agresivité, tvrdosti, na
atributech, jez byly povaZzovana za muzskou doménu. MuZzi tim padem v pribéhu let
stadiony pojimali jako misto své komunity a identity (Jakubowska, Antonowicz,

Kassakowski, 2020: 15).
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Pope (2017) vSak popisuje, ze v poslednich letech doslo k né€emu, co oznacuje jako
feminizace sportovniho fandovstvi. Zeny ziskaly vice piileZitosti zapojit se do sportovniho
prostiedi jako fanynky, coz vyustilo ve skuteCnost, Zze v souCasnosti Zeny tvoii pocetnou a
podstatnou ¢ast sportovniho publika. K vySe popsanému dochdzi, jak Pope popisuje, ze dvou
diavodu. Jako prvni divod autorka popisuje spolecenské zmény v souvislosti zejména
s druhou vlnou feminismu, které vedly k vétsi rovnosti mezi pohlavimi a umoznily Zenam
vice prilezitosti, jak se zapojit do volnoCasovych aktivit, ¢imz zeny zacaly pronikat 1 do
oblasti, které byly chapany jako stereotypné¢ muzské (Pope, 2017: 73). Druhym faktorem je
proména samotného sportovniho prostfedi. Dochéazi k rekonstrukci samotnych stadionli za
ucelem vytvotreni bezpec¢néjsiho a ptijemnéjsSiho prostiedi, které bude oteviené SirSimu
pfiznivcd, véetné Zen. Vyznamnou roli sehraly také socidlni sit€. Ze sportovcil se stavaji
celebrity, které zvetejituji zakulisi svého profesniho i osobniho zivota, coz mtize vést k tomu,
ze z nékterych jejich sledujicich se stavaji i novi fanousci ptislusného sportu samotného

(Pope, 2017: 97).

Navzdory ¢etné pritomnosti Zen na stadionech byva jejich legitimita jako fanouskid casto
zpochybiiovana, piestoze k tomu neexistuje zadny objektivni diivod a mnoho zen miize byt
oddanéjsimi a loajalnéjSimi fanouSky neZ mnozi muZi. Na Zeny je nahliZeno jako na
»heautentické* fanousky, které jsou popsany vyse. Je na n€ nahliZeno jako na ty, které chodi
na zapas kvuli atraktivité¢ hraca, které sportu ,,nerozumi a které maji tim padem oproti
Htradiénim® fanousktim slabsi pouto ke sportovnim klubtim (Pope, 2017: 83-84). Podobné
zpochybniovani autenticity a loajality by se dalo jednoduSe povazovat za vyraz obav muZzi

z toho, Ze Zeny narusSuji jejich tradicné muzsky prostor (Gosling, 2007: 260).

~rw r

K sifeni podobnych stereotypli znacné prispivaji i média, ktera vytvareji typicky obraz
sportovni fanouska. Vykresluji, jak by takovy jedinec mél vypadat, jak by se mél chovat
s tim, ze takto Sifend pfedstava odpovida zejména obrazu bilého heterosexualniho muZze.
Zeny v souvislosti se sportovnim prostiedim jsou v médiich p¥itomny v mnohem mensi
mife. A kdyz uz tak stane, vétSinou jsou vyobrazené velmi stereotypnim zplisobem, jako
matky, manzelky ¢i pfitelkyné. Jejich zéliba ve sportu je prezentovana spiSe jako touha
zalibit se muziim neZ jako upfimny zajem o dany sport. Navic jsou Zeny ¢asto zobrazovany
ve vysoce sexualizovanych pozicich, coz jen siln¢ podporuje onu piedstavu toho, Ze zeny
sportu doopravdy nerozumi a o sport jim ve skutecnosti ani nejde (Jones, Pope, Toffoletti,

2022: 149-150).
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3 Metodologie

V nasledujici kapitole ve stru¢nosti charakterizuji vybrany zanr mé bakalarské prace, tedy
ptehledovou stat’. Popisi, jaky druh ptehledové staté jsem zvolila a pro¢. Dale objasnim, jak
jsem postupovala pti vyhledavani pouzitych studii a jaka kritéria jsem vyuzila k vybéru
jejich zatazeni do prace. Vysvétlim, jak jsem postupovala pii vyhledavani, jaké portaly jsem
pouzivala, jaké klicova slova jsem vybrala a v neposledni fadé¢ jaké studie jsem byla nucena

z nize uvedenych divodua vyradit.
3.1 Zanr prace

Jako Zanr své bakalarské prace jsem zvolila ptehledovou stat’. Piehledova stat’ je souhrn
dosavadniho poznéni ve vybrané problematice, v mém piipad€ problematice Zenského
fandovstvi. Obsah piehledové staté se pokousi zahrnout vycet vSech publikaci i stati
dotykajicich se vybraného tématu. Publikace a stat¢ jsou usporaddany, porovnavany,
zhodnoceny a klasifikovany dle uritych kritérii (Sanderova, 2005: 76-77). Ja jsem vybrané
vyzkumy rozdélila do péti celkll podle toho, jakym tématim se vénovaly. Mezi tyto celky
patfily: socializace, motivy k fandéni, definice fanynky, vztah k ostatnim fanouskiim a

pozice ve fanouskovské komunité. Ve je popsano v analyze ve ¢tvrté kapitole.

Pii vybéru typu piehledové staté jsem vychazela z €lanku Jittho MareSe (2013). Ten zprvu
rozd€luje prehledové staté do dvou kategorii. Prvni kategorie byva soucasti samotného
vyzkumu a poskytuje prafez dosavadnimi vyzkumy, které se tykaji jednoho konkrétniho
problému. Druha kategorie piehledovych stati mapuje poznatky z dané oblasti, které jsou
nasledné kategorizovany, analyzovdny a posuzovany (Mares, 2013: 429). Pravé tuto

kategorii jsem zvolila 1 pro svou praci.

Mares (2013) poté uvadi dalsi typologii prehledovych stati, na zaklad€ které, jsem si pro
svou praci zvolila mapujici pfehled/systematické mapovani. Jedna se o typ studie, kterd
zahrnuje rozsahly soubor praci vztahujici se k uréitému tématu. Jednotlivé studie jsou
nasledné analyzovany a roztfidény. Zvolené oblasti jsou poté slouceny do SirSich bloki a
vysledky vyzkumi jsou porovnavany mezi sebou navzijem. Zaveéry podobnych studii
mohou dale slouzit jako orientace a podklad pro dalsi piehled nebo vyzkum v dané

problematice (Mares, 2013: 430).

Vybrany typ ptehledové studie jsem zvolila z toho diivodu, Ze mi ptijde jako nejlep$i mozny

pro shrnuti dosavadniho badani a identifikaci klicovych témat. Problematika Zen ve
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sportovnim fandovstvi je stidle znané opomijeny fenomén, jak se ostatné zmifuji
v empirické ¢asti této prace. Obzvlast v ceském prostredi neexistuje na dané téma, az na dvé
absolventské prace, zadny systematictéjsi vyzkum. Domnivam se, ze zvoleny druh
piehledové staté nejlépe reflektuje zjisténé poznatky a nabizi vychozi body, od kterych se

1ze v mozném piistim vyzkumu odrazit.
3.2 Kritéria vybéru

Zakladnim meéftitkem toho, jaké prameny byvaji do zavérecné prace zarazeny je skutecnost,
zda jsou autorovi snadno dostupné a zda je s nimi schopen adekvatné pracovat (Eco, 1997:
73). V dobré resersi je také nutné vhodné vybrat klicova slova, kterd nejlépe charakterizuji
hledanou problematiku. Nadale je potieba upiesnit casové obdobi, které je pro nas dulezité,
jazyk a typ studii, které nas zajimaji. Vybrana kritéria je nutné jasné definovat (Mares, 2013:

440-441).

Pti vlastni resersi jsem se tedy fidila vyse zminénymi doporuc¢enimi a jednotlivé studie jsem
do své prace vybirala na zadkladé nasledujicich kritérii. Za prvé jsem zahrnula pouze ty studie,
ke kterym jsem méla pfistup. K vyhledavani jsem pouzivala portaly Google Scholar a
vyhledavaci portal Univerzity Karlovy ukaz.cuni.cz. Nékteré studie jsem také objevila
prostiednictvim seznamu pouzité literatury u téch studii, které jsem jiz nalezla skrze
vyhledavaci portaly dfive. K vyhledavéani relevantnich zdrojii jsem pouzivala nejrizngjsi
varianty slovniho spojeni ,,zenské sportovni fandovstvi®, naptiklad ,,Zenské sportovni
fanynky*, ,,Zenské sportovni fanouSkovstvi“, ,,Zena jako sportovni fanynka*“ a tomu
podobné. Obdobna klicova slova, ptelozena, jsem pouzila i pro vyhledavani v anglickém

jazyce.

Druhym kritériem a nutno podotknout i omezenim, bylo kritérium jazykové. Vyhledavala
jsem pouze studie v ¢eském nebo anglickém jazyce. Co se Ceského jazyka tyce, krom dvou
absolventskych praci jsem nenalezla zadné relevantni zdroje. Po neuspéchu na mnou
vybranych portalech jsem se pfesunula na prohlize¢ Google, kde jsem taktéz vyhledavala
nejruznéjsi kombinace klicovych slov, avS§ak nalezla jsem pouze nékolik ¢lanki zajmovych
magazind, o kterych jsem usoudila, ze by byly jako zdroje pro akademickou praci nevhodné.
PrestoZze jsem si védoma skute€nosti, Ze absolventské price nemusi vzdy byt tim
nejidealnéj$im zdrojem, rozhodla jsem se ob€ prace do mé staté zaradit, protoZe se jedna o
jediné vyzkumy provedené na uzemi Ceské republiky a zjisténé vysledky by mohly poslouzit

k lepsi orientaci pro pfipadné dalsi badani ve vybrané problematice na lokalnim tzemi.
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Dal8im kritériem byl datum publikovani studie. Pfedem jsem si stanovila, Ze bych chtéla,
aby ma stat’ zahrnovala jen ty novéjsi publikace. Zprvu jsem planovala zahrnout pouze prace
zvetejnéné od roku 2010 a dale, avSak jsem zjistila, Ze by vyslednych studii nebylo piilis
mnoho, proto jsem kritérium pfehodnotila a zvolila vSechny vyzkumy publikované od roku

2000 a vyse.

3.3 Kiritéria vyfazeni

Vyftadila jsem ty studie, které negovaly vySe zminéné pozadavky. Byly to tedy ty vyzkumy,
ke kterym se mi nepodaftilo ziskat ptistup, ty, ktery byly napsany v jiném nez ¢eském c¢i
anglickém jazyce nebo ty, které byly realizovany a publikovany pied rokem 2000. Dale jsem

nezatadila texty, které neobsahovaly vlastni empiricky vyzkum.

Studie, které sice spliiovaly mnou zvolena kritéria vybéru, ale nakonec nebyly do bakalarské
prace zatazeny byly Ctyfi. Prvni: Finding footy: Female fan socialization and Australian
Rules Football (Peter Mewett, Kim Toffoletti, 2011). Tuto studii jsem vytadila, protoze
autofi vychazi ze stejného vyzkumu a prezentuji totozné vysledky s jejich predchozi studii
(Female fan socialization and Australian Rules Football), ktera jiz v mé praci zatazena je.
Stejna situace plati 1 u mnou vyfazené studie Female fandom: Identity, sexism, and men’s
professional football in England (Katharine W. Jones, 2008), ktera je totoZna se zafazenou
studii Identity, sexism, and men’s professional football in England. Dalsi, kterou jsem se po
uvaze rozhodla nepouZit byla studie There Are Some Daft People Out There: Exploring
female sport and media fandoms (Stacey Pope, 2014) a to z toho diivodu, Ze se Zenskému
sportovnimu fandovstvi vénuje spiSe okrajové. Hlavni naplni studie je porovnani
sportovniho fandovstvi s jinymi formami fandovstvi, pfedev§im toho seridlového. Studie se
nezabyva zadnym z klicovych témat a nema spole¢né sty¢né body s ostatnimi studiemi, které
jsem do své bakalarské prace zahrnula, tudiZ jsem vyhodnotila, Ze zafazeni zminéné studie
by bylo pro mnou préci irelevantni. Poslednim vyzkumem, ktery sice vyhovoval uréenym
kritériim vybéru, a pfesto jsem se rozhodla jej vynechat byl vyzkum Sports knowledge is
power: Reinforcing masculine privilege through fantasy sport league participation
(Nickolas W. Davis, Margaret C. Duncan, 2006). Studie reflektuje prostfedi tzv. fantasy
sportu, které je podstatné odlisSné od prostfedi ostatnich zatazenych studii a vykazuje sva
vlastni specifika, tudiz jsem dospéla k ndzoru, Ze porovnavat dana zjiSténi s vysledky

ostatnich studii by mohlo byt zavadéjici.
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3.4 Reflexe vybéru

Jako jednu z potencionalnich mezer této prace lze povazovat fakt, ze se mi kvili vyse
zminénym kritériim nepodafilo zahrnout uplny vycet vyzkumt, které by mnou zvolenou
problematiku Zenského fandovstvi reflektovaly. Vybirala jsem pouze ty studie, ke kterym
jsem méla ptistup, tudiz je mozné, ze mi unikly n¢jaké vyzkumy, které mohly obsahovat

informace, jeZ by mohly byt pro Gplny souhrn poznatkl zasadni.

Jako dal$i mezeru vidim omezenost jazykovou. Mohla jsem zatadit pouze ty studie, jez byly
publikovany v anglickém nebo Ceském jazyce. VéEtsina pouzitych studii tudiz reflektuje
situace odehravajici se na izemi Velké Britanie ¢i Spojenych stati. Byly zahrnuty 1 studie z
Dénska, Spojenych statt, Kanady, Izraele a Ceské republiky, avsak vétsina z nich pochazi z
jiz zminéné Velké Britanie a Spojenych statl. Jsem si védoma, ze vysledky mohou byt

zkreslené sociokulturnimi podminkami, jez jsou specifické pro prosttedi provadénych studii.
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4 Prehled vybranych vyzkumi

Na zédkladé vySe popsaného postupu a kritérii vybéru jsem pro svou praci zvolila nize
popsané vyzkumy, které budou v této kapitole ve stru¢nosti predstaveny. Bude popsan jejich
zakladni obsah, pouzitd metodologie a vysledky badani, které budou v néasledujici ¢asti prace
podrobeny mé vlastni analyze. VSechny informace pochézeji vzdy vyhradné ze studie, jejiz
autofi a pojmenovani jsou uvedeny v nazvu kapitoly. PIné bibliografické idaje jsou sepsany

v seznamu pouzité literatury.

4.1 Female and male sports fans: A comparison of sport consumption motives

(James Jeffrey, Lynn Ridinger, 2002)

Studie se zamétovala na to, zda se diivody a motivy byt sportovnim fanouskem shoduji u
zen i u muzd. Druha ¢ast prozkoumavala, jak se obé pohlavi stavi k muzskému a zenskému
vysokoskolskému basketbalu, zda preferuji pouze jeden zptisob hry (Zensky nebo muzsky)
a ptipadné proc¢ a zdali se diivody pro fandéni Zenskému sportu li§i od divodl pro fandéni

tomu muzskému.

Respondenti byli vysokoskolsti studenti, kteti byli ndhodné vybrani na dvou zapasech,
jednoho muzského vysokoskolského basketu a druhého toho Zenského. Byli dotazovani

prostiednictvim dotazniku.

Studenti byli nejprve pozadani, aby ohodnotili sami sebe jako fanousky sportu obecné a jako
fanousky prtislusnych basketbalovych tymi pomoci dvou devitibodovych stupnic (1 = viibec
nefandim, 5 = fanousek, 9 = velmi vérny fanousek). Byla stanovena hypotéza, Ze studenti a
studentky budou pravdépodobné uvadét, Ze jsou fanousky ve vSech zminovanych kategorii
ve stejné mire. Vysledky ukézaly, Ze muZi Cast&ji sami sebe definovali jako fanouSky sportu
obecnd. Zeny se spiSe povazovaly za fanynky konkrétnich tymd, a i kdyz samy sebe
ohodnotily jako fanynky sportu obecné, silngj$i a loajalngj$i vazby popisovaly spiSe u

konkrétnich tyma.

Co se motivll sportovniho fandéni tyce, tf1 hlavni motivy se shodovaly napti¢ pohlavimi.
Muzi i Zeny hodnotili na vysokych ptickach ak¢nost hry, moznost uniku od kazdodenni
rutiny a drama zépast. U dalSich péti motivl (aspéch, estetika, znalosti, empatie a rodina)
byly zjistény rozdily. Z vysledkl vyplynulo, Ze muzi se vice nez Zeny citili byt ovlivnéni
vysledky tymt, vice prozivali prohry a vyhry, které nasledné ovliviiovali jejich nalady. Pii

uspésich oblibenych tymu citili zna€nou hrdost a chtéli byt s ispéchem tymu spojovani.
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Zeny sice prozivaly vyhry a prohry tymi, aviak mira empatie a nasledny efekt na jejich
naladu byl mnohem mens$i. Muzi ani Zeny nesouhlasili s tvrzenim, ze je basketbal bavi,
protoze jim poskytuje piilezitost setkani s rodinou. Socialni interakce hodnotila obé pohlavi
jako nedulezity motiv pro jejich fandéni, pficemz zeny vyjadiovaly silngjs$i nesouhlas. Muzi
v mnohem vét§i mife nez zeny kladli diraz na znalosti, touzili znat technické aspekty a
strategii hry, které pozdéji sdileli se svym okolim. Toto zji§téni naznacuje, Ze sport poskytuje

muzum dualezitou socidlni identitu, kterou zeny nesdileji (Jeffrey, Ridinger, 2002: 213).

Rozdily v motivech spotieby zenského a muzského basketbalu nebyly nikterak zasadni,
hlavnim bodem byla estetika hry. Zensky basketbal byl hodnocen jako vice elegantni,

pluvabny a pfirozen¢ krasnéjsi, pticemz zminéné kvality ocenovaly spiSe Zeny nez muzi.
4.2 Like pulling down Durham Cathedral and building a brothel’: Women as

‘new consumer’ fans? (Pope Stacey, 2006)

Vybrana studie zamétujici se na zenské fanynky vychazi z kategorizace fanouskt podle
Richarda Giulianottiho a snaZi se zjistit, do které kategorie Zenské fanynky zapadaji. Dale
se zaméfuje na to, jaky vztah chovaji fanynky k mistu konéni zapasii a jak pohlizi na
modernizaci stadiont. Bylo provedeno 51 polostrukturovanych rozhovorti s fotbalovymi

fanynkami ve mé&sté Leicester v East Midlands v Anglii.

Vybrané fanynky se bud’ narodily v Leicestru, nebo mély k méstu silné rodinné nebo jiné
vazby. Fandéni mistnimu klubu tudiZ braly jako naprostou samoziejmost. Vyzkum ukézal,
ze témér vSechny respondentky povaZovaly spojitost s lokalitou a mistnim klubem za
dileZitou. Zminénou spojitost zdiraziiovaly jako jeden ze zdkladnich atributli ,,pravého
fanouska®, kterym se odliSovaly ostatnich fanousku a diky ¢emuz citily i znacné nadtazeni
nad ostatnimi fanouSky, ktefi spojitost s mistnim klubem postradali. Autofi vyzkumul
upozornuji, ze toto koresponduje s kategorii zhavych/tradi¢nich fanouskd podle Richarda

Giulianottiho (2002: 34).

Jako dalsi dulezity prvek svého fandovstvi uvadely respondentky noseni klubového merche.
Tvrdily, Ze tim ukazuji, Ze jsou na vlastni klub hrdé, odlisuji se tim od fanouski jinych klubti

a zéaroven posiluji solidaritu a sounalezitost samy mezi sebou.

Druha ¢ast vyzkumu se zaméfovala na mistni stadion Leicester City Walkers Stadium, ktery
prosel v posledni letech znacnou proménou. Diraz zacal byt kladen na bezpecnost

ptijemnost prostiedi, kde by zdzemi nasly i rodiny s détmi nebo praveé Zeny. Pocity z nového
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stadionu byly u Giéastnic rozhovoru rozporuplné. Cast z nich skuteéné ocefiovala nové nabyté
bezpecné prostiedi stadionu, jiné divky vyzdvihovaly nové vybaveni, lepsi sluzby a esteticky
vzhled. Polovina fanynek vs$ak stale pocitovala, ze stadion je vystavén piedevsim pro muze
a jejich potieby, o cemz svédCi naptiklad nedostatek Zenskych toalet. Nékterym
respondentkdm naopak chybél stary stadion a s novymi proménami nebyly spokojeny.
Vyjadtily obavu, aby se stadion nepfeménil az v pfili§ rodinné prostiedi. Mély pocit, ze
Clovék prekovanim urcit¢ho diskomfortu potvrzuje, ze je dostateCné autentickym

fanouskem.

Rozdilné vypovedi ucastnic svédEi 1 o tom, ze kategorie Zzenského fandovstvi je rozmanita.
Fanynky nelze snadno zatadit do nékteré ze Ctyfech existujicich kategorii fandovstvi, které
vypracoval Richard Giulianotti. Fanynky vykazovaly znaky napti¢ vSemi ¢tyfi skupinami a
nelze potvrdit, ze by zapadaly do oblasti ,,novych spotiebitelskych* fanousk, jak jim casto

byva prisuzovano (Pope, 2011: 191-192).

4.3 Female fandom: ldentity, sexism, and men’s professional football in

England (Katharine Jones, 2008)

Fotbalové fandovstvi zlistdva naddle muzsky dominujicim prostfedim, ve kterém zenské
fanynky stoji pfed obtiznym dilematem. Jak zkombinovat fotbalového fanouska a Zenu
v jedné osob&? Zeny pii hledani odpovédi na tuto otazku musi vyjednavat mezi svym
pohlavim a fanouskovou identitou (Jones, 2008: 518). Tento ¢lanek tedy mapuje vztah Zen
k fotbalové kultufe, zaméiuje se predevSim na konflikt dvou identit, t¢ fanouskovské a
genderové. Studie vychazi z 38 rozhovorid s fanynkami na muzskych fotbalovych zapasech
v Anglii. Analyza se zaméfovala predevSim na reakce fanynek na urazlivé chovani

muzskych fanouskt, sexismus a homofobii.

Fotbalové prostiedi umi byt toxické, chovani nékterych fanouskl lze charakterizovat jako
urazlivé, sexistické a homofobni. Fanynky ve studii pouzivaly tfi Casto se pirekryvajici
strategie, jak projevovat své fandovstvi v prostfedi, ve kterém je jejich identita neustale

zpochybniovana (Jones, 2008: 521).

Prvni strategii bylo definovani sexistického a homofobniho jedndni jako nevhodného.
Vsechny respondentky v této skupiné oznacovaly podobné chovani jako ,,nechutné®, lisily
se vSak vtom, jak se snim vyporadavaly a jaké disledky ztoho vyvozovaly pro své

fanouSkovské praktiky a identity. Prvni podskupina na nevhodné chovani reagovala tak, Ze
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se proti nému hlasité vymezila a oponovala mu. Strategie vyuzivana touto podskupinou je
aktivni, konfrontaéni a vyuziva feministicky ideologicky ramec. Zeny pii posuzovani toho,
co je a co neni vhodné pro fotbalové fandovstvi vyhazeji z identity nejen fanynek, ale také
feministek (Jones, 2008: 522). Druha podskupina byla stejné¢ jako prvni urazkami
znechucena, jejich reakce byly ale pasivnéj$i. Divky se k vulgarnimu chovani nepfipojily,
ale ani se proti nému aktivné¢ nevymezily. Témto Zendm se nadavky sice nelibily, ale
nechtély ostatnim vnucovat sviij uhel pohledu. Tteti podskupina vulgarni chovani odsoudila
zpusobem, Ze tvrdila, Ze chuligéni do kategorie fanouSkovstvi nepatii, ze podobné chovani
nema s fotbalem nic spole¢ného. Fanynky redefinovaly pojem fanouskovstvi tak, aby
podobné prvky nezahrnovalo. Samy sebe charakterizovaly jako ty ,,pravé fanousky®, pro
kter¢ je fanouskovstvi a feminita slucitelnd, zatimco fanouSkovstvi a nasilnick4d maskulinita

nikoli (Jones, 2008: 524).

Druhou strategii bylo sexistické a homofobni chovéani bagatelizovat. Fanynky tak Cinily
ttemi zplsoby. Prvni podskupina pfipoustéla, Ze sexismus na hfisti existuje, ale vzhledem
k malému poctu zen na stadionu je zanedbatelny, neni tak odsouzenihodny jako rasismus a
nedokazi si predstavit, jak by sexismus na stadionech mohl $kodit. Druha podskupina
popirala, ze by k sexismu viibec dochazelo, protoze nevhodné chovani je zaméteno jak viici
Zzenam, tak vici muzim. Sexistické vyroky byly pro tyto respondentky piehlédnutelné,
protoze mély pocit, Ze vSechny typy zneuZivani se odehravaly na individudlni urovni a mély
jen malo spole¢ného se strukturdlnim utlakem. Tieti podskupina fanynek zastavala
stanovisko, Ze sexistické poznamky jsou vtipné, a tudiz neSkodné. Tvrdily, Ze to vSe bylo
mysleno jako legrace, tudiz nevidély diivod, pro¢ by se proti tomu mély vyhrazovat nebo se

snazit podobné chovani eliminovat.

Treti strategii bylo podobné chovéani vcetné genderovych stereotypi pfijmout jako
nezbytnou soucast fotbalu. Tyto fanynky nejen Ze souhlasily s tvrzenim, Ze Zeny nemohou
byt opravdovymi sportovnimi fanousky jako muzi, ale také ptijimaly vulgarity a urdzky jsou
soucast prostfedi. Fanynky se distancovaly od jinych Zen, které podle nich nevykonévaji
fandovstvi spravné. Tvrdily, Ze ty druhé fotbalu nerozumi, zdpasy navstévuji jen proto, Ze
chtéji sbalit hrace. Kritizovaly Zeny, které na zapasy nosily make-up, podpatky, nebo se
zapasl ucastnily jako doprovod svych partnerii. Tyto fanynky chtély byt vniméany jako
genderové neutralni fotbalovi fanousci. MozZznad pravé kvili negativnim stereotyplim o
zenskych fanynkach, nechtély, aby jim bylo pfipomindno, Ze jsou Zenami. To naznacuje

zakladni rozpor mezi identitou fanouska a identitou Zeny (Jones, 2008: 530). Druhy rys,
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ktery dana skupina vykazovala byl ten, ze fanynky vnimaly sexistické a vulgarni chovéni
jako charakteristické pro fotbalové prostfedi. Mimo stadion se jim podobny zptsob chovani

pricil, ale jakmile Slo o fotbal, povazovaly jej za nezbytny a od néj neoddélitelny.

4.4 The myth of the “puck bunny”: Female fans and men’s ice hockey (Garry
Crawford, Victoria Gosling, 2004)

Clanek se zabyva Zenskymi stoupenkynémi muzského ledniho hokeje ve Velké Briténii,
konkrétné ptiznivkynémi tymu The Manchester Storm. Snazi se najit odpovéd’ na otazku,
pro€ je zrovna tento sport ve Velké Britanii tak oblibeny mezi Zenami. Druha cast studie
poukazuje na to, Ze ackoli jsou fanynky v mistni hokejové komunité hojné zastoupeny,
zustavaji do znacné miry marginalizovany a mnoho muzskych fanouskt je stale povazuje za

neautentické.

Clanek vychéazi z 37 rozhovori s britskymi piiznivci ledniho hokeje (devatenacti muzi a

osmndcti Zenami) a z vice nez tfiletého pozorovani ti¢astnikli hokejovych zapasi.

Prvni c¢ast ¢lanku tvofi snaha prozkoumat, pro¢ je zrovna hokej ve Velké Britanii tak
popularni, zejména mezi Zenami. Britské Zeny jsou na vétSin€ sportovnich zapasu pritomny
v menSing, vyjimkou je praveé ledni hokej, kde tvofi az 50 % navstévniki, z cehoZ zna¢nou
¢ast tvofi mladé divky ve véku 18-20 let a Zeny-matky ve v€ku kolem 30 let, které zapasy
navstévuji s malymi détmi (Crawford, 1999, in Crawford, Gosling, 2004: 481). V oblasti
sportovniho pole ve Velke Britanii je vétSinova (a muzska) pozornost upiena na rugby, fotbal
a kriket, hokej zaujima spiSe menSinové postaveni. Aby se k hokeji ptitahla vétsi pozornost
divaki, zacal byt prezentovan jako ,,rodinna zdbava* urcena nejen pro dospelé muze, ale 1
Zeny a déti. To vede k tomu, Ze v hokejovém prostredi maji Zenské fanynky mnohem vétsi

moznosti projevit se (Crawford, Gosling, 2004: 481-482).

Z rozhovorl vyplynulo, Ze pro mnoho divek byla pfi navstévé zapasu klicovymi prvky
dostupnost hokejového stadionu a pocit bezpe¢i. Divky se mohly setkavat s ostatnimi
divkami, které sdilely jejich zajem o sport v pfijemném prostiedi bez strachu a nepratelské
atmosféry, které pocitovaly v prostfedi, kde dominovali muzi. Pro n¢které respondentky
ledni hokej také ptedstavoval pfileZitost, kde se tyto Zeny mohly sezndmit s dalSimi a

vytvofit si nova pratelstvi.

Mnoho fanynek vSak i pfes vysokou Ui¢ast na zdpasech zlstavalo na okraji fanouskovskych

skupin. Muzsti fanouSci na pfitomné zeny stale shlizeli skrze prsty. Muzi zmitovali, Ze
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pfitomné manzelky spiSe nez jako sportovni fanynky berou jako chiivy svych déti, diky nimz
se oni sami mohou soustfedit na zdpas. MuZzsti respondenti vykazovali silné pohrdani
predevsim vuci pritomnym mladym fanynkdm, které nepovazovali za legitimni fanynky a
oznacovali piezdivkou ,,puck bunnies®. Z rozhovort vyplynulo, zZe vyrazem ,,puck bunny*
nazyvali divku, ktera se zapast ucastni, protoze ji zajima pritazlivost jednotlivych hraci, a

ne hoke;j.

Nekteré fanynek britského ledniho hokeje, s nimiz byly vedeny rozhovory v ramci tohoto
vyzkumu, sice ptiznavaly, ze se jim libi, kdyZ si mohou po zapase s hraci popovidat, ale to
samé vyjadrovali i muzsti respondenti. Nikdo z dotazovanych nezminoval sexudlni

ptitazlivost v souvislosti s hraci ¢i motivacemi jit na zapas.

Predpoklady nékterych dotazovanych muzu, které naznacovali, Ze Zeny navstévuji sportovni
utkani z "nelegitimnich", nesportovnich diivodd, a Ze jsou tedy jako fanynky "neautentické"
byly vysledky tohoto vyzkumu zpochybnény. Vyzkum nezjistil Zadné dikazy, které by
naznacovaly, Ze by fanynky na hokejovych zapasech ve Velké Britanii byly méné oddané
nebo znalé nez jejich muzsti protéjSci. Navic vétSina Zzen dotazovanych v tomto vyzkumu
vykazovala vét§i miru oddanosti svému tymu a znalosti o sportu na vyssi irovni, nez tomu

bylo u muzskych fanouski, s nimiz byly vedeny rozhovory (Crawford, Gosling, 2004: 489).

4.5 Real Women Watch Football: Gender Differences in the Consumption of
the NFL Super Bowl Broadcast (John S.Clark, Artemisia
Apostolopoulou, James M. Gladden, 2009)

Clanek zkouma4, jakou roli hraje pohlavi pfi sledovani sportovnich pienosi, konkrétné
prenosu Super Bowlu z Nérodni fotbalové ligy (NFL). Hlavnim zamérem této studie bylo
zjistit, do jaké miry, pokud vilibec, existuji rozdily mezi pohlavimi v motivaci ke konzumaci
Super Bowlu, a zda existuji rozdily mezi pohlavimi, pokud jde o nadzory na nejrizné;si

zabavné prvky beéhem pienosu.

Vyzkum byl provadén pomoci online dotazniku, udaje byly shromdzdény jak od lidi, ktefi
se idenfitikuji jako fanousci NFL, tak od téch, ktefi sami sebe povazuji pouze na ptilezitostné
fanousky NFL, 1 téch, ktefi by se jako fanouSci NFL nenazvali. Otazky prizkumu byly
komponovany tim zplsobem, aby zachytily informace ve c¢tyfech oblastech: obecny
sportovni profil respondentil a urovei jejich fandovstvi, jejich znalosti a konzumace fotbalu

v ramci NFL, jejich vnimani a postoj k zdbavnym prvkim vysilani Super Bowlu a nakonec
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demograficky profil respondenti. Ve vybérovém vzorku bylo zastoupeno 55 % muzi a 44

% Zen.

V prvni ¢asti méli respondenti na bodové Skale oznacit, do jaké miry povazuji sebe sama za
sportovniho fanouska a jaky sport upfednostiiuji. VétsSina dotdzanych povazovali sami sebe
za nadprimérné sportovni fanousky, pficemz muzi uvadéli vyssi uroven fandovstvi nez

zeny. Nejoblibenéjsim sportem byl, jak u muza, tak u zen, americky fotbal.

Vétsina respondentli se domnivala, Ze mé o fotbalu a NFL dostate¢né znalosti. Ve vétsi mite
to bylo patrné u muzskych divakd, kde 81 % uvedlo, Ze mé4 odborné znalosti o fotbalové hie,
zatimco u divacek to bylo pouze 33 %. VétSina fanynek o sobé prohlasila, Ze jejich znalost
hry je spise primérna. Co se ty¢e medialni konzumace fotbalu NFL v sezoné 2005, vice nez
polovina muzi ze vzorku (52 %) sledovala v priméru 3-4 zépasy tydn¢, u zen bylo toto Cislo

niz8i, vice nez polovina z nich (53 %) sledovala 1-2 zdpasy NFL tydné.

Rozdily mezi obéma pohlavimi se vyskytly na irovni motivaci ke sledovani hry. Fanousci i
fanynky povazovali sledovani zapasu za spolec¢enskou udélost. Pro muze bylo v§ak hlavnim
motivem konzumace porozuméni a laska ke hfe samotné. Zeny naopak piikladaly vétsi
vyznam pfilezitosti, kterou jim sledovani zépasu poskytovala, a to sdileni zazitku s prateli
nebo rodinou. Obé¢ skupiny respondentl se domnivaly, Ze soutézivost a napéti ve hie zvysuje
jejich pozitek z vysilani Super Bowlu, muzsti respondenti hodnotili tento aspekt vysilani

vySe nez respondentky.

Zéabavné prvky jako reklamy, vystoupeni v polocase, hymna zpivana celebritami a podobné
hodnotily vyrazné kladnéji Zeny. Predstaveni v prestdvkach oznacilo vice Zen za ,,skvéla®,
za néco, co jim ,sledovani Super Bowlu zptijemnuje”. Muzi sdileli spiSe opacny nazor,
vystoupeni v polocase vétSinou nesledovali, pohliZeli na né jako na néco, co ,,prodluzuje

samotny zapas* a n€ktefi fanousci vystoupeni oznacili dokonce za ,,zbytecna®.
4.6 Women's Sport Spectatorship: An Exploration of Man's Influence

(Annemarie Farrell, Janet S. Fink, 2011)

Tento Clanek se snazi prozkoumat diivody, pro¢ Zenské sportovni fanynky opomijeji a

nedostate¢né konzumuji Zensky sport.

Zakladem studie je kvalitativni analyza se dvéma hlavnimi vyzkumnymi otdzkami: Pro¢ se

nékteré fanynky muzského sportu rozhodnou navstévovat Zenské sportovni udalosti? Jaké
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faktory maji nejvétsi vliv na rozhodnuti, zdali rozhodnout zicastnit ¢i nikoli. Studie byla
uskutecnéna na velké stfedozdpadni univerzit¢ ve Spojenych statech a bylo provedeno 12
polostrukturovanych rozhovort s fanynkami muzského basketbalu, které vSak v posledni

dobé nenavstivily basketbalova utkani zen.

Nejdominantnéj$im tématem, které vykrystalizovalo z rozhovort byl obrovsky vliv muzi na
zivot a na rozhodovani zen pii sportovni konzumaci. Valna vétSina zen byla do sportovniho
prostiedni socializovéna prostfednictvim muzi. Tim, ze se muzi sledovali muzsky sport,
divky je ptirozené v podobné konzumaci nasledovaly. Zeny také piebiraly tvrzeni, které
slychéavaly Casto doma, tedy to, ze pouze muzsky sport stoji za to sledovat (Farrel, Fink,

2011: 194).

Dalsim divodem, pro¢ fanynky piikladaly Zenskému sportu mensi pozornost bylo slabsi
medialni pokryti. O muzském sportu cteme neustale, avSak Zenské sporty maji malé medidlni
pokryti, i kdyz jsou usp&$né. Zenské tymy nejsou vidét ani v médiich ani v televizi,
s hrackami nejsou vedeny rozhovory v takové mife jako tomu je u muzskych hraca. Jedna
z fanynek mluvila o Zenském sportu jako o méné dramatickém, ale sama vzapéti dodavala,
Ze si neni jista, zda tomu tak je, nebo je to zpsobeno tim, ze o ném neni slySet. Dokonce i
na samotné univerzité, kde byl provadén vyzkum, byl Zensky basket mén¢ viditelny, nebyl
promovan univerzitou v podobé plakatd, upoutavek, klipt jako se tomu délo, kdyZ hréli

chlapci.

Zajimavou skutecnosti, kterd z rozhovort vyplynula bylo, Ze ackoli Zeny v této studii jako
sportovni fanynky projevovaly opravdovy zajem, muzi v jejich Zivoté je systematicky z
konverzace o sportu vylucovali, nebo jejich zalibu znevazovali. Nékteré respondentky
popisovaly situace, zZe ony samy travi sledovani sportu a ¢tenim komentait hodiny, i tak pfi
diskuzich o sportu s muzi narézi na problémy. MuZi se jim snaZi za kazdou cenu oponovat a
jejich stanoviska jsou casto apriori zpochybiiovana. PrestoZe byly Zzeny do sportu
socializovani samotnymi muzi, ti je ale stale v diskuzi o ném nevnimali jako rovnocenné.
Muzi byli prezentovani jako nositelé¢ sportovnich znalosti a Zeny byly odsunuty na okraj

(Farrel, Fink, 2011: 196).
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4.7 Female sport fans’ experiences of marginalization and empowerment

(Katherine Sveison, Larena Hoeber, 2016)

Clanek se zaméfuje predevSim na to, zda zkuSenost sportovnich fanynek zahrnuje spise

marginalizaci nebo posileni. 2

Bylo provedeno nékolik individualnich rozhovort se sedmi divkami, které se identifikovaly
jako silné sportovni fanynky, vS§echny pochazely ze stejného kanadského mésta. Vysledky

ukazaly, ze vSechny divky zazily jak marginalizaci, tak posileni.

K marginalizaci nejcastéji dochazelo z toho divodu, ze muzi neptfepokladali, ze by divky
vzhledem ke svému pohlavi mohly byt sportovnimi fanynkami. Respondentky samy li¢ily,
jak byva okoli Casto ptekvapeno tim, Ze se zajimaji o sport. ProtoZe je na n€ apriori nahlizeno
jako na neautentické fanousky, mély Zeny pocit, ze musi své fanouskovstvi muzskym
fanouskiim dokazovat. Mély pocit, ze aby byla potvrzena jejich legitimita jako fanouskd,
musi prokazat, ze disponuji dostateCnymi sportovnimi znalostmi. VSechny respondentky az
na jednu popisovaly, Ze pfi sledovani sportu n¢jak pfirozené¢ méni své chovani k obrazu, o
némz maji pocit, Ze vice odpovida definici sportovniho fanouska. Citi, Ze se stavaji vice
maskulinni, kdyz sleduji sport. Byly toho ndzoru, ze ¢im vice se budou pfi fandéni chovat

jako muzi, tim 1épe budou komunitou piijaty.

Ugastnice vyzkumu také pripustily, Ze ony samy &asto opovrhovaly ostatnimi fanynkami
zenského pohlavi. Pfiznaly, Ze samy soudily jiné divky na zdpase kvuli jejich vzhledu,

sportovni znalosti ¢i zpochybniovaly jejich divody navstévy zapast.

Respondentky povazovaly fanouskovstvi jako dilezitou soucast jejich identity. Piestoze
byly do sportovniho prostiedi socializovany muzi, nadéle jiZz necitily potfebu se tomu
vénovat vyhradné v pfitomnosti muzii, pro sledovani tymu se rozhodly nezavisle a ob¢ tyto
skutecnosti mély vliv na jejich pocity posileni. Dal§im zdrojem posileni byly sportovni
znalosti, kterymi disponovaly a které kdyz prezentovaly, jim poskytovaly pocit Gspéchu,

pocit, ze se prosadily a byly uznany v prostiedi, kde dominuji muzi.

Zeny jsou na okraji zajmu sportovni fanouskovské kultury uz jen proto, Ze jsou Zeny. Nejsou
zpocCatku piijimany a vitany. Kdyz se vSak ptizplisobi dominantnim fanousSkovskym

praktikdm, byvaji do komunity sportovnich fanouskl piijaty, coz vede k jejich pocitim

2 V originéle byl pouZit termin empowerment, ktery jsem pteloZila jako posileni. Vzhledem k tomu, Ze se
termin Casto uziva i v ¢eském jazyce v originalnim znéni, osvétluji pro lepsi pochopeni textu vybér vyrazu.
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posileni. Skute¢nost, ze nabourdvaly stereotypni piedstavy tim, ze prokazaly hluboké
sportovni znalosti, také vedle k posileni jejich postaveni v komunité. Fanouskovské normy
vetsinou odpovidaji tém muzskym, coz ma za nasledek fakt, ze se divky snazi muzim
pripodobnit a zaroven znevazovat jiné Zeny piedevsim ty, které vykazuji vyrazné femininni

rysy (Sveison, Hoeber, 2016:18-19).

4.8 Not just for men: Israeli women who fancy football (Amir Ben-Porat,
2009)

Clanek se zabyva postavenim izraelskych sportovnich fanynek. Studie se zaméfuje na ti
okruhy: proces socializace k fotbalu, fandovstvi jako soucdst kazdodenniho zivota a
autonomie zen na fotbalovych zdpasech. Polostrukturované rozhovory byly vedeny s

fanynkami péti klubii Premier League.

Z nashromazdénych odpovédi vykrystalizovala pfedevsim dvé hlavni obdobi, béhem nichz
respondentky pronikaly hloubé&ji do sportovniho prostiedi a stavaly se fotbalovymi
fanynkami. Prvni obdobi byly rané roky na zdkladni Skole (8-11 let) a druhé obdobi spadalo
do doby po sluzb¢é v armadé (20-21 let). Pro obé skupiny je typické, Zze divky byly do
sportovniho prostfedi dovedeny prostfednictvim muzi v jejich zivoté. U prvni skupiny se
nejcastéji jednalo o rodinné prislusniky (otce, stryce a podobn¢) a druhé zase o partnery ¢i
muzské kamarady. Pouze jedna respondentka vypovédéla, ze se ke sportu dostala skrze

vrstevnice, vSechny ostatni izraelské Zeny potvrzovaly, ze byly ke sportu pfivedeny muzi.

VSechny fanynky oznacily fandovstvi jako dilezitou soucést jejich Zivota. Nejvétsi dliraz
kladly na domadci zapasy, které oznacovaly jako nejvyznamnéjsi akt fandovstvi. VétSina
respondentek v této studii uvedla, Ze navstévuje témet "kazdy domaci zépas" svého klubu.
O tom, Ze fandovstvi tvofi soucast kazdodennosti respondentek svéd¢i 1 skutecnost, ze
vSechny fanynky popisovaly, Ze je fotbal doprovazi i mimo stadion. Divky konzumuji kvanta
informaci tykajicich se jejich klubu — ¢tou sportovni rubriky, sleduji nejriznéjsi zapasy
napii¢ fotbalovym spektrem a odebiraji specializovand periodika. Zminéné informace
naznacuji, ze fotbal je ustiednim prvkem Zzivota respondentek, siln¢ se promita do jejich

socialnich vztahl a tvoti rozhodujici prvek jejich identity (Ben-Porat, 2009: 892).

Co se chovani behem hry tyce, nékteré respondentky pripoustély, Ze se na stadionech chovaji
vice emotivné nez jindy, skaCou, kiici, jsou vice temperamentni, vice se raduji pii uspesich,

ale také vztekaji pfi prohrach. Jiné fanynky vykazovaly ti8$i, méné vyrazné rysy chovani,
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nicméné téméf vSechny divky se shoduji na tom, ze se pfi zdpasech chovaji jinak nez
v realité. Pfipoustéji, ze snadno a rychle podléhaji davovému chovani. Vzhledem k tomu, ze
vetsina fanouskll zlistava prevazné v muzském zastoupeni, jsou to praveé oni, kdo primarné
urcuji a vytvareji fotbalové prostiedi. VétSina fanynek tento fakt pifijima, ale zaroven si

zachovava relativni autonomii nad svym chovanim (Ben-Porat, 2009: 894).

4.9 Finding footy: Female fan socialization and Australian Rules Football
(Peter Mewett, Kim Toffoletti, 2011)

Clanek reflektuje problematiku socializace Zzen do sportovniho prostiedi a nasledné jednani,
které utvari jejich fanouskovskou identitu. Studie mapuje vysledky ziskané na zékladé
rozhovori, které byly vedeny v Melbourne s 43 Zenami, které se identifikovaly jako fanynky

australské fotbalové ligy (AFL).

Na zéklad¢ ziskanych informaci byly vytvofeny ctyti zékladni kategorie, do nichz Ize
fanynky zaradit. Kategorie byly pojmenovany ,In-the-blood*, ,Learner®, ,,Convert a

W 1TF* (sexually transmitted fandom).

Do prvni skupiny, In-the-blood, bylo zatazeno 23 respondentek. Charakteristickymi rysy
skupiny je to, Ze jejich fandovstvi bylo iniciovdno v rodin€. Rodice ¢i dalsi pfibuzni byli
uzce spjati s fotbalem, tudiz bravali divky s sebou na zédpasy jiZ od mala. Fandovstvi
provazelo divky jiz od utlého véku, coz mélo za nasledek to, ze se stalo dilezitou soucasti
jejich identity. Zminénou skupinu fanynek lze pfipodobnit ke kategorii supporters dle

Richarda Guilianottiho (Mewett, Toffoleti, 2011: 676-677).

Druha skupina byla nazvana Learners a bylo do ni zafazeno 11 fanynek. Tyto respondentky
se sportovnimi fanynkami stavaly v pozdéjSim véku a své fandovstvi si budovaly postupné.
Jejich vztah ke sportu mohl byt zpocatku vlazny, ale jak navstévovaly vice a vice zapast a
nabyvaly Sir§i sportovni znalosti, stavaly se z nich oddané sportovni fanynky. Velkou roli v
proméné divek ve fanynky hréla televize, jiné sdé€lovaci prostiedky nebo pratelé a dalsi

blizké osoby.

Tteti skupinu, Converts, tvotilo Sest respondentek. Ty se vyznacovaly tim, Ze z pocatecniho
odméfen¢ho, cCastokrat az nepratelského vztahu k fotbalu proSly rychlou, okamzitou

proménou v ,,oddané fanousky“. Ke zminéné proméné mnohdy stacil pouze jediny zapas.

32



Do posledni kategorie, STF, byly zafazeny pouze Ctyfi fanynky, které se s fotbalem
seznamily prostfednictvim svych partnerti, v ptipadé vSech respondentek muzl. Tyto
fanynky nejen ze pied sezndmenim se svymi partnery védély o fotbale velmi malo, ale ani
se o n¢j vliibec nezajimaly. Spolu se svymi partnery pak zacaly navstévovat zapasy a staly se
z nich nadsené fotbalové fanynky. Ke zminéné proméné dosly bud’ postupné jako learners

nebo nahle jako converts.

Vyzkum prokdzal, ze socializace ke sportu v détstvi je sice diilezitou a obvyklou cestou ke
sportovnimu fandovstvi, neni vSak zdaleka jedinou. Autofi kategorizovaly fanynky do Ctyt
skupin podle toho, jakym zplisobem k fandovstvi dospély. Spole€nym rysem prostupujicim
vSemi kategoriemi je skutecnost, ze diileZitou ulohu v tom sehraly vyznamné blizké osoby
divek, které je ke konzumaci sportu ¢i ndvstévé fotbalového zapasu ptivedly. Pro vétSinu
respondentek studie byli t€émito vyznamnymi osobami muzi (Mewett, Toffoleti, 2011: 681-

682).

4.10 Overlooking the obvious: an exploration of what it means to be a sport

fan from a female perpective (Katherine Sveison, Larena Hoeber, 2015)

Studie zkoumad, zda se zenské fanynky ztotoziiuji s dnesni charakteristikou sportovniho
fanousSka, kterd je konstruovéna predevSim z muZzského pohledu. Studie je zalozena na
feministickém pftistupu, ktery zastava stanovisko, ze védeéni je socialné konstruované lidmi
v riznych socidlnich identitach, které nasledné mohou ovliviiovat jejich pohled na svét. Hlas
v oblastech, kde obvykle dominuji muzi by mé¢l tudiz byt dan 1 Zenam, aby dochéazelo ve
zkoumanych oblastech ke komplexnéjSim zjisténim (Mann, 2012, in Sveison & Hoeber,

2015: 409).

Clanek vychazi z polostrukturovanych rozhovorti s deviti Zenami, které samy sebe oznacily
za fanynky jednoho tymu kanadské fotbalové ligy (Riders) a ucastnily se alesponi dvou
zapast v sezon¢ 2012. VSechny respondentky vyli¢ily, ze byly do sportovniho prostiedi
socializovany muzi. Po tom, co si prostfednictvim nich vytvofily vztah ke sportu, rozvijely

své znalosti a loajalitu samostatn¢.

Respondentky pfisly se zdkladnimi charakteristikami, které dle nich identifikuji sportovniho
fanouSka. Jako primarni charakteristiky, které musi kazdy fanouSek spliovat urcily: radost

ze sportu, noSeni tymovych barev a pozitivni projevy podpory tymu. Mezi sekundarni
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charakteristiky, ty, které lidé nemusi nutné mit, aby byli povazovani za fanousky, zatadily

sportovni znalosti a ¢asté navstévy zapast.

Rozhovory ukazaly, Ze pro respondentky je hlavnim atributem fanouska upiimna radost ze
hry a Gspéchii svého oblibeného tymu. Zeny byly toho nazoru, Ze neni potieba projevovat se
jako vysoce identifikovany fanousek. Sta¢i mat rad sviij oblibeny tym, podporovat ho a lehce

se zajimat o to, co se kolem n¢j d¢je.

Vsechny fanynky povazovaly za dulezité také noseni tymovych barev. Tvrdily, ze fanousek
tim jasné projevuje svou loajalitu a usnadiiuje to také rozpoznavani fanouskt mezi sebou,
coz miuze mit piiznivy nésledek v podobé navadzani novych ptatelstvi. Divky vSak
nepokladaly za nutné, aby fanousci nosili oficidlni klubovy merch. Empaticky hovoftily o

tom, ze tyto produkty si vzhledem k jejich vysoké cené nemtize dovolit kazdy.

S empatii se respondentky vyjadiovaly i o navstévach zapast. Opétovné a s pochopenim
hovofily o potencialni finan¢ni situaci mnohych fanouski a fanynek. Byly toho nazoru, ze
navstévovat zapasy svych tymi je sice dulezitym prvkem fandovstvi, ale ne nutné
nezbytnym. SpiSe akcentovaly jiZ nékolikrat zminénou radost ze hry spojenou s pozitivitou.

Naopak nevidély rady, kdyZ fanousci nadavali, vztekali se, bili se ¢i hodné pili.

Z rozhovort jasn¢ vyplynulo, Ze respondentky sice navstévovaly zdpasy na bézné bazi a také
disponovaly hlubokymi sportovnimi znalostmi, avSak nevyzadovaly podobné chovani u
ostatnich fanouSkid. K ostatnim fanouskiim pfistupovaly s empatii, pochopenim a byly

ochotny do fanouskovské komunity zahrnout vice zajemct (Sveison, Hoeber, 2015: 416).

4.11 The Love of My Life: The Meaning and Importance of Sport for Female
Fans (Stacey Pope, 2012)

Stacey Pope ve svém c¢lanku zkouma model zenského fandovstvi. Vychazi z kategorizace
fandovstvi podle Richarda Giulianottiho (2002), ptedevSim ze dvou skupin fanousku:
»zhavych® a ,,chladnych®. Déle se zamétuje na dva typy genderového vystupovani, které

oznacuje jako maskulinni feminita a femininni feminita.

Studie vychazi zjeji rozsahlé prace 85 polostrukturovanych rozhovorti s fanynkami
muzského profesionalniho fotbalu a ragbyové unie ve mésté Leicester ve Velké Britanii.

Respondentkdm byla polozena otdzka, jak moc dilezitou soucast jejich osobnosti tvofi
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fanouSkovstvi. Na zaklad¢ odpovédi byly fanynky rozdéleny dle kategorizace Giulianottiho
do dvou skupin: fanynky ,,zhavé* a fanynky ,,chladné®.

Zeny v kategorii ,,zhavych® fanouski jasné naznadovaly, Ze sport je dileZitym prvkem jejich
identity. Sledovani fotbalu tvofilo velkou c¢ast jejich Zivota. Fanynky v této kategorii
popisovaly silné pocity empatie vici uspechiim 1 neuspechiim klubu. Vysledky oblibeného
tymu ovliviiovaly jejich nalady v bézném zivoté. Nékteré z respondentek ptiznévaly, ze o
svém oblibeném klubu pfemysli témét neustale a fandovstvi ma nasledky i1 na dalsi aspekty

jejich kazdodennti reality, napiiklad na vybér partnera.

,»Chladné* fanynky byly definovany jako ty, pro které neni klub Ustfednim zajmem jejich
zivota. Navstévuji zapasy, ale pouze jako jednu z mnoha volnocasovych aktivit, sport
popisovaly spiSe jako konicek nebo zdbavu. Respondentky v této skupiné vykazovaly i
mensi vliv vysledkll zdpast na jejich emoce. Nalady spojené s vyhrami a prohrami vétSinou
po kratké dobé odeznély. Pro tyto fanynky nebyl klub natolik dilezity, aby ovliviioval jejich
osobni vztahy obdobnym zpiisobem, jaky popisovaly ,,zhavé™ fanynky a fandovstvi

netvorilo tak dilezitou soucast jejich identit.

Zajimava skuteCnost, kterd z vyzkumu vyplynula byla ta, Ze mezi fanynkami fotbalu a
fanynkami ragby se objevily zna¢né rozdily. Fotbalové fanynky svou identifikaci s tymem a
dalSimi atributy fandovstvi odpovidaly spiSe ,,zhavym* fanouskiim a fanynky ragby zase

tém ,,chladnym* (Pope, 2012: 191).

Stacey Pope studii upozoriiuje na skutecnost, Ze n¢kteti jedinci mohou vykazovat znaky vice
nez jedné Giulianottiho kategorie. Tak tomu bylo u vice respondentek, které vykazovaly

znaky typické jak pro kategorii ,fans®, tak pro kategorii ,,supporters* (Pope, 2012: 191).

V druhé ¢asti €lanku je prezentovano rozdéleni fanynek s pomoci prace Sisjord a Kristiansen
(2009) do dvou skupin na zdklad¢ jejich genderového vystupovani, na maskulinni feminitu

a femininni feminitu.

Maskulinni feminita se vice projevovala u ,,zhavych® fanouska. Divky zapadajici do této
skupiny vétSinou hravaly v mladSim véku zdvodné néjaky sport. Chodily do posilovny a
identifikovaly se spiSe s muzskymi fanousky ¢i muzi obecné. Tyto zeny piijimaly klasické
genderové stereotypy s fotbalem spojené, zaroven vyjadrovaly jisté pohrdani vici ,,prespftilis
femininnim* Zendm. Na stadionech se snazily vystupovat vii¢i nim v jasné opozici a chtély,

aby byly vnimany spiSe jako genderové neutralni nez jako divky (Pope, 2012: 189).
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Respondentky, které¢ byly zarazeny do kategorie ,,femininni* feminity vétSinou pattily mezi
»chladné* sportovni fanousky. Ve valné vétSiné zadny sport nehraly. Nékteré zeny také
piijimaly genderové stereotypy a o zapasech fotbalu a ragby se vyjadfovaly jako o mistu,
kam divky jako hracky nepatii. Navstévu stadionu vidély jako piilezitost stravit Cas se svymi
partnery. Tyto zeny se také rezervované stavély vuci pfiliS angaZzovanym sportovnim
fanynkdm. Byly toho nazoru, Ze tyto fanynky piebiraji muzim jejich roli a do sportovniho
prostiedi se nasiln¢ tlaci. Tvrdily, Ze Zeny by mély muzim ptenechat jejich pozici hlavnich

sportovnich fanousk.

4.12 Genderové stereotypy v komunitach fotbalovych fanouskii 1. ceske
fotbalové ligy (Radka Jirmanova, 2018)

Diplomova prace se zabyva problematikou genderovych vztahii, pfedsudkl a stereotypti
v prostfedi 1. ceské fotbalové ligy. Vysledky byly analyzovany z polostrukturovanych

rozhovoru s péti divkami, které dle autorky spliiovaly charakteristiky fotbalovych fanouskd.

Vsechny respondentky se ke sportu dostaly prostfednictvim muii — otcii a partnerd. Zeny se
zajimaly vyhradné¢ o muzsky sport. O Zenském sportu se vyjadfovaly jako o méné

atraktivnim.

Fanynky se domnivaly, Ze by Zeny mély ve sportu zaujimat vyznamné&j$i postaveni a Ze je
tteba minimalizovat pretrvavajici genderové stereotypy, které jsou ve sportu stale pfitomne.
Vsechny respondentky az na jednu se s genderovymi stereotypy na htisti osobn¢ setkavaji.
Divky vypovidaly, ze vétSinou slychdvaji narazky typu, Ze Zeny sportu nerozumi, Ze
navstévuji zapasy jen kvili muziim a dalsi tomu podobné. Zeny nicméné piipoustély, Ze
sexistické nardzky vétSinou prechdzi a aktivné€ se proti nim nebrdni. Dokonce nékterym
stereotypiim, napiiklad tomu, Ze ve sportu jsou pfitomny piedevsim divky lesbické sexualni

orientace, do jisté miry samy vétily a reprodukovaly jej dale.

Dalsi ¢ast rozhovort se soustiedila na prostfedi stadionti, se kterym byly divky spokojené.
Vyhovovala jim pfedevS§im bezpecnost a skuteCnost, Ze mista, kde se shlukuji radikalni
fanousci jsou od téch ostatnich fadné odd¢€lena, tudiZ mohou zépasy navstivit i ve spole¢nosti
rodiny. Divky by preferovaly, kdyby byla na stadionech omezena konzumace alkoholu a

kdyby se vice myslelo na zenské fanynky, kuptikladu navySenim poctu Zenskych toalet.
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4.13 Role a identita zenskych fanynek fotbalu (Lucie Hottkova, 2018)

Bakalatskd prace Lucie Hottkové se zabyva roli a identitou Zenskych fanynek fotbalu.
Zamétuje se primarné na pocatky jejich fandovstvi, jejich identitu jako fanynek a identifikaci
s tymem. Vysledky byly interpretovany ze za¢astnéného pozorovani a polostrukturovanych

rozhovoru s deviti fotbalovymi fanynkami klubu AC Sparta.

Co se socializace ke sportu tyce, Ctyfi respondentky uvadély, ze jim fotbal byl ptredstaven
prostfednictvim muzd, otcli a partnert, ktefi méli vliv i na vybéru oblibeného tymu — divky
si oblibily to, k cemu byly od rané¢ho véku vedeny. Tti divky se ke sportu dostaly samy a

jedna skrze kamaradku.

Zajimavym zjisténim byla skutecnost, ze vSechny divky az na jednu se osobn¢ nesetkaly
s tim, Ze by na jejich fanouskovstvi bylo nahlizeno negativné. Pravé naopak, fanynky
popisovaly, ze muzi je jako fanynky spiSe ocefiuji a nepochopeni se jim Castéji dostava z fad

jinych zen.

Divky byly dale dotazovany na pozadavky, jez by dle jejich ndzoru mél spravny fanousek
spliiovat. Zminéna byla ,,]Jaska‘“ ke Sparté a pravidelné navstévovani zdpast, pravidla hry a
dalsi znalosti fotbalu nebyly podle nich dilezité. Jako vyznamny projev identifikace

s tymem urcily noSeni klubovych barev.

Fanynky samy sebe charakterizovaly jako ty pravé, skute¢né fanousky a k ostatnim Zendm
na stadionu se stavély rezervovan¢. Respondentky zminovaly, Ze mnoho Zen sportu
nerozumi, ze zapasy navstévuji pouze jako doprovod svych partnerti, nebo proto, aby zde
budouciho partnera nalezly. Jedna divka vyjadrila pfani, aby se fotbalovych zapasii ti€astnilo
vice divek, ostatni fanynky vSak byly proti tomu, zminovaly vySe uvedené stereotypy a

tvrdily, Ze by se tim atmosféra zapast zménila k hor§imu.

4.14 Female fans of men’s football — a case study in Denmark (Gertrud Pfister,

Verena Lenneis, Svenja Mintert, 2013)

Tato ptipadova studie mapujici fotbalové fanynky v Dansku se zaméiuje ptredevSim na
komunitu Zenskych fanynek, formu a intenzitu jejich fandovstvi, miru jejich zapojeni, jejich
fanouSkovskou identitu a motivy jejich zajmu o sport. Autorky studie Cerpaly z riznych
zdrojii, napfiklad ze statistik navStévnosti, novinovych ¢lankli a polostrukturovanych

rozhovora.
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Z informaci, které autorky ziskaly, vyplyva, Ze mezi spotiebitele sportovnich medii patii
pfedevSim muzi, Zeny travi konzumaci sportovnich médii podstatné mén¢ casu. Divky se
také zajimaji méné o televizni fotbal, sledovani fotbalového zépasu v televizi berou spise
jako spole¢enskou udalost, piileZitost stravit ¢as se svymi blizkymi. Zeny tedy sleduji sport
v pfitomnosti muzi nebo svych rodin, zatimco muzi travi sledovanim fotbalu vice Casu,
pfevazné jej konzumuji v Cist¢ muzském prostredi (Pfister, Lenneis, Mintert, 2013: 853-

854).

Dalsi aspekt fandovstvi, kterym se studie zabyvala byla angazovanost Zen ve fotbalovych
klubech. Autorky pfiSly se zjiSténim, Ze pocet Zen ve fotbalovych klubech klesa s mirou
pfitomné misogynie a ndsili, nékteré kluby fanousk (zejména hooligans) jsou €isté¢ muzské
(Pfister, Lenneis, Mintert, 2013: 857). Nicméné téméf ve vSech fotbalovych skupinach, ve
kterych jsou divky pfitomné, tvoii mensinu. Jednim ze zpusobd, jak se s tim vyrovnavaji, je
zakladani Cisté zenskych fanouskovskych skupin. Divky popisuji, ze ryze zenské prostiedi
jim umoznuje si fotbal vice uzit, mohou vystoupit ze stinu svych muzskych prot¢jskt a

rozvijet své vlastni fanouskovské identity a aktivity.

Co se jednani na stadionu tyce, ob¢ pohlavi vykazuji podobné rysy chovani. Divky popisuji,
ze stejn¢ jako muzsti fanousci kiic¢i, nadavaji rozhod¢imu, pfipojuji se k hlasitému
skandovani a vasnivé povzbuzuji svij tym. Muzi a Zeny byvaji také podobné obleceni,
v tymovych barvach a s adekvatnimi fanouSkovskymi proprietami. Fanynky ve svych
vypovédich zduraziuji, ze kdyz jsou na stadion, rozhodné se nemaluji, ani se nijak podobné

nezkrasluji.

4.15 Sex differences in sport fan behavior and reasons for being a sport fan
(Beth Dietz-Uhler, Elizabeth A. Harrick, Christian End, Lindy
Jacquemotte, 2000)

Studie porovnava zenské a muzské fanousky, zkouma motivy jejich fandéni a studuje jejich
chovani jako sportovnich fanouski. Informace byly ziskany z dotazniku, ktery vyplnilo 76
vysokoskolskych studentli (36 muza a 40 zen). V prvni ¢asti dotazniku méli respondenti
odpovidat pomoci sedmibodové stupnice na otazky typu, jak moc se citi byt fanouskem, jaké
sportovni znalosti maji, jejich miru identifikaci a podobné&. Druha ¢ast dotazniku obsahovala

oteviené otazky, kde méli studenti popsat divody, pro¢ se povazuji za sportovni fanousky.

38



Autofi studie si stanovili tfi hypotézy. Za prvé, predpokladali, Ze studenti budou stejnou
mérou charakterizovat sebe sama jako sportovni fanousky. Druhou hypotézou bylo, Ze muzi
se budou vice zapojovat do ,,tradi¢niho* chovani sportovnich fanouska. Jako toto ,,tradi¢ni*
chovani autofi popsali Cteni o sportu, diskuze o ném a Casté navstévy zapasu. Tieti hypotéza

byla, Ze diivody a motivy ke sportovnimu fandovstvi budou u Zen a muzi odlisné.

Z vysledkt vyplynulo, Ze podobny pocet Zzen 1 muzl se povazuje za sportovni fanousky,
avSak mira identifikace byla u muzii podstaté vys$si nez u zen. Muzi uvadéli, Ze travi mnohem
vice ¢asu sledovanim sportu v televizi, vice diskutuji o sportu s ostatnimi a popisuji, Ze
disponuji Sirokymi sportovnimi znalostmi. Zeny vechny tfi zminéné skute¢nosti uvadély
v mnohem mens$i mife. Co se vSak u obou pohlavi projevilo viceméné stejné byla

navstévnost zapasu. Zda se, ze ob¢ pohlavi travi na stadionech podobné mnozstvi ¢asu.

Zmifiované divody, pro¢ byt sportovnim fanouskem byly u Zen a muzi rozdilné. Zeny
uvadely, Ze jsou fanynkami, protoZe navstévuji zapasy se svymi blizkymi a rovnéz rady s
ptateli anebo s €leny rodiny sleduji sport v televizi. MuZi naproti tomu popisovali, Ze jsou
sportovnimi fanousky, protoze sami sportuji, sport maji radi a bavi je o ném ziskavat

informace.

Muzi a Zeny se stejnou mirou povazuji za sportovni fanousky, avSak studie ukézala, ze zeny
se pravdépodobné nezapojuji do vSech aktivit, jeZ byvaji s definici sportovniho fanouska
spojovany. Zeny navitévuji zapasy a sleduji sportovni udélosti, avsak nejlépe ve spolecnosti
ptatel a rodiny. Pro muZe to navic jest¢ zahrnuje diskuze o sportu a konzumaci sportovnich

informaci (Dietz-Uhler, Harrick, Jacquemotte, 2000: 227).

4.16 A woman's place recurring: Structuration, football fandom and sub-

cultural subservience (Kevin Dixon, 2015)

Clanek zabyvajici se Zenskym fotbalovym fandovstvim vychazi z 24 rozhovort, které byly
puvodné provedeny jako soucast rozsahlejsi studie, ktera mapovala kazdodenni praxi
sportovnich fanousku a fanynek. Rozhovory se primarné soustiedily na dvé oblasti. Prvni se
tykala ranych zkuSenosti s fotbalovym fandovstvim a druha rutinni povaze fanouskovské
praxe. Respondentkami byly fotbalové fanynky ze severovychodni Anglie, polovina z nich
byla drzZitelkami sezonnich permanentek, druhd polovina permanentky momentalné
nevlastnila, pfesto vSak sledovala pifimé fotbalové zapasy nékolikrat tydné prostfednictvim

médii.
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Ze vSech dotazovanych zen byly vSechny do sportovniho prostiedi piivedeny vlivnymi muzi
ve svém okoli, za coz jim byly v§echny divky, jak vyjadfovaly v rozhovorech, velmi vdécné.
Divky popisovaly, ze kdyz byly malé nebylo jejich fanouskovstvi brano nikterak negativné,
pravé naopak. Bylo povazované za ,,roztomilé. Problémy se objevily az s tim, jak divky
zacCaly dospivat, kdy prvné zacaly na vlastni kiizi pocit'ovat rozpor mezi tim, byt zenou a byt
sportovni fanynkou. Divky uvadély, ze sport nebyl povazovan nckterymi piibuznymi za
vhodnou volnocasovou aktivitu pro divku. Za nejvétsi problém vsSak povazovaly chovani
svych kamaradek ,,ne-fanynek*. NadSeni pro fotbal nebylo mnohdy sdileno s vrstevnicemi,
tudiz kdyz chtély divky travit volny ¢as s nékterymi z nich, musel jit zdjem o fotbal stranou.
Zminénou skute¢nost vnimaly respondentky jako frustrujici, citily se byt ostatnimi zenami

opomijeny.

Rozhovory ukézaly, ze si divky také uvédomovaly existujici rozpor mezi nimi, Zenskymi
fanynkami a t€émi muzskymi, se kterym ptichdzely do kontaktu na kazdodenni bazi. Fanynky
popisovaly, Ze prestoze konzumuji fotbal, sportovni informace a diskutuji o tom ve stejné
mife jako chlapci, jejich postifehy Casto nebyvaji od muzskych fanouskl pfijimany jako
relevantni. Respondentky byly toho nazoru, ze zeny jako fanynky si musi své misto ve
fanouskovské komunit€¢ mnohem vice vydobyt, nez je tomu u jejich muzskych protéjski.
Mnoho divek se ve snaze vice zapadnout do sportovniho prostiedi snazi danym muZzim
ptipodobnit. Chtéji, aby jim byla pfizndna stejnd pozice jako fanouskiim muzskym, coz vede

k tomu, Ze je napodobuji ve svém chovani a stylu mluvy (Dixon, 2015: 646).

Zaroven se n€které divky jasné vymezovaly vici jinym sportovnim fanynkdm. Pfevazné
proti ném, které jsou dle jejich nazoru ,,neautentické®, fotbal sleduji jen proto, aby se zalibily
chlapciim, nebo asi se jim podafilo seznamit se se slavnymi hraci. Respondentky se
k podobnym divkam obraceji zady, protoze podle nich podobné chovani jen utvrzuje muzské

fanousky v jejich predsudcich a Skodi postaveni Zen jako fanynek.

4.17 Exploring the experiences of female sport fans: A collaborative self-
ethnography (Larena Hoeber, Shannon Kerwin, 2013)

Clanek se snazi zdokumentovat a reflektovat osobni zkusenost sportovnich fanynek.
Autorky (Hoeber, Kerwin, 2013) prozkouméavaji vlastni zkuSenost s fandovstvim, snazi se
vlastni vypravéni kriticky reflektovat a zatadit jej do SirSiho diskurzu zenského sportovniho
fandovstvi. Autorky zaznamenavaly béhem tfi mésict vlastni zazitky a pocity z navstévy

profesionalnich sportovnich akci ve Spojenych statech a Kanadé€. Z nashroméazdénych udaji
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vytyc¢ily tfi témata, kterd se zdala byt spolena pro obé dvé autorky a kterym se nasledné ve
studii vénovaly: definovani jejich pozice jako sportovnich fanynek, sportovni fanynka jako

,outsider a marginalizace ostatnich zen.

Autorky (Hoeber, Kerwin, 2013) popisovaly, Ze si jsou obé védomy toho, Ze existuje obecné
povédomi o tom, Ze Zeny nejsou legitimnimi sportovnimi fanynkami, protoze se tolik
neveénuji sportu, nemaji rozsahlé znalosti o hie ¢i sleduji sport z ,,nespravnych divodu.
Ptestoze obé Zeny popisovaly, ze muzi v jejich blizkém okoli jejich roli sportovnich fanynek
plné podporuji, kdyz dojde na vzdalené;si a SirSi muzskou spole€nost, je jejich fandovstvi
zpochybniovéano. Divky sice popisovaly, Ze se na zapasech citily dobfe a mély pocit, Ze jsou
pfijimany, ale obc¢as maji potiebu svou identitu fanynek v pfitomnosti muzi dokazovat a
okdzale demonstrovat. To se projevuje kupiikladu tim, Ze maji tendenci iniciovat navstévy
zapast Ci prokazovat, ze disponuji stejnymi sportovnimi znalostmi jako jejich muzsti
prot&jsci.

V druhé Cisti autorky li¢ily vlastni zkuSenosti s tim, jak byly jako fanynky marginalizovény.
Jednalo se naptiklad o to, ze pozvani ke sledovani zapasu chodilo manzelovy jedné z autorek
a ji nikoli, ¢i byly zdmérné vynechavany z rozhovort o sportu v praci nebo na rodinnych
akcich. Autorky samy definovaly svou pozici jako ,,outsiderky, které se divaji dovniti*

(Hoeber, Kerwin, 2013: 333).

Posledni oblasti byla upozad’ovani ostatnich Zen. Autorky (Hoeber, Kerwin, 2013) dosly ke
zjisténi, Ze kopiruji vzorce, které prebiraji od ostatnich muzskych fanouskd, a i ony samy se
podileji na soustavném vylucovani ostatnich zen. Autorky ptiznavaji, Ze pii reflexi svych
zkuSenosti musely pfiznat, Ze nebyly ke vS§em Zenam na stadionech zrovna vstticné a nékteré
aktivné nepfijimaly. Jednalo se pfedevsim o ty Zeny, které neodpovidaly jejich predstavam
o autentickych fanynkach a to tim, Ze naptiklad nebyly detailn€ znalé, co se pravidel hry
tyce, nebo nevénovaly zapasu plnou pozornost. Obé ptizndvaly, Ze ve snaze byt pfijimany
muzskymi fanousky, upeviiuji myslenkové stereotypy tykajicich se ostatnich zen, které vidi

jako neautentické fanynky (Hoeber, Kerwin, 2013: 334).
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4.18 Gender differences in Sport Fans: A Replication and Extension (Beth
Dietz, Jealyn Bean, Michael Omaits, 2021)

Cilem této studie je prozkoumat identitu a chovani sportovnich fanouski a fanynek. Studie
navazuje na studii Dietz-Uhlerové, Harricka, Enda a Jacquemotta zroku 2000 (Sex

differences in sport fan behavior and reasons for being a sport fan).

Vyzkumny vzorek tvofilo 206 osob (75 Zen a 131 muzi). Respondenti byli pozadéani o
vyplnéni dotazniku, ve kterém méli urcit, zda sami sebe povazuji za sportovniho fanouska a
v naslednych otevienych otazkach uvést divody, pro¢ tomu tak je. Dale méli posoudit
vlastni autenticitu jako fanouskua a vyplnit fadu otazek tykajicich se jejich fanouskovského

chovani.

Vysledky studie ukazaly, ze nejen ze se muzi Castéji povazuji za autentické fanousky, ale
také se v mnohem vétsi mite jako sportovni fanousci idenfitikuji. Muzi také vykazuji vice
»tradiéniho* chovani sportovniho fanouska, mezi coz mizeme zaradit naptiklad to, ze
disponuji obsédhlej$imi sportovnimi znalostmi. Autofi vyzkumu se domnivaji, ze muzi
projevuji vice tradicniho chovani, protoZe jejich orientace na sport je silngjs$i. Byt

sportovnim fanouskem tvoti dilezity prvek jejich identity (Dietz, Bean, Omaits, 2021: 193).

Co se diivodi, pro¢ se muzi a Zeny stavaji sportovnimi fanousky tyce, nebyly nalezeny zZadné
vyznamné rozdily. Zeny ve vétsi mife nez muzi uvadély, Ze jsou fanynkami, protoze citi
loajalitu k oblibenému tymu, nebo protoze rady sleduji sportovni pfenosy v piitomnosti
rodiny a ptatel. MuZi naopak zmifiovali zalibu ve sportu, vétsi zapojeni do sportovnich

aktivit a rozSifovani si svych védomosti o sportu.
4.19 Beyond irrationality and the ultras: some notes on female English rugby

union fans and the ‘feminised’ sports crowd (Stacey Pope, John Williams,

2011)

Clanek popisuje analyzu zkusenosti 22 Zen ve véku nad 35 let, které byly fanynkami
anglického profesiondlniho ragbyového klubu Leicester Tigers. Stude se koncentruje
pfedevs§im na tii klicova témata: rané sportovni zkuSenosti divek, na zmény pfistupu zZen
k volnému Casu a v posledni ¢asti na ménici se aspekty v souvislosti s tim, co autofi nazyvaji

,feminizace* sportovniho prostiedi.
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Zadna z respondentek neméla piilezitost hrat $kolni ragby nebo jiny podobny kontaktni
muzsky sport. Zeny popisuji, Ze byly obvykle odrazovany od sportu obecné, nebo jim byly
vnucovany sportovni aktivity, které vice naplnovaly predstavy ,zenskych sporti.
S nesouhlasnymi reakcemi na sviij zdjem o ragby se respondentky nesetkdvaly pouze na
Skolni padé, ale i v prostfedi své rodiny a blizkého okoli. Fanynky déle vysvétluji, ze vyuka
télesné vychovy probihala ve vSech Skolach, které navstévovaly oddélené, s tim, ze divky
vyuCovala Zena a chlapce muz, coz mélo za nasledek relativné pfisnou genderove
podminénou spotiebu sportu jako fanouskd i v mimoskolnim prosttedi (Pope, Williams,

2011: 300).

Divky popisovaly, Ze si uvédomuyji, Ze za to, Ze se momentalné mohou vénovat oblibenému
sportu vdeéci nynéjSimu postaveni Zen ve spolecnosti. Respondentky jsou na svou nezavislost
hrdé a jsou toho nédzoru, Ze i to je jednim z diivodd, pro¢ popularita ragby u zen stale roste

(Pope, Williams, 2011: 301).

Feminizace sportovniho prostedi v nejzdkladnéjSim slova smyslu znamend, ze Zeny maji
vice pfilezitosti proniknout do sportovniho prostfedi, véetné¢ pravé fandovstvi (Pope,
Williams, 2011: 296). Navstévnost ragbyovych zapasi se v Anglii po roce 1995 zvysila.
Ragby zacala byt vénovana mnohem vétsSi pozornost, stoupl zajem médii 1 schopnosti
marketért jej adekvatnim zplisobem prezentovat. S narlstajicim poctem ptiznivci ragby se
zvysil 1 poCet Zenskych fanynek toho sportu (Pope, Williams, 2011: 302). Respondentky
vysvétlovaly, ze jednim z doprovodnych divodd feminizace ragbyového prostiedi je
bohuzel i to, Ze Zenské fanynky musi Casto projevovat svou fanouSkovskou legitimitu

pfitomnym muziim. MuZi naptiklad na zapasech béZzn¢ testovali jejich sportovni znalosti.
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5 Analyza vysledki

Nasledujici kapitola obsahuje analyzu vyse popsanych studii. V prvni podkapitole je shrnut
charakter vybranych vyzkumt a jejich vyzkumny vzorek. Nasledné jsem data, kterd jsem
z vyzkumti ziskala sefadila do vétSich tematickych celkli a vzajemné je mezi sebou

porovnavala. Kazda podkapitola popisuje jeden tematicky celek.

5.1 Povaha vyzkum a charakter respondentt

Po dusledné reSersi jsem do své prace zaradila devatenact studii zabyvajicich se fenoménem
zenského sportovniho fandovstvi, které obsahovaly empirickou ¢ast, tedy vlastni vyzkum.
Z vybranych badani byly ctyfi kvantitativni, v nichZz byli respondenti dotazovani
prostfednictvim dotaznikového Setfeni. DalSich patnact vyzkumii bylo kvalitativnich,
pricemz vysledky v nich prezentované byly povétSinu interpretovany z polostrukturovanych
rozhovort,, v nékterych ptipadech jesté spojenych s pozorovanim. Jedna studie byla
provedena prostfednictvim tzv. autoetnografie, kdy autorky studie samy reflektovaly a
zdokumentovaly vlasti zkuSenost jako sportovnich fanynek. Jako posledni byla zahrnuta
jesté jedna ptipadova studie, kterd informace Cerpala z polostrukturovanych rozhovord,

¢lanku a statistik.

Nejvétsi pocet vybranych vyzkumi byl proveden na izemi Velké Britanie a Spojenych statd.
Dale se v mé praci objevuji studie z Danska, Kanady, Izracle, Australie a Ceské republiky.
Znovu zduraznuji, ze je mozné, ze vysledky mohou byt zkreslené sociokulturnimi

podminkami dané zemé, ve které byl vyzkum provadén.

Valna vétSina vyzkumi pracovala s Cisté¢ Zenskym vybérovym vzorkem, avSak nékde se
objevuji mezi respondenty 1 muzsti fanouSci. VSichni dotazovani byli plnoleti, dvé studie
pracuji s ryze vysokoSkolskym publikem a Pope (2011) ve své praci zabyvajici se fanynkami

ragby pracuje vyhradné s Zenami ve véku nad 35 let.

Problematickym aspektem analyzy muze byt skuteCnost, ze neexistuje jednotna
charakteristika sportovniho fanouSka, tudiz se objevuji napfi¢ studiemi drobné rozdily
v tom, jaky typ respondentek a respondentil byl vybiran. VétSina vyzkumt zahrnula ty, kteti
se sami identifikovali jako sportovni fanousci. N&které vyzkumy vSak pracuji s drzitelkami

permanentek, nebo pouhymi ob¢asnymi navstévniky sportovnich zapast.

Jednim z dalSich problematickych bodii miize byt i to, ze studie pracovaly s rliznymi druhy

sportu. Nejvetsi pozornost byla vénovéna fotbalu. Fotbalovym fanynkam se vénovalo deset
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studii. Déle se dvé studie zabyvaly basketbalem, dv¢ studie se vénovaly ragby, jedna hokeji
a Ctyfi sportovnim fanynkam obecné. Jsem si taktéz védoma, ze je mozné, ze ziskané
vysledky studii mohou byt ovlivnény specifikami daného sportovniho prostiedim. Nicméné
zde vidim velky prostor pro dalsi mozny vyzkum. Bezpochyby by pro dalsi badani bylo
ptinosné, kdyby se zajem obratil i na jind sportovni prostfedi nez je to fotbalové, specifiky
napiiklad v dnesni dobé velmi oblibené sporty jako MMA ¢i Formule, které jsou navic

stereotypné chapany jako ,,vysoce maskulinni®.

5.2 Fanynky a socializace ke sportu

Z nashromazdénych dat vyplyva, Ze téméf vSechny divky se dostaly do sportovniho prostiedi
prostiednictvim muzl v jejich zivoté. VéEtSinou se tomu tak stalo v détstvi, avSak neni to

pravidlem.

Mewett & Toffoleti (2011) ukdzali, Ze cesta ke sportu nevede pouze prostfednictvim
socializace v détstvi. Autofi rozdélili fanynky do ctyt skupin podle toho, jakym zptisobem
k fandovstvi dospély. Spoleénym rysem prostupujicim vSemi kategoriemi je skutecnost, ze
dialezitou ulohu v tom sehraly vyznamné blizké osoby divek, které je ve vétSing€ piipadi ke
konzumaci sportu ¢i navstéve fotbalového zapasu ptivedly. Pro vétSinu respondentek studie
byli témito vyznamnymi osobami pravé muzi (Mewett, Toffoleti, 2011: 681-682). Ben-Porat
(2009) ve své praci popisuje dve hlavni obdobi, kdy se divky se sportem seznamuji. Prvni je
na zékladni skole, kdy jsou k nému dovedeny rodinnymi piislusniky, druhé obdobi spada do
doby po sluzbé v armadé, kdy jsou partnefi a muzsti kamaradi ti, ktefi jim sportovni prostredi

predstavuji.

Zda se, ze skuteCnost, Ze vétSina divek byla do sportovniho prostiedi piivedena
prostiednictvim muzskych fanouskd, ma vliv i na samotny charakter jejich fandovstvi.
Divky ve vyzkumech popisovaly, Ze si na zakladé€ ranych sportovnich zkuSenosti vybiraly 1
sveé oblibené tymy, totoZné s témi, které si oblibili ti, ktefi je ke sportu ptivedli. Déle divky
také ptejimaly fadu nazord a domnének od svych muzskych kolegti. To mizeme jasné vidét
ve studii Farrel & Fink (2011), ktera se zaméfila pfevazné na problematiku Zenského sportu.
Vétsina respondentek, socializovand do sportovniho prostfedi muzi, ptebirala muzskou
perspektivu na Zensky sport. Nejen ze fanynky sledovaly vyhradné sport muzsky, ale také
ptejimaly ndzor muzskych fanouskl na to, Ze Zensky sport se sledovat nevyplati, protoze

neni tak zajimavy a akéni (Farrel, Fink, 2011: 194).
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Dixon (2015) ve své studii zmiiuje, Ze rané zkuSenosti s prostfednim sportovnich fanouski
popisovaly respondentky jako pozitivni. Muzi jejich zalibu kvitovali a jejich fandovstvi bylo
povazovano za ,,roztomilé*. Byly to naopak Zeny, které jejich nadSeni nesdilely. Sport nebyl
bran jako adekvatni volnoCasova aktivita pro divky a nepochopeni se divkam dostévalo i od
stejné starych kamaradek. Ugast v maskulinnim prostiedi miize u dospivajicich Zen vést az
k socialnimu vylouceni od vrstevnic (Dixon, 2015: 642). Obdobnou situaci popisuje i Pope
(2011), ktera pii rozhovorech s fanynkami ragby zjistila, ze byly od ,,tvrdSiho* sportu, jako
je ragby, odrazovany, a to piedev§im svymi matkami. Ragby bylo prezentovan jako sport,

ktery neni pro divky ,,vhodny*.

Vsechny vyzkumy také potvrdily, ze ackoli byly divky ke sportu ptivedeny muzi, dale svij
vztah ke sportu budovaly samy, samy se vzdélavaly, navstévovaly zapasy a rozvijely svou

fanouskovskou identitu.

Naélezité a podnétné by bylo vice prozkoumat aspekty fandovstvi téch fanynek, které byly
do sportovniho prosttedi socializovany jinymi Zenami. Obzvlast’ zajimavé, by bylo jistit, zda
jsou prvky fanouskovstvi téchto divek v nééem rozdilné, zdali ma tato skutecnost vliv na

postoj danych divek k ostatnim zenskym fanynkdm nebo napftiklad k zenskému sportu.

5.3 Fanynky a motivy k fandéni

Co se motivl k fandéni u Zenskych fanynek tyce, vykazuji vyzkumy rozporuplna zjisténi.

Vyzkum Dietz-Uhler, Harrick a Jacquemotte (2000) ukazal, Ze mezi hlavni motivy Zen a
divek k tomu, ze se stavaji sportovnimi fanynkami patii skutecnost, ze zdpasy navstévuji ve
spolecnosti svych blizkych. Tento motiv je odliSny od motivii muzskych fanouskdu, ktefi
vypovidali, ze jsou fanousky spiSe proto, Ze radi sportuji a vzdélavaji se v oblasti sportu.
KdyzZ vSak na tuto studii navazali Dietz, Bean a Omaits (2021) s novym vyzkumem, ukazalo
se, Ze rozdily motivli mezi muZzskymi a Zenskymi fanousky nebyly nikterak vyznamné. Muzi
sice opétovné zminovali zalibu ve sportu a sportovnich védomostech a zeny to, ze rady
sleduji zapasy v pfitomnosti rodiny a ptatel, avsak, jak jiz bylo zminéné, shoda ohledné

motivi k fandéni byla napfi¢ pohlavim mnohem vétsi, nez tomu bylo u pfedchozi studie.

K podobnym zavérim dochézi i Jeffrey a Ridinger (2002). Tito autofi pfisli se zjisténim, Ze
muZi 1 Zeny uvadély tii stejné hlavni divody k fandéni, a to akei pfi basketbalu, moZnost
uniku od kazdodenni reality a drama zapast. V dalSich motivech se objevily drobné rozdily,

mezi které patii skutecnost, ze muzi kladli vétSi diraz na sportovni znalosti a technické
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aspekty hry. Ani muZi ani Zeny neuvadé¢li, Ze by je sportovni utkdni a fandéni bavilo
z divodu, Ze jim poskytuje piilezitost setkat se s piateli. Zeny dokonce vyjadiovaly ve
vyzkumu vyraznéj$i nesouhlas s timto tvrzenim nez muzi, coZ rozporuje zjisténim, které

prinesl vyzkum Dietz-Uhler, Harrick a Jacquemotte (2000).

Jinak tomu bylo u spotieby televizniho sportu, kterou braly fanynky jako moznost stravit ¢as
se svymi blizkymi, jak ukazuje napiiklad Pfister, Lenneis, Mintert (2013), nebo Clark,
Apostolopoulou a Gladden (2009), ktefi zkoumali motivy sledovéani pfenosu Super Bowlu.
Zjistili, ze Zeny vyjadfovaly pfani mit moznost sledovani zapast sdilet a hlavnim motivem

pro sledovani byla pravé prilezitost stravit ¢as s rodinou a svymi blizkymi,
5.4 Fanynky a jejich pozice ve fanouskovské komunité

Téma, které prostupovalo vétSinou vyzkumi bylo postaveni Zenskych sportovnich fanynek
ve sportovnim prostiedi, v némz dominuji pfedev§im muzi. Neni piekvapenim, ze vétSina
respondentek vyzkumi se pohybovala spiSe na okraji fanouskovskych skupin a necitila se

do sportovniho prostiedi zcela piijata.

Crawford a Gosling (2004) zkoumaly Zenské hokejové fanynky ve Velké Britanii, které
prestoze tvorily znacnou ¢ast mistnich hokejovych fanouskd, stale zdstavaly v prostiedi
fanouskovskych skupin marginalizovany. Muzsti fanousci jejich legitimitu jako fanynek
neuznavali, dokonce vymysleli ptezdivku, ,,puck bunnies®, kterou titulovali mladé Zenské
fanynky. Pfezdivka ma indikovat skutecnost, Ze dle muzskych fanouskl hokeje navstévuji
divky zapasy jen z toho divodu, aby mohly sledovat hrace, kteti jim ptipadaji atraktivni a
nezajimaji se o hru. Vyzkum vSak zddnou podobnou skute¢nost nepotvrdil (Crawford,

Gosling, 2004: 489).

Podobna zjisténi ptinesly i ostatni studie. Zeny nebyly ve sportovnim prostiedi povazovany
na rovnocenné¢ partnery. Fanynky byvaly zkonverzace o sportu vyluCovany a jejich
stanoviska byvala apriori zpochybiniovéana (Farrel, Fink, 2011: 196). Hoeber a Kerwin (2013)
popisovaly situace, kdy pozvéani na zapas nebo do konverzace o sportu sméfovala ve valné
vetsing spiSe k jejich muzskym partneriim nez k nim, prestoze ob¢ jasn¢ deklarovaly, Ze patii

mezi oddané sportovni fanynky.

Mnohé vyzkumy, které popisovaly marginalizaci sportovnich fanynek se shodovaly v reakci
divek na nastalou situaci. Zenské fanynky pocitovaly, Ze musi své fandovstvi svym

muzskym protéjSkiim néjakym zplsobem prokazat, coZ se projevovalo naptiklad tim, Ze
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Casto a hlasité demonstrovaly své sportovni znalosti (Sveison, Hoeber, 201: 13-14). Dale se
mnoho divek ve snaze vice zapadnout do sportovniho prostfedi snazi muzskym fanouskiim
pripodobnit. Chtéji, aby jim byla pfiznana stejna pozice jako fanouskiim muzskym, coz vede

k tomu, Ze je napodobuji ve svém chovani a stylu mluvy (Dixon, 2015: 646).

Zenské fanynky dale &elily na stadionech fadé genderovych stereotyptl, jak napiiklad uvadi
Jirmanova (2018) ve své diplomové praci. Divkam bylo vy¢itano, ze sportu nerozumi,
sleduji jej, jen aby ziskaly pozornost hracu, ¢i byly naiceny z lesbické sexudlni orientace.
Na druhé¢ stran¢ Hottkova (2018) ve své bakalatské praci vedla rozhovory s fanynkami klubu
AC Sparta Praha, které popisovaly, zZe se vSechny, az na jednu fanynku, osobné nesetkaly s
tim, Ze by na jejich fanouskovstvi bylo z fad muzskych fanouski pohlizeno negativné. Divky
popisovaly, Ze je muzi v jejich okoli, na rozdil od Zen, v jejich fanouskovské aktivité spiSe

podporuji.
5.5 Fanynky a jejich definice fandovstvi

Zenské fanynky napii¢ vyzkumy vykazovaly men$i miru identifikace se sportovnim

fandovstvim, nez tomu bylo u dotazovanych muzi.

Jeffrey a Ridinger (2002) zjistili, ze zeny samy sebe povazovaly spiSe za fanynky
konkrétnich tymi na rozdil od muzi, kteti sami sebe definovali jako fanousky sportu obecné.
Muzsti fanousci ve vétsi mife neZ Zeny vnimaji sami sebe jako autentické fanousky. Muzi
také Castéji disponovali takzvanym tradi€énim chovanim sportovnich fanouskt, mezi coz

pattily naptiklad hluboké sportovni znalosti a védomosti (Dietz, Bean, Omaits, 2021: 193).

Zminéné disponovani sportovnimi znalostmi povazovali muZzi jako nutny ptfedpoklad
fandovstvi, av8ak atributy, které Zeny povazovaly u sportovnich fanouskl za dtlezité, se od
téch, které vyzdvihovali muZi liSily. Pope (2016) pfisla se zjiSténim, Ze divky akcentovaly
spojitost s mistnim klubem, kterou povazovaly za hlavni aspekt ,,pravého fanouska®, coz se
shoduje s vyzkumem Ben-Porat (2009), v némz respondentky navstévu domacich zépast

definovaly jako ,nejvyznamnéjsi akt fandovstvi“. Jako dal$i bylo zminovano noSeni

klubového merche, tedy Sal, drest atp.

Sveison a Hoeber (2015) se ve své studii dotazovaly na zakladni charakteristiky, které podle
respondentek identifikuji sportovniho fanouska. Primérnimi charakteristikami, tedy témi,
kterymi by mél kazdy fanouSek disponovat, byly radost ze sportu, noSeni tymovych barev a

projevy pozitivni podpory tymu. Casté navitévy zapasti nebo hluboké sportovni znalosti
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nepovazovaly respondentky za zdsadni. S obdobnymi zjisténimi pfisla i Hottkova (2018),
dotazované fanynky Sparty tvrdily, Ze hlavnim motorem fanouskovstvi by méla byt laska
k oblibenému tymu a navstéva zéapasii, rozsahlejsi sportovni znalosti respondentky taktéz

nepovazovaly za dilezité.

5.6 Fanynky a chovani sportovnich fanouski

V projevech chovani na stadionu nebyly mezi zenskymi a muzskymi fanousky ve
vyzkumech nalezeny rozdily. Divky popisovaly, Ze se stejné jako muzi rady hlasité
projevuji, jsou emotivni a vice prozivaji vyhry a prohry svych tymut. Ob¢ pohlavi byvaji i
podobné obleceni, a to v tymovych barvéach. (Ben-Porat, 2009: 894). Fanouskovstvi také
doprovazi divky i za hranici stadionu, respondentky ¢tou sportovni rubriky, sleduji
nejriznéjsi zapasy napii¢ fotbalovym spektrem a odebiraji odpovidajici periodika (Ben-

Porat, 2009: 892).

Pope (2012) ve své studii rozdéluje fanynky do dvou skupin, pficemz vychazi z kategorizace
fanouskt dle Giulianottiho. Skupiny fanynek nazyva fanynky ,.zhaveé™ a ,,chladné*, obé
skupiny fanynek vykazuji riizné fanouskovské typy chovani. Fanynky v kategorii ,,Zhavé*
vice odpovidaji zjiSténim, které pfinesl vyzkum Ben-Porat (2009). Divky popisuji, Ze
fandovstvi tvofi vyznamnou cast jejich identity. Vyhry a prohry siln€ ovliviuji jejich nalady
1 mimo stadion, o fotbale pfemysli téméf neustidle a fandovstvi se prolina i do jejich
kazdodennich Zivotl. Naopak ,,chladné* fanynky jsou ve svych reakcich rezervovanéjsi,
fandovstvi neovlivituje jejich nalady v dlouhodobéjSim méfitku ani nema vliv na jejich

kazdodennost a vztahy.

5.7 Fanynky a genderova identita

Jelikoz byva sport stale jest¢ chdpan jako ryze muzska zdbava, je logické, Ze se ve
vyzkumech opakuje motiv rozporu mezi identitou Zeny a identitou fanynky, ktery si

respondentky citeln¢ uvédomuji.

Jones (2008) provedla vyzkum, ve kterém zkoumala, jak fanynky reaguji na sexistické
komentare. Mezi fanynkami se objevily divky, které se proti sexistickému chovéni hlasité
vymezily a na stadionech hrdé€ prezentovaly nejen svou identitu jako fanynek, ale také jako
feministek (Jones, 2008: 524). Nicméné dalSi skupiny fanynek sexistické poznamky a
nevhodné chovani akceptovaly jako nezbytnou soucést sportovniho prostiedi a spiSe nez

jako Zeny, vyjadfovaly pfani byt na stadionech vniméany jako genderové neutrdlni.
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Pravdépodobné z toho ditvodu, Ze zeny nemély v prostedi fanouskovskych komunit zrovna

nejlepsi povést (Jones, 2008: 530).

Pope (2012) rozd¢lila fanynky do dvou kategorii: ,,femininni* feminita a ,,maskulinni‘
feminita. Divky v prvni kategorii svou genderovou identitu akceptovaly a dokonce
zdiraziovaly. Naopak odmitaly druhou kategorii, ,,maskulinni fanynky*, kter¢ kritizovaly,
neb mély pocit, Ze ,,znemoznuji muzim zastat jejich misto na stadionu*. Druha kategorie se
zase stavéla negativné k pfili§ femininnim divkam na stadionu, nechtély ptisobit jako ony, a

chtély, aby byly vnimany spise jako genderové neutrdlni nez jako divky (Pope, 2012: 189).

5.8 Fanynky a ostatni fanynky

Motiv, ktery se prolinal téméf vSemi vyzkumy byl postoj fanynek k ostatnim zendm. Téméf
vSechny respondentky napfi¢ studiemi pfiznavaly, ze samy maji tendenci samy k jinym
divkdm na stadionech pfistupovat s odstupem. Odsuzuji je na zaklad€ jejich vzhledu,
napiiklad kdyz pfijdou na zépas pfili§ upravené. Apriori predpokladaji, ze podobné divky
nedisponuji takovymi sportovnimi znalostmi jako ony samy, zpochybiiuji divody navstév
jejich zapasi, ¢i o nich automaticky hovoii jako o ,neautentickych® fanynkach.
Respondentky recyklovaly podobné ptfipominky, jez jsme slySeli od muzskych fanouski,
napiiklad Ze ostatni zeny chodi na zapas jen pouze jako doprovod svych partneril, nebo aby
se zalibily hraétim. Zeny, které jsou podobnym zptisobem ostatnimi fanynkami odmitany,
jak vyplynulo z vyzkumt, jsou vétSiny ty, které vice odpovidaji pfedstavé femininni Zeny,
tudiz zaroven odporuji stereotypni piedstavé sportovniho fanouska (Sveison, Hoeber, 2016:

19).

Zeny &eli v prostiedi sportovnich fanouski uréité marginalizaci a stereotyptim, které viak
samy nadale podporuji a §ifi. MlZeme jen spekulovat, zdali to neni proto, ze byly ve valné
vetsing, jak vyzkumy prokazaly, do sportovniho prostiedi pfivedeny muzi, tudiz piebiraji
jejich nazory a predstavy, jak by spravny autenticky fanousek mél vypadat. Bezpochyby by
bylo zajimavé, kdyby se dalsi studie pokusily prozkoumat, jak na jiné divky pohlizi ty
sportovni fanynky, které byly do sportovniho prostiedi pfivedeny Zenami, zda sdili

stereotypy a prevladajici nazory ¢i nikoli, a zdali nemaji pro dalsi zeny vice pochopeni.

Na druhé stran¢ studie od Sveison a Hoeber (2015) popsala situace, kdy se Zenské fanynky
stavély k ostatnim fanouskiim s empatii a porozuménim a byly ochotny do fanouskovskeé

komunity zahrnout téméf kohokoliv, kdo projevi zajem. Ve studii vSak nebylo explicitné
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zminéno, ze by se jednalo o jiné Zzenské fanynky, které by neodpovidaly stereotypnimu
obrazu fanouska. Fanynky se spiSe vyjadfovaly o financ¢ni situaci mnohych, avsak byla zde
prezentovana i jista empatie a snaha piijmout do fanouskovskych skupin i ty, ktefi obvykle

nebyvaji pfijimany mezi ,,pravé® ptislusniky fanousSkovského jadra.
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6 Zavér

Cilem této bakalaiské prace bylo zpracovat piehledovou stat, konkrétné¢ systematické
mapovani, kterd se zabyva zenskym sportovnim fanynkdm. V prvni ¢asti jsem strucné
predstavila urcité kapitoly z problematiky fandovstvi, vybirala jsem ta témata, ktera byla
zahrnuta ve studiich, jez jsem do své prace zaradila. Druhé kapitola objasnila, jaky druh
ptehledové staté jsem si pro svou praci vybrala a z jakého diivodu. Nasledné byly popsany
parametry vybéru a kritéria vytazeni, se kterymi jsem pfti vyhledavani studii pracovala. Ve
treti Casti jsem predstavila vybrané vyzkumy, jejich vyzkumné otdzky, metodologii a
vysledna zjisténi. Posledni kapitola prace obsahovala vlastni analyzu vybranych vyzkumti.
Na zaklad¢ opakujicich se motivil, jsem vybrala sedm tematickych okruht, v jejichz ramci

jsem vysledky vybranych studii mezi sebou porovnala a analyzovala.

Prvnim vybranym tematickym celkem analyzy byla socializace do sportovniho prostiedi.
Témét vsechny vyzkumy se shodovaly na tom, Ze Zeny jsou do sportovniho prostiedi
socializovany prosttednictvim muzi v jejich zivoté. Nejcastéji se jedna o otce ¢i jiné rodinné
ptislusniky nebo partnery. Dana zjiSténi se shoduji s vyzkumy a teoriemi, jeZ jsou
ptedstaveny v podkapitole socializace do sportu v prvni €asti prace. Vysledky a zjisténi
ohledné motivl k fandéni se napti¢ studiemi liSily. Nékteré studie ukazovaly, ze hlavnim
divodem divek, pro¢ se staly fanynkami je, na rozdil od chlapcli, moznost travit cas se svymi
blizkymi a rodinou, kterou jim fandéni a navs$téva sportovnich udalosti umoznuje. Jiné
vyzkumy vSak tato zjist€ni rozporovaly a tvrdily, Ze motivy divek a chlapct k fandéni se
nikterak zasadné neli§i. Co se definice fanouska a identifikace tyCe, vykazovaly Zeny ve
vyzkumech mens$i miru identifikace s oblibenymi tymy, nez tomu bylo u jejich muzskych
kolegii. Zeny také v takové mife nelpé&ly na uréitych atributech, které by mél ,.kazdy spravny

fanouSek* mit a byly ochotny pfijmout do komunity fanouska vétsi spektrum zajemci.

Jevy, které se prolinaly vSemi vybranymi vyzkumy souvisely s genderovou identitou
fanynek. Ve fanouskovskych komunitach dle vybranych studii stile rezonuje stereotypni
pfedstava ,,pravého fanouska®, ktera koreluje s predstavou maskulinniho muze. Neni tudiz
piekvapenim, Zze se Zeny ocitaji ve fanouskovskych komunitich spiSe na okraji a celi
zpochybiiovani své fanouSkovské identity. Nasledkem zminéné marginalizace mize byt
skutecnost, ze fanynky, jak vyzkumy ukézaly, zaujimaji odméteny postoj k jinym Zendm na
stadionu a v Castych ptipadech se proti nim i aktivné vymezuji. Fanynky piejimaji kolujici
stereotypy a o jinych Zenach hovofti jako o neautentickych sportovnich fanynkach. Tato

skute€nost se ve vétsi nebo mensi mife objevila v kazdé jednotlivé zahrnuté studii.
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Smyslem mé bakalaiské prace bylo shrnout dosavadni védecké poznatky fenoménu
zenského sportovniho fandovstvi. Prace poskytuje néhled toho, co se v dané problematice
zkoumalo a poskytuje voditka pro mozny budouci vyzkum. Prace muze slouzit jako zékladni
orientace v problematice nebo podklad pro dalsi absolventskou praci, at’ jiz moji nebo
nékterého jiného kolegy ¢i kolegyné. Béhem zpracovavani vykrystalizovaly mnohé
prilezitosti pro dalsi potenciondlni vyzkumy. Urcité¢ by stdlo za pozornost prozkoumat
zenské sportovni fanynky, které byly socializovany do prostiedi fandovstvi zenami, dale pak
fanynky jinych sportii nez je fotbal. Budouci vyzkumy by se rovnéz mohly vénovat i dalSim
zastupcim fanouskd, ktefi neodpovidaji stereotypni pfedstavé maskulinniho sportovniho

fanouSka. Mam na mysli naptiklad zéstupce z LGBT+ komunity.
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