Abstrakt

Tématem diplomové prace je porovnani prezentace eské vefejnopravni (CT sport) a komeréni
sportovni televize (O2 TV Sport) na socidlnich sitich. Prace si klade za cil zmapovat soucasny
stav spravy socialnich siti tuzemskych sportovnich televizi, jejich ambicemi a strategii v tomto
dynamicky se rozsifujicim segmentu. Socialni sité jsou v diplomové praci zasazeny do kontextu
vyuziti jejich potencidlu v odvétvi sportovniho marketingu a jejich historickym vyvojem.
Hlavni ¢ast prace je zamétena na definovani hypotéz, na jejich zdklad¢ je proveden kvantitativni
vyzkum na socialni siti Facebook. Hypotézy jsou rozd€leny do tfi hlavnich tematickych blokd,
zkoumana je postupné¢ kvantita publikovanych ptispévkil jednotlivych televizi, jejich format a
tematické zaméteni v zavislosti na televiznim vysilani vyzna¢né sportovni udalosti. V dalsi
casti jsou nasbirand data podrobena analyze. Tu maji za cil podpofit také rozhovory
s vyznamnymi ptedstaviteli obou ceskych sportovnich televizi, jeZ jsou k této praci realizovany
a které jsou dostupné v pfilohach této diplomové prace. Ukézalo se, ze Ceské sportovni televizni
stanice nemaji praci se socialnimi sitémi jako prioritu. Spravci socialnich siti publikuji obsah
predev§im v souvislosti s vysilanim vyznamné sportovni udalosti v linedrnim vysilani a

vyuzivaji k publikovani pfispévkl jednoduché formaty.



