Abstrakt

Prace se vénuje urceni faktort ovliviiujicich uspésnost place brandingu evropskych meést. Za
faktory, které mohou ovlivnit GspéSnost implementace city brandingu v evropskych meéstech, jsou
povazovany zapojeni zainteresovanych stran do procesu tvorby znacky mésta, zaméfeni strategie
city brandingu na obc¢any a zvyseni kvality zivota, zapojeni zainteresovanych stran na urovni EU
reprezentované siti "Eurocities", fizeni digitalni identity a zahrnuti rétoriky udrzitelnosti a
"zelenosti" do strategie place brandingu. Analyza prokazala, Ze budovéni znacky meésta je
komplexni proces, ktery nelze ovlivnit jednim faktorem. V pribéhu analyzy byly nastinény tfi
faktory, které jsou nezbytné pro Uspéch city brandingu evropskych mést. Mezi tyto faktory patii
zapojeni zainteresovanych stran do procesu tvorby znaCky mésta, fizeni digitalni identity a
zahrnuti rétoriky udrZzitelnosti a "zelenosti" do strategie tvorby znacky mista. Rovnéz byla
identifikovana kombinace faktord postacujici k vytvoreni place brandingu. Aby byl tedy place
branding uspésny, méla by strategie place brandingu soucasné zapojit obCany, zaméfit se na
obCany a zvySeni kvality Zivota, zahrnout do své agendy fizeni digitalni identity a rétoriku
"zelenosti" a udrzitelnosti. Na zdkladé ptipadl vybranych ke studiu se ukéazalo, ze Clenstvi v siti
"Eurocities" neptinadsi vyznamné vysledky. Pro provedeni analyzy se autor obraci k praxi budovani
meéstskych znalek Sestnacti evropskych meést sttedni velikosti (100 000-250 000 obyvatel).
Uspésnymi piipady vybranymi ke studiu jsou Eindhoven, Innsbruck, Groningen, Maastricht,
Magdeburg, Braga, Prato, Kiel. Neusp&Snymi ptipady, které byly ve studii zohlednény, jsou
Esbjerg, Aalborg, Odense, Limassol, Cottbus, Gyor, Pescara, Heerlen.



