Abstrakt

Predkladana diplomovéa prace mapuje medialni zdjem o byvalého prezidenta Vaclava
Havla ze strany Ceské tiskové kancelafe (CTK) béhem 10 let po jeho Gimrti v prosinci roku
2011. Zamétuje se nejenom na pocty zprav, ale porovnava i jednotlivé roky se ztetelem k tomu,
jaké udalosti ovliviiuji mnozstvi zprav, jez zminuji byvalého prezidenta. Pomoci fulltextového
vyhledavani v Infobance CTK, kodi metadat, kterymi agentura tiidi zpravy, a za pouZiti
kvantitativni obsahové analyzy s rozsifenim o hodnotici prvky préce sleduje, kterd témata se ve
spojitosti s Vaclavem Havlem objevuji v agenturnim textovém servisu nejcastéji, jestli je
prezident hlavnim aktérem zprav, ¢i jakou maji zpravodajské texty ve vztahu k nému tonalitu.
Teoretickd ¢ast vymezuje zdkladni pojmy a teorie souvisejici se socidlni a medialni konstrukci
reality, medialniho obrazu a medialni logiky. Kontextudlni ¢ast ptedstavuje v hrubych obrysech
osobnost Vaclava Havla. Metodologicka cast se zabyva specifiky zpravodajského textového
servisu, ktery nabizi CTK, a pfedstavuje pouzité vyzkumné metody. Vyzkumna &ast seznamuje
s vysledky analyzy. Ty ukazuji, Ze pocty zprav zminujici Havla nemaji v Case klesajici
tendenci, ale reaguji na déni ve spolecnosti. Vyzkum také potvrdil nékteré hypotézy, napiiklad
ze ve zpravodajskych textech zminujicich Havla pfevladaji zpravy s neutralnim vyznénim a ve

veétSing textl neni byvaly prezident hlavnim aktérem.



