Pravni aspekty spoluprace influenceru se zadavateli reklamy

Abstrakt

Diplomova préace se zabyva pravnimi aspekty spoluprace influencerti se zadavateli reklamy.
Jedna se o podnikatele, ktefi se spojuji s influencery, ptedstavujici osoby s vlivem na uzivatele
socialnich siti, za ucelem vyuziti téchto osob k propagaci své znacky ¢i produkti. Prace
je rozdélena celkem do Sesti Casti. V prvni Casti je nejprve definovan ustfedni pojem influencer
aje vymezeno jeho zatazeni do praxi ustdlenych skupin. Zaroven je v této casti dikladné
rozebrano pravni postaveni influencera, pfi¢emz zvlastni pozornost je vénovana kvalifikaci
influencera jako podnikatele, soutéZzitele, zpracovatele a Sifitele reklamy. Druha ¢ast se zabyva
SirSim  kontextem influencerovy tvorby, je tedy pojmoveé vymezena reklama, influencer
marketing a je popsano fungovani socialnich siti. Tteti ¢ast mapuje souc¢asnou pravni tpravou
vztahujici se k reklamé obecné a zkouma moznosti jeji aplikace pro reklamu tvofenou
influencery. Ve Ctvrté Casti prace pojednava o samoregulacnich organizacich a iniciativach
plsobicich v oblasti reklamy. Vedle evropské samoregulace je prostor vénovan zejména
Ceskym samoregulatoriim, jez jsou nasledné podrobeni komparaci s hlavni francouzskou
samoregulacni organizaci. Zavér této Casti je zaméfen na samoregulacni funkci smluvnich
spoluprace zadavatele reklamy s influencerem se zaméfenim na analyzu obsahu typickych
ustanoveni smluv uzaviranych s influencery. V této casti jsou také zkoumany smluvni
mechaniky kontroly zadavatele nad vyslednou podobou reklamy, kterou ma v gesci pievazné
influencer. Soucasné¢ nejsou opomenuty ani mimopravni kontrolni mechanismy. Déle je v této
¢asti pozornost zaméfena na rozbor specifickych forem obchodni spoluprace v influencer
marketingu, jako je affiliate marketing, sponzorovani, product placement, spotiebitelské
soutéze a prodej zbozi. V posledni Casti prace reaguje na vybrané aktualni problémy a vyzvy
spojené s influencer marketingem (skryta reklama, klamava reklama, nakupovani faleSnych
sledujicich a virtudlni influencefi) za pomoci aplikace pravnich norem a samoregulacnich

pravidel.
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