Cinnost influencert na socialni siti Instagram z hlediska ziakona o regulaci
reklamy

Abstrakt

Diplomova prace se zabyva problematikou influencer marketingu na socidlni siti
Instagram jako moderni formy reklamy, kterd je ¢inéna prostfednictvim tzv. influencert.
Zam¢éftuje se pifedevsim na otdzku regulace reklamy na platformé Instagram, a to specificky na
tzv. skrytou reklamu, potazmo pravidla, vhodnost a dostateCnost oznacovani reklamnich
spolupraci mezi zadavateli a influencery a problematiku této oblasti.

Zatim ucelem vymezuje piedevsim v 1. a 2. kapitole jednotlivé pojmy jako je influencer
marketing a jeho formy, influencer, platforma Instagram jako socidlni médium a reklama vcetné
jejich odnozi v podobé¢ teleshoppingu, product placementu a spozoringu, nejen z hlediska
marketingového, ale predevSim z hlediska pravniho, a oba obory tak propojuje.

StéZejni cast diplomové prace ve 3. kapitole je vénovana rozboru nekalé obchodni
praktiky spocivajici v nepfiznani obchodniho zaméru. V této kapitole je rovnéz zahrnuto
srovnani s pfistupem jinych stati (zejm. Némecka a Svédska) prostiednictvim tamni judikatury.

Problematika samotného oznac¢ovani reklamnich ptispévki na Instagramu zohlednujici
specifické nastroje poskytované Instagramem ¢i jazyk uzivany k oznaceni a jejich vhodnost je
potom rozebrana ve 4. kapitole diplomové prace. V této Casti je pro porovnani opét zahrnuta
judikatura némeckych a $§védskych soudu, ptipadné ptistup mad’arskych organd.

Posledni, tedy 5. kapitola, je potom v€novéna vetfejnopravni odpovédnosti influencerii
ve vztahu k influencer marketingu. Zejména tedy vymezeni jejich pravniho postaveni jako
subjektt reklamy, dozorovych organti, které na regulaci reklamy dohlizi, a sankci, které mohou
byt za klamavou reklamu uloZeny.

Cilem diplomové prace je pfiblizit aktualni ¢eskou pravni Gpravu a zhodnotit jeji
dostatecnost ve vztahu k pfedmétné oblasti influencer marketingu na Instagramu. Poukazuje na
nekteré jeji nedostatky a sou€asné snazi nastinit mozné piistupy de lege ferenda zalozené na

komparaci ¢eské pravni upravy se zahrani¢ni judikaturou a metodikou.
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