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1. Narocnost tématu na teoretické znalosti, vstupni idaje a jejich zpracovani a pouzité metody

Diplomantka zvolila velmi zajimavé a aktualni téma. Jeho zpracovani povazuji za narocnéjsi, jelikoz
doposud neexistuje mnoho tuzemské literatury, kterd by se této podobé reklamy vénovala. Na
mnoho otazek je proto tfeba hledat odpovédi v zahranicni literature a judikature. Zaroven se jednd o
oblast, do niz silné ingeruje unijni pravo (predevsim regulaci reklamy a platforem v rdmci medialnich
sluzeb).

Diplomantka neoznacila uzité vyzkumné metody, nicméné, zobsahu prace je patrné wvyuZiti
predevsim deskriptivni metody, analyzy a komparace. Tyto metody odpovidaji vyzkumnému cili, ktery
si diplomantka vymeazila.

2. Formalni a systematické ¢lenéni prace, vyjadieni k praci
Prace je vedle Uvodu a zavéru roz¢lenéna do péti ¢asti, které na sebe logicky navazuiji.

Prvni kapitola je vénovana vymezeni influencerské reklamy, vcéetné pojmu influencer. Nasleduje
kapitola popisujici a analyzujici pravni ramec regulace reklamy prostfednictvim Instagramu. Treti
kapitola pojedndva o nekalych obchodnich praktikdch na Instagramu. Poté se diplomantka vénuje
pravidlim oznaCovani prispévkdl na Instagramu. Konecné, pata kapitola fesi verejnopravni
odpovédnost influencera za reklamni ¢innost na Instagramu.

Systematiku prace povazuji za dobfe zvolenou a vyhovuijici z hlediska cilli, které si diplomantka v
Uvodu své prace vytyCila. Zamérem diplomantky bylo pfiblizit ¢tenardm problematiku influencer
marketingu. PoloZila si i nékolik vyzkumnych otdzek, zejm. zda je odvétvi influencer marketingu
pravnim fadem regulovano, resp. regulovdno dostatecné. Zamyslela se také, zda je regulace
dodrzovana a jaka je odpovédnost influencera v pripadé nedodrzovani zakonné regulace.

Ocenuji, Ze se diplomatka neucinila Uvodni nepravni deskriptivni pasdze zbytecné obsahlymi.
Nicméné, k samotné zakonné regulaci podle zdkona o regulaci reklamy se dostavd aZ v treti ¢asti
prace (kdyZ v ¢asti druhé opét obsahleji popisuje reklamu samotnou bez zdkonné opory s. 21 az 24 a
na s. 25 zakon komentuje jen velmi stru¢né; vyklad na s. 26 az 32 pak povaZuji za nadbytecny).
Sohledem na téma prace bych ocekavala hlubsi a rozsahlejsi rozbor zakona. Ten je tedy zlUZen na
pouhych cca 30 stran textu.

V praci postradam hlubsi analyzu reklamy podle jejiho predmétu. Zakon o regulaci reklamy se vénuje
propagaci rGznych produktl, od tabdkovych vyrobkl, alkoholu, potraviny a kojeneckou vyZivu, po
zdravotnické prostfedky a vyrobky cilici na zdravi. Propagace téchto vyrobki ma sva specificka
pravidla. Jako uZivatelku Instagramu sama vidim, Ze ne vZdy jsou tato pravidla dodrZovana.

Ocenuji, Ze diplomantka zaradila i vyklad zahrani¢ni (némecké a Svédské) judikatury. Chybi mi vsak (a
to plati i pro dals$i mista prace) vlastni hodnoceni problematiky a zavérd soud(/doktriny
diplomantkou.

Ocenuji, Zze diplomantka pfipojila k praci ptilohy, na nichZ demonstruje pfipustné a nepfipustné
zpUsoby reklamy vytvarené influencery a pfipojuje vlastni komentar.



Praci tedy celkové povazuji za dobrou a c¢tivou. Pri Cteni prace je ziejmé, Ze se diplomantka

v problematice zorientovala. Ctenaf po precteni prace ziskd prvotni nahled na problematiku, je viak
usetren hlubsiho pravniho rozboru problematiky reklamy z pohledu zdkona o regulaci reklamy.

3. Kritéria hodnoceniprace

Splnéni cile prace

Diplomantka si vytycila vyzkumny cil analyzovat problematiku influencer
marketingu. PoloZila si nékolik logicky na sebe navazujicich vyzkumnych otazek
uvedenych vySe. Mam za to, Ze diplomantka svého cile dosdahla.

Samostatnost pfii | Diplomantka dle mého presvédéeni zpracovala téma samostatné.
zpracovani tématu

Logicka stavba | Logickou stavbu prace a jeji strukturu povaZzuji celkové za vyhovuijici.
prace

Prace se zdroji | Praci se zdroji povaZuji za vyhovujici.

(vyuziti

cizojazycnych
zdrojti, citace)

Kladné hodnotim praci se zahrani¢nimi zdroji a se zahrani¢ni judikaturou.
Vyuziti zahrani¢nich zdrojl bylo s ohledem na charakter feSeného problému a
limitované zdroje v tuzemsku nezbytné.

Hloubka
provedené analyzy

Hloubku provedené analyzy povaZzuji za jeSté dostacujici s ohledem na to, Ze se
jedna o praci diplomovou. Postradam vice vlastnich postojd diplomantky.

Jazykova a
stylisticka uroven

Jazykova a stylisticka Uroven prace je na standardni drovni. Praci ubiraji na
kvalité obcasné preklepy. Styl vyjadfovani diplomantky se mi nicméné libi.

4. Otazky k zodpovézeni pfi obhajobé

o Dotkne se influencer marketingu a pokud ano jak nova unijni regulace dle Aktu o

digitalnich sluzbach?

e Doporuéeni/nedoporuéeni k obhajobé

Vzhledem k vySe uvedenému doporucuji diplomovou praci k obhajobé.

e Navrzeny klasifika¢ni stupen

PfedloZenou diplomovou praci navrhuji predbézné klasifikovat jako velmi dobrou, a to v zavislosti na

pribéhu obhajoby.
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