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ABSTRAKT

Bakalatskéd prace se zamétuje na déti predskolniho véku a jejich vnimani novych médii.
Cilem prace je na zaklad¢ teoretického rozboru dané problematiky s pfispénim empirickych
zjisténi vytvofit edukacni material, ktery je zaméfen na pfibliZzeni tématu novych médii
détem predSkolniho v€ku. V teoretické ¢asti je vymezen termin ,,novd média®“ a je zde
popsano pole novych médii, ve kterém by se dité predskolni véku mélo na zaklad¢ aktualnich

studii v dobé& psani prace pohybovat.

V ramci prace byl uskute¢nén kvalitativni vyzkum v podobé akéniho vyzkumu, ktery byl
slozen ze dvou vyzkumnych Setfeni. Prvni Setfeni ziskavalo data od zakonnych zastupcti déti
formou dotazniku. Navazujici druhé vyzkumné Setfeni probihalo formou individualnich
rozhovoril s détmi. Vysledky vyzkumu popisuji, v jakém prostfedi novych médii se déti
predskolniho véku pohybuji, jaké hodnoty jsou détem predavany, jaka pozitiva a negativa
déti u novych médii vnimaji, jaké chovani povazuji v ramci novych médii za spravné a jakeé

faktory ovliviiuji vnimani novych médii détmi ptedskolniho veku.
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ABSTRACT

The bachelor thesis focuses on preschool children and their perception of new media. The
aim of the thesis is to create educational material, based on a theoretical analysis of the given
issue with the contribution of empirical evidence, which is focused on bringing the topic of
new media closer to preschool children. The theoretical framework defines the term ,,new
media“ and describes the field of new media a preschool child should be associated with,

based on current studies at the time of writing.

As part of the thesis, qualitative research was carried out in the form of action research which
consisted of two sets of survey research. The first survey collected data from the children's
legal representatives in the form of a questionnaire. The follow-up second survey research
took place in the form of individual interviews with the children. The results of the research
describe the new media environment of preschool children, the values that are transmitted
to children, the positive and negative aspects children perceive in new media, the behaviour
they consider correct within new media, and the factors influencing preschool children's

perception of new media.
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2 UVOD

Novéa média jsou nedilnou soucasti nasi spoleénosti. V Ceské republice je najdeme téméf ve
viech domécnostech.! Jejich vliv je patrny i na trhu prace. Na tuto skutecnost reaguje ceské
Skolstvi vytvarenim digitalnich strategii. Jednim z cili téchto strategii je podporovat rozvoj

digitalni gramotnosti. 2

Tato bakalarska prace se zamétuje na téma vnimani novych médii détmi predskolniho véku.
Jejim cilem je zjistit, jakym zptisobem déti predskolniho véku vnimaji nova média, a na zakladé

podkladii z empirické ¢asti vytvorit edukacni material, ktery bude kultivovat vnimani déti u

novych médii.

Prace se sklada ze dvou casti teoretické a empirické. V teoretické ¢asti je vymezeno, do jakych
urovni mizeme délit média. Nasledn€ se text zaméfuje na nova média a jejich vymezeni, jak
tomu bylo stanoveno v cili DCI. Dalsi kapitola teoretické casti napliuje cil DC2. Je zde
popséano teoretické pole, ve kterém by se dité ptfedSkolniho véku v soucasné dobé mohlo

pohybovat. Posledni kapitola této ¢asti se zabyva novymi médii ve spojitosti se vzdélavanim.

Vyzkumna ¢ast prace zjisStuje, v jakém novomedialnim prostredi se pohybuji déti pfedskolniho
véku, jaka pozitiva a jaka negativa déti u novych médii vnimaji, jaké chovani povazuji déti
z prostiedi novych médii za vhodné a nevhodné. A také zkouma faktory, které déti predSkolniho

véku pfi vnimani novych médii ovliviiuji.

Na zaklad¢ ziskanych poznatkti je cilem vytvofit edukacni materidl, ktery ma détem
piedskolniho veéku pfiblizovat téma novych médii, kultivovat jejich vnimani a rozvijet jejich

digitalni pregramotnost.

! Cesky statisticky virad, [online]. CSU. [cit. 11.03.2022]. Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/czso/1 -pocitace-a-
internet-v-domacnostech-f1de7iri8s

2 MSMT, Strategie digitdlniho vzdélavani do roku 2020[online], Praha: MSMT, 2014. Dostupné z:
https://www.msmt.cz/vzdelavani/skolstvi-v-cr/strategie-digitalniho-vzdelavani-do-roku-2020
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3 CIL PRACE

Cilem bakalaiské prace je zjistit, jakym zplisobem déti predskolniho véku nova média vnimaji
a co jejich vnimani ovliviiuje. Na zakladé teoretického rozboru dané problematiky s pfispénim
empirickych zjisténi vytvofit edukacni materidl, ktery je zaméten na piiblizeni tématu novych
médii détem predSkolniho véku. Edukacni material by mél pomahat uc¢itelkam matetskych skol
pii vzdélavani déti predskolniho véku, zejména pii osvojovani si poznatkli o novych médiich a
pii kultivaci jejich vnimani.

Pro dosazeni hlavniho cile bakalatské prace je zapotiebi splnit nékolik cilti dil¢ich.

DC1: Popsat terminologicka vychodiska pro bakalarskou praci, kde bude definovdno nové
médium a blize vymezeno prostfedi novych médii, ve kterém se dit¢ predskolniho véku

v soucasné dob¢é miize pohybovat.

DC2: Zmapovat, s jakymi novymi médii pfichazi konkrétni vzorek déti pfedSkolniho véku do

kontaktu.
DC3: Popsat na vybrané skupiné déti pfedSkolniho véku, jak vnimaji nova média.

DC4: Na zékladé ziskanych poznatkil vytvotit edukacni material, ktery je zaméfen na ptibliZzeni

tématu novych médii détem predSkolniho véku.



4 VYBER A POPIS METOD

Pro dosazeni stanovenych cilti v piedchozi kapitole, budou pouzity teoretick¢ a empirické
vyzkumné metody. K naplnéni prvniho cile (DC1) bude z teoretickych metod vyuzita obsahova
a terminologicka analyza primarnich a sekundarnich zdroju, které se vénuji vymezeni terminu

novych médii a tématu pouzivani novych médii détmi ptedskolniho véku.

Dalsi ¢ast vyzkumného projektu (DC2, DC3) si klade za cil dostatecné prozkoumat téma
novych médii z pohledu ditéte pfedSkolniho véku u konkrétni skupiny déti predskolniho veku.
Pro oba tyto cile je zvoleny kvalitativni pfistup. Diivodem je potieba ziskani podrobného vhledu
do dané problematiky u vybrané skupiny déti a také potieba ziskani dostate¢nych podkladi pro
splnéni cile DC4. Z pfistupli, které se s kvalitativnim vyzkumem poji, byl pro tuto ¢ast
vyzkumného procesu vybran akéni vyzkum. Hlavnim argumentem je moznost piimého

ovlivnéni edukacni reality.



TEORETICKA CAST

5 TEORETICKA A TERMINOLOGICKA VYCHODISKA

Tato kapitola shrnuje teoreticka a terminologicka vychodiska, na které navazuje realizované
vyzkumné Setfeni a vytvoreny edukacni material. Termin, se kterym se v této praci ¢asto
operuje je termin nova média. Nejprve je v kapitole popsano, co je to médium, jsou zde
vymezeny pojmy jako jsou primarni médium, sekundarni médium, terciarni médium a
kvartarni médium. Nasledné se kapitola vénuje novym médiim a konkrétné tomu, co tento
pojem predstavuje, jaké jsou jejich vlastnosti a jakym zplisobem by se dala definovat. Dale je

v kapitole vymezeno, v jakém prostiedi novych médii se pohybuje dité ptedskolniho véku.

5.1 Médium

Slovo médium pochazi z latiny, znamen4 prostiedek, stfed nebo vefejnost.’> Dnes se vyznam
tohoto slova upina pfedevsim k prostfedktim, diky kterym komunikujeme. Mezi komunikacni
prostredky mtizeme zatadit napiiklad fe¢, pismo, noviny, email, socidlni sité, film, divadlo,

ale 1 vytvarné umeéni.

J. Volek, B. Kopplova a J. Jirdk ve své¢ stati o medialnich studiich rozdé€luji komunikacni
prostiedky, kterymi se medialni studia zabyvaji, do Ctyt typt — média primarni, sekundarni,
terciarni a kvartarni. Do primdrnich médii se tadi fe€ a neverbalni komunikace. Diky
sekundarnim médiim dokaZeme komunikovat na dalku. Do této skupiny naleZi naptiklad
telefon a telegraf. Mezi Terciarni neboli masova média je fazen tisk, rozhlas a televize. Tyto
komunikacni prostfedky umoziuji oslovit z jednoho mista vétsi skupiny lidi. Posledni

skupinou jsou média kvartarni, do kterych se fadi média nova.*

J. Macek tuto typologii dopliiuje posttehem Marshalla McLuhana, ktery tika, ze kazdé

médium obsahuje médium jiné. ,, Je, jinak receno, zjevné, Ze kazdy ,,vyssi“ typ komunikacnich

‘

médii integruje typy ,, nizsi* — napriklad pismo (sekundarni médium) zahrnuje rec (primarni

médium) a masovy tisk (tercidrni médium) zahrnuje médium pisma a reci. >

3 REJZEK, Jiti. Cesky etymologicky slovnik. 2., nezmén. vyd. Voznice: Leda, 2012, 752 s. ISBN 978-80-7335-
296-7.

4 VOLEK, Jaromir, KOPPLOVA Barbara a Jan JIRAK. Medialni studia: vychodiska a vyzvy. Medidlni studia /
[online]. 2006, 1(1), 8-20 [cit. 2021-02-14]. ISSN 2464-4846. Dostupné z:
https://medialnistudia.fsv.cyni.cz/front.ﬁle/download?ﬁlezZOO()iO17027V01ek jirak_kopplova.pdf. s. 10

5> MACEK, Jakub. 2011. Uvod do novych médii. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé. 71 s. ISBN 978-80-
7464-025-4
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about:blank

Podle R. Silverstona se da na média pohlizet dvojim zpiisobem, jsou podle n¢ho dvojité
artikulovatelnd. Na jednu stranu jsou média hmatatelny objekt, ktery mé sviij design,
technické parametry a je prostfednictvim reklamy nabizen spotiebiteliim (napf televize). Na
stranu druhou se da na média pohlizet jako na obsah, ktery se ke spotiebitelim dostava (napf.

televizni vysilani)®

5.2 Nova media

Termin nova média poprvé pouzil Marshall McLuhan, a to jiz v Sedesatych letech minulého
stoleti.” Novd média nejsou v$ak jedinym terminem, ktery se dnes pouZiva pro pojmenovéni
téchto komunikacnich prostiedkti. Dale se mizeme setkat s oznacenim interaktivni média,
sitova média, digitalni média nebo také sitova digitalni média. Piesto oznaleni nova je

odbornou vefejnosti pred ostatnimi terminy upfednostiiovano.® °

L. Manovich doklada, ze z hlediska historie je tieba vznik novych médii chépat jako spojeni
dvou linii. Prvni linii byl postupny rozvoj medialnich technologii, slouzicich k ukladani
obrazii, zvukl nebo ukladani textu (daguerrotypie Louise Daguerra, kinematograf bratrti
Luminiért) Druhou linii tvofil vyvoj moderniho digitalniho pocitace (analyticky stroj
Charlese Babbage, Hollerithtiv tabulator, prvni digitalni pocita¢ sestaveny Konradem

Zusem).'0

5.2.1 Definice novych médii

Na zacatek je tfeba fici, Ze se pro novd média nepodafilo vytvofit jednotnou definici, ktera by
uspokojila vSechny, kdo s timto terminem operuji. Diivodi je hned n€kolik. Tim prvnim je
samotné oznaceni nova. Jak bylo uvedeno vyse, termin novd média byl poprvé pouZzit

v Sedesatych letech minulého stoleti. ' M. McLuhan v tuto dobu za nova média povaZzoval
elektronické technologie, které v budoucnu mély zptisobit kulturni a spoleCenskou zménu.

V publikaci The New Media: Memo to Educational Planners z roku 1967 byl zase za nova

¢ MACEK, Jakub. Poznamky ke studiim novych médii. Brno: Masarykova univerzita, 2013. ISBN 978-80-210-
6476-8.s. 131.

7 PAVLICEK, Antonin a Fakulta informatiky a statistiky. Nova média a socialni site. Praha: Oeconomica, 2010,
ISBN 978-80-245-1742-1.s. 10

8 MACEK, Jakub. Poznamky ke studiim novych médii. Brno: Masarykova univerzita, 2013. ISBN 978-80-210-
6476-8.s. 19.

9 MORAVEC, Vaclav. Média v tekutych casech: konvergence audiovizudlnich médii v CR. Praha: Academia,
2016. ISBN 978-80-200-2572-2. s. 29.

1" MANOVICH, Lev. Jazyk novych médii. 1. &es. Vyd. Pielozil Vaclav Jano&¢ik. Praha: Univerzita Karlova, 2018.
ISBN 978-80-246-2961-2. s. 61-65.

1 PAVLICEK, Antonin a Fakulta informatiky a statistiky. Novd média a socialni sité. Praha: Oeconomica, 2010,
ISBN 978-80-245-1742-1. 5. 10
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média oznacovan film, rozhlas a televize. '> Ov§em co bylo brano za nové v tehdejsi dobg, je
dnes ozna¢ovano jako staré. V. Stétka a D. Smahel proto konstatuji, Ze jakakoliv definice,

kterd se tyka novych médii, bude historicky a kulturné podminéna. '*

Podle nazoru J. Macka slovo nova odkazuje spise na proménlivost téchto médii. '* A pravé
proménlivost je dalsi prekazkou pii vytvareni definice novych médii. A. Pavli¢ek uvadi, ze
média typu film, rozhlas nebo také televize se postupem Casu technologicky vylepsuji a touto
proménou mohou nabyt nékterych vlastnosti médii novych. Probiha u nich takzvana

remediace.!?

Hranice mezi médii starymi a novymi je proto znacn¢ rozostfend. Pfikladem je digitalizace
Ceské televize. Tehdejsi Ceskoslovenska televize zacala pravidelné vysilat pomoci
analogového zemského vysilani 25. unora 1954. Analogové vysilani je znakem prave
terciarniho média tedy toho starého. V roce 2011, a to konkrétn¢ 30. listopadu, ukoncila
Ceska televize provoz poslednich dvou analogovych vysilagt a cel4 nase republika zacala

sledovat televizi pomoci digitalniho vysilani, coZ je zase typické pro média nova. ¢

Posledni obtizi ptfi definovani novych médii je, Ze tento termin se objevuje u vice védnich

disciplin a naplnit potfeby vSech pomoci jedné definice snad ani nelze.

Naptiklad ve slovniku medialni komunikace jsou nova média definovéna néasledovne:

,, Komunikacni prostredky vyuzivajici k uchovavani informaci pocitacové technologie .\’

Ve slovniku Zurnalistiky jsou nova média popsana zase takto: ,, Termin nova média je
souhrnnym oznacenim pro mediadlni technologie zalozené na digitdalnim, ciselném zpracovani
dat. V obecném pojeti zastresuji nova média celou oblast pocitacovych technologii, v uzsim

slova smyslu se pak termin vztahuje k digitdalnimi technologiemi mediované komunikaci. O

12 STETKA, Vaclav a David SMAHEL. Nova média v perspektivé socialnich véd. Socidini studia [online]. 2009,
6(2), 7-11 [cit. 2021-06-14]. ISSN 1803-6104. Dostupné¢  z: https://journals.muni.cz/
socialni_studia/article/view/5720/4814. s. 7.

13 STETKA, Vaclav a David SMAHEL. Novéa média v perspektivé socialnich véd. Socidlni studia [online]. 2009,
6(2), 7-11 [cit.  2021-06-14].  ISSN 1803-6104.  Dostupné  z:  https://journals.muni.cz/
socialni_studia/article/view/5720/4814. s. 7.

4 MACEK, Jakub. 2011. Uvod do novych médii. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé. 71 s. ISBN 978-80-
7464-025-4

15 PAVLICEK, Antonin a Fakulta informatiky a statistiky. Novd média a socialni sité. Praha: Oeconomica, 2010,
ISBN 978-80-245-1742-1.s. 11

16 JANDA, Stépan. Ceska televize k 30. 11. 2011 ukon&i éru analogového vysilani. In: Ceska televize [online].
[cit. 2021-02-18]. Dostupné Z: https://img.ceskatelevize.cz/press/1953.pdf? _ga=2.16804025.
1083564457.1613493997-1941247010.1602958153.

7 REIFOVA, Irena et al. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004.ISBN 80-7178-926-7. s. 134.
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novych médiich hovorime zejména v souvislosti s masovym rozsirenim digitdlnich technologii

a pocitacii (80. léta) a rozvojem internetu (90. léta) koncem 20. stoleti <18

Prvni uvedend definice odkazuje pouze na objekty, které slouzi pro komunikaci. Druha
definice v sobé do urcité miry zahrnuje dvoji artikulaci médii R. Silverstona. Je v ni zminéno
obecné pojeti novych médii, které¢ poukazuje na médium jako objekt a uzsi pojeti, které
odkazuje na médium jako obsah objektu. Ani jedna zmifiovana definice v sob¢ vSak

nezahrnuje nova média v SirSim spolecenském kontextu.

J. Macek uvadi, ze definice, které se tykaji novych médii mizeme délit na dva typy:
partikularni definice a Siroké definice. Partikularni definice zjednoduSen¢ feceno vymezuji
nova média na zéklad¢ odliSnosti od médii starych. Do tohoto typu definice se fadi ty, které:
definuji nova média na zaklad¢ jejich specifickych technickych vlastnosti; dale ty, které
definuji nova média na zaklad¢ jejich specifické hypertextuality; a jako posledni ty, které
definuji nova média na zaklad¢ jejich interaktivity. Pficemz jsou v téchto definicich

respektovany jak specifické technické vlastnosti, tak i hypertextovost novych médii. '°

Napftiklad A. Pavlicek ve své knize shrnuje vlastnosti novych médii, na kterych se shoduje
pfevazna Cast tehdejsi odborné vetejnosti a tim nova média vymezuje. ,, Pod pojmem ,, novd
média*“ se zpravidla rozumi média, kterd: jsou zaloZena na elektronické/ digitalni platforme;
vyuzivaji vypocetni vykon (procesor); jsou interaktivni (reaguji na podnéty uzivatele),
podporuji komunikaci, nebo piinejmensim prijmou zpétnou vazbu. “*’ Déle piipisuje novym
médiim tyto fenomény nesekvencni pristup (random access), prohleddvatelnost,

hypertextovost, otevifenost a anonymitu. 2

L. Manovich popisuje nova média na zékladé jejich zadsadni rozdilnosti od médii starych.
Pticemz podotyka, Ze uvadénymi principy se nefidi vSechna nova média, ale jedna se spise o
obecné tendence komputerizované kultury, které budou ¢im dal vice patrné. Jako prvni
princip uvadi ¢iselnou reprezentaci. Nova média jsou zalozena na digitalnim kdédovani dat,
coz jednak umoziuje, aby byl novomedialni objekt matematicky vymezen a dale ho lze diky

Ciselné reprezentaci upravovat prostiednictvim algoritmu. Druhym principem je modularita.

'8 HALADA, Jan a Barbora OSVALDOVA. Slovnik zurnalistiky: vyklad pojmii a teorie oboru. [online]. Praha:
Univerzita Karlova, 2017.[cit. 2021-12-8]. ISBN 978-80-246-3769-3. Dostupné z: Slovnik zurnalistiky : vyklad
pojmu a teorie oboru: EBSCOhost (cuni.cz). s. 159

Y MACEK, Jakub. Poznamky ke studiim novych médii. Brno: Masarykova univerzita, 2013. ISBN 978-80-210-
6476-8. 5.95-96.

20 pAVLICEK, Antonin a Fakulta informatiky a statistiky. Novd média a socialni sité. Praha: Oeconomica, 2010,
ISBN 978-80-245-1742-1.s. 11

2l Ibid. s. 18
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Novomedialni objekty se skladaji z riznych prvku, které 1ze skladat dohromady a zase
rozkladat, aniz by se zménila néjakym zptisobem jejich podoba. Nésledujici tfi principy
vychazeji z prvnich dvou. Automatizace je tfetim principem, diky kterému je zjednoduSen
tviiréi proces ¢lovéka (napf. s pomoci $ablon nebo jednoduchych algoritmtl). Clovek je diky
automatizaci v n¢kterych piipadech nahrazen umélou inteligenci (napf. boti, kteti umi
chatovat nebo umélé inteligence v pocitacovych hrach). Diky tomuto principu Ize zjednodusit
i proces vyhledavani (napf. filtry na webovych vyhledavagich). Ctvrtym principem, ktery L.
Manovich uvadi je variabilita. Nova média se od téch starych 1isi tim, ze se zacala
ptizplisobovat kazdému uzivateli zvlast. Podoba stejného novomedialniho objektu proto
nabyva velkého mnozstvi variant. Diky ¢iselné reprezentaci, modularité i automatizaci je
pocita¢ schopny upravovat nova média na zaklad¢ potfeb uzivatele okamzité a automaticky.
At uz skrze rozhodnuti, které uzivatel ¢ini vybérem z nabizenych moznosti ¢i pohybem

v hypermedidlnim dokumentu anebo skrze informace, které pocitac o uzivateli shromazd’uje.
Dale nova média nabyvaji riznych podob pravidelnymi aktualizacemi nebo mirou
zobrazeného detailu. Poslednim principem je prrekodovani. Obsah novych médii je
strukturovan podle lidského vnimani tak, aby byl ¢itelny jednak pro ¢lovéka (napf.
zobrazovani realnych pfedméti) a za druhé jeho struktura podléhé organizaci pocitacovych
dat tak, aby byl obsah Citelny i pro pocitac (napf. ¢iselny kod urcujici barvu). L. Manovich

toto popisuje jako dvé tirovng, kulturni a pocitadovou, které se vzajemné ovliviiuji. 2

Definovat nova média primarn€ pomoci odli$nosti od starych médii, a to zejména

z technologického pohledu, oznaéuji V. Stétka a D. Smahel za ,, pohyb v bludném kruhu.“ Za
mnohem vhodnéjsi povazuji porovnavat média z hlediska dasledki a socialnich kontexti,
které jejich uzivani pfinasi. Konkrétné tim maji na mysli srovnani novych médii s masovymi
médii. Rozdil mezi nimi je pfedev§im v podob¢é komunika¢niho modelu. Zatimco masova
média jsou zalozena na centralizovaném komunika¢nim modelu ,,one-to-many* a je zde jasné,
kdo je vysilatelem sdé€leni a kdo jeho pfijemcem. Tak v ptipad¢€ novych médii to tolik zfejmé
neni. Dlivodem je decentralizovanost novych médii a fungovani na zakladé modelu ,,many-to-

many“.23

22 MANOVICH, Lev. Jazyk novych médii. 1. &es. Vyd. P¥elozil Vaclav Janos§¢ik. Praha: Univerzita Karlova, 2018.
ISBN 978-80-246-2961-2. s. 66-86.

2 STETKA, Vaclav a David SMAHEL. Novéa média v perspektivé socialnich véd. Socidlni studia [online]. 2009,
6(2), 7-11 [cit. 2021-06-14]. ISSN 1803-6104. Dostupné z:
https://journals.muni.cz/socialni_studia/article/view/5720/4814. s. 8.
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Druhym typem definic, ktery J. Macek uvadi, jsou Siroké definice. Mezi n¢ se tadi ty, které na
nova média pohlizeji holistickym pohledem, stavi je do vzajemnych vztahii mezi
technologickym artefaktem, socidlnim jednadnim a vkladaji je do sociokulturniho, politického

a ekonomického kontextu.?*

Za sirokou definici by se dala oznacit definice, kterou uvadi L. A. Lievrouw a S. Livingstone,
v knize Handbook of New Media, kde se pravé o holisticky pohled pokouseji. Za nova média
povazuji ,,informacni a komunikacni technologie a jejich socialni kontexty, zahrnujici:
artefakty nebo zarizeni, ktera umoznuji a rozsiruji nase schopnosti komunikovat, komunikacni
aktivity nebo postupy, kterymi se zabyvame pri vyvoji a pouzivani téchto zarizeni; a socialni

usporddani nebo organizace, které se kolem téchto zarizeni a postupii vytvareji. “%

Pro potieby této prace budeme vychazet ze Silverstonovy dvoji artikulace médii. A pracovat
tedy s faktem, Ze za nova média se daji pokladat jak informac¢ni a komunikacni technologie,
které jsou zaloZeny na digitdlnim kodovani dat, tak 1 obsah, ktery se prostiednictvim téchto

technologii dostava ke svym uzivatelim. Nova média budeme dale rozdélovat do tii rovni:

e Hardware (technologie, zalozené na digitdlnim kdédovani dat)
e Software (systémovy software a aplikacni software)

e Obsah softwaru (napf. video, mem, sd€leni, hra)

24 MACEK, Jakub. Poznamky ke studifm novych médii. Brno: Masarykova univerzita, 2013. ISBN 978-80-210-
6476-8. 5.95-96.

25 LIEVROUW, Leah A. a Sonia M. LIVINGSTONE. Handbook of new media: social shaping and social
consequences of ICTs. Updated student ed. London: SAGE, 2006, 475 s. ISBN 1-4129-1873-1.s. 23
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6 DITE PREDSKOLNIHO VEKU A NOVA MEDIA

Za predskolni obdobi se povazuje Cast lidského zivota mezi tfetim a Sestym rokem. Podle

K. Thorové?S a také podle M. Vagnerové?’ se viak konec tohoto obdobi poji s nastupem do
Skoly, ktery v ptipad¢ odkladu skolni dochazky muze nastat az v sedmém roce, piipadné
pozdéji.

J. Langmeier a D. KrejCifova toto pojeti také uvadéeji. Dale zminuji, ze se za piedskolni
obdobi v §ir§im slova smyslu d& povazovat doba od narozeni (pfipadn¢ od prenatalniho
obdobi) po vstup do Skoly. Poznamenavaji vSak, ze toto pojeti ma tendenci vést k tomu, ze se
budou nepfimétenym zplsobem srovnavat vyvojové potieby déti nebo se budou ignorovat
podstatné rozdily mezi détmi mladsimi i let a star§imi.?® V této praci proto bude pouzito uzsi

vymezeni tohoto obdobi, a to doba od 3 let véku déti po jejich vstup do skoly.

V piredskolnim obdobi se déti rozvijeji v mnoha oblastech, zlepSuji své dosavadni schopnosti
a ziskavaji nové dovednosti. V matefské Skole pfijimaji nové socialni role a uci se predevsim
pomoci hry blize poznat a chapat svét. Nova média se do zivota déti dostala také. Do kontaktu

s nimi prichazeji v pomérné Utlém veéku, jak dokazuji nize popsané vyzkumy.

Studii, které se vénuji predikolnim détem ve spojitosti s novymi médii v Ceské republice ani
v zahrani¢i mnoho nenajdeme. Vyzkumy jsou ve vétsing piipadt délany s détmi starSimi,
proto jsou v této kapitole pouzivany jak vyzkumy ze zahranici, tak vyzkumy, které se tykaji
déti starSich Sesti let. Tato kapitola ma za cil vymezit pole novych médii, ve kterém se dité

predSkolniho véku miiZe teoreticky pohybovat.

6.1 Kdy déti prichazeji do kontaktu s novymi médii

Hned na ivod je tfeba zminit, ze déti Zijici v Ceské republice maji moznost pfijit do kontaktu
s novymi médii velice vysokou. Podle Ceského statistického tftadu méa v CR 96,5 %
domaécnosti s détmi pocitac (tento tdaj zahrnuje stolni pocita¢ notebook nebo tablet) a 99,3%

piipojeni k internetu.?’ Chytry telefon tzv. smartphone vlastni 76,6% &eské populace. Pokud

26 THOROVA, Katefina. Vyvojovd psychologie: promény lidské psychiky od poceti po smrt. Praha: Portal, 2015.
ISBN 978-80-262-0714-6. s. 381

27 VAGNEROVA, Marie. Vyvojovd psychologie: détstvi a dospivani. vyd. 2., dopl. a pieprac. Praha: Karolinum,
2012. ISBN 978-80-246-2846-2. s. 177

28  ANGMEIER, Josef a Dana KREJCIROVA. Vyvojovd psychologie. 2., aktualiz. vyd. Praha: Grada, 2006, 368
s. ISBN 978-80-247-9085-5. s. 87

2 Cesky statisticky virad, [online]. CSU. [cit. 11.03.2022]. Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/czso/ 1 -pocitace-
a-internet-v-domacnostech-flde7iri8s
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se vSak podivame na konkrétni vékové kategorie, zjistime, Ze ve vékovych skupinach od 16
do 54 let se vlastnictvi chytrého telefonu pohybuje vzdy nad 90 %.° Proto se déti narozené

v dnesni dob¢ daji oznacit za digitalni domorodce. Tento vyraz se poji s lidmi, ktefi se do
svéta digitalnich technologii narodili. Diky tomu se v tomto prostiedi dokazou dobte
orientovat na rozdil od digitdlnich pristéhovalcii.®' Podle H. Theunertové a K. Demmlerové se

v rodiné prostfednictvim jejich ptislusnikd. 32

Podle vyzkumné zpravy Rodic a rodicovstvi v digitalni ére, kde bylo dotazovano 1093
respondentll, ptichazi dité do kontaktu s dotykovym zatizenim jiz od jednoho roku, kdy rodice
svym détem tato zatizeni ptijcuji. Mezi Sestym a sedmym rokem dochazi k poklesu
zapijCovani mobilniho telefonu ¢i tabletu, jelikoz déti dostavaji vlastni zatizeni. Déle bylo
zjisténo, Ze rodice (63,22 % dotazanych rodicit) svym détem pofizuji vlastni tablet, a to jeSté
diive nez mobilni telefon. Naptiklad u pétiletych déti tablet vlastni 11,87 % a pouha 3 % déti

maji ve vlastnictvi mobilni telefon.*?

13* Ofcom vydal zpravu Children and

Britsky regula¢ni organ pro komunika¢ni pramys
parents: Media use and attitudes report 2019 o pouzivani, postojich a chapani médii détmi a
mladistvymi ve véku od 5 do15 let a o dostupnosti médii pro déti ve véku od 3 do 4 let. Dle
této zpravy ma 24 % déti ve véku 3-4 let vlastni tablet. 20 % déti v této vekové kategorii se
pfipojuje na internet pomoci chytrého telefonu a 49 % pftes tablet. Pocet déti, které vlastni
chytry telefon a tablet s vékem stoupa. 5 % déti ve véku 5-7 let ma dokonce vlastni chytry

telefon a 37 % vlastni tablet.>>

V roce 2020 provedla americka neziskova organizace Common sense v potadi jiz ¢tvrty

vyzkum (The Common Sense census: Media use by kids age zero to eight, 2020) tykajici se

30 Cesky  statisticky  uirad, 2005 [online tabulka]. CSU. [cit. 11.03.2022]. Dostupné z:
https://www.czso.cz/csu/czso/ 1 -pocitace-a-internet-v-domacnostech-fl1de7iri8s

3 ECKERTOVA, Lenka a Daniel DOCEKAL. Bezpecnost déti na Internetu: radce zodpovédného rodice. Brno:
Computer Press, 2013. ISBN 978-80-251-3804-5. s.19.

32 HERZIG, Bardo a Silke, GRAFE, Digitale Medien in der Schule: Standortbestimmung und
Handlungsempfehlugen fur die Zukunft; Studie zur Nutzungdigitaler Medien in allogemein blidenden Schulen in
Deutschland. Bonn: Deutsche Telekom, 2007. s. 137-138

33 KOPECKY, Kamil a René, SZOTKOWSKI. Rodic a rodicovstvi v digitdlni ére. 2018. Dostupné prostiednictvim
ResearchGate. DOI: 10.13140/RG.2.2.27248.30721

3 CHERNYAVSKAYA, Alexandra. What parents need to know: latest trends in children’s internet use. Parenting
for a Digital Future[online report],, London: Ofcom, 2015. Dostupné z: https://www.ofcom.org.uk/research-and-
data/media-literacy-research/childrens/children-parents-nov-15

35 OFCOM. Children and parents: Media use and attitudes report 2019[online report], London: Ofcom, 2019.
Dostupné z: https://www.ofcom.org.uk/research-and-data/media-literacy-research/childrens/children-and-parents
-media-use-and-attitudes-report-2019

17


https://www.czso.cz/csu/czso/1-pocitace-a-internet-v-domacnostech-f1de7iri8s?fbclid=IwAR2pm4Fvhki0axBRkH__GAatQ8s5Up08bUv-CmL2Uw9T5hIhs_U8fKAyn5U
http://dx.doi.org/10.13140/RG.2.2.27248.30721
https://www.ofcom.org.uk/research-and-data/media-literacy-research/childrens/children-parents-nov-15
https://www.ofcom.org.uk/research-and-data/media-literacy-research/childrens/children-parents-nov-15
https://www.ofcom.org.uk/research-and-data/media-literacy-research/childrens/children-and-parents-media-use-and-attitudes-report-2019
https://www.ofcom.org.uk/research-and-data/media-literacy-research/childrens/children-and-parents-media-use-and-attitudes-report-2019

pouzivani médii détmi od narozeni do 8 let. Jednim z kli¢ovych zjisténi bylo, ze déti ve véku
od 0 do 8 let travi v priméru 2,5 hodiny pied obrazovkami denné. Pficemz déti od narozeni
do 2 let stravi pted obrazovkami primérné 49 minut, déti ve véku od 2 do 4 let 2,5 hodiny a
déti ve véku od 5 do 8 let vice nez 3 hodiny. Moznost pouzivani médii se vSak u déti rizni, 23
% zOcCastnénych déti netravilo ¢as pred obrazovkou vitbec. Naopak 24 % déti travilo pred

obrazovkami vice nez ¢tyfi hodiny denné.

Dal$im zji$ténim této studie bylo, Ze 40 % déti mladSich dvou let pouziva mobilni zatizeni. U
déti starSich se pouzivani mobilniho zatizeni navysilo na 93 % u déti ve v€ku od 2 do 4 let a
na 96 % u déti ve véku od 5 do 8 let. Pokud se zaméfime na vlastnictvi nového média, tak dle
studie vlastni 9 % déti mladsich dvou let néjaky novomedidlni objekt, pficemz 8 % vlastni
tablet, 4 % chytry telefon a 4% iPod Touch nebo podobné zatizeni. U déti ve v€ku od 2 do 4
let stoupd vlastnictvi nového média na 46 %. Tablet vlastni 43 % téchto déti, 5 % vlastni
chytry telefon a 5 % vlastni iPod Touch nebo podobné zatizeni. Déti ve véku od 5 do 8 let
maji z 67 % vlastni novomedialni objekt. 61 % vlastni tablet, 1 % vlastni chytry telefon a

12 % zatizeni typu iPod Touch.3¢

Vysledky priazkumt se shoduji v tom, ze déti do kontaktu s novymi médii prichazi v utlém
véku a Ze jejich zkuSenosti s témito médii nartstaji postupné s vékem. Podle vSech studii
urcité procento déti dostava vlastni zatizeni, pficemz pievazuje vlastnictvi tabletu. MnoZstvi

déti vlastnicich novomediélni objekt stoupa s v€kem.

6.2 Jak si déti predSkolniho véku osvojuji pouzivani médii
Podle H. Theunertové ptichdzi média do Zivota déti od prvniho dne. Déti si podle autorky
osvojuji pouzivani médii v nékolika fazich (mimo nova média zahrnuje autorka textu média

sekundarni a terciarni).

V prvni fazi déti registruji, Ze média existuji. Reaguji na silngjsi optické a zvukové podnéty.
Média vnimaji jako objekty, zkoumaji proto jejich vlastnosti naptiklad pomoci ,,ochutnavani®.
Na konci této faze déti pomalu zacinaji napodobovat pouzivani médii od rodicti. Ve druhé
fazi déti objevuji nabidky médii, jejich obsahy i funkce a maji pottebu pouzivat média
samostatné. V této fazi se rozviji porozuméni médiim, déti jsou schopné rozliSovat skutec¢né

udalosti od smyslenych na zakladé designu. Naptiklad jsou schopné rozlisit kreslené postavy

36 RIDEOUT, Victoria and Robb B., MICHAEL. The common sense census: Media use by kids age zero to eight
[online report], San Francisco: Common Sense, 2020. Dostupné z: https://www.commonsensemedia.org/
research/the-common-sense-census-media-use-by-kids-age-zero-to-eight-2020
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od skutecnych lidi, a tak identifikovat, Ze nasili v kresleném seridlu je vymyslen¢, zatimco
nasili ve zpravach je skutecné. Ve treti fazi déti integruji média do svého zivota. Stava se tak
postupné s nartistem medidlnich zkuSenosti a s rozvojem schopnosti média pouzivat. Dité

v této fazi média pouziva na zaklad¢ svych potieb a je schopné v ramci svych moznosti o
informacich piijimanych skrze média kriticky pfemyslet. Integrovat média do svého zivota

za¢ina dité jiz v predskolnim véku.’’

6.3 Jaka nova média déti predSkolniho véku pouzivaji

Jednim z kli¢ovych zjisténi z vyzkumu Young Children (0-8) and Digital technology (Déti (0-
8) a digitalni technologie) bylo, Zze nova média jsou stabilni soucésti zivota déti. Déti média
pouzivaji riznymi zpusoby a v rizné mife. Nova média pouzivaji ve spojitosti se svymi

z4jmy. Napiiklad vyhled4vaji obsahy s jejich oblibenymi sportovci nebo interprety.

K podobnému zavéru dospéla i Studie medidalni gramotnosti populace v CR pii vyzkumu u
osob mladsich 15 let z roku 2016. Do tohoto vyzkumu byly zahrnuty i déti ze 4 matetskych
Skol, pticemz celkovy pocet piredskolnich déti €inil 25 jedinct. Popisovanym zjisténim bylo,
ze kontakt s digitalnimi komunika¢nimi technologiemi je pro déti béZnou zkuSenosti. Déti
berou tyto technologie jako béZznou soucast svého zivota a jejich zkuSenosti s t€émito médii

jsou zavislé na vybavenosti domacnosti.

DalSim zjisténim bylo, Ze déti nemaji jedno favorizované zatizeni (myslen pocitac, tablet,
telefon, herni konzole), ale ze mezi jednotlivymi médii volné pfechazeji. Tento vysledek
zkoumani do zna¢né miry souvisi s dal§im zavérem, a to s prozivanim medializovanych
obsahtl na zéklad€ oblibenych postav, pfi¢emz se oblibenci déti vyskytuji napiic vSemi médii.
U ptedskolnich déti se pfitom objevuji vyrazné genderové preference. Ve zminované studii
m¢ély divky naklonnost k postavickam Winks, Monster High, Else z ledového kralovstvi,
Minii nebo také k pohddce MasSa a medvéed, zatimco chlapci projevovali zajem spise o

Hvézdné valky, Bleska McQueena, Batmana, Supermana a dalsi superhrdiny. Mezi

37 THEUNERT, Helga. Medienaneignung in friihen Stadien der Kindheit [online report], 2013. Dostupné z:
https://www.erzieherin.de/files/paedagogischepraxis/TPS 3 13 16-21.pdf, s. 17-18

38 KONTRIKOVA, Véra; CERNIKOVA, Martina; SMAHEL, David. Byl jednou jeden tablet: Déti (0-8) a
digitalni technologie [online kvalitativni studie]. Brno: Masarykova univerzita, 2015. Dostupné z:
https://webcentrum.muni.cz/media/3081365/0-8 national report final cz.pdf
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postavicky, ke kterym inklinovala ob¢ pohlavi a byly tim padem ,,genderové neutralni®, patii

dle studie Spongebob, Krtecek, Doktorka Ply$dkova a ovecka Shaun.*’

Priizkum provadény v roce 2019 regulacnim organem Ofcom na vzorku britskych déti zjistil,
ze sledovanost zivého televizniho vysilani se s vékem prakticky neméni. Sleduji ho ptiblizné
tii Ctvrtiny déti. Naopak s v€kem vzrista sledovanost VOD (video-on-demand). Jedna se o
internetové video platformy typu Netflix, YouTube, Google Play Store nebo také televizni
ivysilani (BBC iPlayer), kde si uzivatelé sami rozhoduji, kdy a na jaky obsah se budou divat.
Pokud se zamétime na platformu YouTube, tak 51 % déti ve véku 3-4 let sleduje jeji obsah 8
hodin a 6 minut tydné a 3 % déti z této vékové kategorie sleduje néjaké youtubery nebo
vlogery. Déti ve véku 5-7 let sleduje obsah na YouTube o néco vice, konkrétné se jedna o

64 % téchto déti, které travi na YouTube 8 hodin a 36 minut tydné, pficemz 11 % sleduje

né&jakého youtubera nebo vlogera.*

Podle studie The common sense census: media use by kids age zero to eight travi déti nejvice
¢asu u obrazovky sledovanim videi (73 % ¢€asu straveného u obrazovky), druhou ¢asové
vyznamnou polozkou je hrani her (16 % Casu straveného u obrazovky). Podstatné méné casu
stravi déti ¢teni elektronickych zdroji (3 % casu straveného u obrazovky), délanim doméacich
ukoll (1 % casu straveného u obrazovky), video-chatovanim (1 % Casu straveného u

obrazovky). Zbyvajicich 6 % casu straveného u obrazovky neni bliZe specifikovano.

I tato studie prokazala ze déti ve veliké mite pouZivaji platformu YouTube a platformy ji
podobné. Sledovanim videi travi déti 73 % casu straveného u obrazovky, z toho 37 %
sledovanim videi na YouTube a podobnych platformach (primérné 39 minut denné¢), 29 %
sledovanim obsahu na streamovacich platforméch typu Netflix (primérné 30 minut denng),
23 % sledovanim televizniho vysilani (praimérné 18 minut denn¢) a poslednich 11 % tvoii

sledovani dfive nahranych videi nebo videa na vyzadani (primérné 6 minut denn¢).

39 Institut komunikaénich studii a zurnalistiky. Studie medidlni gramostnosti populace CR: Medidlni gramotnost
osob mladsich 15 letonline report]. Praha: Fakulta Socidlnich véd, 2016. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/cz/files/monitoring/studie_medialni_gramotnosti_populace_CR.pdf

40 OFCOM. Children and parents: Media use and attitudes report 2019[online report], London: Ofcom, 2019.
Dostupné z: https://www.ofcom.org.uk/research-and-data/media-literacy-research/childrens/children-and-parents
-media-use-and-attitudes-report-2019
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6.4 Jak predskolni déti nova média vnimaji
To, jakym zptisobem predskolni déti vnimaji svét, ovliviiuje predevsim zptsob jejich mysleni.
Znaky charakteristické pro kognici déti predSkolniho véku mohou ovlivnit i zpiisob jakym

vnimaji nova média.

6.4.1 Vnimani déti predSkolniho véku

M. Vagnerova rozdé€luje znaky détského mysleni na dva soubory. Prvni sdruzuje znaky, které
popisuji to, jakym zptisobem si déti predskolniho véku vybiraji informace. Radi sem centraci,
poznavaci egocentrismus, fenomenismus a prezentismus. Druhy soubor vymezuje znaky, které
ovliviiuji zpiisob, jakym ziskané informace dité zpracovava a jak si je vysvétluje. Patii sem
magicnost, animismus/antropomorfismus, artificialismus a absolutismus.*’ K. Thorova do této
skupiny znaki navic piid&luje dynamismus a finalismus/findIni realismus.** Viechny

zminované znaky jsou blize popsany nize.

Prvnim uvadénym znakem je centrace. Déti si subjektivné vybiraji pouze jednu informaci,
kterou vnimaji jako dilezitou a ostatni informace opomijeji, pfestoze miizou byt objektivné
tvoje mama. “** S centraci souvisi podle M. Vagnerové pozndvaci egocentrismus, kdy dité
povazuje jen svilj nazor za spravny a odliSné nazory ostatnich nebere v potaz. Tento znak také

souvisi s tim, Ze si dit¢ informace zkresluje na zéklad¢ ,,své pravdy*.

Dals§im znakem je fenomenismus, pro dit€ je svét takovy, jaky se mu jevi, vinima ho na
zékladé o¢ividnych znakd.* K. Thorova k tomuto uvadi piiklad, kdy se dit& boji svého otce

s nasazenou maskou, pfi¢emz vidélo, jak si ji otec nasazoval.*

Poslednim znakem, ktery ovliviiuje vybér informaci u ditéte pifedskolniho veku, je

prezentismus. Dité€ je vazané na pfitomnost, na to, co je ted a tady. Je zde jista propojenost

4 VAGNEROVA, Marie. Vyvojovd psychologie: détstvi a dospivani. vyd. 2., dopl. a pteprac. Praha: Karolinum,
2012. ISBN 978-80-246-2846-2. s. 178

42 THOROVA, Katetina. Vyvojovd psychologie: promény lidské psychiky od poceti po smrt. Praha: Portal, 2015.
ISBN 978-80-262-0714-6. s. 388

3 VAGNEROVA, Marie. Vyvojova psychologie: détstvi a dospivani. vyd. 2., dopl. a pfeprac. Praha: Karolinum,
2012. ISBN 978-80-246-2846-2. s. 178

# THOROVA, Katefina. Vyvojovd psychologie: promény lidské psychiky od poceti po smrt. Praha: Portal, 2015.
ISBN 978-80-262-0714-6. s. 388

45 VAGNEROVA, Marie. Vyvojovd psychologie: détstvi a dospivani. vyd. 2., dopl. a preprac. Praha: Karolinum,
2012. ISBN 978-80-246-2846-2. s. 178

4 THOROVA, Katefina. Vyvojovd psychologie: promény lidské psychiky od poceti po smrt. Praha: Portal, 2015.
ISBN 978-80-262-0714-6. s. 388
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s fenomenismem. Pokud dité vidi dané véci ¢i situace, mize se opakované presvédcovat o

jejich existenci, ziskava diky tomu subjektivni jistotu.*’

Magicnost ukazuje na fakt, ze dit€ pro pochopeni ziskanych informaci vyuziva fantazii. Na
zakladé¢ svych predstav ziskané informace zkresluje a je pro né tézké rozeznavat skutecnost od
fikce. *® K. Thorova udava, ze tento zptisob mysleni postupné slabne. Uvadi ptiklad, kdy
pétileta divka na otazku, zda existuji jezibaby, odpovi, Ze ne, ale pti dodate¢né otazce, jestli
muze jezibaba pfijit k divce domt, odpovi, ze nemuze, protoze je zamceno. V sedmi letech

divka fik4, Ze si mysli, Ze jezibaby nejsou, ale pfesto se jich stale boji.*’

Dal$im znakem je animismus neboli antropomorfismus. Pro pochopeni svéta dité pridéluje
vécem lidskeé vlastnosti. Rlizné déni si vysvétluje zejména skrze to, co prozilo a také

«

prostfednictvim svého chovani. Naptiklad ,,Slunicko jde po obloze.

vvvvv

néjakym zpusobem vytvoftil a ud€lal nejspis né&jaky clovek. ,,Hory vznikly tak, Ze nékdo

nasdazel kameny a ty mu vyrostly. *

Poslednim znakem, ktery M. Vagnerova uvadi je absolutismus. Dité nechéape relativitu
informaci, mysli si, Ze kazdéa informace, kterou pfijmulo ma absolutni a jednozna¢nou
platnost. Ptikladem je chlapec, ktery nechtél pfijmout reklamni sdéleni o tom, Ze nejlepsi

pasta je praveé ta z vysilané reklamy, jelikoZ toto tvrzeni pfijmul o jiné pasté diive. >°

K. Thorova mezi typické znaky charakterizujici détské mySleni pfipisuje jeSté dynamismus,
kdy si dité o nezivych vécech mysli, Ze jednaji z vlastni ville. Naptiklad ,, Vétvicka je zla a

chova se osklive, stouchla dité do obliceje schvalné.

Mrwe

Finalismus neboli finalni realismus. Dité si mysli, Ze pficinou vzniku véci je divod jejiho
pouzivani. Zaméiuje pii tom pri¢inu vzniku véci a néasledek. Naptiklad ,, More vznikia, aby po

nich mohly plavat lodé. !

4 VAGNEROVA, Marie. Vyvojova psychologie: détstvi a dospivani. vyd. 2., dopl. a pteprac. Praha: Karolinum,
2012. ISBN 978-80-246-2846-2. s. 178

4 Ibid.

4 THOROVA, Katefina. Vyvojovd psychologie: promény lidské psychiky od poceti po smrt. Praha: Portal, 2015.
ISBN 978-80-262-0714-6. s. 388

50 VAGNEROVA, Marie. Vyvojovd psychologie: détstvi a dospivdni. vyd. 2., dopl. a pieprac. Praha: Karolinum,
2012. ISBN 978-80-246-2846-2. s. 178-179

S THOROVA, Katefina. Vyvojovd psychologie: promény lidské psychiky od poceti po smrt. Praha: Portal, 2015.
ISBN 978-80-262-0714-6. s. 388
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6.4.2 Vnimani novych médii
Podle V. Mertina a 1. Gillernové jsou média pro déti lakava a podnétna. Dokézi se dobie

prizptisobovat pottebam ditéte. 3

Dle jiz vy$e zmitované Studie medidlni gramotnosti populace v CR déti za hlavni piileZitost
pouzivani médii povazuji moznost zabavy. Déle déti predskolniho véku dokazou vnimat i
rizika, které pouzivani médii ptinasi. Hlavnim rizikem, které déti zminovaly byly zdravotni
potize, které vznikaji pii delSim uzivani médii, jako je napiiklad bolest oci nebo hlavy.
Odpovédi déti pramenily bud’ z vlastni zkuSenosti nebo z ptedeslych doporuceni rodici.
DalSim rizikem, na které déti predskolniho véku upozoriovaly byl strach vyvolany medialnim
obsahem. Piicemz né¢kterym détem se strasSidelné obsahy nelibily a nékteré tyto obsahy

zamérn¢ vyhledavaly.

Reklamu jsou déti predskolniho véku dle studie schopny vnimat jako odli$ny obsah od
hlavniho potadu pfii sledovani televize. Pro nékteré déti je to néco jako pohadka, které se fika
reklama. Nékteré berou reklamu jako pauzu mezi sledovanym potadem. Jiné zase jako bézny
obsah televizniho vysilani. Z odpovédi jedné divky, ktera se vyzkumu ucastnila, byl patrny
naznak toho, Ze reklama je obsah nabizejici zbozi. Nékterym détem se urcité reklamy dokonce
libi. Skryty product placement ve filmu je pro déti té7ké rozeznat.>® Dalo by se piedpokladat,
ze podobné budou déti vnimat reklamu, ktera se objevuje naptiklad u n€kterych videi na
platformé YouTube. Jedinym rozdilem je vSak moZnost reklamu pieskocit. Pti sledovani videi
na YouTube to v nekterych ptipadech Ize, zatimco pfi sledovani televiznich potfadl to neni
mozné.

NaSe spole¢nost média pouziva dennodenné, déti predskolniho véku se tedy do kontaktu

s novymi médii dostavaji at’ jiz zprostiedkované, kdy média pouziva jejich okoli, nebo je

pouzivaji samy.

52 MERTIN, Véclav a Ilona GILLERNOVA. Psychologie pro ucitelky materské skoly. Praha: Portal, 2012. 248 s.
ISBN 978-80-7367-627-8. s. 213

53 Institut komunikaénich studii a zurnalistiky. Studie medidlni gramostnosti populace CR: Medidlni gramotnost
osob mladsich 15 letonline report]. Praha: Fakulta Socidlnich véd, 2016. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/cz/files/monitoring/studie_medialni_gramotnosti_populace_CR.pdf
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7 NOVA MEDIA A VZDELAVANI

Z. Helus soucasnému détstvi pripisuje tyto dominujici znaky: détstvi je konzumni,
scholarizované, proplanované nebo zanedbavané, détstvi je také emociondlné pretizené,
agresivni nebo viktimizované a v neposledni fadé¢ je détstvi détstvim medializovanym. Tyto

znaky vyplivaji z dne$ni doby, do které se déti rodi a v niz také vyrustaji.

Média podle Heluse ptinéseji pro spolecnost plno pozitivnich véci, jako je naptiklad propojeni
lidstva, moznost komunikovat i ptes velké vzdalenosti nebo také lepsi pristup k informacim.
Neopomiji vSak ani negativni ptisobeni médii, kdy skrze Sirokou Skalu zabavy se mizou u lidi

podporovat nezddouci sklony a postoje nebo se miize rozvinout zavislost

Pro vychovu déti v dnesni dob¢ z toho vyplyva potteba medidlni vychovy. ,, Je evidentni, ze
pozitivni vliv médii na osobnost a vyvoj déti vithec nemusi byt automaticky, ale je az

vysledkem specifického edukacniho piisobeni. “>*

V soucasné dobé se mizeme ve vzdelavani setkat s nékolika terminy, které se s novymi médii
poji. Jedna se ptedevsim o riizné druhy vychov, gramotnosti nebo kompetenci. V této kapitole
je nejprve vymezen pojem gramotnost. V nasledujicim textu je blize popsana digitalni

gramotnost, kterd je novym médii ze v§ech dosavadnich druhii gramotnosti nejblize.

7.1 Gramotnost

Gramotnost anglicky literacy” je pojem, ktery byl v minulém stoleti chapan rtiznymi
zpusoby. Za prvni nejrozsitenéjsi definici by se dala povazovat definice vytvorend organizaci
UNESCO z roku 1958. ,, Gramotny clovek je takovy, ktery umi s porozuménim precist a

napsat krdatky jednoduchy vyrok ze svého kazdodenniho Zivota “°

Pokud se vSak podivame na definici gramotnosti, kterou dnes uvadi Statisticky utad UNESCO
zjistime, Ze se jeji vymezeni znacné rozsitilo a jeji popis se nevztahuje pouze k porozumeéni,

piecteni a napsani jednoduchého vyroku.

,, Gramotnost je schopnost identifikovat, porozumeét, interpretovat, vytvaret, komunikovat a
pocitat pomoci tistenych a pisemnych materialii spojenych s ruznymi kontexty. Gramotnost

zahrnuje nepretrzité uceni, které umozinuje jednotlivciim dosahnout svych cilii, rozvijet své

S HELUS, Zdené&k. Dité v osobnostnim pojeti: obrat k ditéti jako vyzva a iikol pro uditele i rodice. 2., pieprac. a
roz§. vyd. Praha: Portal, 2009, 286 s. ISBN 978-80-7367-628-5. s. 77

55 PRUCHA, Jan. Pedagogicka encyklopedie. Praha: Portal, 2009, 936 s. ISBN 978-80-7367-546-2. s. 223

56 RABUSICOVA, Milada. Gramotnost: staré téma v novém pohledu. Brno: Masarykova univerzita, Filozoficka
fakulta, 199 s. ISBN 80-210-2858-0. s. 15-16
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znalosti a potencial a plné se zapojit do své komunity a Sirsi spolecnosti. Obecné plati, Ze
gramotnost zahrnuje také matematickou gramotnost, schopnost provadet jednoduché
aritmetické vypocty. Koncept gramotnosti lze odlisit od opatreni k jeji kvantifikaci, jako je

mira gramotnosti a funkcni gramotnosti. >’

P. Gavora konstatuje, ze se kazda definice gramotnosti vztahuje k uré¢itému kontextu, at’ uz
tomu teoretickému nebo praktickému. Déle popisuje 4 modely gramotnosti, které vznikaly
postupné. Pii1 vyCerpani potencialu jednoho modelu vznikl model novy. Prvnim modelem je
takzvana bazova gramotnost, kterd se poji pouze s dovednosti ¢ist (reprodukovani textu bez
hlubsiho porozuméni) a psat (pfepsani textu, napsani diktovaného sdéleni nebo vytvoreni

jednoduchého textu).

Dalsim modelem, ktery P. Gavora uvadi, je gramotnost jako zpracovani textovych informaci.
Ta se odklani od automatizovanych dovednosti k hlub§imu porozuméni textu, odliSovani
dilezitych informaci od mén¢ dilezitych nebo také hodnoceni pravdivosti informaci. Jedna se
tedy o schopnosti pracovat s textem, které ¢lovek potiebuje k béznému Zivotu. Pro

pojmenovani téchto schopnosti se zacal pouzivat pojem funkcni gramotnost.

Ttetim modelem je gramotnost jako socialné-kulturni jev. Tento model poukazuje na to, Ze
gramotnost nemiliZe byt pouze jedna obecn4, ale jeji podoba se méni na zdklad€ kulturnich

kontextil (napf. narodnost, zaméstnani).

Jako posledni model uvadi P. Gavora e-gramotnost. Ta se vaze na pouZivani novych médii.
Autor zde upozoriiuje na Sirokou skalu kompetenci, které by ¢lovek pti pouzivani digitalnich

technologii mél mit.>®

Podle J. Prichy je gramotnost obyvatelstva jednim ze zdsadnich ukazatel vyspélosti statu.
Vysoké mira gramotnosti se pak promita do zivota ve spole¢nosti nebo také do
konkurenceschopnosti statti. Gramotnost rozdéluje do nékolika urovni. Prvni je zdkladni
stupent gramotnosti (tzv. bazova gramotnost), kterou popisoval 1 P. Gavora. Vy§§im stupném
je poté tzv. funkéni gramotnost. Jako nadstavbu funk¢ni gramotnosti uvadi oviddani

technickych prostredkii zajistujicich prenos informaci.”

7 UNESCO [ONLINE]. ©OUNESCO |Institute of Statistics [cit 02.03.2022]. Dostupné z:
http://uis.unesco.org/en/glossary-term/literacy?fbclid

58 GAVORA, Peter a Ol'ga, ZAPOTOCNA. Gramotnost: vyvin a moznosti jej didaktického usmeriiovania. 1. vyd.
Bratislava: Univerzita Komenského, 2003. 158 s. ISBN 80-223-1869-8. s. 11-23.

59 PRUCHA, Jan. Pedagogickd encyklopedie. Praha: Portal, 2009, 936 s. ISBN 978-80-7367-546-2. s. 223-225
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Oba autofi se shoduji v tom, Ze se o gramotnosti d4 hovofit v nékolika trovnich. Od prostého

nauceni se ¢ist a psat az po gramotnost pojici se s novymi médii.

V soucasné dobé¢ se k pojmu gramotnost ptidavaji rizné ptivlastky naptiklad ¢tenarska,
matematickd, pfirodovédna, vytvarnd, informacni, pohybova, digitalni, o kterych se mizeme
docist naptiklad v ¢asopise Gramotnost, pregramotnost a vzdélavani, ktery vydava
Pedagogicka fakulta UK. Rzné druhy gramotnosti jsou také zkouméany v mezinarodnich
vyzkumech jako je naptiklad PISA (vyzkum probiha s détmi ve véku 15 let), PIRLS
(zkoumani ¢tenai'ské gramotnosti ve ctvrtych tiidach) ePIRLS (rozsifeni vyzkumu PIRLS o

online ¢teni) nebo také PIAAC.

Pricha o konkretizovani gramotnosti na urcitou oblast mluvi jako o horizontdlnim rozsifovani

gramotnosti a uvadi schéma, které znazorfiuje vztah mezi riiznymi druhy gramotnosti.®

Funkéni gramotnost

(obecna) Ry
Pfirodovédna
gramotnost
Ctenarska
Matematicka gramotnost
gramotnost

Pocitacova
gramotnost

Obecna /‘

gramotnost

*V budoucnosti mize byt schéma doplnéno dal§imi druhy

Obrdazek 1 Gramotnosti a vztah mezi nimi®!

7.2 Gramotnost a nova média
Podle P. Valenty, Z. Broma a I. Kellerové je porozuméni médiim mozné u déti kultivovat

prostfednictvim medialni vychovy, jejimZ cilem je rozvijeni medialni gramotnosti.®?

6 PRUCHA, Jan. Pedagogicka encyklopedie. Praha: Portal, 2009, 936 s. ISBN 978-80-7367-546-2. s. 225

61 Tbid.

62 VALENTA, Petr; BROM Zden&k a Irena KELLEROVA. Medidini cinnosti v predskolnim a mladsim Skolnim
véku. Praha: Raabe, 2016. ISBN 978-80-7496-222-6. s. 11.
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Pottebu medialn¢ vychovavat déti nemél pouze Z. Helus, jak bylo zminéno vyse, ale 1 autofi
prvniho vydani RVP ZV, kdy se medialni vychova stala jednim z Sesti prifezovych témat.5
P. Verner a M. Bezchlebova rozdé€luji medidlni vychovu na dvé oblasti. Oblast védomosti,
kdy si jedinec osvojuje zakladni poznatky o roli médii ve spole¢nosti, poznava jejich historii a
oblast dovednostni, kdy jedinec produkuje vlastni medialni obsahy.®*G. Burton a J. Jirdk

podotykaji, ze medialni gramotnost je jednou z podminek rozvijeni ob&anské spolecnosti.®®

Nova média vSak s sebou piinesla potfebu vytvoieni struktury nové gramotnosti nezbytné pro
zivot. JelikoZ koncept medidlni gramotnosti piestal byt dostacujici, zacalo se na konci
devadesatych let mluvit o gramotnosti digitalni. Clovék sice stale musel prokazovat
schopnosti Cist a psat, analyzovat medidlni sdéleni a kriticky nad nimi pfemyslet, ale navic

k tomu piibyly dalii schopnosti a dovednosti nezbytné pro vyuzivani novych médii.

7.2.1 Digitalni gramotnost

Digitalni gramotnost se da definovat jako: soubor digitdlnich kompetenci (védomosti,
dovednosti, postojii, hodnot), které potrebuje jedinec k bezpecnému, sebejistéemu, kritickéemu a
tvorivému vyuzivani digitalnich technologii pri prdci, pri uceni, ve volném case i pri svém

zapojeni do spolecenského Zivota.”

Ve vizi Strategie digitalniho vzdélavani do roku 2020 byla zahrnuta mimo oteviené
vzdélavani, informatické mysleni a digitalni technologie ve vzdélavani i digitalni gramotnost.
Strategie vychazi z ramce digitalnich kompetenci z publikace DIGCOMP: A Framework for
Developing and Understanding Digital Competence in Europe 2013, kterou nechala vytvofit
Evropska komise.®® Ve zmitiované publikaci DIGCOMP bylo vymezeno pét oblasti digitalni

kompetence. Jmenovité se jedna o informace, komunikaci, vytvareni obsahu, bezpecnost a

63 Narodni ustav pro vzdélavani, Ramcové vzdélavaci programy pro zékladni Skoly[online]. Praha: NUV, 2005.
Dostupné z: https://archiv-nuv.npi.cz/t/prehled-uprav-rvp-zv-1.html?fbclid

4 VERNER, Pavel a Maria BEZCHLEBOVA. Medidlni vychova: privrezové téma. Uvaly: Albra, 2007. ISBN 978-
80-7361-042-5. 5. 94-95.

65 BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Brmo: Barrister & Principal, 2001. ISBN 80-85947-67-
6.s.15.

6 VALENTA, Petr; BROM Zdenék a Irena KELLEROVA. Medialni ¢innosti v predskolnim a mladsim $kolnim
véku. Praha: Raabe, 2016. ISBN 978-80-7496-222-6. s. 61.

7 Narodni pedagogicky institut, Digitdini gramotnost v uzlovych bodech vzdélavdni[online]. aktual. vyd. 2020. s.
4. Dostupné z: https://www.npi.cz/predskolni-a-prvostupnove-vzdelavani-digitalni-kompetence?highlight

68 MSMT, Strategie digitalniho vzdélavini do roku 2020[online], Praha: MSMT, 2014. Dostupné z:
https://www.msmt.cz/vzdelavani/skolstvi-v-cr/strategie-digitalniho-vzdelavani-do-roku-2020
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reseni problémii.®® Tento koncept digitalni gramotnosti byl nékolikrat aktualizovén,

podrobnéji se tomu budeme vénovat v dalsi kapitole.

Digitalni gramotnost v souasném pojeti v sob¢ ¢astecn¢ zahrnuje nékteré dalsi druhy
gramotnosti. Jmenovité to je funkcni gramotnost, medialni gramotnost, informacni

gramotnost, pocitacova gramotnost, Sitova gramotnost a ICT gramotnost.”

7.2.2 Digitalni kompetence DIGCOMP

Digitalni kompetence se d4 definovat jako ,,soubor védomosti, dovednosti, schopnosti, postojii
a hodnot, které jedinec potiebuje, aby vyuzil digitalni technologie a digitalni média k
cinnostem, jako je: reSent ukolii, komunikace, naklddani s informacemi, reSeni problémai,

spoluprdce, vytvareni a sdileni obsahu a budovani znalosti*"!

Strategie digitalniho vzdélavani do roku 2020 vychazi z pojeti digitalnich kompetenci

z publikace DIGCOMP: A Framework for Developing and Understanding Digital
Competence in Europe 2013 (dale jen DIGCOMP).”? Ramec z roku 2013 v3ak prosel nékolika
aktualizacemi, a to v roce 20167° a 2018.7* V roce 2022 byla vydéana nova verze DigComp
2.2. Nicméné nasledujici vymezeni bude vyuzivat nejaktudlnéjsi dostupnou publikaci v Case
psani této prace a to je verze DIGCOMP 2.1: The Digital Competence Framework for
Citizens with eight proficiency levels and examples of use.(dale jen DIGCOMP 2.1)

Digitalni kompetence je rozd€lena do 5 oblasti: informacni a datova gramotnost, komunikace
a kolaborace, tvorba digitdalniho obsahu, bezpecnost a reseni problémii. Kazda oblast se dale
déli do nekolika dil¢ich kompetenci. V kazdé dil¢i oblasti je navic definovano osm Grovni

odbornosti. 7

% FERRARI, Anusca. DIGCOMP: A Framework for Developing and Understanding Digital Competence in
Europe. Publications Office of the European Union, 2013. ISBN 978-92-79-31465-0. DIO: 10.2788/52966

0 JERABEK, Tomas; RAMBOUSEK Vladimi a Petra VANKOVA. Digitdlni gramotnost v kontextu soucasného
vzdélavani. Gramotnost, pregramotnost a vzdélavani, 2, 2, 7-19. Praha, 2018. ISSN 2533-7882. Dostupné z:
https://pages.pedf.cuni.cz/gramotnost/files/2019/02/Gramotnost_02_2018.pdf?fbclid

" MSMT, Strategie digitilniho vzdélavani do roku 2020[online], Praha: MSMT, 2014. Dostupné z:
https://www.msmt.cz/vzdelavani/skolstvi-v-cr/strategie-digitalniho-vzdelavani-do-roku-2020. s. GA47

2 FERRARI, Anusca. DIGCOMP: A Framework for Developing and Understanding Digital Competence in
Europe. Publications Office of the European Union, 2013. ISBN 978-92-79-31465-0. DIO: 10.2788/52966

73 VUORIKARI, Riina; PUNIE, Yves; CARRETERO, Stephanie; Van den BRANDE, Lieve. DIGCOMP 2.0: The
Digital Competence Framework for Citizens. Publications Office of the European Union, 2016. ISBN 978-92-79-
58876-1. DIO: 10.2791/11517

74 CARRETERO, Stephanie; VUORIKARI Riina and Yves PUNIE. DIGCOMP 2.1: The Digital Competence
Framework for Citizens with eight levels and examples of use. Publications Office of the European Union, 2018.
ISBN 978-92-79-68006-9. DIO: 10.2760/38842

5 Viz. ptiloha 1
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Projekt Podpora rozvoje digitalni gramotnosti zaClenil popisovany koncept digitalni
kompetence do prostiedi ceského vzdélavani. V dokumentu Rozpracovany koncept digitalni
gramotnosti vychdzi autofi textu z péti oblasti digitalni kompetence DIGCOMP 2.1 i jejich
dil¢ich oblasti. K péti oblastem ptidavaji oblast Sestou — technologické kompetence, kterou
dale déli na tii dil¢i oblasti: hardware a software pocitace, dalsi digitalni technologie a
pocitacové systémy a sité.”® Z osmi Girovni odbornosti jsou posledni dvé podle autorii pro

vyuziti ve $koldch nadbyte¢né. Proto navrhuji pracovat pouze s prvnimi tfemi.”’

7.2.3 Digitalni pregramotnost

V predskolnim vzdélavani déti ziskavaji schopnosti a dovednosti, které jsou predpokladem
pro urcité gramotnosti. Pfi rozvijeni digitalni pregramotnosti déti se buduji zdklady a
predpoklady pro digitalni gramotnost. I v matefské skole lze déti rozvijet v Sesti vySe
zminovanych oblastech digitalni kompetence (viz nize). ’® Digitdlni kompetence se u déti
rozvijeji prostiednictvim vypravéni, exkurzi, sdileni pfib&ht a jejich rozvoj neni zavisly na

pfimém pouzivani novych médii.

Informacni a datova gramotnost se poji s prohlizenim, vyhledavanim a filtrovanim dat,
informaci a digitalniho obsahu, jejich hodnocenim a spravou.’” V mateiské $kole se jedna
pfedevsim o praci s vizualnim obsahem (obrazy, symboly, ikony), audio obsahem (zvukové
nahravky) audiovizualnim obsahem (video) a praci s programy (napt. zvukové pexeso, fazeni
obrazkl podle casové osy). Praci s informacemi déti vykonavaji nejprve s podporou ucitele,
pokud zvladaji tak i samy (naptiklad se jedna se o rozliSovani podstatnych a nepodstatnych
znaki predméti, hledani rozdili mezi predméty nebo tiidéni predméti podle pravidla). Pti

hodnoceni konkrétnich digitélnich obsahti jsou déti schopné urit, co se jim libi a co ne.?

Oblast komunikace a kolaborace zahrnuje schopnost interakce, sdileni a zapojeni se do

spole¢nosti pomoci digitalnich technologii. Déle je zde zahrnuta netiketa a sprava digitalni

6 JERABEK, Tomas; VANKOVA, Petra; FIALOVA Irena a Zbyn&k FILIPL. ¥MI.1: Rozpracovany koncept
digitalni gramotnostilonline]. verze 2.0, 2018. Dostupné z: https://digigram.cz/files/2019/06/VM1.1-Koncept-
DG.pdfs. 3

"7 Ibid. s. 8

78 Podpora rozvoje digitilni gramotnosti. Moznosti rozvoje digitalni pregramotnosti v piedskolnim véku[online].
[cit. 19.03.2022]. Dostupné z: https://digigram.cz/rozvoj-digitalni-gramotnosti-v-predskolnim-veku/
 JERABEK, Tomés; VANKOVA, Petra; FIALOVA Irena a Zbyngk FILIPL. VMI.1: Rozpracovany koncept
digitalni gramotnosti[online]. verze 2.0, 2018. Dostupné z: https://digigram.cz/files/2019/06/VM1.1-Koncept-
DG.pdf's. 10-11

8 Podpora rozvoje digitdlni gramotnosti. MoZnosti rozvoje digitdlni pregramotnosti v predskolnim véku[online].
[cit. 19.03.2022]. Dostupné z: https://digigram.cz/rozvoj-digitalni-gramotnosti-v-predskolnim-veku/
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identity. 8! V matefské skole 1ze u déti rozvijet spolupraci i s vyuzitim digitalnich technologif,
pokud jimi matefska Skola disponuje. Na téma etikety je mozné navazat tématem netikety
(bavit se s détmi mizeme napiiklad o zasadach autorstvi, plagiatorstvi nebo nepovolenych
kopiich). Vytvairenim “off-line* socialni sité (nasténka), kde mohou déti pridavat své fotky a
zazitky se u déti rozviji oblast spravy digitalni identity. ZjednoduSenym hlasovanim
prostiednictvim digitalnich technologii 1ze zase rozvijet oblast zapojeni se do spole¢nosti

pomoci digitalnich technologii.®?

Tvorbu digitdlniho obsahu 1ze u déti v matetfské Skole rozvijet prostrednictvim vytvarnych
¢innosti, kdy déti k malovani pouziji naptiklad interaktivni tabuli nebo z fotografii vytvori
kolaz. Déti mohou také fotografovat nebo nahravat hlasové komentafe. Oblast programovani

Ize rozvijet pomoci hry s programovatelnymi hra¢kami (napi. Bee-bot)®?

Dalsi oblasti je bezpecnost. Déti se mohou seznamovat se zakladnimi zdsadami bezpeéné
prace s digitalnimi technologiemi (naptiklad dodrzovani ¢asového limitu, spravné drzeni téla
pii pouzivani zatizeni, prace se zatfizenim pfipojenym do elektfiny, ochrana osobnich tdajl).
Déti by dale mély mit povédomi o slozkéach integrovaného zdchranného systému, na které se
mohou pomoci digitalnich technologii obratit, nebo také povédomi o moznosti tiidéni

digitalnich technologii do odpadu.®*

Oblast i‘eSeni problémii se da u déti predskolniho véku rozvijet v omezené mife. Déti nejsou
schopny samostatné fesit technické problémy, ale mely by byt schopny na problém upozornit
dospélého. Oblast Identifikace nedostatkii v digitalnich kompetencich 1ze u déti rozvijet
prostiednictvim reflexe a sebereflexe (naptiklad déti samy rozpoznaji, zda dokdZou zapnout ¢i

vypnout dané zafizeni nebo program).®’

Posledni oblasti je technologicka kompetence. Déti se s digitalnimi technologiemi setkavaji
v béZném Zivoté v rodin€ 1 v matetské Skole. Proto by mély byt schopny rozpoznat ¢asti
hardwaru (pocitace, tabletu, mobilu) a také mit povédomi o jejich obsahu (programech). Déti

jsou dale schopny vnimat, ze se da prostfednictvim technologii komunikovat. Vi, Ze existuji

81 JERABEK, Toméas; VANKOVA. Petra; FIALOVA Irena a Zbyn&k FILIPI. VMI.1: Rozpracovany koncept
digitalni gramotnosti[online]. verze 2.0, 2018. Dostupné z: https://digigram.cz/files/2019/06/VM1.1-Koncept-
DG.pdf's. 12-17

82 Podpora rozvoje digitdlni gramotnosti. MoZnosti rozvoje digitdlni pregramotnosti v predsSkolnim véku[online].
[cit. 19.03.2022]. Dostupné z: https://digigram.cz/rozvoj-digitalni-gramotnosti-v-predskolnim-veku/

8 Ibid.

8 Ibid.

85 Tbid.
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»Klasicka* nova média (mobil, tablet, pocitac), ale 1 dalsi technologie (napft. virtualni

realita).®¢

% Podpora rozvoje digitdlni gramotnosti. MoZnosti rozvoje digitdlni pregramotnosti v predskolnim véku[online].

[cit. 19.03.2022]. Dostupné z: https://digigram.cz/rozvoj-digitalni-gramotnosti-v-predskolnim-veku/
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EMPIRICKA CAST

8 KONCEPTUALNI RAMEC VYZKUMNEHO PROJEKTU

V teoretické ¢asti byl vymezen pojem nové médium. Dale bylo vymezeno pole novych médii,
ve kterém se déti predskolniho véku mohou pohybovat. Pro splnéni cile DC2 a DC3 byl
vytvofen vyzkumny projekt, ktery je blize popsan v této kapitole.

Cil vyzkumného projektu

Vyzkumny projekt si klade za cil popsat, jakym zpsobem vnimaji déti pfedskolniho véku
nova média v zavislosti na tom, s jakymi novymi médii ptichazeji do kontaktu a jaké nova

média samy pouZzivaji.

Vyzkumny problém

Vnimani novych médii ditétem ptedskolniho véku.

Vyzkumné otazky

Vyzkumné otazky, na které se tento vyzkumny projekt zamétuje u vybrané skupiny déti jsou:
1. Z jakého novomedialniho prostfedi pochézeji jednotlivé predskolni déti?

2. Jaka pozitiva a jaké negativa déti predskolniho véku u novych médii vnimaji a co jejich

vnimani ovliviiuje?
3. Jaké chovani povazuji déti predSkolniho v€ku v ramci novych médii za spravné?

4. Jaké faktory ovliviiuji vnimani novych médii détmi ptedskolniho véku?
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8.1 Metodologie

Pro vyzkumny projekt byl na zaklad¢ definovaného vyzkumného problému a vymezenych
vyzkumnych otazek zvolen kvalitativni pfistup zkoumani, a to v podobé akéniho vyzkumu.
Podle J. Hendla ma byt na zacatku takového vyzkumu definovany problém praxe a cil zmén,

ze kterych se odviji dalsi pokraovani projektu.’’

8.2 Problém praxe a cil zmén akéniho vyzkumu

V ptedchazejicich kapitolach bylo popséano, jakym zptisobem se déti predskolniho véku
setkavaji s novymi médii. Dale byl zminén postoj ceského skolstvi k rozvoji digitalni
gramotnosti. Neni tedy pochyb, Ze se téma novych médii promita i do piedskolniho
vzdélavani. Z nezavislého pozorovani déti 1ze nabyt dojmu, Ze rtizné déti maji s novymi médii
rizné zkuSenosti. U nékterych déti se téma novych médii zda byt velice dulezité. O novych
médiich stale mluvi a zahrnuji je do své volné hry. Dokonce i vybér pfinesenych hracek

z domova do skolky (napt. panenka Elsa z pohadky Ledové kralovstvi, ply$ak inspirovany
postavou z pocitacové hry Among Us) ¢i vybér obleceni (napft. tricko od oblibené¢ho
youtubera, Saty princezen Anny a Elsy) vychazi v n€kterych ptipadech z aktivit, které¢ dité na
modernich technologiich provadi. Pro nékteré déti se nova média nejevi byt az tak zasadni ve
volné hte ¢i pii vyberu hracek ptinesenych do Skolky, ale pfi rozhovoru s nimi zjistime, Ze
nova média vyuzivaji ke svému rozvoji. U nékterych déti se naopak zda byt téma novych

médii nepopularni.

Problém, ktery se tento vyzkumny projekt pokousi fesit, je zptisob, jakym ma ugitel MS
otevirat t¢éma novych médii pfimérené véku déti. O jakych novych médiich se ma bavit. Jaké
prostiedky je vhodné pro toto téma vyuzit a jakym zptsobem kultivovat vnimani novych

médii détmi pfedskolniho veku.

V soudasné dobé nenajdeme mnoho edukaénich konstrukti, které by mohly uéitelky MS
vyuzivat pro kultivaci vnimani novych médii a rozvoj digitalnich kompetenci déti
piedskolniho veku. Tato prace by méla piispét k feSeni tohoto problému. Cilem zmény je

rozvoj digitalni pregramotnosti u déti predSkolniho véku.

8T HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum. Vyd. 1. Praha: Portal, 2005. 408 s. ISBN 80-7367-040-2. s. 142
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8.3 Akéni vyzkum

Ak¢ni vyzkum bude probihat na zakladé dvou vyzkumnych Setfeni, které jsou rozvrzené

v nasledujicim obrazku.

Stanoveni Ziskani . _—

kritérii pro informaci od - RU?—"‘?'EHI Skupinové Rt g E'ofmlal

rozdéleni rodi¢h —> Analjzadat —> d¥tido —> ,on5y4y —2 ANalyzadal —) edukalniho
déti do - skupin materialu
skupin Dotaznik

Obrazek 2 Akéni vyzkum
Pii uvodni resersi informacnich zdrojt bylo zjisténo, Ze se v Ceské republice nenachazi
mnoho studii zabyvajicich se tématem déti predskolniho véku a novych médii. Vymezené
pole novych médii, ve kterém se déti predSkolniho v€ku mohou pohybovat, vychazi ¢astecné
z informaci ze zahranici nebo z vyzkumi, ve kterych byly zahrnuty i déti star§i. Vyzkumny
projekt na tuto skute¢nost reaguje prvnim vyzkumnym Setfenim. Jeho cilem je zjistit, z jakého
novomedialniho prostiedi déti z vybrané tiidy pochézeji, a ovetit tim, zda se konkrétni
skupina déti pohybuje ve vymezeném poli novych médii stanoveném v teoretické ¢asti. Jako
technika sbéru dat byl zvolen dotaznik, ktery bude pied druhym vyzkumnym Setfenim zaslan
rodicim déti. Odpoveédi rodict by mély dale slouzit jako predvyzkum pro fizeny rozhovor
s détmi. Informace ziskané od rodict budou slouzit jednak jako kli¢ pro rozdéleni déti do
skupin pro fizeny rozhovor (na zdkladé jejich zkusenosti, které jsou podle vyzkumu®® zavislé
na vybavenosti domécnosti), jednak pfinesou vyzkumnikovi prostor pro dostate¢né sezndmeni
s konkrétnimi ¢innostmi déti pfed zahajenim druhého vyzkumného Setfeni (napt. sezndmeni

s terminy konkrétnich her, sezndmeni s obsahem videi konkrétniho youtubera).

Druhé vyzkumné Setfeni se blize zabyva vnimanim novych médii détmi. Jako technika sbéru
dat byl zvolen skupinovy fizeny rozhovor s détmi. Déti budou rozdéleny do né€kolika skupin,
a to na zdkladé jejich zkusenosti s médii. Pfed samotnym zahajenim rozhovoru bude jeho

podoba ovétena pilotni skupinou déti predskolniho véku.

Na zavéry ziskané z ak¢niho vyzkumu bude déle navazovat tvorba edukacniho materialu,
ktery bude slouzit pro kultivaci vnimani novych médii a rozvoj digitdlnich kompetenci déti

predskolniho véku.

8 Institut komunika¢nich studii a zurnalistiky. Studie medidlni gramostnosti populace CR: Medidalni gramotnost
osob mladsich 15 letonline report]. Praha: Fakulta Socidlnich véd, 2016. Dostupné z:
https://www.rrtv.cz/cz/files/monitoring/studie_medialni_gramotnosti_populace CR.pdf
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8.3.1 Volba vzorku a mista vyzkumu

Pro vyzkumné Setieni byl v souladu s cilem projektu, vyzkumnym problémem i vyzkumnymi
otazkami zvolen vzorek predskolnich déti ve véku 5-6 let. Hlavnim diivodem zapojeni takto
starych déti je mira zkusenosti s novymi médii, které déti s pribyvajicim vékem ziskavaji.®’
Dalsim ditvodem pro vybér takto starych déti je mira rozvinuti feCovych schopnosti a

komunikativnich dovednosti déti, které jsou pro ziskani dat od déti zasadni.

Vyzkum probihal v jedné prazské matetské skole, ve tfidé, do které dochézi 25 déti. Tato
konkrétni tfida byla vybrana na zékladé pfedbézného rozhovoru s ucitelkami, které potvrdily,

ze se déti v této tfid¢é o nova média zajimaji.

8.3.2 Techniky sbéru dat
Pro sbér potfebnych dat urc¢enych ke zodpovézeni vyzkumnych otdzek byly na zaklade
stanoveného akéniho vyzkumu zvoleny dvé€ techniky sbéru dat. Prvni technikou je dotaznik,

druhou je skupinovy rozhovor. Jejich podoba je blize popsana v nasledujicich kapitolach.

8 RIDEOUT, Victoria and Robb B., MICHAEL. The common sense census: Media use by kids age zero to eight
[online report], San Francisco: Common Sense, 2020. Dostupné z: https://www.commonsensemedia.org/
research/the-common-sense-census-media-use-by-kids-age-zero-to-eight-2020
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8.4 Kritéria pro rozdéleni déti

Rozdé€leni déti bude probihat na zakladé jejich zkusenosti s novymi médii. Vymezena kritéria
vychdazi ze tii tirovni novych médii vymezenych v teoretické ¢asti. Prvnim kritériem je
zkuSenost s novym médiem — Groven hardwaru. V tomto kritériu je pro rozdéleni déti urcujici
vybavenost domacnosti a moznost zatizeni aktivné pouzivat. Druhym kritériem je zkuSenost

s novym médiem — Uroven softwaru. Zasadni pro rozdéleni déti v tomto kritériu jsou aplikace,
které dit¢ pouziva. Poslednim kritériem je zkusenost s novym médiem — troven obsah
softwaru. Pro rozdéleni déti je v tomto kritériu kliovy typ obsahu, ktery déti skrze zatizeni

konzumuji.
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9 DOTAZNIK

Prvni pouZitou technikou sbéru dal byl dotaznik®, ktery byl zaslan v online podobé rodi¢tim
déti vybrané tiidy. Dotaznik byl rozd€len do ¢ty ¢asti. Prvni tii Casti vychazeji z rozdéleni
novych médii do tii arovni vymezenych v teoretické ¢asti a koresponduji s vymezenymi
kritérii pro rozdéleni déti. Prvni ¢ast dotazniku zahrnovala 3 otazky a vénovala se urovni
hardwaru a zamétovala se na vybavenost domacnosti novomedialnimi objekty a tomu,

k jakym zafizenim ma dité pfedSkolniho véku piistup. Druha ¢ast se zabyvala urovni
softwaru, konkrétné aplikacim, které dité¢ pouziva. Na toto téma bylo rodi¢im poloZeno 5
otazek. Ve treti ¢asti se 7 kladenych otdzek a dvé podotazky tykaly urovné obsahu softwaru.
Byl zde zjistovan obsah, ktery déti na novych médiich konzumuji. V posledni ¢asti dotazniku
rodice zodpovidali 3 otazky ohledné pravidel a hodnot, které détem ve spojitosti s novymi
médii predavaji. Dotaznik slouzil jako zdroj dat pro zodpovézeni prvni vyzkumné otazky, ale
také jako predvyzkum pro nasledujici rozhovory s détmi. Vyzkumnikovi to dalo moznost se
na rozhovory s détmi Iépe pfipravit, pfedem se podivat na konkrétni aplikace, které déti

pouzivaji, nebo na konkrétni obsahy, které déti konzumuji.

Otéazky pokladané v dotazniku byly pfedem ovéfeny péti osobami, které mély moznost
upozornit na neptesnosti ve formulaci otazek. Zaslany dotaznik vyplnilo 21 rodict z 25. Pti
analyze dotazniku bylo zjiSténo, ze v jeho tieti ¢asti nékolik rodi¢l nezodpovédelo otazky
tykajici se urovné obsahu softwaru. Pticina nezodpovézeni otazek byla pravdépodobné
zpusobena na strané vyzkumnika. (Konkrétné€ se jedna o nevyplnéni 3 hlavnich otazek ze 7

v této Casti. Odpovéd’ nebyla zaznamenana u 6 rodici).

9.1 Analyza dotazniku

Data ziskana z dotazniku jsou v této kapitole analyzovana po Ctyfech oblastech, do kterych
byly kladené otazky rodic¢iim rozdéleny (Déti a zatfizeni, Déti a aplikace, Déti a obsah, Déti
pravidla, hodnoty a rizika). Dale jsou data vice analyzovana v kapitole 11, kde vyzkumnik
analyzu provadi soucasné s daty ziskanymi z rozhovort s détmi a odpovida na vyzkumné

otazky.
Déti a zarizeni

Z odpovédi dotazovanych rodict vyplyva, ze vSechny déti zapojené do vyzkumného projektu

maji kontakt s novymi médii v ramci své rodiny. Téméi vSechny déti pochazeji z prostiedi,

N vyz x
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kde ptichazeji do kontaktu s chytrym telefonem (20 z 21). Dalsimi hojn¢ zastoupenymi
zafizenimi jsou tablet a notebook, se kterymi prichézi do styku v rdmci domacnosti vzdy 16
déti. 6 déti ma dokonce vlastni tablet. Nejméné maji déti kontakt se stolnim pocitacem (6 z 21
déti), pricemz pouze jedno dit€ stolni pocitac aktivné pouziva. NejCastéji prichazeji déti do
styku s nésledujici kombinaci novych médii — chytry telefon, tablet, notebook (12 z 21
dotazovanych). S kombinaci chytry telefon, tablet, notebook a stolni pocita¢ ptichazi do
kontaktu 3 déti. Chytry telefon a notebook je kombinace, ktera je dostupné dalsim 3 détem.

Dalsi kombinace jsou uvedeny v nasledujici tabulce.

Kontakt déti s novymi médii

14
12
10
8
6
4
| H B
o _— _— _—
Chytry telefon, Chytry telefon, Chytry telefon, Chytry telefon, Chytry telefon, Tablet, stolni
tablet, notebook tablet, notebook, notebook notebook, stolni stolni pocitac pocitac
stolni pocitac pocitac

Obrazek 3 Kontakt deti s novymi médii

Pokud se zamétime na pouzivani uvadénych zafizeni, tak dle uvedenych informaci

v dotazniku se Cas straveny s novymi médii u vzorku déti rizni. Dvé déti nova média aktivné
nepouzivaji vibec. Naopak maximaln¢ hodinu denné pouziva alespon jedno zafizeni 9 déti.
Ze ziskanych informaci také vyplyva, ze Zadné dit€ nepouziva jedno zatizeni vice jak hodinu
denné. Tti z téchto deviti déti vSak pouZzivaji denné vice zatfizeni, proto soucet hodin
stravenych s novymi médii pfevySuje jednu hodinu. Déle jsou ve skupiné 3 déti, které
pouzivaji alespoil jedno nové médium maximalné jednou za mésic, 4 déti, které pouZzivaji
alesponi jedno nové médium jednou tydné a dalsi 3 déti, které pouzivaji alespoil jedno nové

médium dvakrat tydné.

Nejvice pouzivanym zafizenim je dle odpovédi rodici tablet, ktery pouziva 7 déti maximalné
hodinu denné, 3 déti jednou tydné, 4 déti jednou mési¢né a 7 déti ho nepouziva vitbec. Na

druhém misté se umistil chytry telefon, ktery pouzivaji 3 déti maximalné hodinu denné, dalsi
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3 déti ho pouzivaji dvakrat tydné, 4 déti jednou tydné, 1 dit€ jednou mésicné a 10 déti
smartphone nepouziva vibec. Tfetim nejvice pouzivanym zatizenim je dle odpovédi rodici
notebook, ktery pouziva 1 dit¢ maximalné hodinu denné¢, 2 déti dvakrat tydné, dalsi 2 deéti
jednou tydné, 3 déti jednou za mésic a 13 déti notebook nepouziva. Nejméné pouzivanym
zafizenim je stolni pocitac, ktery vlastni také nejméné domacnosti. Toto zafizeni pouziva

aktivné 1 dité maximalné hodinu denné.
Déti a aplikace

Dle uvadénych informaci od rodi¢i déti nejvice pouzivaji aplikace zarazené do kategorie foto
a video (odpovéd’ 16 rodicli). Druhou nej€astéji uvadénou kategorii je zébava a hry (odpoveéd’
13 rodi¢i). Nasleduji aplikace zafazené do kategorie vzdélavaci aplikace (odpoveéd’ 10
rodict), hudba (odpovéd’ 6 rodicl), grafika a design (odpoveéd’ 2 rodi¢l), zdravi a fitness
(odpovéd’ 1 rodige). Zadny z rodi¢t neuvedl, Ze by jeho dité pouzivalo né&jakou aplikaci

z nasledujicich kategorii: rozsifend realita/virtudlni realita, knihy, socidlni sité, cestovani, jidlo

a ndpoje, webové prohlizece, sport, zdravotnictvi.

| @D = - D
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Obrazek 4 Kategorie aplikaci, které vyuziva dité dle rodice
Nékteré déti maji moznost pouZzivat aplikace s pfipojenim na internet (odpovéd’ 14 rodict).
Nejcastéji uvadénou aplikaci, kterou déti dle rodicii nejcastéji pouzivaji se stala aplikace
Youtube (odpovéd’ 13 rodicit). Dal$imi platformami, které déti pouzivaji jsou Spotify
(odpovéd’ 3 rodicit), Netflix (odpoved’ 2 rodict) Vodafon TV (odpovéd’ 1 rodice) a HBO Max
(odpovéd’ 1 rodice). Nejcasteji zmiitovanou herni aplikaci byl Minecraft (odpoved’ 3 rodict).
Dalsi uvadéné hry byly Geometry Dash, Dama a Soul Knight (odpovéd’ vzdy jednoho rodice).
Nekteré déti pouzivaji vzdélavaci aplikace. NejCastéji k uceni anglictiny aplikace Helen
Doron, Aj/Anglictina (odpovéd’ 3 rodi¢it), k rozvoji fe¢i pouzivaji aplikace Logopedické

hry/Logopedie (odpovéd’ 3 rodicti). Déle se déti u¢i pomoci aplikaci Abeceda, Hravé uceni a
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Vyukové karticky. Mezi odpovéd'mi rodich se objevily dale aplikace Prohlize¢ foto video
(odpoveéd’ 3 rodicit), Google (odpoveéd’ 2 rodict) a WhatsApp (odpovéd’ 1 rodice) Paper 53
(odpoveéd’ 1 rodice).

Déti a obsah

vvvvvv

z pohledu ditéte rodi¢e povazuji video (odpoveéd’ 12 rodicti). Druhym nejc€asteji oznacenym
typem byl obrazek/fotka (odpoveéd’ 3 rodicli). Pokud se zamétime na kazdy typ obsahu zvlast,
zjistime, Ze mezi nejéastéji sledovanym audiovizudlnim obsahem je film/pohadka (odpovéd
17 rodict), dale video na YouTube (odpoveéd’ 11 rodica) a videa na YouTube Kids (odpovéd
6 rodi¢i). Casto zmifiovanym obsahem, ktery déti konzumuji, byla videa na YouTube.

Z odpovédi rodicu 1ze vycist, Zze 5 déti z této skupiny sleduje videa vytvarena youtubery (Fizi,
SirYakari). 16 déti podle rodict zddného youtubera nesleduje. Dal$im typem obsahu, ktery se
k détem dostava, je audio obsah. 17 déti z vybrané skupiny poslouchd na modernich
zatizenich né¢jaky obsah. Hudbu i audio pohadky posloucha 6 déti, samotnou hudbu 7 déti a

samotné audio pohadky 4 déti. Zbylé déti zadny obsah neposlouchaji.

Déti na zatizenich hraji také hry. 14 dotazovanych rodict odpovédé€lo, ze jejich dité néjakou
hru hraje. Nej€astéji zmifiovanou hrou byl Minecraft (odpovéd’ 3 rodict). Dale se

v odpovédich objevily tyto hry — Roblox, Fishdom, Fifa, Voxiom, Makeup artist, Soul
Knight, Lego Friends, Among Us, Angli¢tina a konzole Nintendo retro.

DalS8imi aktivitami, které déti dle rodi¢l na novomedialnich zatizenich provozuji, jsou foceni
a nataceni videi (odpoveéd’ 8 rodict), vzdélavani se (odpoveéd’ 7 rodict) a komunikace

s rodinou a kamarady (odpovéd’ 4 rodicli). Nékteti dotazovani rodice uvedli, Ze obsah pro své
déti filtruji. 10 rodich zakazuje néjaky typ obsahu na internetu, 2 rodice uvedli, Ze se snazi
omezovat reklamu. Jeden rodi¢ uvedl, Ze ditéti davaji Casové omezeni a také chtéji znat
davod, pro¢ chce dany obsah konzumovat. Jiny rodi¢ zase zodpovédél, ze filtrovani obsahu
provadéji skrze kontrolu nad tim, na co se jejich dité diva. Dalsi 3 rodic¢e uvedli, Ze obsah pro

svoje déti nijak nefiltruji.
Déti pravidla, hodnoty a rizika

Z dotazniku vyplyva, Ze vétSina dotazanych rodict vymezuje svym détem pii pouzivani
novych médii urcitd pravidla. Nejcasteji nastavenym pravidlem je ¢asové omezeni. Nékteri

rodice toto pravidlo dopliuji konkrétni denni dobou (po obédé, vecer) nebo s konkrétnim
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mistem (cesta autem). V odpovédich ne€kterych rodict se také objevilo, ze dana zatizeni déti
mohou pouzit az po splnéni svych povinnosti. Dalsi pravidlo se tyka kontroly nad obsahem, a
to v podob¢ spolecného pouzivani zatizeni, spole¢ného vybéru obsahu nebo domluvy na
obsahu, na ktery se bude dité divat samo. V jedné odpovédi se objevilo pravidlo zékazu
kliknuti na placeny obsah. Tti z dotazovanych rodi¢ti svym détem zadna pravidla nevymezuji.
Nékteti zminili, Ze je to z divodu omezeného ptistupu k novym médiim. Z piedchozich
odpovédi Ize vycist, ze se opravdu jedna o dvé déti, které zatizeni pouzivaji jen jednou
meésicné. Dalsi dité pouziva zafizeni dvakrat tydné, dle rodicli zatim neni potfeba pravidla

nastavovat.

Dvanact z dotazovanych rodicii uvedlo, ze zatim zadné hodnoty détem neptedavaji. Nekteti
rodice k tomu doplnili, Ze je to z divodu omezeného piistupu na tato zatizeni nebo z ditvodu
spole¢ného pouzivani zatfizeni. Rodice, ktefi uvedli, ze se snazi svym détem predavat néjaké
hodnoty, zminovali toto: ochrana osobnich udajt, kontrola spravnosti idajii na internetu,
kontrola obsahu, zabezpeceni, praktické vyuziti, obecna prevence, plagiatorstvi, vyhybani se
nasilnému nebo neptfinosnému obsahu a davani prednosti realnému svétu. Jedenact rodica
uvedlo, Ze zatim své déti neupozoriuji na Z4dna rizika chovani na internetu. Mezi riziky, ktera
rodi¢e uvedli se fadi zavislost, komunikace s cizimi lidmi, dezinformace, reklamy, viry,
Skodlivy obsah, zdravotni rizika, ochrana osobnich udaji a rozdil mezi skute€nym a

virtualnim svétem:.
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10 ROZHOVOR

V akénim vyzkumu bylo stanoveno, Ze se druhou technikou sbéru dat stane skupinovy
rozhovor. Po ovéteni jeho podoby pilotni skupinou bylo zjisténo, Ze se skupinovy rozhovor
nejevi byt vhodnou technikou sbéru dat pro tento vyzkum, a to z divodu opakovani odpoveédi
déti na totoZznou otédzku. Proto byla zménéna organizace rozhovoru ze skupinového na

individualni a probéhla tim i zména ak¢éniho vyzkumu, kterd je zaznamenana na nasledujicim

obrazku.
Ziskani
informaci od ' o : Tvorbz'i
rodi&t —> Analyzadat —>  Individualni rozhovory —> Analyza dat —3 edukaéniho
- materialu
Dotaznik

Obrazek 5 Akcni vyzkum: probéhla zména

Otazky pokladané pilotni skupiné déti se ukazaly byt dostateéné srozumitelné a pro déti

uchopitelné tak, Ze na n€ dokazaly odpovédét.

Déti v rozhovoru odpovidaly na 14 ptedem stanovenych hlavnich otazek. 7 z nich bylo
roz§ifeno navazujicimi sonddznimi otdzkami. Na zacatku rozhovoru mély déti pojmenovat 3
lezici predméty na stole (chytry telefon, tablet a notebook).’! Jako posledni byla zatazena
aktivita s 6 obrazky, kde bylo kolem déti rozdélit obrazky na dvé skupiny — na karticky, kde
se hol¢i¢ka zachovala spravné a na karti¢ky, kde se hol¢icka zachovala nespravng.®” Cely

rozhovor se tidil zasadami doporu¢enymi J. Hendlem.”

Na zaklad¢€ zjisténi z predchdzejiciho vyzkumného Setfeni bylo z rozhovoru s détmi vytazeno
téma stolniho pocitace. Divodem jeho vytazeni je malé procento vlastnéni tohoto zafizeni
v domacnostech a také nizk4 mira aktivniho pouzivani vybranymi détmi. Dal§im divodem

byla potteba snizit dobu trvani rozhovoru s détmi kvili udrzeni jejich pozornosti.

Z rozhovoru byl se souhlasem zékonnych zastupcti déti potizen audiozdznam. Odpoveédi déti
tak mohly byt pfesné zaznamendny, piepsany do textové podoby a nasledné analyzovany.
Rozhovoru se zicastnilo 20 déti. Jedno dité se rozhovoru nezicastnilo z diitvodu dlouhodobé

nepiitomnosti.

91 Viz. piiloha 3
92 Viz. ptiloha 4
9 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum. Vyd. 1. Praha: Portal, 2005. 408 s. ISBN 80-7367-040-2. s. 176
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10.1 Analyza Fizenych rozhovori s détmi

Podle Milese a Hubermana je pro analyzu dat a jejich nasledné vyhodnoceni dalezité
informace redukovat a nizorné organizovat.’* Proto byly zdznamy fizenych rozhovord s détmi
prepsany do textové podoby, nasledné kédovany a strukturovany do tabulek. Tabulky byly
strukturovany podle otazek, které byly pokladany rodi¢im v dotazniku a také podle otazek,
které byly kladeny détem pii rozhovoru. Z rozhovort s détmi vyplyvaly 1 odpovédi, na které
nebyl polozen Zadny dotaz, ale zakomponovat je do tabulek se ziskanymi daty bylo potieba,
tak tam maji své misto taky (tfeba nebyla pokladana otazka na aktivitu sourozence, ale

nekteré déti ji pii rozhovoru zminily).

Probéhlé rozhovory s détmi lze na zakladé poloZenych otazek strukturovat do dvou oblasti:
novomedialni pole, ve kterém se déti pohybuji, a hodnoty. Tato struktura je pouzita pro

analyzu dat i pro organizaci této kapitoly.
Novomedialni pole

Z rozhovorl s détmi vyplyva, ze se vSechny déti setkavaji s novymi médii. VétSina déti uvedla,
ze maji doma mobilni telefon, tablet i notebook. Dv¢ déti zminily, Ze v domacnosti maji mobilni
telefon a notebook, ale ze nemaji tablet. Ve dvou piipadech bylo zminéno, Ze si dit¢ phjcuje

nové médium od prarodice. Nekteré déti také zminovaly, Ze pouZivaji televizi pro hrani her.

Pfi pojmenovavani predméth déti pouzivaly oznaceni mobil nebo telefon pro mobilni telefon.
Tablet oznacovaly slovem tablet a notebook slovem pocita¢. V nekolika ptipadech se vyskytlo
pojmenovani iPad pro tablet a v jednom ptipad¢ bylo oznaceni iPad pouZito i pro pojmenovani
notebooku. Z tohoto lze vyvodit, Ze se nckteré déti setkavaji s operatnim systémem

MacOS/iOS.

Déti vnimaji, jakym zplisobem vyuZzivaji jednotliva nova média jejich rodice. Z rozhovori
vyplyva, Ze rodice dle déti pouzivaji nova média k praci, a to pfedevs§im zatizeni notebook.
Dalsi ¢etn¢ zminovanou aktivitou rodicli, nejcastéji skrze chytry telefon, byla komunikace jak

ve formé telefonovani, tak i1 psani zprav. Nékteré déti uvadely, ze jejich rodi€ pouziva nové

médium na psani. ,, K cemu pouzivaji mobil tvoji rodice? “ — ,, Na volani, na psani. *“ Dalsi dité
uvedlo toto: ,, K cemu pouzivaji notebook tvoji rodice?*“ — ,, Na psani.“ — ,,A co se na ném da
psat?“ —, Uplné v§echno. “ V téchto ptipadech nebylo specifikovano, jestli déti mysli na psani

zprav, tedy ke komunikaci nebo ke psani ve smyslu zaznamenavani informaci. DalSimi

% HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum. Vyd. 1. Praha: Portal, 2005. 408 s. ISBN 80-7367-040-2. s. 211
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aktivitami rodict, které déti v rozhovorech zminovaly, byly poslouchani hudby, hrani her,
vyuzivani nového média k navigovani, foceni, tisku, sledovani pohadky nebo sportovniho
utkani, online nakupovani a placeni, sledovani zprav a predpovédi pocasi a vyuziti nového

média k nastaveni budiku.

Déti samy aktivné pouzivaji novd média, a to predevSim ke hrani her nebo sledovéani
audiovizualniho obsahu. Pokud se blize zaméfime na hry, které déti hraji, tak zjistime, ze
nejcastéji hranou hrou je Minecraft a hned po ni hra Roblox. Dal§imi zminovanymi hrami byly
Among Us, Farming, Mario, Pac-Man a Geometry Dash. Nékteré déti si nemohly vzpomenout
na presny nazev hry, kterou hraji, ale byly schopné hru alespon popsat. Jeden popis odpovidal
hie Subway Surfers ,, Policajt ma psa a ja jsem kluk. A jsou tam takovy ty vlaky a ty te mizou
prejet a nemds tam jako krev. Ale mas tam, Ze jsi naboural a ten policajt té miize chytit za
nohu. *“ dalsi jiz zminované hie Roblox ,, Appka, to je takova hra, Ze si tam vyberes bud’ hrdinu,
nebo zvire, nebo treba astronauta, nebo planety. Prosté ruzny veci, se kterymi muzes hrat, a
pak si tam vyberes tireba hru, tireba ve truhle, kde se vybiraji ty panacky. A tam je jesté, pockej,
tam je televize v ty hie. A kdyz ji zmacnes, tak tam budou riizny vystaveny hry a kdyz na néjakou
hru zmdcnes, treba na auto, tak to je zavodni hra.* Dale déti popisovaly hry, ve kterych se
zavodi s auty, stavi domy, hraje fotbalovy zéapas, tenis, hry s riznymi postavickami (delfin,
ktery déla show, hra s jezkem, hra, kde se zabijeji panacci, neviditelna schovavand, hra
s piiSerkami, oblékani panenek), skladani puzzle, hry, ve kterych se maluje, tvofi zmrzliny.
Mezi popisovanymi hrami se také objevily hry, které by se daly oznacit jako vzdélavaci. ,, 4
jesté jednu hru a ta se jmenuje Opi a je tam opice a prvni tam néco skladam a pak se tam pocitaj
ty véci a oni reknou cislo prvni a potom dopocitaj do toho cisla, kde on mi to Fikala. “ Dalsi déti
popisovaly hru, kde bylo ukolem dostat princeznu z bludisté, a hru, kde bylo tkolem propojovat

barevné kachnicky se stejné¢ barevnou nadobou.

Druhou nejcastéjsi zminovanou aktivitou déti je sledovani audiovizualniho obsahu. Déti na
zafizenich sleduji videa, pohadky a filmy. Pro sledovani videi pouzivaji ¢asto platformu
YouTube. Z rozhovort vyplynulo, Ze n¢které déti tuto platformu neznaji a nikdy ji nepouzivaly.
Vétsina déti vSak tento internetovy server pouziva, a to pro zhlédnuti pohadek 1 riznych videi.
Specifickym obsahem, ktery déti konzumuyji, jsou videa vytvaiena youtubery. Mezi oblibené
youtubery déti se fadi youtubeti natadcejici herni videa — SirYakari, Helix, Bouchal., AnnieT
(Anca), Dalo, Porty, Dixty, RiZiPlaysTV (Rider). V§ichni zminéni herni youtubeti nataci videa
z prostfedi Minecraftu. Pouze youtuber RiZiPlaysTV (Rider) natd¢i videa z prostfedi hry

Roblox a youtuber Porty nata¢i hororové hry, hru Polda a dalsi. Dal§imi zminénymi youtubery
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byli Fizi a Tary. Fizi na svlij youtubovy kanal nahrava videa se smySlenymi pitibehy
motivovanymi hernim prostfedim, challenge, soutéze o penézni vyhry a pranky. Tary zase
nataci videa, ve kterych skace parkour, sportovni i nesportovni challenge, videa ze zivota a
nataceni. Dale byla v jednom z rozhovorii zminéna skupina Lollipopz. Jedna se o skupinu ¢tyt
holek, které nataci videa pod znackou Bambule. Hrani her a sledovani Youtubera se ukazalo
byt provazané. Aktivita déti Casto odpovida obsahu, ktery déti sleduji na YouTube. ,,4 ktery je
tvij nejoblibenéjsi? *“ — ,, Rider. “ — ,, A proc se na ta jeho videa koukas? *“ — ,, Protoze hraje taky
Roblox. “ Castou kombinaci se ukazalo byt hrani hry Minecraft a sledovani youtubera, ktery hru

Minecraft hraje nebo v ni tvoii n¢jaky ptibch.

Mimo hrani her a sledovéani audiovizudlniho obsahu déti dale zminovaly, Ze na zafizenich
prohlizeji fotky, komunikuji jak pfes hovor, tak pfes psani zprav, poslouchaji hudbu, maluji,

foti nebo nataci, piSou, stahuji hry nebo pouzivaji zatizeni k propojeni aplikace s hrackou.

Z aktivit, které déti zminovaly, se d4 vyvodit, Ze pouZzivaji aplikace, které vyuZzivaji internet.
Jedna se predeviim o aplikaci YouTube. Zadné z déti nezminilo, Ze by mobil, tablet nebo
notebook vyuzivalo k vyhledavani informaci na internetu. Nékteré déti tvrdily, ze nevédi, co
internet je nebo Ze ho nepouzivaji. Dalsi déti tvrdily, Ze internet znaji, ale nedokéazaly ho bliZze
popsat: ,, Vis, co to je internet? *“ — ,, Vim, ale nevim, jak to ict.“ ,,Nevim, jak se to vysvetluje,
ale vim, co to je.“ Nékteré déti tvrdily, Ze internet je elektfina nebo Ze je internet socialni sit’.
Jedno dité internet popsalo jako router: ,, Vis, co to je internet? “ — ,, Vim. Takova cernd plocha
to u nas je a jsou na tom takovy barevny puntiky, ktery miizou blikat nebo svitit — cervené, zelené
nebo oranzové. " jiné zase takto: ,, Ze si tam miizes vyhledavat néjaky véci.” — ,, A je jesté na
néco dobry internet? — ,, Ze si tam miizes néjaky véci kupovat. To ze déti maji zkusenost
s internetem dokazuji 1 jejich odpovédi na otazku: ,,Kdy internet nefunguje? “ ,, Nevim.*“ — ,, A
stalo se ti nekdy, zZe ti prestal internet fungovat? “ — ,, Kdyz jsem nemél zapnutou wifinu. “ ,, Kdyz
hodné prii a jsou bourky, tak se seka.* ,, Kdyz neni Wifi." — ,, A jak to poznds?“ — ,, Ze se to
bude zasekavat.“ — ,, A co se bude zasekdvat? “ — ,, Ten internet. Kdyz treba si néco vyhledate,
tak to se tam prosté néjak neobjevi. “ Nékteré déti prisuzovaly nefunkénost internetu k vybiti
zafizeni. Jiné zase uvadély, Ze se internet musi zapnout, aby fungoval: ,,No, my mame takovou
skrinku a v jednom tom okynku mame cervenej cudlicek, tak se ten internet zapne a zacne blikat
a my musime chvilku pockat. A bud’ cekame na pohddky nebo radio. A néco podobnyho mame

i s televizi. Ze se to musi takhle zespodu zapnout, ale taky musi byt zapnuty internet.
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Hodnoty

Vice nez polovina déti uvadéla, ze musi dodrZzovat pravidla pfi pouzivani mobilu, tabletu a
notebooku. Nejcastéji zminovanym pravidlem bylo stanoveni ¢asového limitu pro pouzivani
nového média. Dalsi omezujici pravidlo vymezuje kldvesy nebo tlacitka, které dit€¢ miize nebo
naopak nemiize pouzivat. Jak uvedlo dit& &islo 8: ,, Ze nemiizu tukat na tu klavesnici, ale jenom
na to X, pak tenhle ctverecek, pak tohle (mysleno tlacitko s hvézdickou). — ,, 4 to potiebujes
na to hrani her? “ — ,,Jo. " — ,, A muzes mackat jesté neco? ““ — ,, Kdyby to bylo potichu, tak bych
mohl mackat tohle“ (mysSleny tlacitka na zesileni a zeslabeni zvuku). Déle byla v rozhovorech
uvedena tato pravidla: pravidlo, kdy si dit¢ musi pfi delSim pouzivani nového média délat
ptestavky, pravidlo, kdy si dité nesmi samo stahovat hry, ale musi se zeptat rodice, pravidla,
ktera se vztahuji k ohleduplnosti k zatizeni. ,,Kdyz pouzivas mobil, tablet nebo notebook, musis
dodrzovat néjaka pravidla?*“ — ,,Jo.* — ,,Jaka? *“ — ,, Aby se nerozbil. Aby se nezmacklo néco
Spatne. *“ A pravidlo Setfeni elektiiny. Nékteré déti uvadély, ze nevi, jestli musi néjaké pravidla

dodrzovat, a jiné zase, Ze zadna pravidla stanovena nemaji.

Déti jsou schopny vnimat rizika, ktera nam nova média pfinasi. Nejcastéji byla zminiovana
zdravotni rizika v podobé¢ poskozeni nebo bolesti o¢i, hlavy,mozku, kiize. Pouzivani novych
médii ndm podle déti mlze zplsobit inavu, hlad, problémy s usindnim anebo se miiZzeme stat
na zafizenich zavislymi. Také se ndm nasledkem Spatného pouZivani miize stat néjaké
zranéni: ,,77eba, Ze v tom bude elektiina a ty se toho dotknes. Ale uz nevim.“ — ,, A jak to
mysli s tou elektrinou? “ — ,, Treba, Ze to rozbije to sklo a pak se toho hnedka dotknes a
porezes se.“ Mimo zdravotni rizika déti uvadeély, ze se miize nasim pouzivanim nové médium
poskodit nebo vybit. ,, Ze by se to mohlo vybit.“ — ,, A kdy se to vybije? “ — ,, Kdyz to dlouho
pouzivas. ““ Jedno dité zminilo, Ze je pro pouzivani zafizeni nutna elektfina, ktera se musi

platit.

Z analyzy déle vyplynulo, Ze déti dok4dZou vnimat pozitiva i negativa novych médii. O
pozitivech hovoftily v podob¢ vyuzitelnosti novych médii v Zivoté. Pojmenovavaly, co se jim
libi nebo nelibi ve hrach, které hraji, a videich, na ktera se divaji. VEétSina déti nebyla schopna
pojmenovat obecné negativa Nékteré déti byly schopny identifikovat reklamu nebo za
negativum novych médii oznacily sbér dat o uzivateli. Nékteré déti uvadély, ze se setkaly na
internetu se sprostou mluvou nebo také s nécim, co nebyla pravda. Aktivita s obrazky ukazala,

ze déti zvladnou roziadit dobré a Spatné chovani v oblasti novych médii.
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Detailnéji popsané vysledky analyzy o pozitivech a negativech a o dobrém a Spatném chovani
jsou uvedeny nize v kapitole 11, ve které jsou zodpovidany vyzkumné otazky. Konkrétné se
jedné o otazku: Jaka pozitiva a jaka negativa déti predSkolniho véku u novych médii vnimaji?

a otazku: Jaké chovani povazuji déti predskolniho véku v rdmci novych médii za spravné?
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11 VYHODNOCENI VYZKUMNYCH OTAZEK

Na zacatku vyzkumného projektu bylo vymezeno 5 vyzkumnych otazek. Tato kapitola je proto
roz¢lenéna do 5 Casti, ve kterych jsou ziskané poznatky vyzkumnymi Setfenimi vztazeny

k vyzkumnym otazkam.

11.1 Z jakého novomedialniho prostiedi pochazeji jednotlivé predskolni
déti?
Odpovéd’ na tuto otdzku bude ¢lenéna do tii Grovni novych médii stanovenych v teoretické

éasti.
Hardware

V ramci zkoumaného vzorku se déti setkdvaji ve svych domacnostech s novymi médii. Jedna
se o chytré telefony, tablety, notebooky a stolni pocitace. V nékterych rozhovorech s détmi se
ukdzalo, ze déti pouzivaji ke hrani her herni konzole a televizi. Do novomedidlniho pole by

v nékterych ptipadech spadala i televize, kterou lze ptipojit k internetu.

V tabulce jsou zndzornéna zatizeni, se kterymi se jednotlivé déti setkavaji. V modrych
rameccich je zaznamenana odpovéd’ rodicl z dotazniku. Radmecek domacnost nese udaj
vlastnénych zafizenich v domécnosti. Radmecek dité uvadi, které zatizeni vlastni dité samotné.
Ve zlutém ramecku je uvedena odpovéd’ ditéte z rozhovoru.” Pokud ma symbol éernou
barvu, znamena, Ze se dané zatfizeni v domacnosti vyskytuje, pokud Sedivou zatizeni

v domacnosti neni. U nékterych déti je ptidand poznamka, ktera se k vlastnénym zatizenim

vztahuje.

93 Pokud porovnadme vypovedi déti a rodich zjistime, Ze se odpoveéd’ v nékterych ptipadech neshoduje. Pficina
neshody neni nikde explicitné zminéna, mohla by vSak nastat z nasledné¢ uvedenych divodd. Rodic ditéte 16
odpovédél, Ze nevlastni tablet, ale ze tablet vlastni samo dité. Rodi¢ ditéte 18 uvedl, ze nevlastni tablet.
V rozhovoru dit¢ zminilo, Ze ma rodic¢ tablet rozbity. Rodi¢ ditéte 13 uvedl, Ze nevlastni tablet. V rozhovoru dité
uvedlo, Ze si tablet piijcuje od babicky. Dité 7 uvedlo, Ze tablet doma nemaji, odpoveéd’ rodice vsak neni shodna.
Rodi¢ uvedl, ze tablet doma maji, dité ho vSak nepouziva. U ditéte 11 rodi¢ uvedl, Ze nevlastni chytry telefon a Ze
ho dité nepouziva. Za pouzivany operacni systém oznacil Microsoft Windows. Dit€ tvrdilo, Ze doma maji “mobil*.
Uvadelo, ze na tomto zatizeni hraje hry a telefonuje. Dit¢ 14 uvedlo, Ze maji doma tablet i notebook. Tablet pouziva
na hry. Notebook na hrani her a sledovani videi na YouTube. Déle tvrdilo, Ze rodi¢e pouZzivaji poéita¢ notebook a

telefon. Rodi¢ tohoto ditéte uvedl, ze vlastni pouze smartphone a stolni pocitac.
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Obrazek 8 Vlastnéna zarizeni v domdcnosti (dité 15-21)
Vétsina déti nevlastni zddné nové médium, ale ptijcuje si ho od svych rodict. V nékolika
pripadech déti uvedly, ze si nové médium zaptjcuji i u prarodice. P&t déti z vyzkumného

vzorku vlastni tablet.

Nejvice pouzivanym zafizenim détmi se stal tablet. Analyza odpovédi rodict ukézala, ze je
tablet zaroven zatizenim, pted jehoZ obrazovkami travi déti nejvice €asu. Druhym nejcastéji
pouzivanym zafizenim se stal chytry telefon, tfetim notebook a na poslednim misté se umistil
stolni pocitac. Dale se ukazalo, ze dvé tietiny déti vyzkumného vzorku aktivné nepouZzivaji

vSechna nova média, ktera se vyskytuji v domdacnosti.

Software

Necelé polovina déti ma moZnost se setkavat s vice nez jednim opera¢nim systémem. Né&které
déti vSak nepouzivaji vSechna nova média, kterd maji v domécnosti, proto neni jisté, zda
aktivné vyuzivaji veskeré operacni systémy, které rodi¢ uvedl. Odpovédi jednotlivych rodict

jsou zaznamenan¢ v nasledujici tabulce.
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OPERACNI SYSTEM
Z. &
Dité 1 HE C} Dité 8 EE O Dité 15 @U
Z Z
Dité 2 D Dité 9 G @U Dité 16 %E
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Dité 7 %E (3 @[} Dité 14 %E Dité 21 Q

Obrazek 9 Operacni systémy, se kterymi se setkdavaji jednotlivé deti
Déti vyuzivaji nova média k riznym aktivitdm. V zelené tabulce jsou vyznaceny kategorie
aplikaci, které jednotlivé déti pouzivaji. Jsou zde slouceny odpovédi rodict z dotazniku a

odpovédi déti z rozhovoru.

KATEGORIE APLIKACI

m| wons | rer i Vs

Dite 8 %@ Jw:/j l' @ o o rce| H
Dit& 9 Jw;/;) .' @ Dité 16
Dité 10 Jw;/;] .' E% Dité 17 Y

aaaaa

Dité 1

Dité 2
ks

Dité 3

Dité 4 Dite 11 &? Jm;/—_] ,, @ Ditd 18
Dite 5 Dits 12 Jw:p ' Dité 19

Dité 13 ' @ Dité 20

Dité 14

Dité 21

Obrazek 10 Kategorie aplikaci, které dité pouziva (data dotaznik a rozhovor)
Déti travi cas na novych médiich piedevsim, aby se zabavily. Pouzivaji proto herni aplikace
pro sledovani videt, aplikaci YouTube a YouTube Kids. Nékteti rodice uvadéli, Ze jejich déti
sleduji pohadky a filmy na platforméach Netflix a HBO Max. Se zabavou se ¢astecné poji
kategorie hudba. Nékteti rodice uvedli, Ze jejich dité pro poslouchani hudby pouziva aplikaci
Spotify. Tteti nejcastéji uvedenou kategorii je foto a video. O kategorii vzdélavaci aplikace se
zminovali pouze rodi¢e v dotaznicich, Zadné z déti neuvedlo, Ze by se na zafizenich ucilo.

Pouze tii déti uvedly, Ze hraji hru jejiz popis odpovidal vzdélavacimu obsahu.’® Dale se aktivity

% Dit& &. 9 uvedlo: ,,Jesté jednu hru a ta se jmenuje Opi a je tam opice a prvni tam néco skladam a pak se tam
pocitaj ty véci a oni Feknou cislo prvni a potom dopocitaj do toho cisla, kde on mi to rikala. *

Dit& &. 15 uvedlo: ,,Mdme tam takovou hru, trochu srandovni. Ze tam mds takovou vodicku a za tim Jje takova louka
se stromeckama a v ty vodicce plavou ti kachny a maji barvu kazda néjakou jinou a potom se tam objevi stejné
barevné kyblicky. A ty mas za ukol treba zelenou kacku dat do zelenyho kyblicku, cervenou kacku dat do cerveného
kyblicku a to je sranda, kdyz treba bilou kacku das treba potom na strom, to je potom vtipny.
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déti poji s aplikacemi slouzicimi ke komunikaci, aplikacemi z kategorie grafika a design a
aplikacemi z kategorie zdravi a fitness. Pouze jedno dit€ uvedlo, Ze pouziva aplikaci TikTok,
ktera se fadi do kategorie socidlnich siti. Ani rodice ani déti nezminovali aplikace z kategorii
rozsifena realita/virtualni realita, knihy, cestovani, jidlo a napoje, webové prohlizece, sport,

zdravotnictvi.

Z odpovédi déti 1 rodict vyplyva, Ze vice nez polovina déti ma piistup k aplikacim vyuzivajicim
internet. Pro déti bylo tézké popsat, co internet je. Pfi popisu spiSe pojmenovavaly nékteré

funkce, které¢ ndm internet umoziuje.
Obsah softwaru

D¢éti na zatfizenich pouzivaji novd média prevazné ve formé obrazku/fotky, audia, videa. Za
nejdulezitéjsi obsah z pohledu ditéte oznacovali rodice formu videa v nékolika ptipadech formu

obrazek/foto.

Ze ziskanych dat dale vyplynulo, Ze je pro déti dalezity obsah ve form¢ hry. Témét vSechny
déti ze zkoumaného vzorku hraji néjakou hru. Nejc¢astéji zminovanou byla hra Minecraft. Svét,
ve kterém mohou déti t€zit suroviny, stavét budovy nebo bojovat s ptiSerami. Obsahuje prvky
nasili 1 ndkupy ve hie. Druhou nej€astéji zminovanou hrou byla hra Roblox. Herni platforma,
ve kter¢ jeji uzivatelé miizou vytvaret vlastni hry a hrat hry vytvofené ostatnimi. Jeji obsah je
velmi rozmanity, a proto se i zde objevuje nevhodny obsah pro déti. Obsahuje 1 ndkupy
v aplikaci. Dalsi hry, které déti hraji a obsahuji prvky nasili nebo ndkupy ve hie jsou Among
Us, Freddy, Subway Surfers a Soul Knight. Obsahové pro déti nezdvadné hry jsou Geometry
Dash, Fishdom, Pac-Man, Makeup artist, Farming, Lego Friends.

Déti sleduji na platformé YouTube pohadky, videa i videa youtubert. Sledovani youtuberti ve
veétsSiné pripadii podléha hram, které deéti na zafizenich hraji. Sledovanymi youtubery jsou:
SirYakari, Helix, Bouchal, AnnieT (Anca), Dalo, Fizi, Tary, Porty, Tary, Dixty, RiZiPlaysTV
(Rider), skupina holek Lollipopz. V obsahu videi se u né&kterych youtuber objevuje sprosta

mluva, nasili a reklama.

Podle vySe uvedenych informaci 1ze konstatovat, Ze déti predskolniho véku ptichazi do
kontaktu s novymi médii. Jedna se o chytré telefony, tablety, notebooky, stolni pocitace a

herni konzole. VétSina déti nema vlastni nové médium, proto si tato zatizeni piijcuji od svych

Dité &. 21 uvedlo: ,, To mé nejvic bavi, protoze je to tézky*. — ,, Ze u toho musis premyslet? “ — , Jo. Je tam jedna
princezna, ktera Sla jednou prosté na vylet a potkala bludisté a zkusila tim prosté jit a ja jsem ji dostala ven
z bludisté az na konec.
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rodi¢i. Dale se ukazalo, ze vyskyt nového média v domécnosti neni podminkou pro jeho

aktivni pouzivani ditétem.

Déti aktivn€ pouzivaji nova média a na zafizenich vyuzivaji aplikace z téchto kategorii:
komunikace, hudba, foto a video, zdbava a hry, vzd€lavaci aplikace, grafika a design, zdravi a
fitness, socialni sité. Na novych médiich travi ¢as predevsim, aby se zabavily. Hraji hry, divaji

se na pohadky a filmy nebo sleduji videa na YouTube.

Nekteré déti se v ramcei pouzivani novych médii dostavaji k nevhodnému obsahu ve hrach

v podobé nasili a nakupt v aplikaci. Dale na platformé YouTube pfi sledovani youtubera ve
formé reklamy, nasili a sprosté mluvy. Z analyzy dat dale vyplynulo, Ze se hrani her

s nevhodnym obsahem vzajemné¢ podminuje ve vétSin€ piipadu se sledovanim youtuberd,

kteti nataci videa ze stejného herniho prostredi.

11.2 Jaka pozitiva a jaka negativa déti predskolniho véku u novych médii
vnimaji?
Z analyzy rozhovort vyplyva, ze déti vnimaji pozitiva novych médii. Odpovédi déti zahrnujici
moznosti, které ndm nova meédia pfinaSeji, se daji rozdelit do sedmi kategorii: komunikace
(volani, SMS), moznost poslechu audio obsahu, moznost sledovani audiovizualniho obsahu
(pohédky, filmy, YouTube videa, TikTok), hrani her, tvorba (foceni, nataceni videi, malovani),
vyhledavani informaci (vyhledavéni, vyhledani navodu) a praktické vyuziti novych médii
(zdravotnickd pomtcka, moznost textového zdznamu, prohlizeni fotek, online nakupovani,
stahovani, vyuziti pfi d€lani tkold a pfi praci). Nasledujici tabulky zaznamenavaji odpovédi

jednotlivych déti u kazdého nového média zv1ast.
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Pokud se zamétfime na jednotliva zafizeni, zjistime, Ze u chytrého telefonu dominujicim
pozitivem, které déti zminovaly, je komunikace. U tabletu je to hrani her a u notebooku moznost

praktického vyuziti zafizeni pii praci.

Déti dokazou pojmenovat, co se jim libi nebo nelibi ve hrach, které hraji a videich, na ktera se
divaji. Ve hrach kladné hodnotily moznost vybéru a volnost, kterou jim hry ptinasi. ,, 4 co se ti
na té hive libi?“ — |, Ze si tam mizu délat, co chei. ,, ...na tom se mi libi, Ze tam si miizes vybrat
v§echno, co budes chtit. A jesté miizes jezdit po ceste a vybrat si, jestli pojedes vysokou nebo
hlubokou vodu. “ Jako dalsi byla kladné kvitovana naro¢nost hry, grafika a véci tykajici se
obsahu her — Siroka Skala postav a jejich sbirani, herni ména ve hte, stavéni a zabijeni ve hie.
V rozhovorech se déti pozitivné vyjadiovaly k obsahu, ktery sleduji na YouTube u svych
oblibenych youtubert. Nékterym se libila herni tiroven natocenych “Let’s Play* videi, dalsi déti
kladné€ hodnotily i videa, ve kterych hrélo vice hract najednou “hru ve hie*: ,, Treba to, ze Helix,

‘

kterej tam ma jesté kamarada Jenup, a bavi mé, kdyz ho prankuje.“ — ,,A co to znamena? “ —
,Jakoze mu do domu dava bomby tireba.” Nékterym détem se libi veSkery obsah, ktery

konzumuyji.

~ s

Pokud se zamétfime na negativni hodnoceni, tak u her vyjadifovaly n€které déti svou nelibost
k zabijeni takto: ,,Je néco, co se ti na téch hrach nelibi? “ — Mné se nelibi, kdyz me nékdo zabije,
napriklad v Minecraftu zombik. “ — ,, A libi se ti, kdyz ty mizes nekoho zabit v té hie? “ — ,, Jo.
Ono tam je plno téch zIlych. ““ Negativné také hovotily o zpoplatnéni n€kterych predméth ve hte.
Nekterym détem se nelibily hry, u kterych se nudily nebo které byly nuceny hrat. U videi na
YouTube nékteré déti vnimaji jako negativum samotny obsah videa. Jedna se o pfipady, kdy
dit¢ vidélo video od youtubera, kterého normalné nesleduje. ,,...miij brdacha se diva na
youtubery." — ,, A Vis, jak se jmenuje ten youtuber? “- ,, Ne.” — ,,Co tam delaji?* — ,, Hrajou
hry.« — ,,Je néco, co se ti na jeho videich nelibi? “ — ,, Ze hrajou hry.“ — ,,A co by méli délat
jiného? *“ — ,, Treba delat parkur. ““ Dalsi dit€ poznamenalo, Ze obsah videi, na které se diva jeho
bratr je negativni reakci na oblibeny YouTube kanal ditéte. Dal§imu ditéti se nelibil zpivany
obsah na platformé TikTok. Zabijeni nebylo zaporn€ hodnoceno pouze u her, ale také pokud se

vyskytovalo ve vétsi mite ve filmu.

Déti jsou také schopné vnimat reklamu: ,, Na co se divds? ““ — ,, Na tFeba jednu skupinu holek,
které nataci. ... Lollipopz. Ale je to reklama na Bambuli.* ,, Zmeénil bych, Ze tam jsou reklamy.

Ty bych dal pryc. “ Negativni postoj maji také ke sprosté mluvé na internetu.
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Rizika, kterd déti vnimaji, se daji rozdélit na dvé skupiny: na rizika, ktera se tykaji osob
pouzivajicich nova média, a na rizika, ktera se tykaji samotnych novych médii. Rizika z prvni
zminované skupiny uvadéla vétSina déti. Jednalo se pfedevSim o zdravotni rizika v podobé
bolesti nebo poskozeni oci, hlavy, mozku, kiize, zptisobeni tnavy, hladu, problému s usinanim,
zéavislosti. Do druhé skupiny rizik se tfadi odpoveédi déti, které zminovaly, Ze se naSim

pouzivanim muze nové médium poskodit nebo vybit.

Ziskana data ukazala, ze déti pfedskolniho véku jsou schopny vnimat pozitivni a negativni
aspekty novych médii i rizika spojenad s jejich pouzivanim. Déti prokazaly schopnost vnimat

pozitiva novych médii ve formé moznosti, ktera nam média piinasi.

Az na vyjimky déti nepocit'uji Zddnd negativa novych médii v obecném smyslu (sbér dat o
uzivateli, reklama), ale jejich minusy vidi jen v souvislosti s konkrétnim obsahem (zabijeni ve
hte, obsah videa, se kterym nesouhlasi). S timto jevem se poji i zjisténi, ze déti zvladaji hodnotit

obsah, ktery konzumuji, dokaZou pojmenovat, co se jim na dané véci libi nebo nelibi.

11.3 Jaké chovani povazuji déti predSkolniho véku v ramci novych médii za
spravné?
Déti dokaZou rozpoznat dobré a Spatné chovani v prostfedi novych médii. Aktivita s obrazky
ukdzala, ze déti identifikuji uvéteni dezinformaci jako Spatné chovani, az na dvé déti, které
uvedly, Ze je spravné véfit tomu, co si piedteme na internetu: ,, Ze ona si véFi, Ze to ono existuje,
a to si myslim, Ze je taky spravné* — , Ze kdyz si néco prectes na internetu, tak tomu mas vérit?
—,,Jo my jsme Cetli v tatinkove pocitaci, ze ta velka ryba bila a jmenovala se a papal ji medveéd
ledni a byla dlouhd jako tenhle stul. “ N&které déti uvadely, Ze se setkaly na internetu s né¢im,
co nebyla pravda. Dvé déti zminovaly, Ze pravda neni pohadka nebo hra. Dalsi dvé déti
dokazaly uvést piiklad dezinformace. Prvni dité uvedlo toto: ,,Ze prosel bedrockem.“ — ,, A kdo

‘

prosel bedrockem? “ — ,, Bouchal, to je taky miij oblibeny youtuber.* — ,, A on tam délal néco,
co neni pravda? “ — ,,Jo, on néekdy kontroluje veci v Minecraftu. A zkousel projit bedrockem,
ale bedrock je neznicitelnej. “ Druhé dité vymyslelo vlastni ptiklad: ,,77eba, kdyby to napsalo,

3

Ze se moje ségra pokakala a ona to nebyla pravda.* — ,, Ze takovou lez to tam nékdy pise? “ —

,,Jo, obcas. “ Dal$i déti tvrdily, ze se s dezinformaci nesetkaly nebo Ze nevi, jestli se s ni setkaly.

Obrazek, kde se dévce nezeptalo, zda si mize vyfotit kolemjdouciho pana se psem, vSechny
déti zaradily do skupiny Spatného chovani, zatimco obrazek, kde se dévce zeptalo, do skupiny
se spravnym chovanim. Stejnym zpisobem déti roziadily i obrazky s komunikaci ptes

videohovor. Do skupiny se Spatnym chovanim fadily obrazek, na kterém volalo dévce
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s neznamym c¢lovékem, a naopak do skupiny s dobrym chovanim pfifazovaly obrdzek, na

kterém volalo dévce se svymi prarodici.

VSichni tvrdi, Ze mluvit sprosté na internetu je Spatné. Nékteré déti uvedly, ze maji pifimou
zkuSenost se sprostou mluvou na internetu, a to na platforme¢ YouTube. Dalsi déti zminovaly,
Ze se na internetu muze mluvit sprosté, ale Ze to spravné neni. Zbylé déti uvadely, ze nevi, jestli
se se sprostou mluvou na internetu setkaly nebo, ze se s ni nesetkaly. V jednom ptipadu se dit¢
zaporn¢ vyjadrilo ke sbéru informaci o uzivatelich novych médii. ,,Je néco, co by se na mobilu,
tabletu nebo notebooku mélo zakazat? “ — ,, Asi sledovat ty aktivity, co na tom delate. “ — ,, Jak

3

to ted myslis? *“ — ,,Jakoze podle mé ten iPad nemél tolik védet, co na tom délate.

Prokézalo se, Ze déti predskolniho v&ku jsou schopny identifikovat spravné a nespravné chovani
z prostiedi novych médii. Zanevhodné chovani povazuji sprostou mluvu, uvéfeni

dezinformaci, foceni bez dovoleni a komunikaci s cizim ¢lovékem.

11.4 Jaké faktory ovliviiuji vnimani novych médii déti predSkolniho véku?
Déti jsou u novych médii schopny vnimat moznosti, jak lze zatizeni pouZzivat. Vnimaji jejich
pozitiva i negativa, a to predevsim podle libosti a nelibosti. Vnimaji rizika, které ndm pouzivani
novych médii mize pfinést a dokdzou identifikovat dobré a Spatné chovani v oblasti novych
médii.

Faktory, které by mohly vnimani déti ovlivnit a byly ve vyzkumu zkoumany, jsou: cas,
novomedialni pole, ve kterém se dit¢ pohybuje, aktivity rodice a sourozence s novymi médii a

hodnoty z oblasti novych médii, které rodi¢ predava ditéti.

Vnimani déti ovlivituje predevsim jejich ptima zkuSenost s médii, ve form¢ aktivniho pouzivani
a také z pozorovani aktivit ostatnich ¢lenti domdacnosti s novymi médii. VétSina déti za hlavni
pozitivum chytrého telefonu uvadelo komunikaci (hovor, volani). Déti mezi svymi aktivitami
ve vétsiné ptipadll nehovotily o komunikaci, ale zmifiovaly Ze jejich rodice pouzivaji chytry
telefon pro volani nebo psani zprav. Podobnym zptisobem se d4 hovofit o notebooku. Hlavnim
pozitivem tohoto nového média je podle déti vyuziti zafizeni k praci. Déti pfitom ziidka
vyuzivaji notebook aktivné. Zadné dit& neuvedlo, Ze by toto zaiizeni pouzivalo k praci, ale tato
aktivita byla pfisuzovana rodicim. Opacnym piipadem je tablet, u kterého se ukazalo, Ze
dominujici pozitivum mezi odpovéd'mi déti je vyuziti zatfizeni k hrani her. Této aktivité se déti

nejcastéji vénuji prave pii pouzivani tabletu. Rodice dle déti nevyzivaji tablet tak Casto.
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Podle tvrzeni rodi¢i ma starSi sourozenec ve vétSin€ piipada vliv na mladsi dité. Ovlivnéni
nastava predevsim tim, Ze nova média pouziva, a tak mladsiho sourozence s novymi médii
seznamuje. Néktefi starSi sourozenci jdou dle tvrzeni rodicl piikladem pii pouzivani novych
médii. Nekteti rodice uvedli, ze jejich starSi sourozenec zasadné neovliviiuje mladsiho

sourozence.

Déle se ukézalo, Ze faktor Casu neovliviiuje vnimani novych médii détmi u tak zasadné. Délka
doby stravend pied obrazovkami vSak koreluje s obsahem, ktery déti konzumuji. Déti, které
novda média pouzivaji minimdlné, dokdZou vnimat stejnd rizika jaka vnimaji déti, které
pouzivaji nova média i nékolik hodin denné. Rozdil nenastal ani pfi rozpoznavani dobrého a
$patného chovani na novych médiich. Souvislost s délkou doby travenou pied obrazovkami ma
obsah, ktery se k détem dostava. Ukdzalo se, Ze déti, které travi minimalné€ €asu s novymi médii,
nehraji hry s nevhodnym obsahem, nesleduji aktivné z4dné youtubery a témét nepouzivaji
internet ¢i aplikace vyuzivajici internet. Pouze jedno z téchto déti uvedlo, ze vidélo video, na
kterém n¢kdo mluvil anglicky a pouzival sprosta slova. VétSina z této skupiny déti proto tvrdila,
Ze se na internetu nemluvi sprosté nebo, Ze nevi, jestli se na internetu mluvi sprosté. Déti, které
pouzivaji nova média alesponl jednou za tyden nebo pouZivaji nova média denné, se
k nevhodnému obsahu dostavaji Castéji. Hraji hry a sleduji videa s nevhodnym obsahem
(nésilny obsah, ndkupy v aplikaci, sprosta mluva). Pfedevsim déti sledujici youtubery ftikaly,
Ze se na internetu muze mluvit sprosté. VSechny déti vSak uvadély, Ze neni spravné na internetu
sprostou mluvu pouZzivat. Da se tedy pfedpokladat, Ze se do vnimani spravného chovéni na

novych médii promité 1 vychova z béZného Zivota.

S faktorem vychovy z béZného Zivota se poji 1 upozoriiovani na rizika na internetu. Vyjma dvou
déti dokazaly vSechny spravné oznacit, ze uvétit dezinformaci a komunikovat s cizimi lidmi
neni spravné. Pfitom vice nez polovina rodi¢li neupozornuje déti na Zadna rizika na internetu.
Nekteti rodi¢e uvadéli, ze divodem je zamezeny piistup na internet nebo také spolecné
pouzivani internetu. Dal$i rodi¢e déti upozoriiovali na jina rizika (reklama, vyskakovaci okna,
ochrana osobnich udajii, Skodlivy obsah, viry, rozdil mezi pohadkou a skuteCnosti a také
zdravotni rizika). Pouze u péti rodi¢ii se ukazal jejich vliv upozornovanim na riziko

dezinformace nebo komunikace s cizimi lidmi.

Faktor pfedavanych hodnot se jevi byt rozporuplny. VétSina rodict stanovuje svym détem
pravidla pro pouzivani novych médii. Vice nez polovina déti vnima, Zze néjaka pravidla
dodrzovat musi. Mezi odpovéd'mi déti a rodici se vSak najdou jisté odliSnosti. Déti, které
vnimaji, ze musi dodrzovat pravidla, ve vétSiné pripadid néjaka pravidla uvedly. Zbylé déti
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hovotily o tom, Ze néjaké pravidla dodrzovat musi, ale ze si nevzpominaji, ktera pravidla to
jsou. U nékterych déti dokonce nastala situace, kdy dité tvrdilo, ze n€které pravidlo dodrzovat
musi, ale rodi¢ do dotazniku zaznamenal, ze zadné pravidlo stanovené nemaji. U Sesti déti
z vyzkumného vzorku nastala opacna situace. Rodi¢ pravidlo uvedl, ale dité tvrdilo, Ze zadné
pravidlo dodrzovat nemusi nebo si nebylo jisté, zda maji néjaké pravidlo. Méné€ nez polovina
rodici uvedla, ze vede své dité pfi pouzivani novych médii k né¢jakym hodnotam. Analyzou dat
se nepodarilo ve vétsiné pripadii najit dopad, ktery by predavané hodnoty mély mit. U dvou
piipadii byla zminéna hodnota ovéfovani ¢i relevantnosti informaci. Déti, kterym je toto
ptedavano, urcily, Ze uvéfeni dezinformaci je Spatné. Dalsi dit¢ vede rodi¢ k hodnoté
nendsilného obsahu, pfi¢emz toto dité se vyjadiilo negativné k nasilnému obsahu ve hrach. U

ostatnich déti nebyl vliv hodnot v§tépovanych rodici patrny.

Z vyzkumnych Setienich bylo zjiSténo, Ze na vniméani novych médii détmi plsobi tyto faktory:
zkuSenost s médii (vlastni aktivni pouzivani i pozorovani aktivit ostatnich ¢leni domécnosti),

doba travena pied obrazovkami a vychova.

Délka doby stravena pted obrazovkami koreluje s obsahem, ktery déti konzumuji. Déti, které

pouzivaji zafizeni minimalné€, nepouzivaji aplikace s nevhodnym obsahem.
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12 ZAVER

Tato bakalarska prace se zabyvala tématem vnimani novych médii détmi predskolniho véku.
V Ceské republice nebylo provedeno mnoho vyzkumi, které by se vénovaly détem
predskolniho véku ve spojitosti s novymi médii. Tato prace ukdzala na vybraném vzorku
predskolnich déti, s jakymi novymi médii déti predSkolniho véku pfichdzi do kontaktu, jaka
nova média aktivné pouzivaji, jaka pozitiva a jaka negativa déti predSkolniho véku vnimaji,
jaké chovani povazuji déti predskolniho véku za spravné v oblasti novych médii a jaké faktory

ovliviiuji jejich vniméni novych médii.

V teoretické ¢asti bylo dle stanoveného cile DC1 definovano nové médium. Bylo vymezeno ve
trech Urovnich (hardware, software a obsah softwaru), které byly v navazujicim empirickém
Setfeni zkoumany. Dale bylo pro naplnéni cile DC1 vymezeno teoretické pole novych médii,

ve kterém se dit¢ predskolniho véku miize pohybovat.

Pro naplnéni cile DC2 a DC3 byl realizovan empiricky vyzkum v podobé akéniho vyzkumu.
Pro naplnéni cile DC2 byl vytvofen dotaznik pro rodiCe, ktery se odrazel od informaci
vymezenych v teoretické Casti, podléhal roz¢lenéni nového média do 3 urovni. Jeho otazky byly
kladeny tak, aby ziskana data byla dobrym podkladem pro navazujici vyzkumné Setfeni.
Odpovédi zdkonnych zastupct déti v kombinaci s daty ziskanymi z navazujiciho vyzkumného
Setteni umoznily zodpovédét vyzkumné otazky. Data ziskana od rodi¢u ukazala, s jakymi
novymi meédii déti vybrané skupiny pfichdzi do kontaktu, jakd nova média aktivné pouZivaji,
jakym zpiisobem je pouZivaji, kolik na zafizenich travi casu a jaké hodnoty jsou détem v ramci
tématu novych médii pfedavany. Pro naplnéni cile DC3 bylo provedeno druhé vyzkumné
Setfeni v podob€ rozhovorti s détmi. Data ziskand z dotazniku slouzila pro vyzkumnika
castecné jako podklad pro stanoveni otazek pro déti a také mu dala moznost se na rozhovory
s détmi Iépe pfipravit (podivat se naptiklad na hry a youtubery, které zdkonni zastupci uvadéli
v dotazniku). Pivodni zdmér délat rozhovory s détmi po skupinach ze stejného novomedialniho
prostiedi se ukazal byt nefunk¢ni. Pfi oveéfovani podoby rozhovort se ukézalo, ze déti maji
tendenci po sob¢ opakovat odpovédi. Proto byla zménéna technika sbéru dat ze skupinového
rozhovoru na individudlni. Rozhovory s détmi byly pfepsany do textové podoby a nasledné
kédovany. Analyza dat probihala nejprve u kazdého vyzkumného Setfeni zvlast. Pro
zodpovézeni nékterych vyzkumnych otdzek bylo tieba data porovnavat. Pro lepsi piehlednost
dat byla vytvorena pro kazdé dité tabulka, kde byly vSechny ziskané informace zaznamenany

v podobé obrazkovych nebo textovych kodi. V bakalafské praci se podatilo zodpoveédét
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vSechny vyzkumné otdzky a ziskat dostatecny podklad pro naplnéni cile DC4 — Na zakladé
ziskanych poznatkii vytvofit edukac¢ni materidl, ktery je zaméten na pfibliZzeni tématu novych
médii détem predskolniho véku. Materidl pro déti byl vypracovan ve formé détské knihy.
Reaguje na zjisténi vyplyvajici z ak¢niho vyzkumu a je vytvoren tak, aby prace s nim rozvijela

déti v digitalni pregramotnosti.
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14 PRILOHY

Priloha 1

Informaéni a datova

gramotnost

1.

ProhliZeni, vyhledavani a filtrovéani dat, informaci a

digitalniho obsahu

2.

Hodnoceni dat, informaci a digitadlniho obsahu

3.

Spréava dat, informaci a obsahu

Komunikace a kolaborace

1.

Interakce prostiednictvim digitalnich technologii

2.

Sdileni prostiednictvim digitalnich technologii

3.

Rozvoj participativniho obc¢anstvi prostfednictvim

digitalnich technologii

4.

Spoluprace prostfednictvim digitalnich technologii

5.

Netiketa

6.

Sprava digitalni identity

Tvorba digitalniho obsahu

. Vytvafeni digitalniho obsahu

. Integrace a prepracovani digitalniho obsahu

. Autorska prava a licence

. Programovani

Bezpecnost

. Ochrana zafizeni

. Ochrana osobnich udaji a soukromi

. Ochrana zdravi a pohody

. Ochrana Zivotniho prostiedi

ReSeni problémii

1.

Reseni technickych problému

2.

Identifikace potieb a volba technologickych prostredkil

pro jejich feseni

3.

Kreativni pouziti digitalnich technologii
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4. Identifikace nedostatkl v digitalnich kompetencich

Zakladni uroven Uroven 1
Urovei 2

Stredné pokrocily Urovei 3
Uroven 4

Pokro¢ily Uroveii 5
Uroveii 6

Vysoce specializovany Uroveti 7
Uroveti 8
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Priloha 2
Vyzkum: Vnimani novych médii ditétem predsSkolniho véku

Vézeni rodiCe, chtéla bych Vam pod¢kovat za spolupraci na mém vyzkumu, ktery pottebuji

uskutecnit pro zakon¢eni mého vysokoskolského studia.

Nasledujici otazky se zaméiuji na to, s jakymi modernimi technologiemi piichazi Vase

piedskolni dit€¢ do kontaktu a jakym zplisobem je vyuziva.

Na zaklad¢ dotazniku bude vase dité pridéleno do skupinky déti s podobnymi zkuSenostmi. V
ramci skupinky si budeme o modernich technologiich povidat. Dotaznik proto nemuze byt

anonymni. Ziskané informace vSak nebudou nikde zvetejnény se jménem Vaseho ditéte.

Dotaznik je lepsi vypliiovat na pocitaci nebo notebooku. Jeho vyplnéni Vam nezabere vice nez

10 minut.
Déti a média
1) Jméno ditéte
2) Ma vasSe dit¢ star§iho sourozence?

a. Na pfedeslou otdzku jste odpoveédéli, Ze VaSe dit€¢ ma starSiho sourozence.
Jakym zplisobem ovlivituje star§i sourozenec Vase dit€¢ v pouzivani mobilu,

tabletu, notebooku nebo pocitace?
Déti a zarizeni
1) Které z uvedenych zafizeni vlastnite?
2) Vlastni néjaké z uvedenych zatizeni VaSe dité?
3) Jak casto Vase dité¢ pouziva uvedend zatizeni?
Déti a aplikace
1) Jaky operacni systém/y vyuzivate?
2) Kolik ¢asu umoznujete ditéti byt na internetu?
3) Umoznujete Vasemu ditéti pristup k aplikacim vyuzivajicim internet?

4) Které kategorie aplikaci Vase dité pouziva?
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5)

Vyjmenujte 3 aplikace, které Vase dité nejcastéji pouziva?

Déti a obsah

1)
2)

3)

4)

5)

6)

7)

Posloucha Vase dit¢ na zatizeni n¢jaky obsah?
Co Vase dit¢ na zafizeni sleduje?
Sleduje Vase dité¢ néjakého youtubera?
a. Jak se jmenuje youtuber, kterého Vase dité nejCastéji sleduje?
Hraje Vase dité na zafizeni néjaké hry?
a. Jak se jmenuje nejoblibené;si hra Vaseho ditéte?
Jaké dalsi aktivity dité na zatizeni provozuje?

Jak se snazite filtrovat obsah pro Vase déti?

vvvvvv

Déti, hodnoty a pravidla

1)

2)

3)

Jaka pravidla mate pro dité stanovena pro pouzivani zatizeni?

K jakym hodnotdm vedete Vase dit€¢ pii pouzivani mobilu, tabletu, pocitace nebo

notebooku? (napf. ochrana osobnich idaju, plagidtorstvi, ...)

Na jaka rizika upozoriujete Vase dité pii chovani na internetu?
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Priloha 3

- uuuuuumuuuuu@a@u
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Piiloha 4
1) Na stole jsou polozené 3 véci. Vis, co to je? (pojmenovani predméti — chytry telefon,
tablet, notebook)
2) Mate to doma?
3) K ¢emu to je dobré?
- K ¢emu je dobry mobil?
- K ¢emu je dobry tablet?
- K ¢emu je dobry notebook?
4) Pouzivaji to tvoji rodice? K ¢emu?
- K ¢emu pouzivaji mobil?
- K ¢emu pouzivaji tablet?
- K ¢emu pouzivaji notebook?
5) Pouzivas na néco mobil, tablet nebo notebook?
- K ¢emu pouzivas mobil?
- K ¢emu pouzivas tablet?
- K ¢emu pouzivas notebook?
6) Znas tuto aplikaci? (ikona YouTube)
- Naco se tam divas?
7) Znas néjakého youtubera?
- Co se tinajeho videich libi?
- Jenéco, co se ti na jeho videich nelibi?
8) Vis, co to je internet?
- Kdy internet nefunguje?
9) Vidél jsi na internetu néco, co nebyla pravda?
10) MliZe se na internetu mluvit sprosté?
11) KdyZ pouzivas mobil, tablet nebo notebook, musi§ dodrzovat néjaka pravidla?
12) Myslis si, Ze ndm miZe pouZzivani mobilu, notebooku nebo tabletu néjak uskodit?
13) Kolik ¢asu si myslis, Ze je dobré travit na mobilu, notebooku nebo tabletu?
- Jak dlouho jsi na nich ty?
- Chtél bys to pouzivat ¢astéji nebo méné casto?
- Co by se mohlo stat, kdybys pouzival mobil/tablet/notebook cely den?

14) Je néco, co by se na mobilu, tabletu nebo notebooku mélo zakazat?

70



15) Aktivita s obrazky — Rozdéleni karti€ek na dvé skupiny (karticky, kde se holcicka
zachovala spravné a na karticky, kde se hol¢icka zachovala nespravng). Aktivité

ptedchazelo sezndmeni s vyznamem vSech obrazki.
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Priloha 5
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