Abstrakt

Cilem prace je probadat zatim jen okrajov€ popsanou éru dobového marketingu a poskytnout
odpovéd’ na otazku, zda se v komunikaci smérem k zakaznikovi projevoval strach z nového
tiidniho rozdéleni. Vychazim z ptedpokladu, Ze se do komunikace firem a jednotlivych aspektt
marketingu vzdy promita doba a pohled majitelli. Soucasti vyzkumu bude také objasnéni €isté
praktického procesu navrhit marketingovych materialii a vybéru komunikaénich kanala, které

se vyrazné liSily od toho, jak je zname dnes.



