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Abstrakt

Cilem prace je probadat zatim jen okrajové popsanou éru dobového marketingu a poskytnout
odpovéd’ na otazku, zda se v komunikaci smérem k zakaznikovi projevoval strach z nového
tiidniho rozdéleni. Vychazim z ptedpokladu, Ze se do komunikace firem a jednotlivych aspektt
marketingu vzdy promita doba a pohled majitelti. Soucasti vyzkumu bude také objasnéni Cisté
praktického procesu navrhit marketingovych materiald a vybéru komunikacnich kanald, které

se vyrazné liSily od toho, jak je zname dnes.
Abstract

The aim of the thesis is to explore the so far only marginally described era of marketing and to
provide an answer to the question if the fear of the new class division was manifested in
communication towards the customer. I start from the premise that the era and the owners'
perspective are always reflected in the communication of firms and the different aspects of
marketing. The research will also include an examination of the purely practical process of
designing marketing materials and selecting communication channels that differ significantly

from those we know today.
Keywords

Likérky, etikety, strategickd komunikace, Antonin Metelka, Rudolf Poborsky,

Jan Ptacnik
Title/nazev prace

Rozbor komunikacni strategie lokalnich likérek v obdobi mezi lety 1945 az 1948, ptibchy tii
podnikatelii

Communication strategy analysis of local distilleries between 1945 and 1948, stories of three

entrepreneurs
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1. Uvod

Vybér tématu mé magisterské prace je tizce spojeny s mym détstvim. Kdyz mé moje prababicka hlidala,
Casto mi ukazovala letaky a etikety mého pradédecka Rudolfa Poborského. Dodnes mi pfijdou
fascinujici, nejen graficky, ale také ptibehy, které vypraveji. Prave proto jsem se rozhodl zjistit blize,

jak fungovaly likérky, a co se ve vypjatych letech 1945-1948 pokousely svym zakazniklim sd¢lit.

Vybér dvou dalsich likérek zagal listovanim v Adresdrich Ceskoslovenského priimysiu’ z roku 1946
a 1949, kde jsem si v§iml, jak malo takovych podnikd se v obou vydanich objevuje. Srovnani
komunikace téchto spolecnosti miize byt pro pochopeni Zivota podnikatele ve zminovanych letech

zasadni.

Hned pfi prvni reSersi jsem zjistil, jak rozdilné byly osudy jednotlivych podnikatelt i po restituci. Proto
jsem zacal zkoumat, jaké informace se v rodinach dochovaly a jakym zplisobem se tradice predéavala.
Klicovym nastrojem vyzkumu byly rozhovory s potomky majiteldi jednotlivych likérek. Prave jejich

odpovédi ukazuji, jak se zavazek k rodinnym tradicim promita i do dnesniho Zivota.

K ziskani komplexnich informaci jsem vyuzil velké mnozstvi historickych zdroji. Badal jsem
v rodinnych a méstskych archivech, v literatuie i u sbérateld. Diky nim se v Casti o komunikaci likérek

objevuje jedine¢ny soubor materialt, které ukazuji, jak se v dané dob¢ utvarela identita znacek.

Ve své préci jsem se Castecné odchylil od pivodnich tezi. Zasadnim zménou pro cely vyzkum byl
rozhovor s Vladimirem Steinerem, ktery spoluzalozil Unii vyrobci lihovin, a navic je jednim
z nejvetsich sbératelt historickych etiket. Dale jsem také zménil posloupnost jednotlivych kapitol tak,

aby ukazovaly proces ristu a zdokonalovani celé komunikace.

'Kolektiv autorti. Adresaf C§skoslovenského pramyslu z roku 1946, druhy ro¢nik, Praha: Orbis, 1946
a Kolektiv autorti. Adresar Ceskoslovenského primyslu z roku 1949, druhy ro¢nik, Praha: Orbis, 1949.
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2. Teoreticka ¢ast

Analyza komunikace historickych firem se musi zakladat na analyze kontextu doby. Nejen
velkych politickych déjin, ale také fungovéani podnikatelii v obdobi mezi rokem 1945 az 1948.
Toto obdobi ptfedznamendva komunisticky pfevrat v roce 1948 a vyvoj spolecnosti v
padesatych letech.? Bohuzel jsou tyto roky a jejich specifika téZko uchopitelné
historiografickou, ale naptiklad i etnologickou literaturou. Je to dano i tim, Ze studium tohoto

obdobi bylo zproblematizovano Ctyfticeti lety komunismem ovlivnéné védy.

Obdobi je ohraniceno jmenovanim vlady v KoSicich 5. dubna roku 1945 a komunistickym
pfevratem v unoru roku 1948. Mnoho ze symptomi doby se promitalo i do komunikace.
Takovy vzorec miizeme v obecném méfitku vidét napiiklad v knize Rec komunistické moci od

Petra Fidelia.?

Jazyk a symboly, které firmy komunikuji, vypovidaji zdsadn¢ o spolecnosti dané doby. Do
komunikace znafek se promitaly promény podnikatelského Zzivota. Ten byl ovlivnén
1 postupnym znarodilovanim a zestatiiovanim podniki. Na ném je nejlépe vidét tlak, ktery tato

spoleCenska vrstva zazivala.

2.1. Historicky kontext Ceskoslovenské republiky v obdobi
1945-1948

2.1.1. Obdobi prvni republiky

Z nasi aktudlni perspektivy se mize zdat, Ze navrat hodnotdm prvni republiky byl hlavnim
spolecenskym cilem po skonceni valky.* Tento dojem nedotknutelné ¢eské utopie, na kterou

se dnes nostalgicky vzpomind, m¢l ale nékolik zasadnich otazek. Pro cloveka zijiciho v

povaleéném Ceskoslovensku vyvstavaly ve vzpominkéach i problémy.
Miuzeme pozorovat tfi, které s ni byly politicky spojeny:

e Hospodarska krize zapocala v roce 1929 v USA a roku 1931 se plné projevila

i v CSR. Mezi lety 1929 az 1931 se nezamé&stnanost zvedla ze 42 tisic lidi na

2 RAKOSNIK, Jakub. Sovétizace socidlniho statu: lidové demokraticky rezim a socidlni prava obcanii v
Ceskoslovensku 1945-1960. Praha: Filozoficka fakulta Univerzity Karlovy, 2010.

3 FIDELIUS, Petr. Rec komunistické moci: nové, rozsifené vydani. Druhé, rozsitené vydani. Praha: Triada,
2016. Paprsek (Triada).

* STEHLIK, Michal a Martin GROMAN. Prepiste déjiny. V Brng: Jota, 2021.

5 ibidem.



291 tisic.® Nejhorsi pak byl rok 1933, kdy bylo nezaméstnanych témé 750 tisic
lidi.” Dal§im vyznamnym dtsledkem byl pokles primyslové vyroby o témé&f
40 %.8 Postizena byla cela spole¢nost, od délnika pies drobné Zivnostniky, aZ

k tém nejvétsim podnikatelim.

Krize se tykala hlavné délnické tfidy a nebezpeci radikalizace pocitovaly
i dobové elity.? Na sile nabiraly mySlenky komunismu, ale také nacismu. Velka
hospodariska krize otfasla divérou ve fungovani kapitalismu. To bylo dalsi

ranou pro vnimani zédpadniho svéta.

e Socialni politika prvni republiky byla pielomovd, ale na druhé strané se
nedokazala vyporadat s problémy, které gradovaly za hospodaiské krize.10
Spatna manufakturni prace na vesnicich, délnické kolonie na pfedméstich Prahy
a systém podpory v nezaméstnanosti nedokazaly pojmout obrovské mnozstvi
nezaméstnanych, které v roce 1933 ptinesla krize.11 Tyto socialni problémy jsou

casto idedlnim podhoubim radikélnich politickych sméra.

e “Mnichovska zrada”, kterd utvari ceskou mentalitu dodnes, je jednim ze
zasadnich formativnich okamzikd naroda v obdobi 20. stoleti.!> Mnichovské
selhani bylo ddvano za vinu zdpadnim spojenctim, ke kterym se elity v dobé

prvni republiky &asto obracely.!?

To svym zplisobem zasadn€¢ zménilo
smétovani Ceskoslovenska. Zemé byla navic z velké ¢asti osvobozena Rudou

armadou.'*

6 RAKOSNIK, Jakub a Jiti NOHA. Kapitalismus na kolenou: dopad velké hospoddiské krize na evropskou
spolecnost v letech 1929-1934. Praha: Auditorium, 2012. 20. stoleti.

7 ibidem

8 ibidem

° ibidem

10 JUDT, Tony. Povdlecnd Evropa: jeji historie od roku 1945. V &eském jazyce vydani tieti, v nakladatelstvi
Prostor druhé. Ptelozil Dalibor VYBORNY. Praha: Prostor, 2018. Obzor (Prostor). ISBN 978-80-7260-373-2.
1 ibidem

'2HOLY, Ladislav. Maly cesky ¢lovék a skvély cesky ndrod: ndrodni identita a postkomunistickd transformace
spolecnosti. Vyd. 2. Ptelozil Zdenék UHEREK. Praha: Sociologické nakladatelstvi (SLON), 2010. Studie
(Sociologické nakladatelstvi).

13 Pfedevsim sméfovani ke Francii.

14 JUDT, Tony. Povdlecnd Evropa: jeji historie od roku 1945. V Seském jazyce vydani tieti, v nakladatelstvi
Prostor druhé. Pelozil Dalibor VYBORNY. Praha: Prostor, 2018. Obzor (Prostor).



2.1.2. Obdobi po valce

Povéle¢né smé&fovani definoval KoSicky narodni program pfijaty 5. dubna 1945 v Kosicich.!?
Pfedchdzela mu dlouha jedndni mezi londynskou exilovou vladou a komunistickou
moskevskou emigraci. Na ném se nacrtlo budouci sméfovani Ceskoslovenska.!¢ Zasadni bylo

ptrevést klicové podniky primyslu zpét pod statni spravu.

Spolecnost si prosla vyznamnymi otiesy uz pred valkou a v jejim prubéhu se jesté vice
rozdélovala. Socialismus byl v povéale¢né dob¢ a obecné v obdobich po velkych krizich vzdy
nejsilngjsi v zemich osvobozenych SSSR. Jeho popularita jesté zesilila také tim, Ze ujistoval,
¢eho mohou etni¢ti Slované dosahnout.!” Pomalu pfichazelo obdobi studené valky a Sovétsky
svaz se staval jednou ze dvou vidéich mocnosti na svétovém poli.'® Geograficka a etnicka

blizkost davala politice Ceskoslovenské republiky smér.

Do programu se tak dostala i pro podnikatele kli¢ova deklarace zasaht do vlastnickych vztaht.
Ta pfi implementaci vyustila v rozsahlé znarodnéni podnikii spojenych s Némci. Na zménach
vlastnickych vztaht se shodla vétSina z pfitomnych stran, otdzkou bylo jen v jaké intenzité
a koho se vlastné budou tykat.!” Zasadni tedy nebylo, jestli k né&jaké formé& znarodnéni
a konfiskace dojde, ale to, jaky bude rozsah, rychlost a jakou ulohu bude hrat druzstevni

vlastnictvi.?°

V duchu téchto myslenek méla byt demokracie — vlada lidu rozsifena na hospodarskou oblast.
Pracovnici méli ziskat vétsi vliv ve firmédch. Diky vizi zapojeni vefejnosti do kazdodenniho
Zivota ziskaly na sile dvé uskupeni — Revoluéni odborové hnuti (dale jen ROH) a Ustiedni rada
odbort (dale jen URO). Obé& nebyla piivodnd podiizena komunistické strang, ale postupem &asu
se dostala pod jeji vliv. ROH byla jednotnd odborova organizace, ktera méla pravo predkladat

navrhy organtim statni moci. URO zastieSovalo jednotlivé svazy odbort.?! Tyto dvé organizace

1S RAKOSNIK, Jakub a Jiti NOHA. Kapitalismus na kolenou: Dopad velké hospoddrské krize na evropskou
spolecnost v letech 1929-1934. Praha: Auditorium, 2012. 20. stoleti.

16 ibidem

17 RAKOSNIK, Jakub. Sovétizace socidlniho statu: Lidové demokraticky rezim a socidlni prava obcanii v
Ceskoslovensku 1945-1960. Praha: Filozoficka fakulta Univerzity Karlovy, 2010.

13 ibidem

19 JUDT, Tony. Povdlecnd Evropa: jeji historie od roku 1945. V Geském jazyce vydani tieti, v nakladatelstvi
Prostor druhé. Pfelozil Dalibor VYBORNY. Praha: Prostor, 2018. Obzor (Prostor).

20 RAKOSNIK, Jakub a Jiti NOHA. Kapitalismus na kolenou: dopad velké hospoddiské krize na evropskou
spolecnost v letech 1929-1934. Praha: Auditorium, 2012. 20. stoleti.

2 To je kli¢ové piedev§im pro firmu KORD Ptaénik.



mély ptivodné za cil zlepSovat situaci pracujicich lidi, ale postupem c¢asu se dostaly do

politického vlivu KSC.2?

Ostatné nové nastolend lidovd demokracie méla dat vétsi moc do rukou lidu v mnoha
aspektech. Od podnikové politiky po ucast obCanii na samospravé v podobé volenych
narodnich vybort. S tim souviselo omezeni politickych stran, kterych bylo za prvni republiky
prilis velké mnoZzstvi. Pro podnikatele méla tehdy vyznam agrarni strana, ale ta byla po vélce
obvinéna z kolaborace a zruena. V Cechéch proto byly povoleny pouze &tyii levicovéjsi strany
zformované do Narodni fronty: Komunisticka strana Ceskoslovenska (KSC), Ceskoslovenské
strana lidova (CSL), Ceskoslovenska socialni demokracie (CSSD) a Ceskoslovenska strana
narodn& socialisticka (CSNS).23 Jina byla situace na Slovensku, ale tato prace se tamnim
firmém nevénuje, proto se zde budeme soustfedit jen na Ceské politické realie.2* V
demokratickych volbach v roce 1946 zvitézila KSC se 40 %, druh4 byla CSNS se 23 %, CSL
s 20 % a CSSD S 15 %. Toto politické rozvrzeni KSC nestadilo a zadala pracovat na planu

diskreditace konkurenc¢nich stran, ktery mél vést k prevratu.

V reakci na pokusy KSC o nastoleni sovétského socialismu se posledni zbytky demokratickych
stran pokusily o vyvolani vladni krize s planem nasledného vypsani pfedéasnych voleb.? Plany
demokratickych stran ptredpokladaly, 7e se bude KSC pohybovat v mezich parlamentnich

zvyklosti a pravidel, to se ale nestalo.?®
Po prevratu zacala velka Cistka od tzv. reakénich zivla, které by se mohly pokusit o zvrat
socialistického vyvoje. Zacalo masivni propousténi z klicovych ufadd, policie, armady, ale také

vylucovani studentt a profesorti ze skol.

2.2, Situace podnikatelii pfed znarodnénim

Vilka naprosto zménila raz vlastnickych vztahii, nebot’ klicova odvétvi musela pod vlivem
etnickych Némcl pracovat v zajmu vitézstvi ve valce. Zasadni byla pravé ridici struktura,

protoze v t&chto odvétvich zajistovali dosazeni némecti uednici spravné sméfovani podniku.?’

22 RAKOSNIK, Jakub. Sovétizace socidlniho statu: lidové demokraticky rezim a socidlni prava obcanii v
Ceskoslovensku 1945-1960. Praha: Filozoficka fakulta Univerzity Karlovy, 2010.

2 ibidem

24 RYCHLIK, Jan. Ceskoslovensko v obdobi socialismu: 1945-1989. Vydani druhé. V Praze: Vysehrad, 2022.
25 RAKOSNIK, Jakub. Sovétizace socidlniho statu: lidové demokraticky rezim a socidlni prava obcanii v
Ceskoslovensku 1945-1960. Praha: Filozoficka fakulta Univerzity Karlovy, 2010.

26 ibidem

27 RYCHLIK, Jan. Ceskoslovensko v obdobi socialismu: 1945-1989. Vydani druhé. V Praze: Vysehrad, 2022.



Dalsim bodem bylo i vyvlastnéni zidovskych firem, které byly nésledné pievedeny do statem

fizenych podnikd podporujicich vale¢né snahy.

Nasledovaly BeneSovy dekrety v roce 1945, které ptresunuly kli¢ova odvétvi pod statni
spravu.?® Atmosféra nebyla naklonéna ani men§im podnikatelim. Postupny rist je stavél do

piimé konkurence ke statnim podnikéim.?’

V pripad¢ likérek a lihovarti dochézelo k omezenému vydavani lihu. To je jeden z klicovych
faktort ve fungovani vyroby alkoholickych napoji. Kvili tomu byla produkce snizena a bylo
snizovalo konkurenceschopnost majiteltl likérek. Pfid€l lihu ¢asto znesnadnoval kazdodenni

fungovani i expanzi podniku.

DalSim aspektem zmény byla povale¢na role pracujiciho lidu. ROH se naptiklad zakladalo i ve
sttednich podnicich a ziskavalo vétsi vliv. To ménilo vztah mezi vlastnikem a zaméstnanci.
Proto ve vSech spolecnostech, které spliovaly kvoty ur€itého mnozstvi pracovnikii, vznikaly

zévodni rady.’® Takova situace se tyka firmy KORD Ptaénik.

2.3. Znarodnéni a konfiskace v letech 1945-1948

Myslenky socialismu v obdobi po druhé svétové valce nabiraly na sile. Velkou zasluhu na tom
mél 1 Edvard Benes, ktery deklaroval, Ze by se spole¢nost méla snazit o nastoleni demokracie
nejen politické, ale také hospodaiské a socidlni. Systém liberalniho kapitalismu pfizivujiciho
socialni nerovnost, je piezity a je dilezité se od n&j oprostit.®! Jednim z dalezitych momentt
k proméné méla byt zasadni zména vlastnictvi jako takového. Bene$ ostatné i pfi jednanich

s moskevskym exilem deklaroval, Ze vyvlastnéni némeckého majetku je jen prvnim krokem.*?

Podstatny je v tomto bod¢ i Kosicky vladdni program, v jehoz desaté a jedenacté hlavé se
o majetkovych zménach mluvi. Desata hlava tika, Ze pod narodni spravu spadnou majetky,
které vlastnili, drzeli nebo spravovali ob¢ané¢ némecké a mad’arské narodnosti, nebo ti, kteti

s nimi spolupracovali, a nakonec i ti, jez pienechali vedeni podniki obcanlim némecké

28 ibidem

2 HLAVACKA, Milan a Pavel BEK. Rodinné podnikdni v moderni dobé. Praha: Historicky ustav, 2018. [ISBN
30 ibidem

3T RAKOSNIK, Jakub. Sovétizace socidlniho statu: lidové demokraticky rezim a socidlni prava obcanii v
Ceskoslovensku 1945-1960. Praha: Filozoficka fakulta Univerzity Karlovy, 2010. 5

32 Ceskoslovensko na cest¢ k socialismu: dokumenty o vzniku a vyvoji lidové demokracie v Ceskoslovensku do
unora 1948. Praha: Ceskoslovenska akademie véd, 1965.



a mad’arské narodnosti.** To mélo fungovat jako forma vale¢nych reparaci, které nahradi $kody
napachané za protektoratu. V té chvili se staly siln¢jSimi narodni vybory a dale rozhodovaly
o tom, kam bude majetek smétovat. Dekret presidenta republiky 12/1945 Sb. se vénuje hlavné
zemédé€lskych pozemkiim. Jeho uvod zni takto: “Vychdzejic vstric volani Cceskych
a slovenskych rolnikii a bezzemkit po dusledném provedeni nové pozemkové reformy a vedena
snahou predevsim jednou provzdy vyrvati ceskou a slovenskou piidu z rukou cizackeé nemecko-
madarské slechty, jakoz i z rukou zradcu naroda a dati ji do rukou ceského a slovenského
rolnictva a bezzemku, vitd vlada konfiskaci pudy nepratel a zradcii, kterou provadi Slovenska
narodni rada, a jeji rozdeleni mezi drobny zemédelsky lid, vlada rozsiri podobné opatieni na
» 34

celé uzemi republiky,..”.”? Zamétuje se predevSim na Slechtu a rozdéleni zemédélskych

pozemku déle.

Edvard Benes$ podepsal 24. fijna 1945 dekrety ¢. 100/1945 sb. o znarodnéni dola a nekterych
pramyslovych podnikt, ¢. 101/1945 sb. o znarodnéni nékterych podnikli potravinarského
pramyslu, ¢. 102/1945 o znarodnéni akciovych bank a ¢.103/1945 sb. o znarodnéni
pojistoven.’> Po ekonomické krizi byla velka ¢ast spole¢nosti ptesvédéena, Ze stat se musi do
hospodatského fungovani zapojit, proto vnimala znarodnéni podnikt jako ptileZitost. Zakladni
kritérium, které mélo rozhodovat o zestatnéni, bylo mnozstvi zaméstnancti. Timto zpisobem
bylo znarodnéno pres tii tisice spole¢nosti. Kromé poctu zaméstnanci se dalsim kritériem stal
objem vyroby v letech 1938-1940.3¢ Prvni vlna zahrnovala velké zavody, ke kterym se pozdé&ji
zacClenili mensi podnikatelé. Jednalo se o jasny pfechod od trzni ekonomiky smérem k cili

vybudovat centralné planované hospodaistvi.’’

Ptestoze byl dvoulety plan prvnim velkym zasahem do ekonomiky jako celku, stat stale jeste
uznaval roli soukromého sektoru. Kli¢ovym rokem pro malé podnikatele se stal rok 1948. Po
komunistickém ptevratu sice deklarovali v nové ustavé ochranu drobného a stfedniho
podnikani, stat vSak siln¢ protezoval znirodnéné podniky a témét potiral jakoukoliv

konkurenci.?®

Firmy, které zaméstnavaly od roku 1946 padesat osob a vice, byly poté na zakladé noveé

vydanych zdkonl zahrnuty pod statni spravu. Toto opatfeni zasahlo obrovské mnozstvi

3 KUKLIK, J.: Myty a realita tzv. Benesovych dekretii. Dekrety prezidenta republiky 1940-1945, Praha, Linde
2002.

*ibidem

3KAPLAN, Karel. Zndrodnéni a socialismus. Praha: Prace, 1968. Kniznice kroniky prace a boj.

36ibidem

¥ibidem

3 KAPLAN, Karel. Zndrodnéni a socialismus. Praha: Prace, 1968. Kniznice kroniky prace a boj.



podnikt, zruinovalo velké prvorepublikové firmy a po dokonceni kolektivizace zemedélstvi,
ktera probihala ve tfech etapadch béhem let 1948-1960, se jiz o soukromém sektoru témét neda
hovotit. Zestatnéni se tykalo i podniki, jez néjakym zptisobem provozovaly zahrani¢ni obchod.
To kooperovalo s pozadavkem RVHP, Rady vzajemné hospodaiské pomoci, jejimz cilem bylo
zformovat samostatny trh sovétského vychodniho bloku a oddélit jej od trhu bloku zapadniho.
Kdokoli by se znarodnéni pokusil zabranit, byl potrestan odnétim svobody na dobu jednoho az
péti let, a také penézitym trestem az n¢kolika milionti korun ¢eskoslovenskych. Na konci roku

1948 bylo zaméstnano v soukromém sektoru pouze 3,5 procenta viech zaméstnancii.*®

3 RYCHLIK, Jan. Ceskoslovensko v obdobi socialismu: 1945-1989. Vydani druhé. V Praze: Vysehrad, 2022.



3. Metodologie

3.1.  Uvod

Pokud se podivame do knihy Promény ceskoslovenské reklamy*’, pochopime, ze reklama
zazivala v zavislosti na dobovém kontextu zasadni promény. Od prvni republiky pfeplnéné
legendarnimi grafickymi dily ptes prvni televizni spoty k socialistické Sedi se reklama dokazala

adaptovat podle aktualni dobové situace a splnit svoji roli.

Podobné jak rychle se ménila situace podnikateld, tak rychle se obménovala jejich komunikace.
V knize Rodinné podnikani v moderni dobé*' vidime, jaké otfesy zaznamenal podnikatelsky
svét v téchto letech. Jednalo se o velkou hospodarskou krizi, kterd zasahla podnikatele plnou
silou a zplisobila obrovskou nezaméstnanost. Pak pfisla valka a s ni vyroba striktn€ zacilena na
vitézstvi Némecka s perzekucemi Zidovskych podnikatelii a dalsich etnickych mensin. A poté
nové smétovani spolecnosti k socialismu sovétského typu, ktery z podnikateld, i téch mensich,
udélal nepfitele. V tom vSem je s podivem, Ze se viibec nékdo o podnikéni pokousel, a jeste

vétsim piekvapenim je, Ze to délal i v piipade€ obdobi mezi lety 1945-1948.

Obdobi let 1945-1948 bylo svym zpiisobem zcela vyjimecné a bylo tomu tak i pro reklamu.
PtedevSim proto, ze se jednalo o dobu plnou zmén, ve které vedle sebe existovaly
a komunikovaly velké narodni podniky a mensi a stfedni firmy snazici se vydobyt si své misto

na trhu.

Pro analyzu soukromych lokéalnich znacek jsem sbiral piedev§im vizualni materialy, tedy
etikety, letdky a inzeraty. V ptipadé¢ likérky KORD Pta¢nik, jez svou velikosti v té dobé
dominovala, se jednalo také o vzacnou reklamni brozurku, kterd predstavuje jedine¢nou

komunikaci i podobu lahvi likéri KORD Pta¢nik.*?

4 HLOUCHOVA, Katefina. Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989. Brno: Véclav Klemm —
Vydavatelstvi a nakladatelstvi, 2015.

' HLAVACKA, Milan a Pavel BEK. Rodinné podnikdni v moderni dobé. Praha: Historicky tstav, 2018.
42 Bohuzel origindly lahvi se mi nepodafilo ve firmé& Stock dohledat.



3.2. Vyzkumna otazka

Vyzkumna otazka, na kterou se snazim nalézt odpovéd’, zni: ,,Jak se na propagaci firem mezi
lety 1945 az 1948 projevovala politicka a socidlni situace?* V této turbulentni dobé pozorujeme
nastup nové ideologie a politické otfesy vedouci az k pokusu o odstranéni socialni vrstvy
provozujici mj. likérky. V historické ¢asti se ukéazalo, Ze politické elity si nebyly zcela jisté
formou znérodnéni, pro kterou se rozhodnou, ale bylo zfejmé, ze néjaka ptijde. Zachovani
malych podnikatelii bylo sice proklamovano, na druhou stranu je ale dilezité si uvédomit, ze
pokud firmy nerostou, nemaji Sanci na preziti. Oficidlni statni ideologie navic ve své podstateé
odmitala jakoukoliv existenci burzoazie ve spolecnosti, proto bylo udrzeni podnikatelti ve

stavajici podob& nepravdépodobné.

Podnikatelé se ocitli v roli tfidnich neptatel a v levicové smyslejici spolecnosti byli vnimani
negativné. Otazkou je, jakymi zplsoby, tedy zejména jakymi symboly a prvky, se pokouseli
svoje produkty odlisit od téch nove vznikajicich v narodnich podnicich, a jaké hodnoty nabizeli

zakaznikovi.

Proti tomu stal fakt, Ze mali a stfedni podnikatel¢ dlouho véfili, Zze k nicemu podobnému
nemuze dojit. V ptipadové studii sledujeme ptibé¢hy podnikateld, jejichz spolecnosti maji
rozdilnou velikost. Od firmy pana Metelky, kterd byla nejmensi, a kromé& potfeb hostince
a obchodu pokryvala jen malé mnozstvi dalSich podnikatelt v okoli, pfes Rudolfa Poborského
snaziciho se expandovat k odbératelim v celém kraji, az po firmu KORD Ptacnik, ktera, a¢
byla rodinnd, méla svétové ambice. Na jejich osudech vidime, jak rozdilné se znarodnovani

chovalo k podnikim raznych velikosti ve stejném odvétvi.

3.3. Hypotéza

Aktudlnim trendem v prezentaci firem je stat spiSe proti nécemu, vymezovat se. Proti
greenwashingu, pinkwashingu, rasismu nebo nesvobodé. Historicky tomu bylo naopak a firmy
za svymi hodnotami staly. Kazd4 obchodni spolecnost vyjadiuje navenek nazory, které se libi
zakaznikiim nebo ndzory svého majitele ¢i toho, kdo ji dava ideovy zaklad. Pravé proto by ve
spolecnosti zazivajici obrovské otfesy, méla komunikace firmy reflektovat postoje ohrozenych
podnikatelii. Komunikace zaroven také vzdy odrazi aktudlni situaci spolecnosti. Mizeme v ni

Cist, v jakém stavu se nachdzi, i jakou potiebu pocit'uje nejsilngji a také proti Cemu se vymezuje.
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Prvni podhypotézou je tedy vyrazngj$i ptiklon k symbolim tradice, stdlosti a udrzeni
spolecenskych hodnot. V navaznosti na stylizaci podnikatelti do role nové aristokracie, jak to

muizeme vidét na jednotlivych pfib&zich v knize Rodinné podnikani v moderni dobé.*

Druhou podhypotézou je v tomto ptipadé vymezovani se proti vyrobklim statni spravy. Jak
bude zminéno v rozhovoru s panem Vladimirem Steinerem (byvalym ndméstkem vyroby ve
spolec¢nosti Bozkov), firmy se i po revoluci pokousely prorazit na trh s likéry a produkty, které
mit 1 vyrobci, ktefi soupefili s mnohem vétSimi nadrodnimi podniky v obdobi, které zahrnuje

tato prace.

Ze sesbiran¢ho materidlu a z rozhovort se pokusi vykreslit pocity malych a stfednich likérek
v obdobi let 1945-1948. Navic také diky rozhovortim nahlédne do rodinnych tradic, které se

zachovaly, a pfedstavi oziveni znacek v devadesatych letech.

K odpovédim na otdzky v této praci pouzivam rozsdhlého materidlu z rodinné sbirky
Poborskych, ze sbirek pana Vladimira Steinera a z obrazovych materiali nachdzejicich se
v archivech. Budu analyzovat jednotlivé sémiotické prvky, které se v komunikaci téchto firem
objevuji, abych tak zjistil, zda se opravdu projevoval jejich postoj i vné firmy. Sémioticka
analyza je vzdy zastfend jistym subjektivnim dojmem a Zivotnimi zkuSenostmi autora, pokusim

se tedy o co nejobjektivnéjsi postoj.

34. Zdroje

3.4.1. Literatura

Obecné informace o politické situaci jsem Cerpal z knihy Povalecna Evropa: jeji historie od
roku 1945* od Tonyho Judta. Tato kniha pracuje ve velkém evropském méfitku a Ceska

specifika pfili§ nezohlediuje.

Déle také z knihy Ceskoslovensko v obdobi socialismu 1945-1989% od Jana Rychlika. Kniha

jako jedna z mala podrobné rozpracovava, co presné se délo v podnicich pod narodni spravou.

¥ HLAVACKA, Milan a Pavel BEK. Rodinné podnikdni v moderni dobé. Praha: Historicky tstav, 2018.

4 JUDT, Tony. Povdlecnd Evropa: jeji historie od roku 1945. V &eském jazyce vydani tieti, v nakladatelstvi
Prostor druhé. Pelozil Dalibor VYBORNY. Praha: Prostor, 2018. Obzor (Prostor).

4 RYCHLIK, Jan. Ceskoslovensko v obdobi socialismu: 1945-1989. Vydani druhé. V Praze: Vysehrad, 2022.
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Diisledné popisuje proces ROH a URO.

O turbulentni situaci spolecnosti v roce 1948 vypovida titul: Promeny ceské spolecnosti 1948-

19607 od Karla Kaplana. Popisuje pfedev§im postupné znarodiovani.

Historické zdroje jsou velmi dulezit¢ pro pochopeni kontextu komunikace podnikatelti
ovlivnénych valkou a nasledujicimi politickymi otfesy. Na komunikaci se odrazi celd dobova
situace. Jedna se o artefakty doby, které vypovidaji o kulturni a socidlni realité¢. V kazdém
prvku se skryva etnologicky, politicky a socialni kontext, nemluvé o téch ekonomickych.
K posouzeni ekonomické situace jsem pouzil knihu Kapitalismus na kolenou?” od Jakuba

Raékosnika a Jitiho Nohy.

Velmi napomocné v hledani jednotlivych podnikit byly Adresdie Ceskoslovenského
primyslu®® z roku 1946 a 1949, které ukazuji, kolik podnikl v t&chto letech zaniklo, a jak
vypadala politické soutéz po roce 1945. Adresare jsou kromé klasického seznamu podnikt také
inspirativnim zdrojem reklamni komunikace z téchto let, protoze obsahuji velké mnozZstvi

dobové inzerce.

Mala mésta a mistni firmy jsou €asto naprosto opomenuty v historickych zdrojich a hledani
informaci nebylo jednoduché. Vydani knih, které byly financované lokdlnimi spolky nebo
politickymi uskupenimi, neptinasSeji detailni popis situace a zobrazuji dobovou charakteristiku
mésta velmi povrchné. Prili§ Casto jsou tyto knihy totiz zabarveny lokdlnim patriotismem. Tak
je tomu v této praci predevsim u knihy z prostfedi Rokycan. Monografie tykajici se vybranych
podniki neexistuji a ¢asto se 1 v ptipad¢ toho nejvétsiho, tedy KORD Ptacnik, jednd pouze

o kratké kapitoly.

3.4.2. Zdroje k historii likérek

Informace o likérce Metelka jsem ziskal predevsim z asopist vydanych firmou v letech 2017
az 2021. Ty obsahuji historické etikety a ptibéhy posbirané rodinou. V rozhovoru s panem

Metelkou zazniva, ze se mu témet zadné ptivodni materialy nedochovaly, proto kromé vyzvy

46 KAPLAN, Karel. Zndrodnéni a socialismus. Praha: Prace, 1968. Kniznice kroniky prace a boju.

47 RAKOSNIK, Jakub a Jiti NOHA. Kapitalismus na kolenou: dopad velké hospoddrské krize na evropskou
spolecnost v letech 1929-1934. Praha: Auditorium, 2012. 20. stoleti.

8K olektiv autorti. Adresat Ceskoslovenského primyslu z roku 1946, druhy roénik, Praha: Orbis, 1946

a Kolektiv autorii. Adresai Ceskoslovenského primyslu z roku 1949, druhy ro¢nik, Praha: Orbis, 1949.
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v regionalnich novinach také patral v brnénském archivu. Clanky jsou podepieny informacemi,

které zde zjistil. Klicové ¢asti danych Casopisti jsou dostupné online.*’

Piibéh firmy KORD Ptac¢nik je jiny. Jako velkému podniku se slavnym regiondlnim jménem
se mu vénuji kapitoly v historickych publikacich. Ptikladem je kniha Podnikani a podnikatelé
v déjinach vychodnich Cech>® FEtikety firmy jsem ziskal od Vladimira Steinera spolu

s dilezitou reklamni brozurkou, kterou se firma KORD Pta¢nik prezentovala.®!

Posledni vybranou likérkou je RPR — Rudolf Poborsky Rokycany. Materidly k firmé se
dochovaly v rodinném archivu. Jedna se o obrovské mnozstvi natisténych dobovych etiket
z véle¢né éry spolu s velkym mnozstvim korespondence z let 1945-1948. Dobové materialy
jsou dilezité, protoze dokresluji problémy, které majitelé méli, naptiklad jejich reakce na

omezeny piidél lihu.

Jelikoz se jednalo o stfedni firmu, dochovaly se také etikety, které jsou pro podnik jedinené
anejedna se pouze o predtisky. Kromé ucetnich knih, objednavek, smluv s dodavateli a dalSich
dokumentil, vedl majitel opravdu €ilou korespondenci s piibuznymi i piateli, a diky tomu
muzeme vidéet realitu jeho vlastnima o¢ima a také z pohledu pfijemct jeho psani. Na stroji se

tehdy psalo casto ,,ptes kopirak®, proto bylo mozné si udélat pomérné ucelenou predstavu.

3.4.3. Jednotlivé likérky a jejich komunikace jako artefakty dané
doby

K rozboru dobové komunikace jsem ziskal materidly z rodinnych archivii a od sbératele
Vladimira Steinera. U Rudolfa Poborského, ktery svoji firmu provozoval pfesné v obdobi let
Naproti tomu z likérky Antonina Metelky se dochovalo jen n¢kolik etiket, jak fika v rozhovoru
nynéjs$i majitel. Jeho prarodice se vSech vzpominek na podnikani zbavili, protoZe pro né byly

ptili§ bolestivou pfipominkou. Ve velké mife se dochovaly etikety a dal$i komunika¢ni

4% Iméno Metelka je s likéry spjato uz pies osmdesat let. Metelka — likéry, absinty a dalsi alkoholické
napoje[online]. Copyright © 2021 Milan METELKA, a.s. [cit. 22.12.2022]. Dostupné z:
https://metelka.cz/historie/zakladatele-likerky-metelka/

50 SULA, Jaroslav, ed. Podnikdni a podnikatelé v déjinach vychodnich Cech: sbornik prispévkii prednesenych
na védecké konferenci konané v Hradci Kralove ve dnech 18. a 19. zari 2002. Hradec Kralové: Ustav
historickych véd PdF UHK, 2002. Dissertationes historicae.

5! Ptiloha ¢.2 — Brozurka firmy KORD Pta¢nik.
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materidly firmy KORD Pta¢nik, kterd fungovala od roku 1941 a vyuzivala materidly dal

1 v obdobi let 1945-1948. Snaze se tak dostavame k porovnani dobovych zmén.

Je nutné si uvédomit, ze komunikace likérek je svym zplisobem velmi specificka a je provazena
fadou omezujicich legislativnich podminek. Komunikace v takovém prostiedi byla v t¢ dob¢
odliSna a casto se opirala pravé o predtisténé etikety, které se na lahev pouze dolepily
s orazenym nazvem firmy. Zajimavé a vzacné jsou etikety vyrobené na zakazku lokéalnich
podnikatelii. S timto tématem souvisi i1 jeden z dilezitych principti dobovych likérnikl. Jan
Ptac¢nik, Antonin Metelka i Rudolf Poborsky méli ptivodné velkoobchody, které prodavaly i
alkohol. To je podstatny prvek, protoze na ném se jasn¢ ukazuje diilezitost logistickych vazeb
vybudovanych jesté pred tim, nez firmy zacaly vyrabét své vlastni produkty. Diky tomu ziskali
podnikatelé fady predtisténych etiket — jimi se totiz oznacovaly produkty, které velkoobchod
prodaval dal, proto se v rodinném archivu nachéazi rovnéz fada etiket podepsanych ndzvy

velkoobchodu, ale ne likérek.

Velkoobchody, které byly zaméfené na komunikaci k dal§im podnikatelskym subjektim i na
prodej, byly v socialismu nahrazeny statnim planovanim. O tom se zminiuje Vladimir Steiner
v naSem rozhovoru. Klasické obchodovani a kapitalistickou volnou ruku trhu nahradila

shromdzdéni zastupct jednot a potravin, ktefi u statnich podniki objednéavali ptesné zakazky.

Dalsi etikety jsem nasSel na webovych strankach sbératelii, ktefi je v nékterych ptipadech
poskytuji volné ke stazeni. Ackoliv je tato komunita pomérné uzaviend, postiehy, které mi
poskytli, byly nedocenitelné pro pochopeni celého procesu zadavani grafickych navrha

a nakupu predtiSténych etiket.

3.4.4. Oralni historie a rozhovory

K dokresleni situace likérek jsem se rozhodl vyuzit rozhovory s dédici téchto tii vybranych
znaCek. Ty ukazuji majitele likérek z pohledu jejich déti a vnoucat. Je to ndzor na historii
jednotlivych firem zprosttedkovany détmi podnikateli, které uz sice v n¢kterych piipadech
nemaji s likérkami Zadnou vlastni zkuSenost, ale nesou si tradici téchto firem. Rozhovory

ukazuji i kazdodennost a vnimani velkych historickych okamzikti pohledem rodiny.

Sady otazek jsou rozdilné, protoze osudy jednotlivych firem byly po revoluci odlisné, a j& jsem
chtél popsat také to, pro¢ se tradici, kterou jsem sam ve své rodiné citil jako oslavovanou,

nepodafilo ozivit.
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Jedinym rozhovorem s Uspé&Snym dédicem je ten s panem Metelkou. Rozhovor s panem
Pta¢nikem je o firmé, kterd se sice pokusila o porevolucni navrat, ale neuspéla, a nakonec

rozhovor s détmi Rudolfa Poborského, které se o obnoveni znacky nepokusily.

Zajimalo mé¢, proc€ tolik znacek po revoluci neuspélo, a v ¢em jsou odlisné ptibehy tspésnych
podnikatelii. Pravé proto jsem se spojil s panem Vladimirem Steinerem, ktery kromé vedeni
vyroby v Zapadoceskych konzervarnach a lihovarech po revoluci spoluzalozil a predsedal Unii
vyrobct lihovin. Jeho zkuSenosti byly pro mnohé restituenty ndpomocné, ale i tak se vétSinu

firem nepodafilo nastartovat. Zacinajici “devadesatkovy” kapitalismus je velmi rychle zadusil.

Rozhovory jsou subjektivnim vidénim svéta, dokladaji silnou averzi k minulému rezimu
a ukazuji na hodnoty, které se v rodinach ptfedunorovych podnikateli dochovaly dodnes.

Zakoncuji vyzkumnou ¢ast analyzy komunikace jednotlivych znacek.

3.4.5. Metody rozboru komunika¢nich materiali

Dals8i ¢ast budu vénovat sémiotické analyze jednotlivych reklamnich metod v kontextu
nastupujici komunistické moci. Na jednotlivych znacich, které reklamy obsahuji, se daji
vypozorovat opakované vzorce komunikace malych a stfednich podnikateli. V tomto bodé
povazuji za vhodné srovnat komunikaci soukromych vlastnikli s komunikaci nérodnich
podniki. Zajimavé je, ze tomu tak nebylo v ptipad¢ etiket, jak vyplyva z rozhovoru s panem
Vladimirem Steinerem, ktery zdaraznoval, ze se v jeho sbirce nachdzeji desitky etiket

totoznych s ndrodnimi podniky, ale jsou ozna¢eny jménem soukromého podnikatele.

Rozbor symbolil a prvki, kterymi komunikovali podnikatelé¢ smérem k zakaznikiim, je velmi
naro¢ny. Musime si uvédomit, ze dnes zZijeme ve svété prehlceném komunikaci a nedokazeme
si dost dobie predstavit realitu konzumenta v rozmezi let 1945-1948. Na kazdém rohu se dnes

znacky pokouseji vyvolat dojmy a upoutat pozornost, ale tak tomu v minulosti nebylo.

V knize Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989% je dobie vysvétleno, ze podobné jako
tomu bylo za prvni republiky, komunika¢ni prim hraly i v obdobi let 1945-1948 inzeraty
a letaky. Mazeme to vidét i na dobovych novindch, které obsahuji obrovské mnozstvi inzerce

i formaty podobné dnesnim advertorialtiim.>

52 HLOUCHOVA, Katetina. Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989. Brno: Véclav Klemm —
Vydavatelstvi a nakladatelstvi, 2015. ISBN 978-80-87713-12-9.
53 Ptiloha ¢&. 19 — ptiklady novinovych inzeratt
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V piipadé likérek se musi k rozboru ptidat i etikety, které byly svazané se samotnym vyrobkem.
Produkty funguji jako nositelé hodnot firmy. Skvéle je to vidét na firmé¢ KORD Ptac¢nik,
nejvétsi z vybranych firem, ktera se dokonce prezentovala i jedine¢nymi tvary lahvi.>* A¢koliv
je toto obdobi v reklam& pomérné¢ neprozkoumané, vidime velké mnozstvi naprosto

jedine¢nych komunikaénich prvki, skrze néz se podnikatelé snazili oslovit zékaznika.

3.4.6. Obrazova analyza a zdroje

Symboly jsme dnes obklopeni na kazdém kroku. Zijeme az v takovém vizualnim smogu, Ze
Casto podobnou komunikaci znaek vlibec nevnimdme. Od televiznich reklam po
personalizované bannery na socialnich sitich a internetu. Zadny z t&chto kanalti nebyl v té dobé
k dispozici a hlavni roli hraly nastroje tiSténého marketingu — etikety, letdky a inzeraty.
Omezeni kanalii, kterymi podnikatelé komunikovali, neznamend, ze se n¢jakym zplisobem

meénila klicova role symbolu pii komunikaci.

Kazda etiketa a kazdé logo mélo dokonale sdélovat hodnoty, které mél dany alkohol
zastupovat. Je dulezité si uvédomovat socidlni roli alkoholu-likéru, ktera mad na rozbor
komunikace zasadni dopad nejen v ritualizaci, ale i v socializaci. Kazdy napoj nese n¢jaké
poselstvi. Alkohol je celkové, podobné jako obleceni, jednim z néstroju sebeidentifikace.

Nékdy je tento prvek tak vyznamny, Ze se stava jednou z definujicich hodnot subkultur.

Z velkého mnozstvi etnografickych zdrojii vime, Ze alkohol ma zasadni socidlni roli. Proto
jsem se pokousel zjistit, jestli se naptiklad v daném obdobi konzumoval jiny typ alkoholickych
napojii nez za prvni republiky. Z rozhovoru s panem Metelkou vyplynulo, Ze se v devadesatych
letech spotiebovalo vétsi mnozstvi tvrdého spotiebniho alkoholu, ale jak tomu bylo v obdobi
let 1945-1948? Upadala touha pit likéry, které si lidé asociuji pravé s vyssi spole¢enskou

vrstvou, nebo k tomu nedoslo?

K analyze jednotlivych prvka vyuzivam rozboru konotatu a denotéatu. Tak aby bylo zfejmé, co
se na jednotlivych etiketach nachazi, a také jaké pocity maji vyjadrovat, aby cilovy zédkaznik
ziskal kyZzeny dojem. Tato analyza je Casto velmi subjektivni, ale u etiket k alkoholickym

napojiim ma pomeérné jasnou interpretaci.

Likérnictvi jako takové opakované¢ komunikuje pocity uvolnéni, zibavy, svobody

a nespoutanosti. Je tomu tak i dnes, kdy se pravidelné setkavame s podobnymi etiketami, jako

34 Pfiloha ¢.3
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byly dfive.

3.5. Shrnuti

Spojeni vSech téchto historiografickych a etnografickych metod dava uceleny obrazek
o komunikaci likérek v letech 1945-1948 a dokresluje také dopady zkuSenosti z unorového

pfevratu na dnesni zivot dédict téchto znacek.

Vliv velkych historickych udélosti na zivoty i komunikaci se Casto opomijeji, ale je zfejmé, ze
zkuSenost utvarela dédice a jejich okoli dodnes. Zaroven poskytuje jedineéné svédectvi o

komunikacnich procesech dané doby.

Zasadnim nedostatkem zminénych nastrojt je silné role vlastnich zkuSenosti a subjektivnich

dojmii. Proti tomu se snazim vymezit kontextem d¢jin.

Na prvni pohled se mize zdat, Ze do prace upln¢ nezapadaji otdzky na soucasnou situaci
znacek. Je ale dulezité si uvédomit, Ze pfitomnost vypovida o tom, jak silna byla role tradice
v roding a s jakymi pfedstavami pfichazeli restituenti ke znackam. Také jsou na nich dobfie
vidét rozdily mezi soucasnosti a obdobim let 1945-1948, ve kterém se mali podnikatelé
dokdzali svym zplsobem statnim podnikiim i postavit. Komunikace byla v t¢ dobé velmi
propracovand a my z nasbiranych materidli miizeme pochopit, jak takovd firma tehdy

fungovala a jak probihal marketingovy a komunikacéni proces.
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4. Vyzkum

4.1. Historie jednotlivych likérek

K pochopeni komunikace jednotlivych podnikt je dalezité¢ porozumét jejich zazemi. Nejen
velké historii, ale také té mensi, osobni. V této kapitole chci zmapovat obdobi let 1945-1948
a také navazat vzpominkami z éry socialismu a pozd¢€jSimi, ze zacatku devadesatych let az po
obnoveni ¢asti znacek. OdliSnost ptibéhti definuje nejen velikost firem, ale také historie

a charakteristika dané rodiny, a divody pro obnoveni, ¢i neobnoveni znacky.

K lepSimu pochopeni doby jsem se rozhodl ptidat i rozhovor s Vladimirem Steinerem, ktery je
nejen zapalenym sbératelem historickych etiket, ale také jednou z vyraznych postav ¢eského

porevolucniho likérnictvi.

4.1.1. Rozhovor s panem Vladimirem Steinerem

Medailonek k rozhovoru

Na Vladimira Steinera jsem narazil pii hledani etiket znacky KORD Ptac¢nik. Postupné jsem
zjistil, Ze je propojeny i s panem Metelkou. V ndvaznosti na to jsem ho kontaktoval a nékolikrat
se s nim sesel v plzefiské pivnici U Svejka. Diky jeho znalostem v oboru, ale také popistim
toho, jak fungovaly statni podniky pted revoluci, se zieteln¢ dokresluje obrazek likérnictvi pred

1 po revoluci.

Rozhovor s panem Steinerem
Predstavil byste se?

V. Steiner: Po Vysoké skole chemicko-technologické jsem nastoupil do Zapadoceskych
lihovart a konzervaren a hned jsem dostal misto v technickém rozvoji, coz byla prace, ktera
m¢é velice bavila. Mél jsem Siroké pole plsobnosti, protoze tento statni podnik m¢l zavody na
vyrobu naptiklad octa, drozdi, ale také lihovin. Prosté takové zakladni kvasné procesy, kde

bylo stale mozné spoustu véci vylepSovat a technicky rozvoj tam byl opravdu zapotiebi.
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Po ttech letech jsem dostal nabidku délat vedouciho vyroby a techniky ve Stocku Plzei-
Bozkov, ve vyrob¢ lihovin, coz pro mé byla velik4 pocta. Mné tehdy bylo 26 let a vedl jsem
ptes 200 lidi. Tuto funkci jsem vykondval az do revoluce, kdy se zménil jeji ndzev na vyrobni
naméstek, ale v podstaté jsem délal to samé. Protoze mé ta prace opravdu bavila, tak jsem
s jednim kolegou, ktery se zabyval vyrobou ovocnych §t'av, zacal poradat celostatni konference
zamé&fené na moderni sméry ve vyrobé& lihovin a ovocnych $tav. Poradalo se to kazdé dva roky
a zOCastnili se jich i lidé ze zahrani¢i. Postupné jsme jich uspotadali sedm, a to jsem povazoval

za takovy profesni pokrok, protoze jsem dé¢lal odborného garanta téchto konferenci.

A jak jste se dostal k zaloZeni Unie vyrobcii lihovin?

V. Steiner: Po revoluci jsme zalozili Unii vyrobcii lihovin a ja byl zvolen ¢leny jako prezident.
Jako prvni stat z byvalého Vychodniho bloku jsme se stali v roce 1995 ¢leny evropského
sdruzeni vyrobct lihovin CEPS. Zprvu jako pozorovatelé, nebot’ jsme nebyli ¢leny EU, ale po
vstupu jsme se stali plnohodnotnymi ¢leny. Dostali jsme se tak k informacim o nasi branzi

hlavné z hlediska legislativniho a prvné jsme se zaclenili do evropskych struktur.

A kdy jste zacal se sbiranim etiket?

V. Steiner: Nékdy koncem sedmdesatych let.

Jak jste se dostal ke kontaktu s dédici povale¢nych likérek?

V. Steiner: Vzhledem k tomu, ze jsem se stal v oboru zndmou osobou, zacali se na m¢ obracet
pravé i ti dédicové. V podstaté restituenti likérnickych firem, bud’ s dotazy ohledné legislativy,

nebo zadali, jestli by se mohli podivat, jak likérka Stock Plzen funguje.

A méli piehled, jak to funguje?

V. Steiner: Neméli, neméli, vétsinou to byli potomci a uz to nebyli ptivodni majitelé. Takze se
s tou vlastni vyrobou nikdy nesetkali. Neméli pfedevSim legislativni znalosti a ani

ekonomickou predstavu, jak se do takového podnikéni pustit. Tézko si uméli predstavit, jak to

vvvvvv

umistit.
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Rada t&ch firem, které zacaly a obnovily vyrobu, nakonec skonéilo. Tenhle trend je celkem
pochopitelny, protoze malé firmy nemély Sanci dostat se do fetézcl. Nebyly schopné splnit
pozadavky fetézcli na mnozstvi nebo napiiklad na akce. To by trvalo minimalné¢ deset let, aby
se dostaly na tuhle troven. Dalsi nevyhodou bylo, Ze vSechno, co nakupovaly, od surovin po
lahve, bylo za vyssi ceny. Cim méné si objednate, tim vic platite. Cesta pro ty mensi vyrobce

vede pfes specialni vyrobky s vysokou pracnosti, které se velkym firmam nevyplati.

TakZe takové signature vyrobky?

V. Steiner: Ano, nebo tfeba mald baleni a miniaturky, ale musi se dostat do toho klic¢ového
maloobchodu nebo do soukromého velkoobchodu, ale do téch velkych velkoobchodl nemaji

Sanci se na zacatku dostat. Také jsem jim radil s tresti a s lahvemi.

A pro¢ vlastné chtéli znovu zacit?

V. Steiner: Byli z téch rodinnych vazeb. Byli pfesvédceni z rodiny, Ze ta firma byla Gispé$na

a ze ty vyrobky byly vyborné jakosti, a neni diivod, aby to lidé nekupovali.

Jaké trendy byly pred revoluci? Pan Metelka zminoval, Ze v devadesatych letech se mu

prodaval hlavné tvrdy konzumni alkohol jako vodka, tuzemsky rum a zelena.

V. Steiner: To se vyrabéla celd skéla vyrobki, protoze to bylo centraln¢ fizené. To byste se
dostal strasn¢ daleko. AZ k organizaci obchodu. To bylo pomérné dobfe organizované, na jedné
stran¢ byl druzstevni obchod, to byly ty jednoty a na druhé strané statni obchod, a to byly ty
potraviny. A to zastfeSovaly dvé organizace, Generalni feditelstvi potravin a Svaz spotiebnich
druzstev, a ty to celostatné fesily. Pavoukovite to §lo az do cilového obchodu. Kazdy ¢tvrtrok
se konaly specifikace, sjeli se zastupci téch svazi, ktefi méli pozadavky z konecnych obchodt
a na druhé strané¢ bylo tfeba ctrnact podnikii pod generdlnim feditelstvim lihovary
a konzervarny a pfijely si pro to, co by mély dodat. Takze obchodni §¢f ze Zapadoceskych
konzervaren se seSel s §éfem potravin Ostrava a fekli si tfeba: ,,J4 bych chtél z Marily
z Rokycan 10 kg okurek.” A takhle si odskrtli, kolik jsou schopni vyrobit a kolik, kdo chce.

Podle moznosti vyroby.

Takhle se uzaviraly tzv. kontrakty. Druzstva a potraviny mély splnéné pohledavky pro obchody

a my jsme méli zajiSténou vyrobu. Tady se nemohlo stat, ze by fabrika fekla, Zze nemé co d¢lat.
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Kdyz byl n¢jaky vyrobcee lepsi, tak se stalo, Ze to tieba i z jinych kraji delegovali na nas. Tohle
rozhodné nebylo diletantské za minulého rezimu, tohle fungovalo dobte. Ty problémy byly
jinde.

Velky problém pro podniky po revoluci byl, Ze ten centralizovany obchod zmizel. Musely si
to zacit organizovat samy, kdo byl vétsi dravec, najednou zacal ptebirat vyrobu. My jsme jako
Fernet Stock Plzen byli pied revoluci asi az pati, ale po revoluci jsme se stali jednickou, protoze
jsme byli dravi. Vyhoda byla, Ze jsme byli prvni firma se zahrani¢ni ucasti, koupila to firma
Stock a ptfedala sem obchodni know-how, jak se obchoduje v ciziné. M¢li jsme prvni sit

obchodnich zastupcti a celé to, co se déje okolo marketingu.

A jak to bylo po revoluci s dédici?

V. Steiner: Né&ktefi ti restituenti zacali dobfe, tfeba pan Pozarek v Brn€ nebo pan Kubik
v Presticich. JenZe ono se ukazalo, Ze tfeba vSechna ta zafizeni byla za totality znicena, takze
vstupni investi¢ni naklady pfece jenom byly obrovské. Uz jenom to, to jenom oklikou, Ze tfeba
nem¢éli pozarni zabezpeceni. Museli vyhovét pozarnim ptedpisiim a hygienickym piedpistim.
To vSechno pro né bylo obtizné. Treba pan Metelka zacinal v kuchyni, ale kdybyste se ho
zeptal, kolik na zacatku vydélal, tak to nebylo skoro nic. Teprve az kdyz zacal délat ty
smetanové likéry, do kterych se velkym firmam moc nechtélo. On to délal kvalitativné vys
a tim si ziskal jméno, taky si vybral originalni lahve a celé to prezentoval svou cestou. Ale
takhle ... t&ch Gisp&snych restituentd, ja zddného neznam, ale téch netispéinych je hodné. Casto

byl problém, Ze si to nedokazali ekonomicky spocitat, co si mohou finanéné dovolit.

A myslite, Ze si dédicové uvédomovali tu sloZitost?

V. Steiner: J4 si myslim, Ze ano. Ale byli ptesvédceni, Ze to zvladnou. Jeden takovy vyrobce
v Jirnch u Prahy, ten tfeba pfijel i se syny, ktefi vystudovali VSCHT, a fikal, my bychom
chtéli zacit. Zacal, ale pak zjistil, Ze kdyzZ se ti synové nechaji zaméstnat nékde na normalnim

miste, tak si vydélaji vic, nez kdyby tam né€kde od rana do vecera s manzelkami pracovali.

Jinak firmy, co jsou dnes Uspésné, jako tieba Jencik nebo Skalicky, je jich tady urcita fada, ale
to nebyli restituenti. To byli lidé, jejichz firma vznikla, méli n&jaky kapital a jsou dodnes

uspésni jako rodinné firmy. Vas zajimaji ti restituenti, ale téch tady opravdu moc nepiezilo.
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Mate néjaké historky z té Unie vyrobci lihovin?

V. Steiner: Vzhledem k tomu, Ze jsem byl ucasten nékolikrat rocné na zasedani asociace
v Bruselu, tak jsem m¢l kontakty se zastupci ze vSech evropskych zemi. VéEtSinou tam byli
zastupci téch nejvetsich firem, Brown Forman a Diageo. Tehdy jsem se rozhodl a ti ¢lenové to
s radosti pfijali, Ze bychom délali odborné zajezdy po zemich EU, abychom vidéli, jaka tam je
uroven. Zacali jsme tam, kde byl Stock, v Italii, v Némecku, a pak jsme $li dal do Francie
k vyrobclim konaku, v Anglii u vyrobct whiskey, v Irsku u vyrobcti irské whiskey a i ve

Spanélsku u vyrobeti brandy. A takhle jsme kazdy rok potadali n&jaky zajezd.

My jsme jim fekli, jak vypadé situace u nas s lihovinami, aby to mélo odbornou urover.
Nejzajimavéjsi byla za mé cesta do Mexika, kde jsem navazal kontakt s asociaci vyrobcil
tequily, protoze ta opravdova se vyrabi ve specifické oblasti. A tam jsme se seznamili s celym
procesem od péstovani agave ve sklenicich, ptes zpracovani az k legislativeé. Zjistili jsme, ze
to rozhodné nejsou néjaké divoké plantaze, ale ze je vyroba opravdu na velmi vysoké urovni.
Byli jsme u téch mensich vyrobci.

Vidéli jsme, Ze ten trend sveétovych hracl je nejen vyrabét svoje vyrobky, ale také dovazet
poznavali svét, byli jsme i v USA a v Cing. Diky tomu se z nich stali obchodné a marketingové

znali lidé.

Jak byste popsal komunikaci likérek?

V. Steiner: Komunikace byla skvé€ld, protoze neexistovala konkurence. Takze v podstaté
neexistovala potieba se komunikaci rozlisit. My jsme si opravdu i poméhali, tfeba v piipadé
lahvi. KdyZ jiny zavod nemél, tak jsme mu je poskytli, ty lahve byly stejné a oni ndm zase

vypomohli jinak.

Ted’ bych se vas rad zeptal na etikety z let 1945-1948. Byly tam néjaké opakujici se
symboly?

V. Steiner: Pouzivaly se staré¢ etikety velkych firem a ptetiskovaly se novou firmou. Mam jich
spousty. Ty mensi podniky pouzivaly vlastné¢ podobné etikety jako narodni podniky
a dotisknuly se na n¢ pouze nazvy soukromnikil. Postupné se zavadély jednoduché etikety

s uvedenim vyrobku a nazvem firmy. Bianco etikety, které stacilo pouze oznacit znackou
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soukromnika. Soukromnik si u tiskafe vybral, jakou chce etiketu, podle vzorniku, a dotiskovala
se firma nebo tfeba erbi¢ek. N€kdy si tam ti podnikatelé¢ nechali dat takové soukromé znaky.
Takze maximalni jednoduchost. Co je na tu dobu opravdu vyjimecné, jsou ty origindlni, které

si firmy nechaly zadat.

4.1.2. Historie likérky Metelka

4.1.2.1. Historie firmy

Rodinna likérka Metelka vznikla na zakladé velkoobchodu a hostince v moravském Vyskove.>
Je to jedind z vybranych firem, kterd fungovala na Moravé. Spole¢nost byla zaloZena jeste pred
valkou v roce 1934 a mé¢la pouze splitovat potieby a rozsSifovat sortiment obou podnikd. Byla
to tedy likérka spojend s odbytiStém, kde mohl majitel své vyrobky i prezentovat zakaznikiim.
Vyrobny likérii a lihovary ptipojené k hosptidkam mayji dlouhou tradici, protoze zjednodusuji
cely logisticky fetézec. Vlastni likéry se staly popularnimi a vyrobeny objem se postupné
zvétSoval, az se zaCaly vyvazet vyrobky po okoli. Mezi populédrni patfily podle vzpominek
klasické zavedené, jako reznd, rum, griotka a také wolga.’® Specialitou byl likér pro mistni
myslivce s ndzvem Hubertus. K rozboru jednotlivych etiket se dostaneme v dalsi ¢asti. Rust
firmy zpomalila druhd svétova valka, protoZe utnula pfidavky lihu. Vyhodou tedy byla jiz

vybudovana klientela.

Tésné po vélce, v roce 1946, absolvoval syn Antonina Metelky, Bohumil, Odbornou
likérnickou $kolu v Praze.>” Chtél pokracovat v rodinné tradici a orientovat podnik pfedev§im
na vyrobu likérii s vyssi kvalitou a naro€nosti. Bohuzel pfilezitost k tomu podnik rozsifit
nepiisla. V roce 1950 se vyroby alkoholu ujal stat a privatni firmy pfisly o licence. Ve stejném

roce pak dokonce Bohumil Metelka v ramci vojenské sluzby nastoupil na tfi roky k pomocnym

55 Jméno Metelka je s likéry spjato uz pies osmdesat let. Metelka — likéry, absinty a dalsi alkoholické
napoje[online]. Copyright © 2021 Milan METELKA, a.s. [cit. 22.12.2022]. Dostupné z:
https://metelka.cz/historie/zakladatele-likerky-metelka/

6 Jméno Metelka je s likéry spjato uz pies osmdesat let. Metelka — likéry, absinty a dalsi alkoholické
napoje[online]. Copyright © 2021 Milan METELKA, a.s. [cit. 22.12.2022]. Dostupné z:
https://metelka.cz/historie/zakladatele-likerky-metelka/

57 Milan Metelka: Tata byl ohromny dobrak, o dolech nerad mluvil. Metelka — likéry, absinty a dalsi alkoholické
napoje [online]. Copyright © 2021 Milan METELKA, a.s. [cit. 22.12.2022]. Dostupné z:
https://metelka.cz/historie/tata-byl-ohromny-dobrak-o-dolech-nerad-mluvil/
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technickym praporim k tézbé& uhli v ostravském dole Hedvika.’® Takovy byl trest za burzoazni
ptvod. Po néavratu pak Bohumil pracoval na nizSich pozicich v pohostinstvi az do sametové

revoluce.

Firmu obnovil az syn Bohumila Metelky a nynéj$i majitel Milan Metelka. Ten se po vojenské
kariéte u zenisti rozhodl po revoluci navéazat na rodinné podnikéni. Pfedevsim diky svému

otci, ktery jiz mé¢l vzdélani v oboru, a mohl firmé poskytnout odborné vedeni.

Milan Metelka firmu znovu zaloZil v roce 1992 v malém domku v Moravskych Prusich. Tam
zacal rodinny podnik vyrabét alkoholické likéry. V malém domecku, ktery ziskala rodina
Milana Metelky po prarodicich, se zprvu soustiedili pfedevsim na klasické lihoviny. Jak fekl
Milan Metelka v rozhovoru: “Hlavneé vodka a konzumni alkohol”.... Takova byla situace
v devadesatych letech, do podniku se postupné zapojila cela rodina, ale firma se vyznamné

neodliSovala od konkuren¢nich vétsich spole¢nosti, které mély snazsi pfistup k prodejctim.>

Cela situace se zménila, kdyz nyné¢jSiho majitele napadlo soustfedit se na mlécné likéry. Ty

jsou ostatné klicovym produktem podnikani dodnes. Jejich vyroba je technicky mnohem

wewr
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vyrob¢ se pouzivaji lokalni produkty a cely proces trvalo dovést k dokonalosti téméi deset let.
To celé jasné navazuje na to, co zaznélo v rozhovorech s Vladimirem Steinerem a Milanem
Metelkou, ze se mensi likérky museji sousttedit na produkty naro¢né na vyrobu, které jsou pro

velké firmy pfili§ komplikované.®

Zajimavym aspektem je komunikace firmy, kterd se od pocatku devadesatych let vyrazné
proménila. Na prvni pohled si zdkaznik v§imne loga vyvolavajiciho dojem tradice. Moravsky
kalich spojeny s nedalekym Slavkovem silné rezonuje s lokalnim patriotismem. Pivodné méla
firma Metelka logo pochodujiciho pruského panacka, které navrhl Milan Metelka sam tak, aby
navazoval na nazev mésta, kde firmu zalozil — Moravské Prusy. Tradice je silnym
komunika¢nim prvkem celé znacky, ale v dneSnich vyrobcich je i zajimavé propojend se

svétovym potencialem. Jak mizeme vidét napiiklad v nazvu fady mlé&nych produkti Milky. !

58 ibidem

%9 viz. Rozhovor s Milanem Metelkou

60 viz. Rozhovor s Vladimirem Steinerem a Milanem Metelkou

8Milky | Metelka likéry. Metelka — likéry, absinty a dalsi alkoholické ndpoje[online]. Copyright © 2021 Milan
METELKA, a.s. [cit. 22.12.2022]. Dostupné z: https://metelka.cz/kategorie-produktu/milky/
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Celou komunikaci firmy Metelka pfipravuje olomoucké grafické studio Herynek ve spolupraci
se zakladatelem. UZ od roku 2002, kdy se zacinajici grafik Jan Herynek majiteli likérky
ptredstavil. Milan Metelka ale v rozhovoru vzpominal na jeden ze z4jezdi Unie vyrobct lihovin
do firmy Amundsen ve Svédsku, kde si uvédomil, jak kli¢ové je odlisit sviij vyrobek. Firma
Amundsen totiz v t¢ dob¢é déavala prostor umélcim, aby se na etiketdch podileli. Skvély
marketingovy tah, ktery vytvofil dodnes fungujici spolupraci mezi firmou Metelka a grafickym
studiem Herynek. Uz to ale neni jen o etiketach, firma se stard o celkovou komunikaci znacky

1 0 socidlni site, zkratka o cokoliv, ¢im se likérka Metelka prezentuje navenek.

Po finan¢ni krizi v roce 2008 se firma Metelka spojila s firmou Rudolf Jelinek, jejimz
majoritnim vlastnikem je moravsky patriot Pavel Dvotfacek, a stala se akciovou spolecnosti.
Firma Metelka je dal v majoritnim vlastnictvi rodiny Metelkovych, ale podil v ni ma i Pavel
Dvoracek. Kvili tomu se celd vyroba piesunula z Moravskych Prus do vyrobniho areélu firmy
Rudolf Jelinek ve Vizovicich. Diky logistické siti firmy Rudolf Jelinek se vyrobky dostavaji
do celého svéta.
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zadné etikety ani dobova komunikace, dokonce ani Zadné receptury. Firma je tak Cisté zalozena
na recepturach, které poskladal on sam. To se tykd i zminéného likéru Hubertus, ktery

v aktudlni podobé& predstavili jako St. Huberts.

4.1.2.2. Rozhovor s panem Milanem Metelkou

Medailonek k rozhovoru

S majitelem firmy Metelka, panem Milanem Metelkou, jsme se sesli ve vlajkovém obchodé
firmy ve Vyskové. Maly designovy obchiidek, ktery na prvni pohled vypadd, ze se o jeho
interiér postaral né¢kdo s dobrym vkusem. Chvili po pfichodu mi Milan Metelka vysvétlil, ze
1 tento interiér je prace studia Herynek, a také, Ze ho chtéji rozsifit i do dalSich mést. Do
rozhovoru se svymi vzpominkami zapojila i jeho sestra Zlata, kterd v obchod¢ prodava a na

chodu likérky se podili skoro dvacet let.
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Rozhovor s panem Metelkou
PopiSete nam strucné historii Vasi likérky?

M. Metelka: Déda mél v roce 1934 velkoobchod s vinem a obchodoval se v§im moznym. Méli
pronajaté prostory tady ve Vyskove, provozovali hospodu a nékdy v roce 1937 dostal napad

tam vyrab¢t likéry, nebo lihoviny konzumni.

Prvni byl tedy velkoobchod?

M. Metelka: Myslim si, Ze prvni byl ten velkoobchod, ktery mél sidlo tady na trzisti. To jsem
vyhledal v databazi brnénského archivu. Ta hospoda byla naproti restauraci Koral, ta je tady
kousek od nasi prodejny ve Vyskoveé. Tam potom behem socialismu byly fotoaparaty. Déda
mél napad vyrabét lihoviny pro svou vlastni potfebu a pro prodej v té hospodé. Rozmohl se

tak, Ze zacal rozvazet po okrese Vyskov. Tyto informace mam od svého tatinka.

Shrnete nam generace Vasi rodiny?

M. Metelka: Prvni byl Antonin, to byl dédecek, muj tatinek byl Bohumil, abyste v tom mél
poradek, protoze ono se to pak v téch ¢lancich kolikrat poplete. Antonin byl obchodnik a mél
napad s likérkou. V té dob¢ vlastnil hospodu, a kromé prodeje také rozvazel lihoviny, reznou,
rum, tuzemak, tady po okrese Vyskov. VSechny informace mam spis od svého tatinka, protoze
dédecek umftel tésné pied revoluci. Moc jsme se o tom spolu nebavili, navic situace byla takova,
ze dédecek s babickou byli zklamani tim svym zivotem a tim, co se délo, Ze o tom nikdy
nechtéli néjak moc mluvit. Ani si nepamatuji, ze by o tom mluvili. Prosté to vzali tak, Ze se to
stalo, ze to dopadlo Spatné a je lepsi o tom nemluvit. M1yj tatinek nékdy sem tam néco utrousil,

protoze jsme spole¢né pak navézali na tu tradici v roce 1991.

A jak to bylo s Vasim podnikanim?

M. Metelka: Dédecek zacal vyrabét tésné pred valkou. Pak musel prerusit podnikéani, protoze
lih a alkohol byly na ptidél. A tatinek v roce 1947 nebo uz 1946 zacal studovat likérnickou
Skolu v Praze, tu dostudoval a myslel si, Ze navaze tady na néjakou tradici. Jenze po vélce tam
fungovali jen do padesatych let. Protoze v roce 1948 se to vSechno hned znérodnilo ... jenze

tam byla docela velka prodleva a n¢ktefi soukromnici pracovali jesté v padesatych letech.
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TakZe on vyrabél do padesatych let a pak to vSechno jednoduse skoncilo. Bylo zakazano

soukromé podnikani.

Ty vasSe prostory byly vyuzivané jak?

M. Metelka: Oni byli v prondjmu, takze to pak patfilo néjaké pani. A vSechny ty stroje
zlikvidovali. Ta likérka byla mal4, ja fikdm s nadsdzkou, Ze déda vyrobil za deset let tolik, co
j& dnes za den. Tam se jednalo hlavné o ty receptury, smichani ovocnych §tav, bylinnych
vytazkl, aromat, lihu a vody. Vytvérely se klasické likéry studenou cestou tak, jak to délaji
dnes tfeba v Becherovce, Starorezné nebo podobné firmy. Tam moc zafizeni kromé
skladovacich nadob a né&jakych pomticek na etiketovani nebylo potieba. Pamatuji si, ze z té

vybavy zistaly u babic¢ky né¢jaké kameninové nadoby a jinak se to rozprodalo a zlikvidovalo.

Také to bylo tim, Ze babicka s dédeckem k tomu méli takovy postoj, Ze se nic nezachovalo.
Zadné materialy, etikety ani receptury. To, co tady vidite (ukazuje na prodejnu), to jsme ziskali

od lidi kolem, ktefi nam to donesli. My jsme neméli viibec nic, jenom dédictvi t¢ mySlenky.

Vy jste to dédictvi mySlenky také nesl?

M. Metelka: Tatinek v letech 1946-1948 d¢lal likérnickou Skolu s maturitou, ale v podstaté¢ mu
to bylo k ni¢emu, protoze na to nestacil navazat. Ja jsem vystudoval strojni primyslovku.
TakZe jsem po vojné nastoupil jako civilni zaméstnanec k Zenistlim, tady u armady. Projektoval
jsem Zenijni mosty a napsal jsem k tomu par odbornych knih. Technika ale nebyla obor, ktery
by mi sed¢l. Po revoluci jsem si k likérnictvi sehnal néjaké knihy a zafidil jsem si Zivnostensky

list. A na zdklad¢ té Skoly mého tatinka, jsem to ziskal, on byl ten odborny dohled.

A receptury jste mél?

M. Metelka: Ne, receptury nebyly vibbec zadné. Ani 11... Ani néjaky zéapisnik, nebylo viibec
nic. Takze jsem zacal ztoho svého hleddni a informaci od tatinka skladat néjaké prvni

receptury.
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A jak zacalo podnikani?

M. Metelka: V roce 1991 babicka moji manzelky odesla z takového baracku tady kousek a my
jsme to vlastn¢ dostali. Celé jsme si to piestavéli na provoz a v roce 1992, v kvétnu, jsme zacali
vyrabét. Od zacatku do toho se mnou §li moji rodi¢e a manzelka, sestra pfisla v roce 1993.
Takovy rodinny podnik, a délali jsme to vSechno jako milj dédecek, ru¢né a snazili jsme se to
rozvazet po okoli. Zacali jsme vyrabét takové ty klasické konzumni véci jako byla vodka,
tuzemak a meruiikovice. Prosté to, co se po revoluci prodavalo, a tady toho moc nebylo. A pak
jsem se zacal stale vice soustiedit na likéry. Protoze jsem se od zacatku drzel takové vize, ze
jsem nechtél, aby ten mij alkohol byl az tak Skodlivy. Mozna je to trochu usmévné, ale ja to
tak vzdycky v hlavé mél. Vzdycky jsem véftil, ze budoucnost bude v téch nizkoprocentnich
alkoholickych népojich. Smétoval jsem spis§ k tomu byt odbornik na likéry, vidim v tom takovy
veétsi kumst. Mate destilatéra, ktery néco vydestiluje, ale ten likérnik to vezme a udélé z toho

produkt, ktery je zajimavy a chutové ptijatelny pro lidi. Musi tomu dat fantazii.

A pokracovani?

M. Metelka: Provoz se pomalu rozsifoval, kupovali jsme nemovitosti okolo toho baracku.
A postupné to rostlo bez vétSich rizik. To, na co jsem mél, jsem koupil. Tam v téch
devadesatych letech bylo vic cest. Byly firmy, které mé oslovily, a ja se do toho né&jakym

zptisobem zapojil. Casto to nedopadlo dobfe a ja se vzdycky vratil.

Zlomovy pro nas byl rok 1996. To byl rok, kdy ve svété zacalo letét Baileys. M¢ to zacalo
zajimat, protoze tu nebyl nikdo, kdo by to vyrabél. A kdyz jo, tak si tu zékladni mlé€nou hmotu
vozili z Nizozemska nebo Velké Britanie. A jad jsem si usmyslel, ze vymyslim vlastni
technologii, abych to nemusel vozit ze zahrani¢i. To je vlastné nas nejnosnéjsi produkt. Vozime
ho do celého svéta, napiiklad do Jizni Ameriky a Afriky. To ma 14,4 procenta, a proto se to
nekolkuje. V tom roce jsem se o to zacal zajimat a bylo to jedno z mych nejlepSich rozhodnuti.
Mam vlastni technologii a zpracovavame ¢eské mléko a smetanu. Dneska uzZ madme obrovské
kotle, které se museji zahtivat. VSechny kroky jsme zdokonalili a ten proces se musi dodrzovat,

aby byl kazdy likér stejny. Je to diametralné odlisné od toho, co délal mij déda.
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Jak dlouho Vam trvalo to zdokonalit?

M. Metelka: Nebojim se fict, Ze tieba deset let. My jsme to sice prodavali, ale vracely se ndm
néjaké Spatné Sarze, kdy emulze nebyla stabilni. Nez jsme tfeba pfisli na teplotu, spojeni toho
mlécného tuku s alkoholem, ta homogenizace je velmi slozita. Tteba i to mléko ma pres rok
uplné jinou stabilitu. Navic vadm s tim nikdo neporadi, protoze je to velké know-how firem.
TakzZe je to spiS takovy proces pokus a omyl. Ted’ uz jsme neméli zddnou reklamaci 6 let. No,
a tak jak je to nastavené, tak to musite dodrzovat, protoze kazd4d zména by to mohla n¢jakym

zpusobem vychylit.

Co pro Vasi rodinu znamenal rok 1948?

M. Metelka: Chvili poté to jest¢ pokracovalo. Jen abyste véd¢l, tak ja skoro vSechno, co vim,
vim z brnénského archivu. Dédecek s babickou zemfeli na prelomu roku 1990. K zadnému
pfedavani informaci nedoSlo a ja jsem se az v archivu dozvedél, Ze dédecek mél velkoobchod

s vinem.

Viubec nic se nezachovalo?

M. Metelka: Ne, vlibec nic se nezachovalo. Oni tak zahotkli. MoZna to bylo také tim, ze bydleli
vzdycky v byté€, kde byli v podnajmu a neméli moc prostor na tyhle vzpominkové véci. Ale ani
zadny maly seSitek s etiketami se ndm nezachoval. Oni vlastné Zili na okraji spole¢nosti,
protoze déda nemél Sanci ziskat dobrou préci. Babicka délala rizné prace v kuchyni, v obchodé

a tak podobnég. A muj tatinek délal hospodského.

A jak jste se dostal k témhle vécem?

M. Metelka: J& jsem dal do VySkovskych novin inzerat, Ze pokud ma n¢kdo néjaké takové
materialy, tak kdyZ ndm to donese, dostane karton vodky. A tenkrat pfisel takovy pan s témihle
vécmi, my jsme mu dali karton vodky, on odeSel $tastny a my jsme byli taky spokojeni.
Prarodi¢e opravdu hodné¢ zahotkli a nenapadlo je, Ze by se to mohlo n€kdy zlomit. Oni tomu

vubec nevérili.
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Jak se na to zestatnéni vzpominalo?

M. Metelka: Nas dédecek o tom moc nemluvil, ale v babiCce ziistala takova ta nenavist.
Dodneska si pamatuji, kdyZ jsem jako malé décko pfisel k babicce, jak poslouchala Hlas
Ameriky a vlastné ona byla az takova morbidni antikomunistka. Méla seznam. Mij tatinek byl
jako burzoazni dit¢ u ¢ernych baronli. Na jeho pocest jsme ted’ udélali rum Black Stamp, ktery
tady vidite. Babi¢ka méla seznam lidi, o kterych si myslela, ze mohli za tatinkovo umisténi
v dolech. A ona vzdycky pfisla a fekla: ,,Jé, ten umftel.” a Skrtla ho. Opravdu silnad nenavist ke
vSem lidem, co rodin¢ dé¢lali problémy. Sestra méla problém jesté se dostat na Skolu, ale ja uz

moc ne. Dédecek to tak moc neprojevoval, ale babicka byla opravdu siln€ vyhranéna.

Zajimaly by mé ty Vase aktualni etikety, které mi prijdou, Ze navazuji na historickou

tradici. Je to tak?

M. Metelka: Ta identita se vyvijela, ale Zddné materidly jsme nemé¢li. TakZe nebylo na co
navazat. Ja jsem jasné véd¢l, Ze by ta firma méla nést nase jméno. Lidem to po revoluci nebylo
moc jasné. Davali tém firmam vselijaké cizojazy¢né nazvy, tieba kolik téch podniki se slovem
zakladatelti. Je to trochu zvlastni, kdyz svoje jméno nesete na trh, ale je dilezité ho tam mit.
To tvofi divéru, vidite za tim toho ¢lovéka. Mame dnes hromadu piikladi, naptiklad Elon

Musk. Tak jsem vedél, Ze to bude Metelka, od toho dédecka.

A ten napad za identitou?

M. Metelka: Co se tycCe identity, tak jsem se to snazil vytvofit sdm. Hodné jsem se chytl
Slavkova, ktery je kousek od nés. A tikal jsem si, Ze by znacka Metelka méla byt spojena
s n&¢im, co je v okoli vyznamného. Tak jsem se chytl bitvy u Slavkova. Méli jsme ze zacatku
ve znaku pruského vojaka v takovém vajicku, a pod tim bylo napsdno Metelka. Postupem ¢asu
jsem si uvédomil, Ze to nemizu délat ja. Seznadmil jsem se v roce 2003 s panem Herynkem, coz
je umélec z Olomouce, a dodnes je to jediny Clovek, ktery zodpovida za veskerou identitu
firmy. Upln& viechno od naseho firemniho &asopisu po etikety, i kdybych si nechal dnes délat

vizitky, jde to pfes ngj.

Ja jsem si to tenkrat uvédomil, kdyZ jsem byl s panem Steinerem ve Svédsku v Absolut vodce.
Ta se v t¢ dob¢ hodné profilovala tim, ze umélci tvofili etikety a grafiky, které je odlisily. A ja

jsem si fikal, Ze to neni Spatny napad, dat to néjakému umélci, aby na té znacce pracoval. Tak
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jsem hledal a seznamil jsem se s panem Herynkem, ktery je podle mé génius. Dal nasi firmé
ohromny smér a nastavil, jak mame pfemyslet nad identitou. J& ddvdm mySlenky a on je
zpracovava. Kdyz se na to divéte, je tam jeden rukopis. V né¢jakém roce 2009 jsme zacali tlacit
na moravskou znacku a na rodinnou tradici. S tim se poji moravsky kalich v moravskych

barvach a od té doby to tak je a bude to tak navéky. Hlavné je tam vzdycky to nase jméno.

Jak jste to nadSeni predaval dédicim?

M. Metelka: To je velké rozhodnuti. Pokud si nenajdete nasledovnika, tak je to priser. Nedavno
jsem cetl rozhovor s ekonomem, ktery praveé upozornioval na to, jak jsou prodavany tspésné
ceské firmy, protoze nemaji dédice. Zakladatelé z devadesatych let nemaji déti, které by o to
mély zajem. Ani nechci fict, Ze bych nemohl pracovat dal, ale uz je v néjaké dobé nutné zvolnit.
Nemdzete jet na plné koule. TakZe ten mij starSi syn mé¢l ze zacatku velké plany, uplné jiné,
ale vSude, kde byl, tak si vylamal zuby, protoze nemél zadny velky piijem. Uvédomoval si, Ze
by ten zivot asi nebyl tak jednoduchy, tak to nakonec Sel zkusit k ndm a hodné€ ho to chytlo.

Hodné tomu pfispélo, kdyZz jsme se st¢hovali z Prus do Vizovic.

Tam je dualezitd proména firmy na akciovou spole¢nost. Nas hodné postihla finan¢ni krize
v roce 2008, protoze jsme prodavali na hrani¢nich obchodech a pak do Prahy. Z toho vychazi,
ze nas hodné nakupuji zahrani¢ni turisté a najednou jsme spadli o néjakych 50 %. Ja jsem navic
rok pfedtim hodné investoval do novych oball a stroj, takze se nam piestalo dafit. Vlastné
diky tomu, Ze jsem byl soucasti Unie vyrobct lihovin, tak jsem tam kromé pana Steinera poznal
hromadu vyznamnych osobnosti zoboru. Hlavné¢ pana Dvotacka, ktery je majoritnim
vlastnikem firmy Rudolf Jelinek. No a ja jsem mu jednou nabidl, jestli by nemél zdjem
vyhradné¢ distribuovat znacku Metelka ve svété. A on mél obrovsky zajem, protoze je to takovy
patriot a chtél reprezentovat ¢eskou nebo moravskou znacku. To byla jeho prvni reakce, ze
nema zajem reprezentovat cizi znacky a ze chce Metelku. Jelinek ma tradi¢né silné zastoupeni.
Tak jsme se spojili — Rudolf Jelinek ziskal 30 % podil v Metelkovi a ja n¢jaké akcie Rudolf
Jelinek. Firmu potrad ovlada Metelka, ale diky tomu jsme se dostali do celého svéta, vozime do
Afriky, Jizni Ameriky nebo tfeba Polska, Bulharska a tak dale. Hlavné ty mlécné likéry. Po

tom slouceni jsme se tedy stali jen vyrobni firmou a distribuci zafizuje Rudolf Jelinek.
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A k té vychové dédice?

M. Metelka: Ja jsem zvolil takovou taktiku, aby dostal par facek, aby se probudil. Vlastné v tom
roce 2015 jsme se domluvili, ze se prestéhujeme do daniového skladu Rudolf Jelinek, protoze
nam ty prostory v Prusech uZz nestaCily. Tenkridt doSlo ktakovému naroénému ukolu
ptestéhovat celou tu firmu z Prus do Vizovic. J4 od toho dal ruce pry¢ a fekl jsem mu: ,, Tak,
Honzo, pfisla tvoje Sance a ted’ musis celou tu firmu piesunout.” On se z toho malem zblaznil,
ale vytvofilo to ten obrovsky kofen. V tomhle bod¢ to vzal za své. Ziskal ten pocit, predtim si
stale fikal, Ze tatinek, tatinek, ale potom, co néco dokéazal sam, to bylo jinak. J& jsem si fikal,
at’ ,,padne na hubu®, protoze potiebuje mit ten vztah k firmé. VSichni mé odsuzovali, i rodina
i ve firme Jelinek. Dneska vSichni fikaji, ze to byl ten zlom, kdy on se chytl. Do dneska to tak
funguje, Honzik se stara o provoz a ja se zabyvam dlouhodobou strategii, vyvojem vyrobkd,

chuti a designem.

Zavér k rozhovoru

Uspéch firmy Metelka je zajimavy hlavné piibéhem majitele, ktery se ze Zenisty stal autorem
velmi uspésné receptury na mlécné likéry. O nich se da s nadsézkou ftict, ze opravdu dobyvaji
svét. Piekvapivé je zjiSténi, Ze se v rodin¢ opravdu nedochovaly zadné materidly ani receptury
a svym zpisobem se vizudlné ani obsahové nedalo na nic navazat. Diky skvélym navrhiim
profesionalniho designéra to ale na znacce neni znat. VéEtSina nové vzniklych etiket spolu
s osmdesatiletou tradici vyvolavéa dojem kontinuity. Navic se znacka odkazuje také k Moravé

jako takové a k tradici, kterd je pro ni typicka.
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4.1.3. Historie likérky KORD Pta¢nik

4.1.3.1. Historie firmy

Jan Ptac¢nik po studiu pracoval ve firmé Pick a Rezek — export a import likérii a lihovin.
V tomto podniku skoncil jako obchodni zastupce v roce 1934, kdy si se svym spole¢nikem
zalozil velkoobchod s napoji Kocan-Ptacnik. Ten zdafile prosperoval a z Jana Pta¢nika se stala
vyznamna osobnost vychodnich Cech.®? V té dobé byl blizkym piitelem Rudolfa Poborského,
jejich podnikatelské zacatky maji podobné rysy.

V roce 1941 zalozil Jan Ptacnik likérku KORD v Kuklenech. Vyroba byla oproti ostatnim
podnikatelim vysoce profesionalizovand, jak miizeme vidét na dobovych fotkach.5®> Nejen
vyroba, ale také péce o zaméestnance a marketing byly na valecné poméry na opravdu vysoké
urovni. Firma vyuzivala k propagaci i kratké filmové snimky, méla vlastni specialni lahve
1 jedinecné etikety, odliSné od téch predtiSténych, které pouzivali mensi podnikatelé. Na
dobovych snimcich jsou vidét velké prezentace vyrobki, se kterymi chtél Jan Ptacnik dobyvat

sveét.o4

Firma se zamétovala zejména na ovocné destilaty, a i u téch jsou velmi zajimavé specifické
lahve. Jednalo se napfiklad o merunkovici, tfeStiovici, slivovici a brandy. Podobné jako jini
vyrobci méla také vlastni likérové specidly. Své vyrobky dopliiovala vyhradnim zastoupenim
nékolika vyznamnych zahrani¢nich znacek. Vizi majitele bylo firmu rozsifit o export, proto

znacku rozdé€lil na ,, Ptacnik* pro Cesky trh a ,, KORD “ pro trhy zahrani¢ni.

Jan Ptacnik se vyrazné zapojoval do protinacistického odboje. Ackoliv se pfimo nezucastnil
akci, byl jednou z viid¢ich osobnosti partyzdnské organizace Vaclavik, kterou zalozil zahy po
obsazeni Ceskoslovenska. Skupina Vaclavik méla velmi dileZitou roli na Podorlicku a Jan

Ptacnik se po vilce stal uznavanym hrdinou.®

Jeho firma byla pfevedena pod narodni spravu uz v roce 1948 a zafazena do Vychodoceskych

lihovarQ a octaren, které sidlily v Pardubicich. Ackoliv byla historie Jana Pta¢nika v odboji

62 SULA, Jaroslav, ed. Podnikdni a podnikatelé v déjindach vychodnich Cech: sbornik prispévkii prednesenych
na védecké konferenci konané v Hradci Krdalové ve dnech 18. a 19. zdri 2002. Hradec Kralové: Ustav
historickych véd PdF UHK, 2002. Dissertationes historicae.

63 Pfiloha ¢. 4 — dobové fotografie

%4 P¥iloha ¢&. 5 — prezentace vyrobka

65 SULA, Jaroslav, ed. Podnikdni a podnikatelé v déjindach vychodnich Cech: sbornik prispévkii prednesenych
na védecké konferenci konané v Hradci Krdalové ve dnech 18. a 19. zdri 2002. Hradec Kralové: Ustav
historickych véd PdF UHK, 2002. Dissertationes historicae.
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dobfe zmapovand, komunistickému reZimu se hrdina burZoazniho pivodu nehodil.®® Proto
obvinil Jana Pta¢nika z toho, Ze se neopravnéné vydaval za velitele partyzanské skupiny ¢itajici
5000 lidi a neopravnéné na daném statusu profitoval. V roce 1949 byl odsouzen ke Ctyfem

roktim vézeni.®’

Spole¢nost pana Pta¢nika byla ale pro rezim dulezita. Jeji zahrani¢ni vazby a jiz vybudovana
povést se hodila pro export. Rezim si tedy znacku KORD pfivlastnil a dal s ni pracoval jako s
exportni. Na dobovych materidlech mizeme vidét, jak se nové vedeni pokouselo prorazit
s likéry znacky do celého svéta a obnovovalo jednotlivé produkty, které Jan Ptacnik pied

znarodnénim firmy vyrabgl.®8

Po revoluci se dédicové pokusili fungovani spolecnosti obnovit, na trhu se jim udrzet nakonec
nepodafilo. V restituovaném zavodé¢ byla zastarald infrastruktura i technologie. Firma ale

fungovala az do smrti Milana Pta¢nika, syna ptivodniho majitele, v roce 2007.

4.1.3.2. Rozhovor s panem Milanem Pta¢nikem mladSim

Medailonek k rozhovoru

Rozhovor s panem Ptacnikem probéhl pouze pisemnou formou, prostiednictvim e-mailu.
Osobni setkdni se mi bohuzel zrealizovat nepodafilo, pfesto jeho psané odpovédi davaji
jedine¢ny vhled do dédictvi velké znacky. Neocenitelné jsou jeho zkuSenosti s podnikanim v

devadesatych letech.

Rozhovor s panem Pta¢nikem

rv__r

Jak byste popsal vztah, ktery mate ke zna¢ce KORD Ptacnik?

M. Ptaénik: Je to znacka destilati a lihovin, kterou zalozil mtyj dédecek, kdyz se rozhodl své
aktivity v dovozu a vyrobé lihovin rozsifit i do zahrani¢i. Po komunistickém puc¢i mu byla, tak

jako ostatni majetek, firma znarodnéna a ze zaCatku devadesatych let byla restituci vracena

% jbidem
57 ibidem
%8 P¥iloha &. 6 — zprava statni spravé o schvaleni ochranné znamky KORD
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mému otci, po nékolikamési¢nim sporu se statnim podnikem, ktery v té dobé znacku vlastnil.

V soucasné dobé¢ jsem drzitelem ochranné znambky.

Jak byste popsal pribéh a osobnost svého dédecka?

M. Pta¢nik: Dédecka jsem znal osobné jen velice malo. Zemiel, kdyZz mi bylo pfiblizné 13 let
a byl jiz dlouhodob& nemocny, respektive zasahy komunistické zloviile ho pfipravily o chut
do Zivota. Zdaleka se to netykalo pouze firmy a znacky KORD. On byl mimo jiné¢ vedouci
osobnosti partyzanského odboje ve vychodnich Cechach v zavéru valky, a tak zaZil na vlastni
ktzi komunistickou dehonestaci a likvidaci, pomluvy, zatykéni bez obvinéni, vykonstruované

obvinéni, komunisticky kriminal.

Popsal byste, jak se na Vasi rodiné vyvlastnéni podepsalo?

M. Ptacnik: Ukradli rodiné veskery majetek, véetné majetku déti, zavteli otce dvéma malym
détem a jejich matku nechali zcela bez prostredkil, détem znemoznili studia, nesla se s nimi
jesté dlouho dehonestace, kterou komunisticky rezim uplatiioval vici vSem vyznamnéjSim
podnikateliim a obecné osobnostem zivota, které mohly byt pro rezim jakkoli nepfijemné.

V tomto piipad¢, napiiklad jako lidii potencialniho odboje.

Velky zasah je samoziejmé nejen to, ze rodiné seberou veskery majetek, i ten, ktery nesouvisi
s podnikdnim, ale doslova rodinu oZzebraci tak, Ze Zije na pokraji existen¢ni nouze a bez tajné
podpory ptatel nebo $irsi rodiny by to ani nebylo mozné. V té dob¢ statni bezpecnost sledovala
kazdého, kdo poméha fabrikantim. Naptiklad babicka byla ucitelka, no to bylo samoziejmé
zcela nemozné, aby vykonavala své povolani, kdyz jeji muz byl nepfitelem komunistického
zfizeni, 1 pfesto, ze ten stejny stat, jesté¢ pred komunistickym ptevratem, ho ocenil mnoha

vyznamenanimi, véetné Ceskoslovenského Vale¢ného kiize.

Narusen samoziejm& byl i vztah k ukradenému majetku a pfirozeny rozvoj znalosti
v podnikéni, déti Sly cestou socialistického vzdélavani a o tovarné a partyzdnském odboji se
u nich doma pro jistotu ani moc nemluvilo. Uteklo dlouhych 40 let, mému otci bylo 55 let,
kdyz se mu podatilo restituovat tovarnu, a to uz ¢lovék neni na vrcholu svych sil, zvlast kdyz
ho ¢ekd naprava totdlni devastace majetku, obii zadluzeni a podnikani v dZzungli nové
vznikajicich zdkonl a pravniho prostiedi, které jesté neni ukotveno a je ve svém zrodu. Mné

jesté nebylo 18 let...
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Piedavaji se u Vas v rodiné néjaké historky o likérce? Prevypravél byste nam svoji

nejoblibené&jsi?

M. Pta¢nik: Neumim vybrat jednu. Na obdobi po roce 1992 rad vzpomindm, byla to naro¢na
doba, ale vSe se rozvijelo. Ja si ob¢as vzpomenu, kdyZ jsme jeli asi v roce 1994 s kolegou do
Francie na jednani do spolecnosti E. Leclerc. O sjednané schiizce jsem se dozvédél
s predstihem dvou dntl, coZ v té dobé, opravdu nebylo mnoho ¢asu. CR v té dobé nebyla v EU
ani Schengenském prostoru, cestovalo se prakticky vyhradné autem. Druhy den jsme nabalili
vzorky, museli jsme na Hospodaiskou komoru pro prohldseni, Ze se jedna o bezcelni vzorky,
potom pies KrkonoSe do Prahy, nalozit kolegu a vyrazili jsme do Francie. Na hranice
s Némeckem jsme pfijeli v noci a samoziejmé nas s tfemi kartony alkoholu pies hranice
nepustili, museli jsme pockat do rana a slozit kauci na dané a clo ve vysi vSech hotovych deviz,
co jsme méli s sebou. Kdyz jsme pfijeli do Francie, nutili nas zbozi vyclit, jenze my nemé¢li
hranice. No skoro cely den po celnicich, vysvétlovani, dokumenty, nakonec jsme to uhrali, ale
s celni jistinou jsme se rozloucili, pfisla ndm zpét po vice nez roce... Jedndni tehdy bohuzel
nedopadlo. Byla to obrovska zkusenost, pfipravovali jsme vSe na hotelu asi do tfi hodin do
rana, byli jsme nezkuseni v jednani o takovém typu obchodu. Oni uz v té¢ dobé m¢li zalistovaci,
logistické a marketingové poplatky, propracovany marketing, logistiku a u nas jest¢ nebyl ani

prvni hypermarket a za¢inaly vznikat ¢arové kody!

Citili jste v rodiné silny zavazek k obnoveni znac¢ky?

M. Pta¢nik: Urcité ano. Zvlast’ kdyz piisla revoluce, otec jiz o nic jiného neusiloval a bylo to
jen otazkou cCasu. Ja byl ve 2. ro¢niku na stfedni Skole, postupné se moje aktivity zacaly stacet
k Hradci Kralové a KORDu. Hned po maturité jsem tam také nastoupil. Nezapochyboval jsem
tehdy ani na vtefinu. MUj otec a jeho sestra, kterd byla také dédickou podilu a tudiz
spolumajitelkou, délali vSe pro obnoveni znacky. Vse, co bylo v jejich silach. Mozna i zde se
slusi fict, Ze teprve zacinal internet, nebyly maily, vrchol technologii byl fax, slovo marketing
jsme neznali, neexistoval jediny obchodni fetézec... a bylo nutné udrzet tovarnu v chodu i ptes

obfi hyperinflaci, dezolatni stav, veliké dluhy.
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Jaké byly z Vaseho pohledu hlavni divody pro znovunastartovani firmy?

M. Ptacnik: Nutno si uvédomit, ze KORD byl v té dobé pouze vyrobni zavod, nemél vibec
zadnou administrativu, vedeni, vyvoj, obchodni oddéleni, byl tam jen vedouci provozu.
V ramci restituci se také vracely jen piivodni stavby a ptivodni vybaveni. Cokoliv bylo potfizeno
v poslednich Ctyficeti letech socialistické spravy, jsme museli koupit. Ze zacatku jsme dokonce
museli koupit 1 znacky a patenty, nebot’ chybou v zakoné¢ se nevydaval nehmotny majetek,
tudiz spousta souddl, penéz, pravnikii, nevracely se zasoby, ani Zadné jiné ob&zivo, v§echno si
otec musel vybéhat a ptjcit. Zacal ze dne na den, z prodavace v malé prodejné, fabrikantem
s dluhem 20 milionti. Nastésti to §lo, jen ty uvéry byly extrémné drahé, v roce 1997 jsme

napiiklad platili primérné 19 % trok!

Vztahuje se vaSe rodina stile k ispéchiim pana Pta¢nika, nebo uZ to tak nevnimate?

M. Pta¢nik: Urcité vSichni naddle citime vazbu a pychu na zakladatele firmy Jana Pta¢nika,
nejen na jeho podnikatelské Gspéchy, ale i jeho odvahu v partyzanském odboji! Bohuzel to

nevyslo, koncem tisicileti jsme s otcem ztratili stejnou fec a naSe cesty se rozesly.

Piisobilo jeSté na zakazniky jméno vasi znacky?

M. Ptacnik: Myslim, ze ano. Nastésti znacka KORD alespon v podobé vodky anebo ginu
nezmizela z trhu Uplnég, ale také predevSim otec se svym tymem nejblizSich spolupracovniki
vsadili hned v prvnich okamzicich na top kvalitu vyrobku i obald. StraSné€ moc investovali a ty
vyrobky se zacCaly odliSovat okamzit¢ od veskeré domaci produkce lihovin. Navic, pfeci jen
byli jesté¢ pamétnici, tehdy 1 média byla dychtiva po piibézich a nebylo slozité se dostat i do

televize s celovecernim filmem (Mizejici trava, CT).

Vraceli jste se po obnové znacky k podobnym komunikaénim nastrojim (marketing)?

M. Ptaénik: To zni dnes zcela srozumitelné. Tehdy byla situace jind. My jsme nem¢li vibec
zkuSenosti napiiklad s cenotvorbou. Uvédomte si, ze do té¢ doby byly jednotné ceny napftic¢
trhem. Vibec jsme neznali marketing zaméfeny na spotiebitele, a pfedev§im jsme neméli
zadnou navaznost na dobu, ktera byla Ctyficet let pry¢. Zacinali jsme uplné€ na koleni. Obnovit
receptury, zajimavé tvary lahvi a obnova grafického designu etiket, to byl Uplny zacatek. Dale

katalogy, ceniky, méli jsme jeden z prvnich webli v Hradci Kréalové, vSe probihalo osobnim
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prodejem pies obchodni zastupce a velkoobchody. Prvni hypermarket se v Cesku objevil v roce
1995, tedy az 4 roky pozdé&ji. Samoziejmé jsme ihned vstoupili do jednani s obchodnimi domy,
které se tu zacaly objevovat. Tehdy to byly pfedevsim Globus, Makro, pozdéji Euronova
(pozdé&ji Albert), Billa, Julius Meinl, Kmart, Tesco a tak dal. Zcela se ndm meénila distribuce
pod rukama, obrovsky business se ndm podafilo rozjet v Duty Free Shopech po celé hranici
pro prezentaci v gastronomii byly nase barmanské soutéze, kterych jsme usporadali celkem
Sest roéniktl ve spolupraci s Ceskou barmanskou asociaci a tehdej§imi predstaviteli pani

Kelblovou a panem Pavlickem.

Mate néjakou oblibenou reklamu nebo etiketu znacky KORD Ptaénik?

M. Ptacnik: Miluji vSechny vyrobky, které se mi kdy do ruky dostaly s etiketou KORD. Pred
par roky mi kamarad vénoval tfilitrovou Zubrovku ke ¢tyficatym narozeninam, jiny kamarad
mi dokonce dal zcela perfektné zachovalou lahev Ibis Brandy, to je naprosty unikat, ktery
vyrabél milj dédecek jesté diive, nez zacal pouzivat znacku KORD. Je to tedy vyrobek bezmala
100 let stary! Rad sbiram cokoli, co s KORDem souvisi a stale v hloubi duse ptemyslim, jak
znacku vzkiisit, byt na to nezbyva kapacita ani finan¢ni prostfedky. Mdm hodné miniatur od
ptatel, nebo nakoupenych ptes aukéni portaly. Likéry a destility KORDu byly exkluzivni
produkty. Bohuzel likéry svou kvalitu s vékem neudrzi a chut’ degraduje, ale tfeba dodnes mam
doma nacatou Bohemian Kiimmel 43 %, ¢eskou kminku z produkce KORDu, to je prosté
nadhera. Dodnes pamatuji, kdyZ se maceroval kmin, vonélo to nckolik set metri kolem

KORDu. Bez pochyby to byla prace, ktera mi vonéla!

Zavér k rozhovoru

Milan Ptacnik popsal rodinnou historii, ale také zacatky podnikani v devadesatych letech.
I ptes mnozstvi prekazek, které jejich rodinu potkaly, stale pfemysli o tom, jak by znacku svého

dédecka vzkiisil. Je to dalsi ptiklad hlubokych kotfenli rodinného podniku a tradice.
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4.1.4. Historie likérky RPR — Rudolf Poborsky Rokycany

4.1.4.1. Historie likérky

Likérka RPR — Rudolf Poborsky Rokycany sice vznikla az v roce 1945, ale jeji ptibéh se zacal
psat uz v obdobi Protektoratu Cechy a Morava. Rudolf Poborsky totiz pfed valkou pracoval
jako obchodni ptiru¢i v Kolonialnim velkoobchodé a prazirné Gustava Strasse v Rokycanech.
Zidovsky podnikatel si byl védom nebezpegi, které pro néj skytalo rozsitujici se Némecko,
a proto prenechal podnikani v rukou svych zaméstnancti, Rudolfa Poborského a Jaroslava
Holuba. Piesné 15. srpna 1939 méla rodina Gustava Strasse pfipravené smlouvy k prodeji,

prondjmu majetku a cestovni dokumenty, diky kterym se véas mohla odebrat do Palestiny.%’

Rudolf Poborsky tedy navazuje na jiz zavedeny velkoobchod a podnik se svym kolegou
pfejmenovava na Velkoobchod Poborsky & Holub. Ten pokracuje po celé obdobi protektoratu.
V piipadé velkoobchodu se nedd mluvit o vyuziti komunika¢nich kanald, jednalo se predevSim
o vybudovani sit¢ odbératelt, ktefi zbozi nakupovali. Jisty specificky druh komunikace je vidét
na etiketach, které obsahuji spole¢ny nazev firmy. Jednd se o dovezena vina a lihoviny.

Pridélova politika tykajici se zakladnich potieb zajistovala jisty odbyt.

Po skonceni druhé svétové valky se cesty Rudolfa Poborského a Jaroslava Holuba rozesly.
Rudolf Poborsky ptenechava partnerovi sviij podil ve velkoobchodu a na oplatku ziskava podil

v nemovitosti, kterou kdysi odkoupili také od Strassovych.

V roce 1945 se uz rozbiha likérka praveé v rokycanském domé na Plzeniské ulici. V pfilehlych
budoviach se zacina realizovat sen, ktery mél Rudolf Poborsky dlouho. Po celou svou kariéru
uz od let obchodniho pfiruciho sbiral receptury na likéry a licenci pro vyrobu spolu
s zivnostenskym listem ziskal uz v roce 1941 od okresniho Ufadu v Rokycanech. Rudolf
Poborsky vyckéval na chvili, kdy se zlepsi situace s lihem a bude moci zacit. Prilezitost vycitil
na konci valky, kdy spravné predikoval, Ze se situace s piidély zméni.

Dtlezité pro zacatek jeho podnikani bylo ziskani vysvéd¢eni ndrodniho vyboru z roku 1945,
které posuzovalo chovani ob¢ana béhem valky, ale také to, zda se n¢jakym zpiisobem nechoval

neptatelsky vici socialismu. Na samotném osvédceni je dobte vidét, Ze kolaborace byla dana

% viz. Rozhovor s rodinnou Poborskych
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na stejnou Grovefi jako nespravné socialni citéni.”

V knize Staré rokycanské domy’! se dale dozvidame, Ze Rudolf Poborsky mél na svém
pozemku béhem valky uschovanou sochu Mistra Jana Husa sochatfe Vaclava Koukolicka.
Vysvédceni bylo vydéno 31. ervence roku 1945, zadnou takovou informaci v ném ale nalézt
nelze. To samé se tyka historek z rozhovori, které zminuji, Ze se za valky snazil napiiklad

ohybat ptid€ly ve prospéch potiebnych.

Budovy spole¢nosti Rudolf Poborsky Rokycany piimo sousedily s rodinnym domem
a zahradou. Jedna se o dvé vyrobni haly, garaze a zdzemi pro kancelare. V téchto prostorach
se za socialismu nachédzel vodarensky podnik, rodina Poborskych tedy denné pfihlizela

devastaci vlastniho majetku.”?

V rodinném domé Poborskych dnes ziji dvé ze tfi déti Rudolfa Poborského. Rodina zde bydli

od roku 1946, v roce 1949 do n¢ho byli nast¢hovani fadem dal$i ndjemnici.

Rudolf Poborsky byl, podobné jako ostatni majitelé likérek, nejprve majitelem velkoobchodu.
To mu sice davalo skvélé zadzemi v pfimé komunikaci s cilovymi podniky, ale ne v komunikaci
se zakazniky. Jeho spole¢né podnikani ve firmé Poborsky & Holub nepotiebovalo vyraznéjsi

komunika¢ni strategii, jak miizeme vidét na ptilohach.”

Etikety velkoobchodu Poborsky & Holub byly vSechny piedtisténé, pouze s dotiskem nazvu
velkoobchodu. Takovy proces popisuje Vladimir Steiner v naSem rozhovoru, kdyz fika, ze
majitelé velkoobchodii méli velké mnozstvi etiket uz z prfedchozi ¢innosti a pouzivali je tedy i
pfi prodeji svych likéri. Analyzovat budu predtisténé etikety i ty jedinecné, které si lokalni
podniky nechévaly navrhnout piimo ke svym produktim. Velkoobchody se zaméfovaly
predevsim na distribuci zahrani¢nich vin, vzorky jsou svym stylem velmi podobné. Maji svétle

hné&dé pozadi a na ném rizné zpracované hrady a zamky podle ptivodu vina.”

V roce 1947 se likérka RPR dostala do Hospodatské skupiny velkoobchodu a zahrani¢niho
obchodu. V té dobé mél Rudolf Poborsky uZ jedenact zamé&stnanci.” Jako majitelé jsou
v pravidelnych vykazech, které se odevzdavaly, oznaceni oba manzelé, tedy Rudolf Poborsky

a Vlasta Poborska. A dale je uvedeno pét stalych a Sest zaméstnanctli na ¢astecny uvazek.

70 Ptiloha ¢. 7 — posudek nérodniho vyboru

"' HOFMAN, Karel. Staré rokycanské domy. Rokycany: Méstska knihovna, 2000.
2 Viz rozhovor s rodinnou Poborskych

73 Pfiloha ¢. 9 — velkoobchodni etiketa

74 Ptiloha ¢. 8 — typicka ukazka velkoobchodni etikety zahrani¢niho vina

75 Pfiloha ¢. 8 — mnozstvi zaméstnanct firmy RPR.
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Graficka identita firmy byla vytvotena studiem ,, /RO “. V dé¢inskych Podmoklech navrhovali
pro RPR etikety, logo i dal$i komunikac¢ni artefakty. BohuZzel o tomto vytvarném studiu se
v dé¢inském archivu nedochovaly Zadné informace. Vzniklo v roce 1945 a fungovalo do roku
1948 na rohu Thomayerovy a Teplické ulice. V décinském archivu je pouze torzo zivnostenské

evidence a jejich vlastni reklama.”®

4.1.4.2. Rozhovor se sourozenci Poborskymi

Medailonek k rozhovoru

Vzhledem k tomu, Ze se mi se sourozenci Poborskymi, dédici likérky RPR, nepodatilo sladit
termin, bylo nutné zaslat otazky k rozhovoru prostfednictvim e-mailu. Nejvice mé zajimalo,
pro¢ se ani jeden z nich nepokusil navazat na tradici a nevénoval se podnikdni v oblasti
likérnictvi. Jsou totiz jedini, z mnou zkoumanych likérek, ktefi se o to v devadesatych letech

ani nepokusili. Z toho divodu je také nejvice respondentt prave zde.

Rozhovor s dédici likérky RPR

Jak byste popsal/a vztah, ktery mate k likérce RPR?

V. Kasalova: Vztah k vyrobé¢ likérii a lihovin mého otce bohuzel nemdm zadny, nebot’ jsem se

narodila v roce 1953, tedy 5 let po znarodnéni.
R. Poborsky: K likérce RPR Zadny vztah nemam. Kdyz likérka zanikla, bylo mi jen par tydnt.

J. Poborsky: Protoze jsem se narodil v dubnu 1946 a otec si zfidil vyrobnu likéra a lihovin
spolu s velkoobchodem vina po skonceni II. svétové valky, v roce 1945 v Plzenské ulici
¢. 26 1/111, tak mi nebyl jesté ani 1 rok. V té dobé¢ jsme jesté bydleli v domée ¢. 104/ na Malém
namésti, ktery pattil Adolfu Strassovi, velkoobchodnikovi s kolonidlnim zbozim, u kterého byl
otec zaméstnan jako obchodni zéstupce od roku 1932 a po okupaci a odjezdu Strassovych do
Palestiny vedl tento kolonial otec a pan Holub az do konce vélky, kdy se Strassovi vratili,
ponechali si jen maloobchod, pan Holub pak vedl velkoobchod a otec si zfidil vyrobnu likért

a lihovin, ktera prosperovala az do kvétna 1949. Na tuto zivnost byla v tinoru 1948 dosazena

76 Pfiloha ¢. 10 — materialy ke studio IRO
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narodni sprava a az do kvétna 1949, kdy byla vyroba zastavena a likvidovéana, vykondval otec
funkci zmocnénce narodni spravy. Dle dochovanych fotografii jsem se jiz v roce 1947
pohyboval v koc¢ére a za doprovodu matky a vicdka DuSana v objektu Plzeniské 261, kde byla
vyroba likért a lihovin. Jediné, na co si vzpomindm, je az rok 1949 — to mi byly 3 roky — kdyz
probihala likvidace vyroby a otec odvazel naklad’akem fadu véci nutnych k vyrobé do

tehdejSich Zapadoceskych lihovari, n. p. Plzen-Bozkov, dnesni Stock Plzen-Bozkov.

Jak byste popsal/a pribéh a osobnost svého otce?

V. Kasalova: Po vojné v roce 1932 piiSel mij otec do Rokycan, kde pracoval u firmy Gustav
Strass, velkoobchod a maloobchod s kolonialnim zbozim, az do konce 2. svétové valky. Jelikoz
rodin¢ Strassovych se po peripetiich podafilo vystéhovat do tehdej$i Palestiny, aby se
zachranili pfed Hitlerovym fadénim, mu;j tatinek spolu se svym kolegou slibili této roding, Ze
firmu po dobu jejich nepfitomnosti povedou. To se také stalo a s onim kolegou ji vedli do roku
1943, kdy 1 ten byl zatlen, poté se az do osvobozeni v kvétnu 1945 staral o firmu tatinek. Po
osvobozeni se ucastnil vyprav do Némecka pro politické vézné. S koncem valky se rodina jeho
zamg&stnavatele vratila zpét do Rokycan a muj otec jim firmu vratil v naprostém potadku. Poté
se osamostatnil a v roce 1945 si zatidil malou vyrobu likért a lihovin, ktera trvala cca 26 mésict
a poté pokracoval pod narodni spravou az do zastaveni vyroby k 31. 12. 1948. Otec byl ¢estny,

poctivy a obétavy clovek.

J. Poborsky: Otec byl velmi komunikativni a pro svou praci zapaleny uz jako obchodni ptiruci
u Strassovych, a to jak za pultem, tak i jako cestujici po malych zivnostenskych kramcich.
V dobé¢ okupace se spole¢nikem podporoval rodiny politickych vézini a ihned po skonceni
valky 2x zorganizoval cestu a odjel pro rokycanské vézné v koncentracnich taborech
v Némecku. Otec také ve svém skladisti uschoval pfes valku model sochy mistra Jana Husa
podle navrhu sochate Vaclava Koukolicka, kterou planovalo mésto Rokycany zac¢atkem valky
vybudovat v Husovych sadech. Pfevezeni tohoto modelu z ateliéru v dobé okupace jiz
bylo velkym rizikem. J4 si jeho pracovni aktivity pamatuji spiSe az pozdé&ji, kdy po ukonceni
zivnosti pracoval nejprve v Pramenu, v letech 1950-1952 v Jednoté¢ a pak do roku 1956
v Masném primyslu v Klabavé. Od této doby byl pak zaméstnan az do své smrti v roce 1972
v Zemédé@lském a ndkupnim zavode v Rokycanech jako referent rostlinné vyroby, kam jsem za
nim c¢asto chodil, nebot’ to bylo v Plzenské ulici, asi 300 metri od naseho bydlisté. Myslim, Ze

kazdou praci zvladal, a hlavné ho bavila.
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R. Poborsky: Po Sesti letech valky a obdobi velkych nejistot pfislo osvobozeni a doba svobody,
ktera pro otce znamenala moznost uskutecnit své vize, které nasledné realizoval a stal se
podnikatelem. Tato doba trvala ale velmi kratce, zanedlouho pfiSel vitézny tnor 1948

a pracujici lid ho zbavil vSech svobod. To se stalo v dubnu 1949.

Popsal/a byste, jak se na Vasi rodiné vyvlastnéni podepsalo?

V. Kasalova: Vyvlastnéni se na nasi rodin¢ podepsalo, tedy ptfedevsim na rodic¢ich. Soucasti
aredlu, ve kterém meél otec svoji vyrobu, byl i na§ rodinny diim, v ném bydleli rodi¢e s mymi
bratry. Pozemek byl rozdé€len na ¢ast, kde je diim a ¢ast, kde byly vyrobni prostory a kancelare.
Po znédrodnéni az do roku 1991 ve vyrobnich prostorach a kancelarich sidlil statni podnik
,,Okresni vodohospodarska sprava®, takze pokud jsme se pohybovali, potiebovali tieba napf.
na zahradu, museli jsme pfes majetek, ktery ndm nepatiil. M¢li jsme prostor vykolikovany,
protoze kdyby byl n&jakym zplsobem ohrazen, nemohly by se otacet na prostoru velka
nakladni vozidla. Do naSeho rodinného domu poté pfibyla rodina, kterd byla dosazena
tehdejSim ufadem a bydleli zde az do roku 1974. Tatinek cely Zivot bojoval, aby nds
nevystéhovali z domu a pamatuji si, ze se branil néjakou klauzuli o rozmérech domu do 120
m2, které¢ nemé&ly podléhat znarodnéni. Ale 1 v pozdéjsich letech vodohospodaiska sprava cas
od ¢asu vznasela pozadavky s tim, Ze nam zajisti bydleni n€kde v byte, protoze stale chtéli dim
na kancelafe. Teprve kdyz se rozhodli, Ze postavi novou budovu kancelafi, tak si rodice

oddechli. Provoz podniku vSak ztistal stale u nas.

R. Poborsky: Vyvlastnéni se na nasi rodiné¢ podepsalo asi takto: doma se o tomto vibec
nemluvilo. Az do mych dvanacti let jsem o likérce viibec nic nevéd¢l, tedy n€kdy do roku 1961.
O tuto etapu jsem se zacal zajimat, kdyZ mi v Sesté tfidé na zakladni Skole jeden ,,hodny

spoluzak” vycetl, Ze jsem synem vykoftistovatele.

J. Poborsky: Na rodinné trable pii znarodnéni si nepamatuji, akorat vim z vypravéni maminky,
ze kdyz jsem byl jeste v postylce, tak ptisli do bytu n€jaci panové a prohledavali i mij slamnik,

na kterém jsem lezel. Asi hledali ukryté lahve s alkoholem.

Piedavaji se u Vas v rodiné néjaké historky k likérce? Prevypravél byste nam svoji

nejoblibené&jsi?

V. Kasalova: Historky se u nas pfili§ nepfedavaly, protoZe tatinek o tom sdm moc nemluvil,

myslim, Ze mu bylo vzdy dost uzko, a ja lituji, Ze jsem se vice neptala. Dost mi o té dob¢
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vypravéla maminka. Tatinek, aby nasi péticlennou rodinu uzivil, chodil kromé& zaméstnani

o vikendech vykladat vagény s obilim.

J. Poborsky: Historky z vyroby lihovin a likérti byly pro me jako dité€ tabu, a od roku 1964 jsem
zacal studovat medicinu a promoval v roce 1970. Od té doby uz zadny zavazek k obnoveni
znacky nepfipadal v uvahu, nebot’ od roku 1949 v objektu vyrobny byly kancelate a sklady
Zapadoceskych vodaren a kanalizaci. A to az do roku 1990, kdy ndm v ramci restituce byl
objekt navracen, ale bez znalosti, po stavebni zméné¢ a vzhledem k jinému zaméteni mému i

mych sourozenci nepfipadalo toto viibec v tivahu.

Citili jste v rodiné silny zavazek k obnoveni znacky?

V. Kasalova: Jelikoz mij tatinek zemfel na infarkt v roce 1972, v 61 letech, neméli jsme na co
navazat, ptresto, ze jeho specialitou byla ,,Rokycanska hotka“ a recepty jsme nasli. Z majetku
zbyly po letech provozu statniho podniku ,,Okresni vodohospodaiské sprava® poni¢ené budovy
a vSechny stroje, material, automobily atd., pokud si spravné pamatuji, byly zabaveny a

odvezeny do podniku STOCK Plzen.

J. Poborsky: Doma mam album se vSemi vinétami likéri a lihovin, které tata vyrabél pod
znackou RPR a posledni 1dhev Rokycanské hotké, kterd byla 1éta ve sklep€, jsme vypili v roce
1979. Jinak z té vyroby mame jest¢ n€jaky médeény trychtyt a dva prazdné dubové sudy, a to
je asi vse.

R. Poborsky: Zavazek bych mozna citil, ale bylo tézké ho realizovat. Po roce 1989 z likérky

RPR nezustalo zhola nic, ¢lovék nem¢l zadné know-how.

Jaké byly z Vaseho pohledu hlavni diivody pro to nepokracovat v tradici firmy?

V. Kasalova: V roce 1989 mi bylo 36 let a myslim, ze v tomto oboru bez jakéhokoliv zazemi

bych nebyla schopna navazat.

Mate néjakou oblibenou reklamu nebo etiketu znacky RPR?

V. Kasalova: Rokycanska hotka, znacka RPR, kterou jsem vid€la vyrytou napf. na pecetich,

hodinkéch, sklenicich, popelnicich, zrcadlech apod.
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R. Poborsky: Oblibenou reklamu, ani oblibenou etiketu znac¢ky RPR nemém, mimo jedné

prazdné ldhve znacky Rokycanska hotka, jejiz obsah jsem si vychutnal v roce 1979.

Zavér k rozhovoru

Z rozhovoru je patrné, ze se ani jeden z dédicti nenachazel po revoluci profesné v situaci, ktera
by vedla ke znovuobnoveni rodinného dédictvi. Je vSak citit, ze rodina se k odkazu likérky
stale vztahuje. Na rozdil od pana Metelky, ktery v rozhovoru vypovédél, ze o dédictvi nemél
mnoho informaci a etikety ani recepty se v rodin¢ nedochovaly, zde ziistalo leccos dokonale

zachovano. Vzhledem k okolnostem, které dédicové zminuji, vSak k obnoveni znacky nedoslo.
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4.2. Srovnani komunikace likérek

Komunikace tfi vybranych likérek byla zadsadné odlisna. Zatimco Rudolf Poborsky a Antonin
Metelka pouzivali k prezentaci pfedevsim piedtisténé etikety a osobni kontakty navazané pres
ptvodni velkoobchod, u firmy KORD Pta¢nik existovala jiz tehdy komplexni strategicka
komunikace. Na druhou stranu prvni dvé jmenované dokazuji, jak vypadala realita mensich
a stiednich podnikatelll. Ze ziskanych materiald je vidét, Ze firma KORD Pta¢nik méla az 75

zaméstnanci, a tedy vét§i moznosti budovat povédomi o své znadce.”’

V nasledujicich tfech kapitolach se budu vénovat popisu dochované komunikace jednotlivych
likérek. Jednd se o zajimavou ukazku rozdilnych znacek, které se v lecCems shoduji.
Komunikace mozna tehdy nebyla to nejpodstatnéjsi, protoze firmy nedokazaly vyrobné
saturovat vétsi trh a soustfedily se pfedevsim na ten lokalni. Kvuli tomu se mensi spolecnosti
nemusely vzajemné zasadné odliSovat. Navic pokud pfihlédneme k tomu, Ze nékteré etikety
byly podobné nebo stejné jako u narodnich podnikd, miizeme fict, Ze svym zptisobem vyrobky

malych likérek vyuzivaly i popularity velkych dodavateld.

V popisu komunikace za¢neme u té tehdy nejmensi likérky Antonina Metelky, ktera fungovala
v moravském Vyskové. NavaZzeme stfednim podnikem RPR — Rudolf Poborsky Rokycany,
ktery uz zazival rist a mohl si dovolit zacit planovat strategickou komunikaci. A nakonec
likérka KORD Ptacnik, kterd uz méla i velké svétové plany na expanzi a vybudovanou znacku.
Zvlastni pozornost budu vénovat loglim, kterd fungovala jako zasadni nastroj k odliSeni od
konkurence. Tvorba loga a jeho atributy jsou dal$im ze zasadnich néstrojl, na kterych je dobie

vidét vyvoj firem.

7 Ptiloha ¢.11 — mnoZstvi zaméstnancil firmy KORD Ptagnik
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4.2.1. Likérka Metelka

Jak uZ bylo feCeno v rozhovorech, z firmy Metelka se zadné véEtSi mnozstvi artefakt
nedochovalo. Pouze predtisténé etikety s dotiskem nazvu podniku. To mizeme vidét na tiech
vybranych ptikladech. Tyto pfedtisky neprezentuji nové produkty, a to je dano predevsim tim,

ze likérka fungovala pro potieby vlastniho odbytiste, hostince.

Firma tedy nepracovala s origindlnimi etiketami nebo lahvemi, protoze nevyrabéla tak velké
mnozstvi. Zasadni byla osoba majitele, ktery provozoval také velkoobchod s vinem
a lihovinami. Diky tomu mél vybudovanou fadu kontaktd s ostatnimi podnikateli v okoli
a svlj vyrobek jim nabizel osobné&. Zatimco jiné likérky musely fesit, jak hledat dalsi odbytisté
a oslovovat nové maloobchody a restaurace, podnikatelé z velkoobchodti uz takova mista dobie

znali.

V tomto piipadé nebylo nutné, aby se znacka odlisila od konkurence komunikaci. Na prvni
pohled se muze zdat, ze likérnictvi bylo pro rodinu spiSe druhotnym podnikanim, ale Bohumil
Metelka, syn zakladatele, se chtél po studiu likérnické Skoly v Praze zamé&fit predevsim timto

smérem.’?

Ackoliv tato likérka byla v dané dobé nejmensi, je jedina z vybranych, kterd dodnes funguje.
Dobové komunikace sice nebyla propracovand, na druhou stranu na historicky odkaz dnesni

majitel Usp&Sné navazuje.

Etikety

Pro zakladni rozbor jsem vybral tfi etikety, které ukazuji, Ze firma nebyla jest¢ ve fazi, kdy
meéla vlastni funkéni logo. Vyuzivala predtiSténé vzory, které oznacila pouze nazvem podniku.
A svym stylem casto piipominaji dobové vinné etikety. Maji stejnou barvu
a neobsahuji, krom¢ nevyraznych barevnych vzort zadné symboly, pouze nézev produktu

a vyrobce.”

Tyto etikety jsou dikazem komunikace menSich likérek po celé republice. Mizeme je vidét
1 v poc¢atcich likérky RPR — Rudolf Poborsky Rokycany. Byly nejjednodus§im komunikac¢nim
nastrojem, ktery si mohla firma vybrat a nastavit. Stacilo osloveni tiskafe a vybér majitele

z katalogu. Tiskaf poté ptipravil vybrané etikety k produktim s ndzvem daného vyrobce.

8 Milan Metelka: Tata byl ohromny dobrak, o dolech nerad mluvil. Metelka — likéry, absinty a dalsi alkoholické
napoje [online]. Copyright © 2021 Milan METELKA, a.s. [cit. 22.12.2022]. Dostupné z:
https://metelka.cz/historie/tata-byl-ohromny-dobrak-o-dolech-nerad-mluvil/

79 Ptiloha ¢. 8 — vinna etiketa
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Rosbassky likér®

Rosbassky

likér

A. METELKA;

vyroba lihovin,
VYSKOV

Receptura Rosbasského likéru se bohuzel nedochovala, ale s vysokou pravdépodobnosti se
jednalo o Zalude¢ni bylinnou hotkou skladajici se ze specifické kombinace bylinnych slozek.
Napovidd tomu i pozadi, na kterém jsou vidét rizné druhy bylin. Nazev odkazuje

k oblasti v Hesensku.

Predtisténa etiketa obsahuje pouze jméno produktu, oramovani, sérii ilustraci, a nakonec nazev
firmy vyrobce. Ordmovani pfipomind vinnou révu, kterd se Casto objevovala na vinnych
etiketach. Cervena barva doplnéna zlatymi vyhonky byla symbolem zahraniénich vinafstvi a
odkazovala na dobry pivod vina. Nevyrazné ilustrace v pozadi ukazuji byliny, které
pfipominaji sloZzeni vyrobku. Déle také tyto motivy vyvoldvaji dojem pfirodnosti
a zdravého pfinosu. Je dulezit¢ si uvédomit, Ze konzumace zaludecnich likérG byla

prezentovana jako soucast 1écby, coz miizeme vidét 1 v dobovych reklamach.

Celkové ale etiketa pfipomina spiSe vinny produkt, vyraznéji byl komunikovan bylinny likér

Hubertus, specidlni vyrobek znacky.

80 Pi{loha &. 12 - Rosbassky likér firmy Metelka
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Liqueur de Chartreuse

Liqueur De Chartreuse je specificky bylinny likér se silnou kofenénou chuti. Vyrabi se
z horskych bylin a vinovice. V normaliza¢nim seridlu Byli jednou dva pisati se objevil pod

nazvem Sartrezka.
Tato etiketa je nejobycCejnéj$i a obsahuje pouze kvétové rdmovani s uprostied vepsanym
nazvem produktu a firmy. Vyraznéjsi okraj znovu evokuje bylinny zédklad napoje a zdiraznény

je francouzsky ptvod.

Na tomto vzorku vidime minimalni rozdily oproti vinim, kterd bylo mozné nalézt
u jednotlivych velkoobchodnikii. Barevné zpracovani je témeét stejné i motiv rdmovani

s kvétinovym prvkem se u dobovych etiket na vinech ¢asto opakoval.
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Likér Wolga

WOLGA

Jemny hotky likér Wolga je pro firmu dodnes zajimavy. Etiketa na prvni pohled vypada jako
predtisténd, ale v rodin¢ Milana Metelky se fik4, Ze likér Wolga je poctou manzelce zakladatele
Antonina Metelky Olgy. Pokud totiz otofime prvni pismeno vzhiru nohama, tak zlstane
pismeno M a s trochou fantazie to miize znamenat Metelkova Olga. Nazev samoziejmé také

odkazuje k ruské fece Volze.

Tento vzor je zajimavy i grafickym zpracovanim. Kromé ndzvu vyrobku a firmy obsahuje dalsi
pozoruhodné prvky. Prvnim z nich jsou vlny v pozadi, které odkazuji k fece Volze. Dalsi dva
prvky uvidime i u jinych etiket, tedy erb s rytifskou ptilbou a dvé ruce s koktejlovymi
sklenicemi.

vvvvv

spolecenské vrstvy. A dvé ruce se sklenkami ukazuji na socialni aspekt. Dohromady symboly
vyjadiuji, Ze konzumaci produktu se zakaznik pfiblizuje k vySSim vrstvam a jejich
spole¢enskému zivotu.

Symboly, které jsou obsazené na této etiketé, jsou vidét i u dalSich vybranych likérek. Prvky

vyvolavajici dojem pftibliZzeni se k aristokracii jsou opakované a daji se oznacit za vzorec.
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Bohuzel ptivod likéru a etikety se nepodatilo dale dohledat, proto se piibéh dochovany v rodiné

Metelkovych neda ovéfit.

Zavér

Jak uz bylo fe¢eno v rozhovorech, z firmy Metelka se nedochovalo vétsi mnozstvi artefaktt.
Pouze predtisténé etikety, které jsou soucasti sbirky Vladimira Steinera. Jejich rozbor ukazuje,
ze se podnikatelé celkové snazili vyvolat specifické dojmy pro rtizné typy produktd. Primarné
tedy to, Ze pitim likéru se zdkaznik pfiblizuje aristokratické vrstvé. Dale je zajimavy motiv
odkazu na zahranici, jelikoz u vSech nazvl se jednd o propojeni se zahrani¢ni destinaci.
Podobné je tomu i u vinnych etiket, které se ¢asto honosily jmény mist piivodu. Tato vlastnost

nebude u dalSich dvou vybranych vyrobcti viibec zastoupena.

4.2.2. RPR — Rudolf Poborsky

Likérka RPR existovala pouze ve tfech povalecnych letech, pfesto jeji komunikace
zaznamenala zajimavé promény. Na pocatku komunikovala podobné jako likérka Metelka, ale
pozdéji se zacala prezentovat vlastnimi origindlnimi etiketami a plakaty ve spolupraci se
studiem IRO Podmokly. Décinské reklamni studio se podilelo na vét§ing€ reklamnich materialt
pro firmu RPR. Bohuzel se o ném v déc¢inském archivu nedochovaly téméf zadné informace,
pouze torzo zivnostenské evidence a reklama.” Podobné jako likérka RPR vzniklo studio IRO

v roce 1945 a fungovalo do roku 1948.
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Logo®

ke 5 » ?OPﬁﬂ‘t'l'
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Zakladnim nastrojem diferenciace znacek jsou loga. Z dneSniho pohledu je piekvapivé, Ze se
likérky v prvni fazi obesly bez nich. Loga pfichazela az v dal§im kroku, kdy bylo potieba se
vice odlisit, oslovit nové zadkazniky a etablovat se dale. Rudolf Poborsky ptivodné vyuzival
rovnéZ pouze piepis nazvu, logo ze studia IRO zacal pouzivat ve chvili, kdy spole¢nost
prezentoval i1 skrze reklamni pfedméty. V té dobé se objevilo i na etiketach a plakatech. Je

ziejmé, ze planoval dal$i rozvoj, ptestoze doba byla komplikovana.

Na logu vidime pecet’ se zkratkou nazvu firmy RPR. Pecet’ je symbolem kvality a diilezitosti,
svym zpusobem oznacuje instituci, néco, ¢emu je mozné diivéfovat a co ma historickou tradici.
Uprostied peceti vidime pismena RPR, coz jsou inicidly majitele Rudolfa Poborského a prvni
pismeno nazvu mista, kde firma sidli, tedy Rokycan. Lokalni patriotismus je dalsi atribut, se

kterym se podnikatelé v povalecném obdobi silné ztotoznovali a pozorujeme to i u firmy

81 P¥{loha &. 16 — logo firmy RPR
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KORD Ptacnik. Kromé toho je zajimavé velikost pismena P. To nakonec stavi pfijmeni na

vvvvv

Etikety

Na etiketach této likérky je nejlépe vidét riist a proména. Na pocatku predtisténé varianty
produktti objednané u prazského tiskate Vladimira Travlejeva, poté zapojeni grafického studia
a cesta k originalité. Je tu tedy rychly pferod z mensi firmy na stfedni, kterd uz si mize dovolit
pracovat na své prezentaci. Etikety na rozdil od téch u pana Metelky nepiipominaji vinné,
naopak maji zcela jasné symboly. Jsou viditelné na prvni pohled a maji za cil vyvolat dojem

presné uréeny pro dany produkt.

Kminka?®?
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kv rhEngch Mdm{aﬂh pFissd dis
ik n mn:‘lrll:\!
iad vyribind kminmy Euic ddin-
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B om r:Jlépc m&uﬁn dutife

F.udolf I"CIB-DRSK‘? ﬂ 44
tﬂ Iikérds a Hkowin E = 3 [
AN 4T b

L

V prvni poloviné dvacatého stoleti byla kminka v ceskych hospodach velmi populdrni.
Vyréabéla se maceraci kminu v €istém lihu. Znovu se jedna o klasicky Zalude¢ni likér, ktery
m¢él mit zdravotni ucinky: ,, ... ode mne peclive vyrabeény likér ucinkuje vyborné na zazivani
a muze byti jako dobre chutnajici vyborny zdravotni prostredek nejlépe doporucen.*. Tato

citace z predtisténé etikety ukazuje, Ze se nejednalo pouze o rokycanskou likérku, ale o obecny

82 Pi{loha &. 16 — kminka firmy RPR
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piistup.

Jednotlivé prvky sice znovu pracuji s riiznymi symboly vysSich tiid, jako jsou vaviinové vénce,
erby nebo zamek, ale také jsou doplnény o ruralni motivy. Zeny po stranach jsou stylizované
do archetypu ,,selky*. Jedna s obilim a srpem, druh4 s likérnickou vybavou. Misto kvétinovych
motivi si u horniho erbu miizeme povsimnout obili, které znovu pracuje s pivodem lihoviny
— je z cCisté obilné kotalky. Na vzorku funguji opakované symboly aristokracie v zajimavém

kontrastu se zemedélskymi motivy.
Tato predtisténa etiketa zaujme svou bohatosti. Obsahuje toho opravdu hodné. Na druhé strané
je zajimava prace se symboly, protoze popisuje piibéh vzniku i néstroje. Zobrazuje sklizen

i lihovarnickou techniku potfebnou k vyrob¢ napoje.

Tuzemsky RUM®

8 P{loha &. 17 — Tuzemsky rum firmy RPR
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Dalsi produktovou etiketou je tuzemsky rum, ktery na trhu fungoval jako levnéjsi ndhrazka
zahrani¢nich znacek. Vznikal dochucenim potravinafského lihu rumovou tresti. Tato etiketa
nema takové cileni, jaké vidime u likért, praveé proto na ni absentuji symboly navozujici dojem
spolecenské ritualizace, a naopak se na nich objevuji asociace spojené s prostou konzumaci

rumu.

Hlavni roli na etiketé¢ hraje lod’ s lampou na pfidi, ndpis RUM a oznaeni procentudlniho
zastoupeni alkoholu. Lod’ s bilou plachtou evokuje plavbu, ale ve spojeni s lampou konotuje
spiSe dobrodruzstvi. Lampa na pfidi naznacuje cestu do nezndma nebo, v tomto piipade,
neocekavané zazitky. Spojeni lod¢ a silné¢ zvyraznéného napisu navic vyvolava asociace
s piratskym Zivotem. Tyto znaky vytvareji piijemnou atmosféru dobrodruzstvi mimo vsedni
zivot. U spotiebnich lihovin se u etiket objevuje predevSim naznak toho, co mulzete pfti

konzumaci zazit. Zadné dimysIné hry na vyssi spolecnost, ale prosté zazitky v opilosti.

Zajimava je hra s napisy. Napis ,, Tuzemsky“ je mnohem méné vyrazny, vstupujici do lodi,
zatimco akcentované slovo ,,RUM“ vystupuje z etikety. Mistni vyrobci lihovin se snazili
upozadit nepravy pivod rumu a zbavit se rozdili mezi pravym a tuzemskym. Poslednim
prvkem, jenz se v komunikaci likérky RPR objevuje opakovang, je pecet’, ve které se tentokrat

objevuje procentni zastoupeni alkoholu v daném vyrobku.

Tato etiketa je zajimavd hlavn€ rozdilem mezi typem alkoholu, jako je vodka, rum

a zelena, a sofistikovanéjSimi vyrobky, jakymi jsou likéry.
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Rokycanska horkad

Kli¢ovym vyrobkem likérky RPR byla Rokycanska horka. Napoj se specifickou recepturou
a vlajkova lod’ firmy. Bylinné Zaludec¢ni likéry jako digestiv maji i dnes, oproti jinym druhtim
alkoholickych ndpojii, zvlastni postaveni. Rokycanska horkd méla tajnou recepturu a byla

prezentovana jako lokalni original.

Na etiketé najdeme vyraznou postavu mnicha nebo cirkevniho hodnostare, ktery drzi v ruce
sklenic¢ku a zakryva si Gsta. Dal$im prvkem je znovu pecet’ se ttemi svatopetrskymi kli¢i. Obraz
naznacuje, Ze mnich nechce, aby n¢kdo prozradil, ze si doptava tabuizovanou slast, jakou je
Rokycanska horka. V pozadi stoji klaster, jehoz portal tvoti zdroven okraj.

Etiketa pracuje s porusovanim pravidel, se kterymi majitel likérky pii komunikaci rad pracoval.
Piti likéru se ptfirovnava k malé rebelii proti autorité. Znovu se objevuje i symbol peceti, ktery

se postupné v nové podobé¢ stava logem firmy.

84 P¥iloha ¢. 18 — Rokycanska hotka firmy RPR

56



Novinové inzeraty®

ilndak Jedind Rokyvycanaska

V inzeratech je patrny diraz na komunikaci loga ,, RPR “, dopliuje ho slogan. Prvni ¢4st zni:
,,Nejen pro dobrou naladu, ale i pro zdravi, Zadejte vina a likery firmy...* Spole€nost tim opé&t
pfipomind svou doménu. Rudolf Poborsky nechtél byt spojovan s dovozem vina, ale
s vyrobou likéri. Zaludeéni likéry nebo i jiné napoje, jako napt. kminka, jsou dodnes

povazovany za napoje zlepsujici traveni.

Nasleduje nazev firmy s telefonnim Cislem a samostatny slogan: ,,Pro Zaludek jedind
Rokycanska bylinna. “. Odkaz na originalni vyrobek spolecnosti, vlajkovou lod’ likérky,
Rokycanskou hotkou. Reklamni heslo pracuje jako jednoducha fikanka velmi dobte. Pro celou
tisténou komunikaci je typicka az prvorepublikova hravost slov i obrazl. Inzerat mél za cil
rozsifit povédomi o znacce. Vyrazny nazev upoutdva prvni dojem zdkaznika opakovanim
pismene ,,R*“. Inzerat neza¢ina hlavnim sdélenim, ale sekundarni informaci, nuti tak zdkaznika
precist cely text a dostat se az k hlavnimu produktu firmy. To je piesn¢ opacna strategie, nez

kterou mé vétSina public relations sdéleni dnes.

Na dalsi ptiloze®® je jasné vidét, Ze inzeraty maji velmi podobny styl. Jedna se o jednoducha
sd€leni, piesto Rudolf Poborsky zajimavé pracuje s vyuzitim sloganu vazajicimu se
k ,signature” vyrobku. Diky tomu je vidét originalita nabizenych produkti i lokalni
patriotismus. Vyrazné&j$i podil patii velkym narodnim podnikiim s vét$im inzertnim prostorem,

at’ uz uvnitt casopisu, nebo na obalce.

8 Piloha ¢. 19 — Novinovy inzerat likérky Rudolfa Poborského
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Letak3®

Propagacni letadky firmy obsahovaly jméno znacky, vybér nabizenych produkti, logo a etiketu
Rokycanské hotké s ruéné psanym podpisem majitele. Na letdku vidime budoucnost
strategické komunikace, kterou studio IRO pro znacku planovalo. Jednotlivé aspekty
komunikace se graficky sjednocuji a vystupuji hlavni hodnoty, které¢ chtél zakladatel
prezentovat — lokalnost a velkou nabidku. Jméno majitele a mésta dopliuje logo ,,RPR*

a pfidava se seznam hlavnich produkti znacky.

Pozlaceny okraj a celkové zvyraznéni hlavniho vyrobku funguje v ndvaznosti na novinovou

inzerci.

Autofi uz nepotiebuji dale pfipominat hlavni produkt, a tak ho nezminuji ve jmenném seznamu

polozek. Letak je napadny spojenim narodnich barev doplnénych o pozlacené okraje etikety.

Zavér

Komunikace RPR — Rudolf Poborsky zac¢ind pracovat s vétsim mnozstvi kanalii, a navic se
stava profesionalizovanou. Pry¢ jsou doby, kdy se majitel bez vétsiho kapitalu rozhodl oslovit
prazského tiskate pouze pro pfipravu piedtisténych etiket. Naopak oslovuje grafické studio
ptipravujici propracovanou novou identitu znacky. Jeho névrhy a prvky se pak objevuji na

vSech zpracovanych materialech.

Je vidét zasadni pokrok v ptistupu k dilezitosti komunikace. Z malé firmy zaméfené hlavné na

8 priloha &. 20 — Letak likérky Rudolfa Poborského
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vyrobu k firmé stiedni, kterd uz musi ukézat, ¢im se od ostatnich odliSuje a pro¢ by si ji mél

zakaznik vybrat.

4.2.3. Likérka KORD Ptac¢nik

Jan Ptacnik zalozil svou likérku z téchto podnikatelll jako prvni, v povale¢né dobé méla pies
70 zaméstnanct. To je pétkrat vice nez likérka RPR — Rudolf Poborsky Rokycany na konci
svého fungovani v roce 1948. Likérka KORD tedy do povalecného obdobi vstupuje uz jako

etablovana znacka s vybudovanou komunikaci.

Firma se neboji pouzivat ty nejmodernéjSi metody prezentace. Vidime to na fotkach
z vystavnich akci a z prezentace produktii. Navic se zaméfuje 1 na navrhy vlastnich lahvi, ve
kterych prodava své vyrobky. Tyto lahve, naprosto jedinecné, jsou také soucésti celkové
komunikace prezentujici spolecnost pana Ptac¢nika. Je zfejmé, Ze KORD Ptacnik mél jeste
jednu zasadni odliSnost, a tou byla jeho exportni role, pravé i diky svétovym ambicim se znacka

profilovala mnohem vyraznéji nez dvé dalsi.

Logo®’

Z dochovanych materialti vidime, Ze béhem valky a tésné po ni se vyrobky oznacovaly logem
ve tvaru erbu s pismenem P a chemickou baitkkou. Znovu pozorujeme aristokratické prvky,
které evokuji Slechtu, ty se v komunikaci likérek objevuji opakované. V obecném méfitku se

Casto vyskytovaly i na predtiSténych etiketach, jak jiz bylo zminéno.

Dal$im motivem bylo pismeno P odkazujici ke jménu rodiny. Symbolizuje rovnéz snahu

vybudovat rodinnou firmu.

Poslednim aspektem je chemické baiika. Ta pfedstavuje vysokou miru profesionalizace, ale

také odkazuje k tomu, o ¢em hovofil pan Metelka v rozhovoru. Likérnictvi je uméni, neni to

87 P¥{loha &. 21 — loga firmy Pta¢nik
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jen kombinovani alkoholu, ale vytvafeni chuti, které zdkaznika zaujmou. Vysoka
profesionalizace vyrobniho procesu byla jednim z komunikovanych témat, jak mizeme vidét

na reklamnich dobovych fotkach.

Logo spole¢nosti se v obdobi mezi rokem 1945 a 1948 proménilo, protoze se budovala exportni
cast firmy. To urCené pro export sice zustava ve tvaru erbu, ale mizi ptredchozi atributy.
Objevuji se zcela nové, Sesky lev a kord. Cesky lev navazuje na zemi ptivodu a kord je spojnici

s ptivodni znackou. Naopak zcela mizi jméno majitele, které by v zahranici nefungovalo.

Etikety

Na rozdil od dvou predchozich vybranych firem nepouzival KORD Ptac¢nik zadné predtisténé
vzory. VSechny byly pfesn€ navrzené a primarni roli v nich hralo logo s vyraznym pismenem

P.

U spolec¢nosti Ptacnik je na grafickém zpracovani dobie vidét i rebranding a oddéleni znacky
pro export. Vybrané etikety ukazuji promény v jednotlivych obdobich na riznych typech
produktii.

Gin®®

Jednoducha etiketa, na pozadi jalovec, ze kterého je napoj vyroben. Ma celkové erbovni tvar
korunovany mensim erbem s pismenem P. Jedna se o jednu z téch nejstarSich, se kterou likérka
Pta¢nik zacinala. Stejné uvazovani je videt i na dalSich etiketach z této doby, napf. na visiiovici

a Ibis brandy. Na téch se opakuje motiv vyrazného hlavniho prvku, at’ uz ovoce nebo hry s

88 Pi{loha &. 22 - etiketa gin firmy KORD Pta¢nik
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nazvy u Ibis brandy. V budoucnosti firma navazala na stejny styl, tedy jednotny tvar etiket se

shodnym umisténim loga, ndzvu znacky a tsttednim motivem vyrobku.

Jednoduchost byla velmi ucinnd, sjednoceny vizual zptsobil, ze ze v§ech vyrobkl bylo zjevné,
ze patii pod jednu firmu. Zajimavosti jsou vyvozni etikety z tohoto obdobi, které jesté nepracuji
se znamkou KORD, ale stale se znackou Pta¢nik. Opakuje se shodné grafické zpracovani,

pouze s cizojazycnym nazvem produktu.

Ovocné destilaty®

T EINES <
DESTILLA 3 DES

Destilaty z ovoce s vysokym obsahem alkoholu. Vizualné podobné grafické zpracovani, at’ uz
se jedna o produkty u nas historicky popularni, nebo ty, které nejsou ptivodni. VSechny tyto
napoje se vyznacuji tim, ze se piji po malych douscich a vychutndvaji se. Jednd se tedy

o svatecni piti zalozené na kvalité, nikoliv na kvantitg.

Na pozadi se vzdy objevuje ovoce, ze kterého je napoj vyroben. Autofi vizualu pracuji
s hodnotou autenti¢nosti produktu a chtéji ukéazat, ze opravdu obsahuje to, co obsahovat ma.
Etikety tohoto typu se objevuji v dalSich zpracovanich ve stejném rozlozeni grafickych prvkda,

je patrna kontinuita.

% Pi{loha &. 23 — ovocné destilaty firmy Pta¢nik
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Vodka®*
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Vodka firmy KORD Ptacnik s logem, které je ale tentokrat upozadéno. Vyrazné vystupuje
predevsim napis vodka doplnény o nazev v azbuce. Piti neni ur€eno na Zadnou slavnostni

konzumaci, pravé proto jen jednoduse komunikuje v obou jazycich.

Tento exportni vyrobek je zajimavy také vyraznym rdmovanim. Kvétinové prvky, které pracuji

se slovanskymi venkovskymi motivy. Ty evokuji zemi ptiivodu a pro zahrani¢ni trhy mohou

byt t¢innou komunikacni strategii.

Na exportnich etiketach je dobie vidét komunikace k zahrani¢énimu zékaznikovi se snahou
priblizit lokalni kulturu za hranicemi. Vidét to mizeme i na dalSich ptikladech, napft. visniovce

a Zubrovce. VSechny maji zajimavé slovanské grafické prvky, doplnéné o dvojjazycny text.

Priklady téchto etiket jsou vidét na piiloze €. 24.

%0 Ptiloha ¢&. 24 — vodka firmy KORD Ptaénik
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Kminka *!
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Kminka je typicky ¢esky alkohol, ktery vznika jednoduchou maceraci kminu ve vodce. Tento
napoj u nds ma silnou historickou tradici a bylo ho mozné vyrdbét i doma.
Etiketa piiblizuje ¢esky produkt zahrani¢nim zakaznikiim. Pracuje s vyraznym napisem kmin,
s erby a s rAmovanim se slovanskymi kvétovymi vzory. Vidime, jak firma sjednocovala svou

komunikacni strategii a vyuzivala podobnych prvki pro lokalni i zahrani¢ni trh.

Tato etiketa zaroveil odkazuje na komunikaci, kterou nalézdme v brozurce pro zahrani¢ni

obchod.

% Pfiloha ¢. 25 — Kminka likérky KORD
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Lahve a broZurka likérky KORD?*?

KORD

Sresh SruitSiqueurs

Few are the countries where centuries old tradition and modern
progress o harmoniously blend as in Czechoslovakia, the
country of KORD Fresh Fruit Ligueurs.

Secret recipes, handed down for generations, tell how to

THE ART OF DRINKING

fine liqueurs was best described by extract all the sunshiny goodness from the selected tree-ripened
Talleyrand, Louis XVIII famous fruits. Only fresh s are used in the production of KORD
Minister — “First, you caress the cordials, and there are no essences or synthetics used in ob-
olass with the palw of your band 1o taining the high aleoholie contents,
as fo warm it, Next you rotaie the -l,—hu ]n“-]}f KORD glsswase is another accomplishment of
Jigueir geatly in order to liberate its raese people whose skill is on display with many achicvements.
S AT B e AW o :1'[1:- l-:ll'g(,"ST I.‘ar]?.ﬁ.-'t in .rl'.c world in New York's Waldogd-
woss to inbale its fragrance and bold Astoria . . . the tiles of the Holland ITu:l:]L'] -+ the castings
of the mammoth Niagara power station . . . the famous rock

it to yomr ey fo admire its fine color — : G
Fuoad, ; Ji crystal exhibited in the Morgan Museum - a variety of attain-

ments by the same people who are proud of their traditionally
steeped monuments that are shown on the pages that follow,

awd then? ... You pat yoar glass
dows again and begin fo falk"

(4

Naprosto jedine¢nym komunikaénim artefaktem je dochovana brozurka pro export, v niz jsou

rovnéz vidét atypické lahve navrzené piimo pro dany napoj. Kromé nich publikace predstavuje
také mozné zpusoby servirovani, origindlni baleni a miniatury ve stejném provedeni jako velké

lahve.

Unikatni lahve odkazuji na ceskoslovenskou historii a povésti. Naptiklad Creme de Cocoa a
kotiska hlava jsou spojeny s vojeviidcem Janem Zizkou, Kminka s krumlovskou bilou pani a
Zubrovka s prvnim Pernstejnem. To v§e v ndvaznosti na ¢eské sklarstvi. Tyto povésti a lokalni
ptibchy ptiblizovaly ¢eskoslovenskou historii a slovanskou kulturu zahrani¢nim konzumentiim

a odbératelum.

92 Ptiloha ¢. 2 - brozurka firmy KORD Pta¢nik
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Pravé diky produktim spojenym s piibéhem se buduje vztah mezi konzumentem a znackou.
Originaly vzbuzuji zvédavost a brozurka dopliiuje, pro¢ maji specificky styl. Pisobivym
ptikladem jsou unikatni pokreslené napadité lahve, na kterych jsou vyobrazeny slovanské

tance. K nim se vaze ptibéh Janosika:

,»Po mnoho stoleti byli Slovaci odkdazani na milost feudalnimu systému. V case Janosika,
mladého pastyre, ktery shromazdil svij lid a odhodil jarmo utlaku. Pri pokusu zachranit svého
uveznéného otce, Janosik zabil néekolik muzii svého viadce a uprchnul do hor. Tam shromazdil
skupinu vyhnancii a zacal se mstit na utlacovatelich. Brzy se z ného stal slovensky Robin Hood
a pro lid symbol svobody. Jako jeho vzor bral od bohatych a daval chudym. Rikalo se, Ze je
neporazitelny, protoze nosil kouzelny opasek. Celé armady byly vyslany, aby ho zajali, ale
nikomu se to nepodarilo. Ne dokud nebyl zrazen a konecné uveéznen. Sice mu byla dana milost,

ale posel dorazil prilis pozdé a Janosik byl popraven 16. kvétna v roce 1713.”

Vse je sjednocené, grafické prvky se opakuji, jak na etiketach, tak v brozufe. Na konci najdeme
kapitolu s recepty, které I1ze z produkti znatky KORD pfipravit. Rovnéz je mozné doplnit i
recepty vlastni, brozurka k tomu vyzyva. Kazdy detail je peclivé propracovany, az se zda

neuvéfitelné, Ze se jednd o propagacni materidl stary tolik let. Naprosto spliluje parametry
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kvalitni produktové prezentace soucasnosti.

Zavér

Firma KORD Pta¢nik méla dokonale propracovanou komunikaci, ktera piekracovala hranice
Ceskoslovenska. Velmi komplexné se postavila k propagaci zna¢ky a jednotlivych produkti a
podafilo se ji vytvofit uceleny koncept, ktery byl zarukou kvality a v nékterych piipadech
presvedcil zdkaznika, Ze kupuje luxusni produkt i diky obaltim, které ptisobily krasn¢ a mély

navic myslenku.

66



5. Diskuse

Kazda z vybranych znacek byla v relevantnim obdobi na jiném stupni rozvoje. Proto se v jejich
prezentaci odrdzi odliSny pfistup. Na likérkdach KORD Pta¢nik a RPR — Rudolf Poborsky je
vidét velkd snaha o dals$i rozSifovani firmy i pies neptiznivé okolnosti.

Z vyzkumu vyplyva, ze délici ¢arou mezi komunikaci malé likérky a stfednim podnikem bylo
vytvofeni loga. U nejmensi likérky Metelka se zadné takové nedochovalo, nebylo nezbytné
potieba se odliSovat v o¢ich koncového zékaznika. Logo, v podstaté podpis firmy, se tedy stava
znakem Uspé$ného rozvoje, a pravé proto jsou na ném casto zvyraznéna jména majitelt
ve spojeni s aristokratickym symbolem: erbem nebo peceti. Tyto prvky jsou dikazem, ze
majitelé chtéli vyzdvihnout tradi¢ni hodnoty a vybudovat rodinné firmy, a jsou také odpovédi
na vyzkumnou otazku. Odkazuji na postup spoleCenskym zebfickem ¢i na fakt, Ze se
podnikatelé mohli po spolecenskych zménéch, a obou svétovych véalkach, vnimat podobné jako
Slechtické rody. To je ale stavélo do opozice k délnickému lidu, protoze, ¢im byla Slechta pro
zemé&délce za feudalismu, tim byli podnikatelé pro délnictvo v kapitalismu.

Dle uvedenych ptikladi l1ze definovat v relevantnim obdobi tfi komunikaéni stupné podle typu

likérek:

1. Komunikace zejména prostiednictvim piedtisténych etiket, pro mensi typ podniku
dostacujici. Likérka Metelka saturovala zejména potieby vlastniho hostince a zaroven

fungovala jako velkoobchod.

2. Budovani vlastni vizualni identity a znacky samotné. To je ptiklad spole¢nosti RPR
Rudolfa Poborského. Po zacatcich, ve kterych hrala komunikace sekundéarni roli,
znacka potfebovala piimo upoutat pozornost konzumenta. S tim souvisi i rozsifeni

distribucni sité. Rist se neobesel bez kvalitné zpracované komunikace.

3. Zavedena znacka s detailné¢ propracovanou komunikaci a jasnym sméfovanim na
exportni trhy, to je KORD Ptacnik, likérka se svétovymi ambicemi. Originélni etikety
i dokonalost brozurky pro zahrani¢ni obchod jsou skvélym ukazatelem profesionalizace

komunikace.

Vzhledem ke zminénym erbiim a pecetim, které se komunikaci prolinaji, a dtlezitosti loga, je
zfejmé, Ze tyto prvky mély zdsadni vyznam pro vymezeni firemni identity proti ndrodnim

podnikim, coz se dafilo mimo jiné diky vyraznym etiketdm a originalni prvkam.
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6. Zavér

Téma komunikace likérek v kratkém a dynamickém case, jakym je obdobi mezi lety 1945—
1948, se na prvni pohled mize jevit jako velmi uzce zaméfené. Vyvoj komunikacnich
prostiedki, ktery jsem u vybranych likérek pfi vyzkumu zaznamenal, byl vSak na svou dobu
jedine¢ny. Mapuje transformaci zadavani komunikace a kreativnich prvka. V prvnich fazich
podnikani likérky fungovaly bez pouziti loga, tiskafi nabizeli nepfeberné mnozstvi variant
predtiSténych etiket. V dalS$im stupni rozvoje uz firmy oslovovaly graficka studia s pfesnymi

pozadavky na tvorbu celé komunikace.

Diky vybéru tii odlisné velkych firem jsou na vyzkumu vidét fdze vyvoje spolecnosti
v komplikované dob¢ a rovnéz jejich dalsi vize, které zcela zastavil rok 1948. Mal4 lokalni
likérka Metelka vyrabéjici pro svoje vlastni odbytisté. RPR — Rudolf Poborsky Rokycany, kde
se na jednotlivych komunika¢nich procesech zacinalo pracovat, a nakonec KORD Ptacnik
s komunikaci svétové urovné. To vSe ukazuje do bodu, kdy se jiz znacky nemohly spokojit jen
s nazvem a predtiSténou etiketou. Musely komunikaci profesionalizovat a pokusily se o to,

prestoze jejich zakladatelé tusili, kam Ceskoslovensko mifi.

Realizované rozhovory subjektivné popisuji osoby jednotlivych majitelli a vzpominky, které
se na jejich podnikdni pfes generace uchovaly. Je v nich vidét, jak se jednotlivi restituenti

k obnoveni znacek postavili a jak Ziva u nich tradice stale je.

Nejvétsi potencial pro rozsifeni této prace vnimam v detailnéjSim rozboru aktivit a pracovnich
postupil reklamnich studii a tiskaren. Jejich role byla dilezita, ale podobné jako dnes, ji malé
spolec¢nosti vyuzivaly ve chvili, kdy si mohly tyto naklady finan¢né dovolit. Profesionalni
kreativei méli diilezitou roli. Z prvotniho osloveni archivil jsem se vSak dozvédél, ze se téméf

zadné materidly k tomuto tématu nedochovaly.
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8. Prilohy

Ptiloha ¢. 1 — ¢asopisy firmy Metelka

ARCHIV
JMENO METELKA JE
S LIKERY SPJATO UZ
PRES OSMDESAT LET

Skoda, Kolben, Thonet, Moser -

svétoznimé firmy nesouci jména svych
zakladateld, jejichi dspéch vychizel
a vychizi z dlouholeté tradice » kvality

vyrobki. Likérka Metelka stavi na stejnych

iklad. ad .

h. Na pFedévani

zhuienosti, Femesla a solidniho pristupu

kzikaznikovi z otce na syna.

Soucasny $6f Milan Metelka je zistupce tieti
generace moravské rodiny z VySkova, kterd
se likérnické virobé vénuje s vynucenymi
prestavkami vice nez osmdesdt let

se likérnické virobé vénuje s vynucenymi
piestivkami vice neZ osmdesat let.

ZACALO TO WOLGOU, REZNOU A ROSBASSKYM
LIKEREM
Veechno zatalo v roce 1934, kdy se tehdy 32lety
Antonin Metelka rozhodl, ze rozsifi nabidku
ndpoiii ve svém hostinci a kromé .cizich®
destilith bude zikaznik(m rozlé
likétry a lihoviny. ¥ odlehlych prostos
se synem Bohumilem zaéal s vyr
jen pro svou potebu, ale postupné, s rostouci
obl eli vyrobky po celé jizni Moravé,
Hospoditi a obchodnici u nich nakupc
tehdy oblibené znacky - Reznou, Rum,
ku, bylinny likér Pradéd, jemny hofky
likér Wolga, Rosbassky likér nebo Liqueur de
Chartreuse. Metelkovi jim ale dodavali taky
produkty vyrobené podle origindlnich receptur
napfiklad spes bylinny likér pro love
Hubertus, na jehoz popularitu navazal dneéni
maiitel firmy pred koncem druhéha tisicileti
svjm Saint Hubert's Liqueurem.

Gri

DVA TOTALITNI REZIMY UTNULY ROZVOJ

INACKY

i dobrého jména a odbytu v roce 1940
la druha svétova vilka. Z divodu

feby pro vale

zavedeny pridély lihu, Tésn

na piedchozi ispéchy svého otce snail navazat

derstvy absolvent likérnické Skoly Bohumil

Metelka. Ani jemu ale historické udalosti

apolitické Klima nedopialy naplno rozvinout

moznosti likérky

nunisticky reZim po roce 1948 zlikvidoval

veskeré soukromé podnikani. V likérnickém

oboru vyrobu prevzal stit a privitni firmy

na Metelkovych byla

po nékolika letech v rukou stitu Gplné zrusena.

totiZ byly
po valce se

A nejen to - Be nila Metelku komunisti
v roce 1950 oznacili za prislusnika .nezidox
burzoazni mlideze* a poslali jej mezi cer
barony, tedy do tibord PTP (pomacné technické
prapory). Za svobodn aplatil tremi
roky #ivota. Jako pa osobu

vychovivali® tvrdou praci v ostravskych

2 MORAVSKYCH PRUS NA ZAHRANIEN] TRHY
989

Firmu tak mohl oZivit aZ po ros

wskych Prusich nedaleko
Vyékova otevi i likérku

sstoze se podniku dafilo, v roce 2009

il Milan Metelka strategické rozhodnuti,

Které znacce zajistilo rozvoj a stabilitu
do budoucnosti. Firmu pfeved! na akciovku,
v ni mi ti
svétovym
Pfimo ve vizovickém aredlu Rudolf Jelinek
navic Metelka oteviel v roce 2015 viastni

w a laboratof. Smlouva o dovozu

ibuci pak pomohla népojiim s logem

a prosadit se mnohonasobné vice

na zahrani¢nich urzich. V roce 2013 se
spolecnost Rudolf Jelinek ujala i distribuce
Ikovych likérd a lihovin na domacim trhu.
to si znacka uchovava rodinny charakter.
Nejen Ze ji stile ze dvou tfetin rodina ovlada,
ale Milan Metelka si pfimo ve firmé vychoviva
svého mozného nastupce. Svému stardimu
synovi Janovi totiz svéfil funkci provozniho
feditele. Budoucnost rodinné likérky Metelka
by tak mohla byt na dlouho zajisténa.

Ptiloha ¢. 2 — brozurka firmy KORD Pta¢nik
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®&ift Containers
A variety of KORD
liqueurs can be obtained

Hord Miimiatures

Most of the liqueurs shown in this booklet are presented in mi-
niatures of one and one and a half ounces in addition t0 the
c. These miniatures are

four-fifth quart and four-

pin

“hown on this page. These exact replicas and are filled with the identical KORD cordials
are packages worthy of found in the larger bottles. They are highly prized as collectors”

{ items. Whe
you will find KORD proudly displayed.
re after time a KORD mi
of the * Miniainre of the Month” by the Miniatu
bly two are purchased — one for sampling.
collect

wver you see a discriminative collection of miniatures,

s glassware

ature has been

igh or Coach .

Scene Bottles. The other acceptable favers at parties

. « finest collections of liquour

ie of the Dancing Scene Botles. All are hand-
e miniatures were started with KORD.

stoppers.

The

lined and

metal locking de

Fortunate is the one
receive a gift or
of either of these
sets. Not only will the

nter bottles find long
use, but the container

6 proof proof will be o

28

rished as well,

Clementiaum, the libeary of the Pra
Chasies’ university, one of the obdest mniver-
sitics in the world

For centuries, the skeleton of a giant man holdi
stood at one of the University’s door
s it that this man’s huge skcleton
the one of a servant employed by an anatomy pro-
fessor, who wished to secure it for his collection.
He therefore offered the servant a large sum if he
would consent that, after death, his skelcton would
belong to the Univessity. The servant agreed as
he was much younger than the professor and felt
cermin that he would outlive him. The bargain
was concluded and the professor agreed to place
the skeleton at the door of the lecture room with 3 N STRAWBERRY LIQUEUR -  rich, paricularly
a janitor’s staff in this hand. The money was paid 1 dhliciows cordial for poaring over cakaz, Joreh finit of ipy
and the servant hurried to the nearest tavern o i A BB 4T ik Rk

celebrate his new found e
pated his funds, and dru strawberries native fo the country.
6o praof

skeleton was placed according to the
d for generations joking students referred to it
he Janicor”,

agreement
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A Slowak scpherds ase and “tchostora”, a chepherd's liqueur

hask, gaity painaed with fllore

For many centuries the Slovak people were at the mercy
of the feudal system, It was at that time that Janoiik,
4 youn, shepherd, roused his people to throw of the
yoke of oppression. In an attempt 0 rescue his father,
who had been arrested, Jinosik killed some of his over-
lord’s soldiers and escaped to the mountains. There he
callied a band of outlws and proceeded to reap ven-
geance upan his oppressors.

He soon became a Slovak Robin Hood, and the peasant’s
symbal of freedom. Just like his counterpart, he took
from the rich and gave to the poor. He was said to be
invincible because he worc a magic belt which made it
impossible to subduc him. Whole armies were sent out
1o capture him, but it was not until he was betrayed that
he was finally captured. Pardon was granied im, but the
messenger arrived too late; Jinodik was executed on May
16th, 1715

"
8

“The city of Prague is noted for its 18 Century baroque
gardens which adorn its numerous hills. These gardens
have been associated for centuries with the distinguished
cultural background of this country where musical garden
parties are an old tradition maintained to the present

t was in the Prague Gardens where the music of

art was first appreciated. The musieal history of
Crechoslovakia is closely associated with America where

onin Dvotik, the famous Czech genius, composed

Jew World Symphony” in 1894.

“Prague i the mou_eockanting
T n beaty

B intenae mdern City
Thoe D wrises A
1947

aon | BB

Sresh Sruit Liquenrs

Few are the countries where centurics old tradition and modern
progress so harmoniously blend as in Crechoslovakia, the
country of KORD Fresh Fruit Liqueuss,

THE ART OF DRINKING Secrer secipes, handed down for generations, tell how to

fine liqueurs was best described by extract all the sunshiny goodness from the sélected tree-ipened
Talleyrand, Louis XVIIT famous fraits. Only fresh fruits are used in the production of KORD
Miistir - = Fogat \pek sarusr 1 cordials, and there are no essences or synthetics wsed in ob
P S RS taining the high alcoholic contents.
as to warm it. Next you rotate the The lovely KORD glassware is another accomplishment of
S s e et e these people whose skillis on display with many achicvements.
bossguet. After that you take i 1o your ,'\:‘:M'i"’ﬂ“““‘:'l’i‘ "'f'h: world in New York’s Waldorf-
e e T of the mnr;‘m.:u:.:‘i:va; cn}::ii.:d ey i rdm S
FEI0 gt 8 e asimire U4 fime enloy — erystal exhibited in the Mox 23 m::;:lﬂ = “:m: e
and thes? ... You put your glass I i T A TATEI.OF rain
y the same people who are proud of their traditionally

down again and begin fo talk.”

steeped monuments that are shown on the pages that follow.
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A Siova prasa

Moravian and Slovak folklore motives are found
not only on the colorful peasant’s Sunday attire,
but also on the walls of their romantic whitewashed
cottages, where they form gay designs around the
windows and doors.

Tt is a eradition centuries old that in spring the cottage
is whitewashed and the housewife than takes brush
into her hands to create the folklore oraments in
red, green, yellow and bluc that her faney dictates.
These folklore motives have been reproduced on

KUMMEL — produced by a secret oid 1
Aty b, it the labels and cartons, in which the KORD cordial
A distillate of caraviay, cu other decanters come to you. These, 100, are primarily a
folklore tradition, begun in times remote and per-

fected by gencrations of experts to their present

outstanding quality.

CREME DE COCOA - a beavy, sveet liguesr
mide from the choicest cocoa beans and distilld
with select bmw:w. exveptionally smooth, rich
and creamy. 6o proof

Jan Zidka sTrocmeva,

reat soldier is credited with having developed a new
g technique. It can be said that his method was the
ner of our present mobile tank warfare. He utilized

every cart and wagon owned by peasants as a movable
fortress and supplemented his offensive by the regular use
f antillery. His army defeated the Crusaders in several
ped the reputation of being invincible.

les and
It is said that an army of Crusaders fled when only hearing
the Hussite’s war songs. Toward the end of his career
Zizka lost his sight but still managed to win his last few
battles. He died in 1424 without ever tasting defeat.

15

ALLASH KUMMEL - fas -Mq‘dulm-

Thi th tove o e Kl
ane of e cartes . Bobemia.

cs the castle was the residence of the mighty
Rozmberk family. Legend has it that enc of the family’s
ancestors, the *'Whi appesred from time to
time to warn of threatening disaster. She made ane ex-
ception with Peter Vok, the family’s last improverished
descendant. She appea red to him once when he was
a child pointing ber fir finger to the ancicat tower of the
castle. When he grew up, Peter recalled this incident and
had the tower thoroughly searched, He was rewarded by
finding priceless treasurc concealed in it.
The Krumlov Castle Tower is famous for a ceremo-
ny which is sill performed today. From times im-
memorial a piper strolled through the tower blowing
merry tuncs on his pipe. Later on the number of pipers
was increased 1o a full orchestra, From 156 on, the num-
ber of musicians was decreased gradually until today
only one pipes the early
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Ptiloha €. 3 — originalni lahev firmy KORD Ptacnik
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Ptiloha ¢.4 — dobové fotografie z vyroby KORD Pta¢nik
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Ptiloha €. 5 — prezentace vyrobkit KORD Ptacnik
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Ptiloha ¢. 6 — zprava statni spravé o schvaleni ochranné znamky KORD
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Ptiloha ¢. 7 — posudek narodniho vyboru k osobé Rudolfa Poborského

Priloha ¢. 8 — ptiklad piedtisténé etikety s vinem
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Ptiloha ¢. 9 — mnozstvi zaméstnanct firmy RPR

! e:;'.-iq;ﬁ

-?’ o9

81



Ptiloha ¢. 10 — materialy k reklamni agentuie IRO

Talisman Vaseho podnikani

REKLAMA
| RO

, Reklamni atelier IRO
Telefon: 2901 Podmokly, Teplicka 35.
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Ptiloha ¢. 11 - mnozstvi zaméstnanct firmy KORD Ptacnik

Ptiloha ¢. 12 — Rosbassky likér firmy Metelka
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P¥iloha &. 13 —,,Sartreska” firmy Metelka

Ptiloha ¢. 14 — Wolga firmy Metelka

WOLGA
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Piiloha ¢.15 - Logo firmy RPR

fro

i PODMOKLY
. : Togbcka - Tunten 2081
"
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Ptiloha ¢. 16 — kminka firmy RPR
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Ptiloha ¢. 18 — Rokycanska hotka firmy RPR

Ptiloha ¢. 19 — novinové inzeraty firmy RPR

Ptiloha ¢. 20 — letak firmy RPR
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Ptiloha ¢. 21 — loga firmy Ptacnik
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Ptiloha ¢. 22 — gin a vyvozni merunkovice firmy Pta¢nik

REINES -
DESTILLAT ¥ % & =7 DESTILAT
50, 8 40%

DESTILAT BRANDY 40%,

GYOENT LIHOYAR A CEBTILAGCE LiMEmD
HRADEC KWRALOVE-HUKLENY
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Ptiloha ¢. 24 — Vodka, Zubrovka a vistovka firmy KORD Pta¢nik

PRODUCT OF CZECHOSLOYAKIA

VODED

B " 4/5 OF A QUART 100 PROOF

AEA

L, D o
~ "5“!15‘0 AND Bg-"‘[ﬁ,ig =
ORD pisTILLER®, MY
HEADEC KRALOVE ")
CIECHOILOVAKIA
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SCHVALENO

Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky FS5Y UK
Teze MAGISTERSKE diplomové priice
TUTO CAST VYPLNUJE STUDENT/KA:

Prijmeni a jméno diplomantky/diplomanita: Ru.itlmﬂthﬁ:________—-l
Matyas Rieger ' Univerzita Karloua
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Studijni obor/forma studia: I s

Slnlrgitk.i komunikace e

Nizev price v feitiné:

Rozbor komunikaéni strategie lokdlnich lihovara za tieti republiky, pFibéhy t#i podnikateli.
Nizev price v anglicting:

Local Brands Communication during the Third Republic — Case Study of Three Selected Destilleries
Predpoklidany termin dokondeni (semestr, akademicky rok — vzor: 25 201 2/20/ 3)

{diplomovou prici je modné odevzdat nejdfive po dvou semestrech od schvileni tezi)

20212022

Charakieristika iématu a jeho dosavadni zpracovini (max. 1800 znaki):

Tématem €10 price je rozbor komunikace soukromych lokdlnich znadek v obdobi tfeti republiky na
plipadové studii rodinnjch lihovari, Budeme sledovat podindni podnikatell v dobé, ktera jim neni
naklonénz = ziroved popieme vymam rmeny  vniméni @to spoleéenské  vrstvy, od
prvorepublikovéhe “batovského™ vaorn al k tidnimu nepiiteli. DdleZitou soudasti vyzkumu je popis
atmosfery tieti republiky a analyza problémi, které vedly k udalostem Vitéencho dnora

Komunikace podnikatelii za tfeti republiky je dosud pomémé neprobidand a toté? lee tvrdit také o
historii lihovarii. Privé proto se pokoudim statickou historickou prici dokreslit obrazovymi zaznamy
jednotlivich komunikaénich prvki znadek. VyuZité marketingové ndsiraje vypovidaji mnohé nejen
o vlastnicich, ale také o dobé. Rozborem marketingového mixu se budu snaZit popsat sdéleni,
kterymi majitelé oslovovali své cilové zdkazniky.

Daléim charakieristickym bodem mé price jsou jednotlivi podnikatelé, O wchto lokdlng v¥znamnych
ozobnostech sice najdeme zminky v niznych publikacich misiniho charakteru, #dnd z nich viak
nejde do hloubky a nenabizi Gplny vhled do historie.

Predpokliadany cil prace, pfipadné formulace problému, v¥zkumné otazky nebo hypotézy (max. 1800
rmeakid):

Cilem price je probddat zatim jen okrajové popsanou éru dobového marketingu a poskytnout edpoved
na otézku, zda se v komunikaci smérem k zikaznikovi projevoval strach z nového tfidniho rozdéleni.
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