
Abstrakt 

Název: Moderní aplikace Facebook marketingu ve fotbalovém prostředí 

Cíle: Cílem této diplomové práce je vyvodit doporučení pro správu účtu 

FORTUNA:LIGY na sociální síti Facebook jako marketingového 

nástroje. 

Metody: Hlavní metodou využitou ve výzkumu byla analýza zaměřená na 

příspěvky publikované na Facebooku FORTUNA:LIGY. Pro 

zajištění objektivity výsledků byla tato metoda podpořena 

analýzou oficiálních statistik a realizací ohniskové skupiny 

s odborníky. 

Výsledky: Výzkum práce potvrdil, že Facebook je v současnosti důležitou 

součástí marketingové komunikace FORTUNA:LIGY. 

Analyzované příspěvky v určitých aspektech reflektovaly 

moderní trendy vycházející z informací zjištěných v odborné 

literatuře. Jednalo se například o tvorbu zábavného obsahu, videí 

ze zákulisí, nebo publikaci příspěvků s vysokou úrovní zapojení 

uživatelů. Navržená doporučení se následně zaměřovala 

především na oblasti, ve kterých byly nalezeny určité nedostatky. 

Z celkového počtu devíti doporučení bylo prvních sedm určeno 

obecným radám věnovaným správě účtů na Facebooku. Mohou je 

proto využít při zohlednění vlastních specifik i subjekty 

s odlišným zaměřením. Další dva body už směřovaly na konkrétní 

oblasti, kterými je zajištění aktuálních videozáběru ze zápasů 

a úzká spolupráce s kluby účastnícími se české nejvyšší fotbalové 

soutěže. 
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