Abstrakt

Diplomova prace se vénuje propojenosti online a offline sociadlniho prostoru, podplirnym
profilim, vlivu socidlnich siti na uzivatele a pocitim, které se v souvislosti s pouzivanim
socidlnich siti u uzivateli objevuji. Cilem prace je zodpovédét tfi vyzkumné otazky: (1) jak
respondenti nahlizeji na prezentaci uzivateli na Instagramu, (2) jak vnimaji tzv. podptrné
profily, resp. profily, které poukazuji na mozné odlisnosti online a offline socidlniho prostoru
a (3) jaké pocity se u uzivateli béhem pouzivani Instagramu objevuji a kde jsou mozné
negativni a pozitivni dopady socidlnich siti. Teoreticka ¢ast se zaméfuje na zdkladni teoreticka
vychodiska pojici se s problematikou, tedy socialni sité, sebeprezentaci a téZ identitu, dale se
vénuje disledkim pouzivani socidlnich siti a podpirnym profiliim. Praktickd ¢ast se vénuje
zodpovézeni vyse zminénych otazek. Metodou ziskavani dat je polostrukturovany rozhovor,
dotaznikové Setfeni a expertni rozhovor. K analyze dat je pouzita tematicka analyza a statisticka
analyza. Vysledky prace ukazuji, Ze se lidé prezentuji v lepSim svétle, podplrné profily jsou
mezi uzivateli populdrni, vétSina dotdzanych je vnima pozitivné a domnivéa se, Ze mohou
n¢komu pomoci. U respondentli se v souvislosti s pouzivanim Instagramu objevuji primarné

pozitivni pocity, negativni pocity jsou v minorité.



