UNIVERZITA KARLOVA

FAKULTA SOCIALNICH VED

Institut komunikac¢nich studii a Zurnalistiky

Katedra medialnich studii

Diplomova prace

2023 Veronika Vichova



UNIVERZITA KARLOVA

FAKULTA SOCIALNICH VED

Institut komunikac¢nich studii a Zurnalistiky

Katedra medialnich studii

Ctenarstvi webtoonu v Cesku

Diplomova prace

Autor prace: Bc. Veronika Vichova
Studijni program: Medialni a komunikacni studia
Vedouci prace: Mgr. Tereza Jezkova, Ph.D.

Rok obhajoby: 2023



Prohlaseni

1. Prohlasuji, Ze jsem ptedkladanou praci zpracovala samostatné a pouzila jen uvedené

prameny a literaturu.
2. Prohlasuji, ze prace nebyla vyuzita k ziskédni jiného titulu.

3. Souhlasim s tim, aby préace byla zptistupnéna pro studijni a vyzkumné tcely.

V Praze dne 3. ledna 2023 Veronika Vichova



Bibliograficky zaznam

VICHOVA, Veronika. Ctendrstvi webtoonii v Cesku. Praha 2023. 100 s. Diplomova prace
(Mgr.). Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut komunikac¢nich studii a

zurnalistiky, Katedra medialnich studii. Vedouci diplomové prace Mgr. Tereza JEZKOVA,
Ph.D.

Rozsah prace: 111 099 znaka v¢. mezer



Abstrakt

Diplomova prace se zabyva webtoony a jejich ¢tendii. Webtoony jsou komiksy vhodné
k publikovani na webu. Casto jsou publikované skrze socialni média a specializované
platformy, které jsou Casto pfistupné zdarma a daji se zobrazit na telefonu. Ptistup

k webtoontim je tedy pro uzivatele snadny.

Diky absenci prostiednika jako nakladatelstvi, maji autofi velkou tvirc¢i svobodu, a tak
webtoony mohou byt velmi rozmanité. Mohou mit rizné vytvarné zpracovani, zanr, déj, nebo
mohou obsahovat zvuk ¢i animaci. Mohou proto oslovit Siroké mnozstvi konzumentd. Pfi
vyuziti n€kterych platforem muze autor na publikovanych webtoonech i vydélat (napt. skrze
program pro tvirce na webtoon.com). Pfipadné navazat na uspésny titul vydanim knihy nebo

néjakych produkti.

Cilem prace je zjistit, zda respondenti webtoony znaji, zda je aktivné konzumuji, jaky na né
maji nazor nebo jaké jsou jejich preference. V neposledni fad¢ také zjistit, zda je respondenti

sdili s okolim.

V praktické ¢asti respondenti uvadéji jejich preference zanru, ¢tenaiské navyky, oblibené
platformy nebo autory. Respondenti uvedli, Ze mezi na webtoonech ocenuji jejich prakti¢nost

a dostupnost, diky které je mohou ¢ist 1 béhem cestovani nebo ¢ekani.

Abstract

The thesis examines webtoons and their consumers. Webtoons are comics suitable for
publishing on the Internet. They are often published via social media and special platforms
(for example webtoon. co mor tapas.io), which are often free and can be displayed on the

phone. This makes webtoons easily accessible for consumers.

Because of absence a publishing house, authors have a lot of creative freedom, so webtoons
can be very diverse. Webtoons can have various art style, different genres and plots, or they
can contain sound or animation. This can make them appealing to a wide range of consumers.
Author can even earn money from publishing webtoons on platforms with revenue program
(for example webtoon.com have this type of program). Successfull authors sometimes publish

books or some kind of merchendise.



This thesis aims to examine whether the respondents know webtoons, whether they actively
consume webtoons, what their opinions are or what preferences consumers have. Important is

also to find out if the respondents share webtoons with their freinds.

Respondents indicate their genre preferences, reading habits, favorite platforms or authors.
Respondents appreciate practicality and accessibility of webtoon, because they can read

thewebtoons even while traveling or waiting.
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1 Uvod

7w 0

Cilem této prace je predstavit problematiku webtooni a jejich ¢tenafti. Jednim z diivodu pro
vybér tématu je mij z4jem o dané téma. Kladny vztah ke komiksim mam velmi dlouho,

a rada jej sdilim s okolim. Zajem o webtoony jsem nalezla v dobé¢, kdy jsem zacala vice
vyuzivat socidlni média (hlavné Instagram), a tim, jak jsem na né pozitivn¢ reagovala, tak
jsem se s webtoony postupné setkavala Castéji, a nasledné jsem je zaCala vyhledavat.

V soucasnosti jsou webtoony obsahem, ktery konzumuji Casto, protoze je pro mé (vizualné
1 obsahov¢) lakavy a nenaro¢ny, a proto si pii jeho konzumaci mohu odpocinout. Vzhledem
k situaci, ze webtoony jsou obsahem sdilenym na internetu, a proto ho také sdilim se svym
okolim. Jednou z mych motivaci pro tuto praci je zjistit, zda je pro nékoho webtoon obsah

vhodny ke sdileni, tak jako pro mé.

Zatim je historie komiksli na webu kratka, a tak neni téma pfiliS rozsahle zpracované, ale jiz
nabizi rizné pohledy, ze kterych je mozné jej zkoumat. Proto jsem se v této praci snazila téma
piedstavit, a také nastinit, jak je vnimané mezi ¢eskymi Ctenaii komikst. Jaké jsou jejich

motivace, ¢tenaiské navyky, preference zanru nebo estetiky, nebo platforem.

V teoretické Casti jsem predstavila komiks jako svébytné médium, které ma svou historii
a vlastnosti. Dale se zamé&fim na komiksy na webu — webtoony, jejich zdkladni charakteristiku
a zanry, rozsifeni po svété, nastinim, jakymi zplisoby je mozné je §ifit, jak financovat jejich

tvorbu, merchandising, a na piikladech ukézat jaké hodnoty mtze nést.

Déle jsem vénovala ¢ast prace socidlnim sitim, uzivatelim a ¢tendiim. Chci nastinit
Ctenarstvi jako kulturni fenomén. Nasledné se zaméfit na to, jaké zptisoby mohou ¢tenati
vyuzit, aby se k webtoonlim dostali, jakym zplisobem je v soucasnosti konzumuji a jaké
platformy k tomu mohou vyuzit — zda konzumenti preferuji socialni média, aplikace nebo
webové rozhrani. V oblasti konzumace obsahu jsem se zaméfila na motivace a emoce Ctenaid,

které v nich webtoony a dalsi komiksy vyvolavaji nebo zda webtoony s nékym sdili.

V praktické ¢asti prezentuji vyhodnoceni vlastniho vyzkumu, ktery jsem provedla béhem
podzimu 2022. Pivodni zdmér vyzkumu zahrnoval kvalitativni formu pomoci focus groups,
kdy by se podle vytycenych bodu diskutovalo s respondenty na jednotliva vytycena témata
jako je frekvence konzumace webtoontl, preference zanrti nebo stylu, podpora tvirct, divody

k (ne)¢teni nebo sdileni webtoont s dal$imi osobami.



Vzhledem k tématiim, na kterd jsem béhem psani narazila, a byly pro mne nova, zajimava, a
chtéla jsem o nich zjistit vice, a tak bylo nutné z ptivodnich plani castecné ustoupit, aby byla
prace uspésné dokoncend. Bylo tedy nutné zménit potadi kapitol a formu vyzkumu na
kvantitativni, a to formou dotazniku distribuovaného skrze Facebook, pratele a znamé. Hlavni
témata zlstala stejnd, stale jsem se zamétovala pievazné na konzumenty a jejich nézor, a

zjistit tak zda je v Ceské republice webtoon (alespoti trochu) znamy.



2 Komiks

Komiks lze definovat vice zpusoby. Nejjednodussi moznosti je vnimat komiks jako formu
umeéni, kdy jde o sekvencni uméni, které je zaloZzené na navazujicim fetézci vyjevi. (Eisner,
2006) Dale lze definovat komiks jako svébytné médium, které v sob& zahrnuje zminovanou
uméleckou formu, kterd nese sd€leni vyuzitim kombinace obrazu a textu. Tato forma se
sklada ze ztetézenych vyjevu, které tvori sekvenci, a tou odhaluje d¢j nebo sdéleni, protoze

jednotlivé panely jsou uspotfadany juxtapozi¢né'. (McCloud, 2008, s. 4-9)

Nebo jako integrovany zanr zahrnujici kombinaci obrazu a textu, kdy je jednou
a textového sdéleni. Tyto prvky se mohou navzajem zdiraziovat nebo dublovat, nejcastéji se

ovSem dopliuji, a tim tvoii vysledny celek. (Foret, 2010, s. 588—598)

Naopak Earle vidi termin komiks jako $ir§i. Definuje ho jako Sirokou vizudlné zaméfenou
oblast zahrnujici mnoho zanrt a styl pro Siroké spektrum konzumenti. Pivodné v kratké

~~~~~

(Earle, 2021, s. 13)

2.1 Historie komiksu

Podle McClouda Ize sekvencni uméni (tj. komiks) nalézt jiz ve starovékém Egypt¢ na
nasténnych malbach. Sled obrazcli neni roz¢lenény do panelt, a sled je v opaéném sméru

(zprava a zespodu), ale je patrné, ze je v obrazech vypravény pribéh.

Zaroven McCloud zmiiuje, ze nelze presné urcit dobu vzniku komiksu, protoze by bylo nutné
prozkoumat mnozstvi antickych svitkil a jinych materidli, které se nasténnych maleb tykaji.
Ovsem ani zkoumani velkého mnozstvi svitkli by nemuselo vést k uréeni obdobi, kdy komiks

vznikl, protoze zdroje nemusi byt datované. (McCloud, 2008, s.14-15)

Kruml zmituje, Ze piivod komiksu by nékdo mohl datovat jiz od nasténnych maleb v Lascaux
nebo Altamife, nebo také kresby v egyptskych hrobkach, protoze jiz zde se vyskytuji
nakreslené vyjevy, které ukazuji néjaky déj. Jako zlom ovSem oznacuje tvorbu, n€kdy

pfipisovanou kralovné Matyldé, ktera vytvoftila kresleny ptibéh, slozeny z 58 obrazii na

! Juxtapozice = uspoiadani za sebe bez spojovaciho prvku
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gobelinech, o dobyvani Anglie Normany v roce 1066. V obou piipadech se ovSem jedna

pouze o ptibéh slozeny z obrazii bez jakéhokoliv textu. (Kruml, 2007, s. 13)

Jednim z vyznamnych zloma v rozvoji komiksu je dfevotez. Technika tisku z vysky ptivodem
z Asie, kdy se obraz pfenasi pomoci zrcadlové obraceného motivu na dievéném Stocku.
Pomoci dievorezu se rozmnozovaly obrazy ze zivota svatych, hraci karty, biblické vyjevy

nebo obrazy poprav. (Kruml, 2007, s. 14; Voit, © 2022 a)

Na kresby poprav poté ve 14. a 15. stol. navazaly plakaty s nabozenskou tématikou. Za
dualezitou fazi vyvoje je povazovana tvorba karikaturisty Williama Hogartha, ktery se snazil
satiricky prevypravét bézny zivot. Na tuto tvorbu nasledné navazovali dalsi autofi. (Kruml,

2007, s. 14-15)

Jako hlavni zlom ve vyvoji komiksu McCloud urcuje vynalez procesu knihtisku, ktery

vvvvvvv

ilustruje popisy tehdejSich popularnich dél jako je Utrpeni sv. Erasma a Draha prostitutky,

které vytvoftil jiz zminovany Hogarth. (McCloud, 2008, s. 16)

Ve vychodni Evropé a Rusku se pozdéji (18. stol.) rozsitily lidové knizky a lubky, které
zobrazovaly nabozenskou a pozd¢ji i béznou tématiku, a dalsi podobné mensi tisky, které

zahrnovaly obraz a text. (Kruml, 2007, s. 15-16)

Jako dalsi zlom zmiiiuje McCloud tvorbu karikaturisty Rudolfa Topffera v poloving 19. stol.
Topffer ve své tvorbe vyuzival karikatury, a také zacal jednotlivé vyjevy pomoci ¢ar
odd¢lovat, a tedy ¢lenit do panell. Zaroven propojil obraz a text. Piestoze nedoséhl vyrazného

uspéchu, tak jeho piispévek do formy komiksu je nepopiratelny. (McCloud, 2008, s. 17)

V 109. stol. se diky rozvoji knihtisku zacaly vyskytovat i humoristické a satirické ¢asopisy.
Jejich vzniku napomohl vyndlez rotacky, ktera proces tisku vyrazné zefektivnila. Pfedev§im
rychlosti jejiho fungovani, a odvijenim a fezanim papiru. (Kruml, 2007, s. 19-20; Voit,

© 2022 b) Humoristické Casopisy se udrzely az do 20. stol., kdy se zacaly vyskytovat
komiksy v podobé, kterd je blizka sou¢asnému stavu. (McCloud 2008, s. 18)

Pozdé&ji se komiks stale drzel pfevazné v novinovém prostiedi, kdy byly tisky ¢asto humornou
soucasti vydani, a komiksové stripy byly vnimany spiSe negativné. Autofi se ke komiksovému
zanru nehlasili, a radéji se oznacovali za ilustratory nebo karikaturisty. (McCloud, 2008,

5. 16-19)



Negativni konotaci, kulturni i intelektualni, si podle Earle komiks do jisté miry nese

1 v soucasnosti. Tento problém podle ni spociva v piedsudcich a pristupu Siroké vetejnosti,
kterd komiks vidi jako zabavu pro déti nebo nekvalitni zabavu. Tyto pfedsudky jsou podle ni
nepravdivé, protoze Casto nereflektuji oblast jako celek a snazi se oblast dehonestovat, aniz by

se snazily o debatu. (Earle, 2021, s. 13)

2.2 Typicky vzhled komiksu

Earle popisuje pojem komiks jako destnik, ktery skryva Sirokou terminologii, protoze
samotny pojem nestaci pro vysvétleni problematiky. Tato terminologie zahrnuje pojmy
z oblasti grafiky, vzhledu nebo Zanru. (Earle, 2021, s. 13—15) Vzhledem k Sifce problematiky

vvvvv

vzhledu komiksu.

2.2.1 Stranka a layout?

U tiStenych komikst je podstatnou vlastnosti orientace na strance. U digitalnich komiksu

nemusi byt layout tak podstatny, ale stale je dulezitou vlastnosti,

A Grid B Blockage C Separation
protoZe je nutné sledovat posloupnost paneld, kterd se na zdkladé é{ T\ A
. % o v v v we . , Cc B [
komiksové Skoly muze liSit. VétSinou se jedna 2] [e] Le]
D Overlap E Staggering
. s [8 ] TE
o posloupnost, kdy ,,se pribéh odviji smérem zleva doprava a shora ale H LA
c ’T
dolu (ve tvaru pismena Z), kdy predchazejici panely oviiviiuji
FIGURE 2 | Manipulations of comic page layouts. (A) Canonical grid
, . 3 . . v . , . , . 4 layout stereotypically read in a "Z-path.” (B) Layout where a horizontal parel
nasledujici.” V ptipadg, Ze je stranka koncipovana atypicky”, ke e e O e
Layout where panels are staggered to no longer retain a contigucus gutter.

nemusi byt smér cetby do tvaru pismene Z, ale napt. znaceny I Posloupnost panelii komiksu podle Colna

o . v ry , sy v 2013, s. 3
Sipkami, aby ¢tenare provedly celou strankou ve spravném sméru. ( )

(Earle, 2021, s. 27)

2 Layout = grafické rozvrzeni stranky (Internetova jazykova ptirucka, © 2008-2022)

3V angl. originéle ,,the story will move across the page left- to-right, and down the page in a Z- shaped motion,
the action of earlier panels influences later ones.*

4 Autorka pouziva v textu vyraz ludic space, ktery oviem dale nevysvétluje. Z kontextu lze usoudit, Ze se jednd o
atypické az bizarni fazeni paneld na strance, které je tfeba doprovodit dalsi informaci, aby jim konzument
spravné porozumél.



Obvykle jsou vyuzivané umisténé obdélnikové panely, ze kterych si ctenaf
muze snadno odvodit posloupnost. Pfipadné panely jinych tvart jsou
umisténé tak, aby byly propor¢ni, a ¢tenat mohl i pres jejich

nepravidelnost vydedukovat posloupnost déje. (Groensteen, 2005, s. 51)

Podle Cohna mohou byt layouty riiznorod¢, ale vétSinou je posloupnost

organizace panell takova, ze reflektuje zptisob ¢teni v jazyce dané

kultury. (Cohn, 2013, s. 3) Viz obr. 1, kde jsou zobrazeny mozné postupy

2 Zobrazeni postupu cteni
mangy (Endo, 2022)

Cetby, a obr. 2, ktery zobrazuje posloupnost ¢teni mangy (pav. jazyk dila

je japonstina).

Stranku, kterd obsahuje pouze jeden nepfetrzity panel, Groensteen oznacuje jako hyperramec.
Déle zmiiiuje multiramce, které jsou podle n€¢j mnozinou na sebe navazujicich paneld, které

dohromady tvoii komiks. (Groensteen, 2007, s. 47)

V ptipadé, ze je panel v¢lenén do jiného panelu, jedna se o inkrustaci. Mize se jednat napft. o
zaClenéni mensiho panelu s detailem do vétsiho panelu, ktery obsahuje néjakou scenérii.

(Groensteen, 2005, s. 196)

V piipadé tisku je za stranku povazovana jedna fyzicka strana (nebo dvoustrana) papiru, na
které je dilo vytisténo. U digitalni kopie 1ze povazovat za stranku obsah, ktery se v jednu

chvili vejde na obrazovku zatizeni. (Earle, 2021, s. 27)

2.2.2 Skarpy

Jednim z typickych ryst komiksu je rozdéleni déje, Casu a prostoru do jednotlivych panelt.

Mezi panely se vétsinou nachazi mezera. Casto oznacovana jako Skarpa. (Earle, 2021, s. 24)

Podle Groensteena Skarpa oddé€luje panel od pozadi, izoluje, a podili se na vypovédnim
mechanismu, protoZe z néj vytvaii uzavieny objekt, kdy logickd navaznost paneli s mezerami
vyuziva predstavivost divaka, aby si d¢j domyslel. Podle McClouda jsou Skarpy nutné pro
porozumeéni déji, a jejich spravnou recepci dojde k uceleni déje. (Groensteen, 2005, s. 48-51;

McCloud, 2008, s .61-67),

Skarpy ani nemusi byt nutn& pravidelné. Neobvyklou $iiku je mozné vyuzit k vyjadieni

delsiho ¢asového useku mezi panely nebo v panelu. Pravidelné mezery Ize vyuzit dal§imi péti



zpusoby, které zminuje McCloud. (McCloud, 2008, s. 70—72, s. 100) Cohn zminuje i
moznost, kdy se panely prekryvaji, a Skarpa tak zanikne. (Cohn, 2013, s. 3)

V zavislosti na zanru a dé&ji je mozné, aby skarpa mezi panely urcovala kratsi nebo delsi
Casovy usek, ve kterém se odehrava nevyjadiena ¢ast déje. Muze se jednat jak o mrknuti oka,

tak o delsi proces, napt. odpal micku. (McCloud, 2008, s. 67-72)

Stejné tak 1ze pomoci skarpy vylozit myslenku s vyuzitim paneltl, které na sebe vizualné
piimo nenavazuji, ale nesou sdéleni, nebo detailn¢ ukazuji néjaké prvky, které spolu souvisi.
Nebo vyjadieni vétsiho Casového skoku. To je ¢asto doprovazeno i textovym sdélenim.

(McCloud, 2008, s. 67-72)

Posledni McCloudem ukazanou moznosti je, Ze panely spolu viibec nesouvisi. Toto tvrzeni,
ale koliduje s jiz diive vyjadifenou myslenkou, Ze panely jsou za sebou logicky fazené, a tvori

tak celek. (McCloud, 2008, s. 72-73)

2.2.3 Ramecek
Jedna se o obrubu, ktera ukoncuje panel. Groensteen rdmecku urcuje 6 funkci:

funkce ohrazeni
separacni funkce

rytmicka funkce

1

2

3

4. strukturotvorna funkce
5. expresivni funkce

6

lekturalni funkce

Vv

a déjového fragmentu. Zaramovani zarucuje celistvost panelu. (Groensteen, 2005, s. 57-59)

Separacni funkce zplsobuje, ze jednotlivé panely Ize vnimat jednotlivé, a tim snaze pochopit
sdéleni. Groensteen popisuje 3 moznosti, jak 1ze panely separovat. Prvnim je pravidelna sit,
kdy jsou panely velmi tésn¢ u sebe. Druhym je pozvolny pifechod mezi panely. Posledni

variantou je panely neoddélovat. (Groensteen, 2005, s. 62)

Rytmicka funkce je podstatnd pro naznaceni intervalu nebo plynulosti d¢je. Strukturotvorna
funkce urcuje celkovou strukturu panelu tim, Ze ovliviiuje svym tvarem perspektivu, jakou

muze byt vniman celek. Nejcastéj$im tvarem, ktery urcuje struktury, je obdélnik (bud’ jako
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tvar panelu nebo nosice), piip. ctverec, protoze se snadno daji zietézit s dalSimi panely ve

stejném tvaru. (Groensteen, 2005, s. 63—65)

Expresivni funkce ¢tenafi uréuje dilezitost a vyznam panelu, aby védél, co z néj ma vycist.
Ptipadné muze jit o modifikaci obrysu ramecku, kviili zdGraznéni a pfipoutani pozornosti
nebo oznaceni jiného déje, napft. flashback nebo zahusténi déje ptidavanim dalSich rameckt

(a tedy i panell) na kazdy nasledujici fadek. (Groensteen, 2005, s. 68—72)

Funkce lekturalni slouZzi k prozkoumani konkrétniho vyjevu, aby v ném ¢tenat mohl nalézt
vyznam nebo motiv, kterého by si jinak nemusel v§imnout. Zdiraznény motiv mé obvykle

vetsi vypoveédni hodnotu pro piibéh, a proto je nutné jej precist. (Groensteen, 2005, s. 72—75)

Groensteen predpoklada, ze se funkce prolinaji, a jsou spravné kombinované s dal$imi prvky.
V opacném pripade by d¢j dila nemusel byt soudrzny a pochopitelny. (Groensteen,

2005, s. 75)

2.2.4 Pohyb

Ctenéf si timto zptisobem miize domyslet pohyb, tok ¢asu nebo &ast déje, do té miry, aby
z jeho pohledu byl ptibéh uceleny. Mimo vyuziti Skarpy pro vyjadieni pohybu, 1ze pohyb
znazornit piimo do vyjevu v panelu. Typickou moznosti je vyuziti ¢ar, které znazornuji

rychlost, nebo vyuzitim stinu. (McCloud, 2008, s. 112)

Podle McClouda je v americkém a evropském komiksu nejcastéji vyuzivany prechod mezi
navazujicimi panely, které vyjadiuji pohyb nebo akci. Dale jsou Casto pfechody mezi riiznymi
prvky, které nesou stejnou myslenku, a delsi ¢asovy skok. Je to dano faktem, Ze tyto ptechody

nejlépe posouvaji déj. (McCloud, 2008, s. 75-77)

2.2.5 Bleeds a splash pages

Bleed je panel s velkou ilustraci (na celou stranku), ktery Casto vyuzivany na obalky
komiksovych svazkii. Pro tento ti€el je vhodny, protoZe neni ohranieny, nebo jej 1ze vyuzit

pro zdiraznéni v ramci narace. (Earle, 2021, s. 29)



Splash je stejné jako bleed velka ilustrace, ktera svym rozsahem zapliuje celou stranku. Casto
je vyuzivany pro dekoraci, uvedeni do kontextu dila nebo k pfitdhnuti pozornosti

potencidlnich ¢tenatt. (Earle, 2021, s. 30)

2.2.6 Zvuk a bubliny

DalSim podstatnym vizualnim prvkem v komiksu je znazornéni
zvuku. Jednou z moZznosti je onomatopoie, tedy zvukomalebnost. Ty
jsou umisténé volné v panelu. (McCloud, 2008, s. 88) V nékterych
piipadech se vyuziva jiny font, ktery tak nese dalsi sdéleni, napft.
vyraznéjsi nebo vétsi font pro dliraznéjsi znazornéni. (Foret, 2010,

s. 20) Viz obr. 3, kde je znazornén zvuk — rupnuti, vyraznym fontem

mimo bublinu.

Druhou moznosti jsou bubliny, ve kterych je umistény vyrok.

(McCloud, 2008, s. 88) Bubliny jsou vétSinou zaoblené a jasné 3 Ukdzka vyjadreni zvuku

. , . , , . LY, . v komiksu (Endo, 2022)
ukazuji, kterd postava vyrkla vyrok, ktery je umistény v bubling.

V piipadé, ze autor potiebuje vyjadrit emoce nebo odliSit postavy, mlize vyuzit jiné napf.
T i

VAINE  Em
JE CoBgF D

L nAPaD Poulit [
ey TYREPSY? G

grafické znazornéni bubliny nebo jiny font. (Earle, 2021, s. 30) ) s
Viz obr. 4, kde je znazornéna feC v bublinach a také jeji hlasitost E

— Sepot.

Bubliny je mozné vlozit do panelu 4 zakladnimi zpusoby:

1. Bublina nedotykajici se ramecku

Bublina dotykajici se rdamecku

2

. L, 4 Ukazka vyjadreni zvuku a reci v
3. Bublina oteviena komiksu (Endo, 2022)
4

Bublina, kterd vy¢niva

Bublina oddé¢lena od ramecku je umisténd v prostoru panelu. Okraje panelu se bublina nikdy
nedotkne. Bublina, ktera se dotyka ramecku se ho dotyka v nékolika bodech, ale zaroven si
zachovava sviij typicky tvar (typ 2) nebo z panelu vy¢niva ven (typ 4). Piip. se bublina kraja
panelu dotyka, ale tim zpiisobem, Ze nedrzi sviij typicky tvar, ale kon¢i zaroven s panelem

(typ 3). (Groensteen, 2005, s. 99)



2.2.7 Emoce a smyslové pocitky

Vytvarné znazornéni emoci a vjemu v komiksu je zalozené pievazné na tradici. Vzhledem
k vétSinovému primocarému pristupu, kdy autofi vyuzivali jednoduché zobrazeni obsahu,
a pro vyjadieni zacali vyuzivat rizné prvky, kdy se vzily natolik, ze zacaly byt obecné

uznavané. (McCloud, 2008, s. 118-131)

Mezi typické ptipady znazornéni pocitkl je napt. vinovka vychazejici z néjakého predmétu,
ktera tak zndzorfiuje zapach, obdobn¢ je vyuzivané 1 srdce pro zndzornéni lasky nebo série

divoce vlnitych ¢ar, které znazoriuji ttes. (McCloud, 2008, s. 118—131)

Emoce v obliceji postav lze vyjadtit mnoha zptsoby. Bud’ pfimo grimasami nebo néjakym
fyzickym projevem. Jako ptiklad 1ze uvést riizné tvary oci, nahrazeni o¢i spirdlami znacici
zmatenost, nebo Srafovanim pies oblicej jako jedna z moZznosti znacici znechuceni.

(McCloud, 2008, s. 118—131)

Napt. zlost nebo vztek 1ze pomoci o¢i vyjadtit ptidanim vrasek na ¢ele nebo obo¢im ve tvaru

,» V. V kombinaci s vyvalenyma o¢ima. (Forceville, 2003, s. 75)

Castou formou znézornéni emoci jsou slzy a kapky potu, které jsou vyuzivané v riiznych
kontextech. Jedina kapka na Cele znacici trapnost, kapky na tvafich znacici plac, nebo vetsi

mnozstvi kapek kapajicich z obli¢eje znacici stres. (McCloud, 2008, s. 118—131)

Dalsi moznosti, jak vyjadiit emoci, je zndzornéni Ust, kdy napft. tenka ¢ara znaci potlacovany
hnév. Mimo jiné Ize vztek znadzornit ervenou barvou v obliceji postavy. (Forceville,

2003, s. 76)

Samoziejmé Ize vyuzit k vyjadieni emoci 1 bublinu s textem nebo pozadi panelu. Emoce muze
byt tedy vyjadifena piimo textem, jeho fontem, nebo modifikovanym tvarem bubliny. Pozadi
bubliny mliZze vyjadiovat emoci barvami nebo riznymi vZitymi prvky. Jednim z takto vzitych
prvki je kout, ktery mlze znacit napt. vztek. (McCloud, 2008,
s. 118—131; Forceville, 2003, s. 77)

L
| V KONCICH.

Mimo jiz zmifiované moznosti lze emoce vyjadfit i pozici téla postavy. ¢

Napt. pomoci zatnutych pésti, ukazovanim nebo vinovkami okolo =
5 Ukdzka vyjadreni emoci — deprese

postavy, které znaci tres. (Forceville, 2003, s. 76) (Endo, 2022)

Na ptikladu (obr. 5) Ize vidét vyjadreni deprese - ztmavené pozadi, zhroucend postava, a

slovni vyjadieni pomoci vyrazného napisu ,,deprese*.
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2.3 Komiksové Skoly, formy a Zanry

Pti rozd€lovani komiksu do kategorii se v nékterych ptipadech pouzivaji terminy jako je
komiksova skola, komiksova forma nebo zanr. V nékterych ptipadech je ptimo slovo komiks
oznacenim dané komiksové Skoly. Kazdy z terminti popisuje jiny jev/vlastnost/, a proto ma

kazdy z nich specifickou ulohu.

2.3.1 Komiksové Skoly

Komiksova Skola je pojem zastteSujici jazykovou oblast, ze které dany komiks a jeho autor
pochézi. Obvykle je nazvem komiksové Skoly slovo komiks v daném jazyce. Mezi
nejvyrazné€jsi z nich patii americky komiks, francouzsky a japonsky komiks.

(Wikipedia, 2022a)

V této podkapitole se strucné vénuji komiksovym skolam, které mély vliv na vznik webtoonu

(manga a manhwa) nebo jsou n¢jakym zptisobem vyznamné.

2.3.1.1 Bande desinée

Bande desinée je frankofonni komiksova skola, ktera vznikla v 2. pol. 20. stol. Jedna se

o autorsky komiks, ktery se zamétuje spise na tradici — vypraveni piibehu, postavy apod. Pti
vzniku bande desinée byly typicky komiksy ironické, absurdni, sarkastické, obsahovaly
karikatury piip. nostalgii. Casto reflektovaly negativni vlastnosti spole¢nosti. Pozdéji se

objevily 1 humorné komiksy nebo komiksy pro déti. (Mazur, 2015, s. 93-95)

Typickymi rysy bande desinée jsou antropomorfni postavy, jasné a Cisté linky, rozcuchané
vlasy, velké oci a nosy postav. V tomto zanru také doslo k navdzani vztahu mezi autorem

a Ctendfi prolomenim tzv. ctvrté stény, kdy se postava obraci vice ke ¢tenafi, napt. promluvou.
Mezi bande desinée patii napt. Peanuts Charlese Schulze nebo Asterix od Underza

a Goscinnyho. (Mazur, 2015 s. 94-96; Oxford Dictionary, © 2023a)

Na Skolu bande desinée navazuje jeji italska varianta fumetti d autore. (Mazur, 2015, s. 100)
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2.3.1.2 Manga
Jedna se o japonsky komiks, ktery vznikal nezavisle na evropském a americkém komiksu.

V Evrop¢ a USA manga nabrala popularitu v 70. letech 20. stol. (Park, 2021, s. 53)

Od jinych komiksovych styla se vyrazné 1isi vytvarnym stylem, naraci, zapletkami nebo

se 1i8i také zobrazovani emoci, které jsou v manze vyjadiovany tak, aby se s nimi mohl ¢tenar
identifikovat. (Junid, 2019, s. 68) Tyto rozdily je mozné vysvétlit jinou kulturni zkuSenosti,
které mohou byt pro konzumenty pfitazlivé. Je mozné, Ze toto je divodem, proC se z mangy

stal globaln€ popularni produkt. (Bouissou, 2006, s. 1-2)

Manga byva Casto stereotypizovana, pievazné kvili vizualni podobé. Nekdy je povazovana za
jediny nebo typicky asijsky komiks, piestoze pouze ovlivnila jiné komiksové styly v Asii,

napf. manhwu v Jizni Koreji nebo malajsky komiks. (Junid, 2019, s. 71-72)

2.3.1.3 Manhwa

Manhwa, korejsky komiksovy styl, popularizovany v 20. letech 20. stol. Piestoze je manhwa
mén¢ zndma, nez je manga, kterd je pro nékteré¢ synonymem asijského komiksu (piestoze to
neni pravda), tak je zdsadnim prvkem, ktery umoznil vznik webtoonii a jinych komikst, které

jsou dostupné na internetu. (Park, 2021, s. 53)

2.3.1.4 Americky komiks

K rozvoji komiksu doslo v Americe ve 30. letech 20 stol., kdy se zacaly objevovat komiksové
sesity, Casto s mésicni periodicitou. Na trhu poté vznikly firmy, které se
specializovaly/specializuji na ptivodni pfibéhy, které v seSitech vydavaly. Mezi né€ patii i DC

Comics (zal. 1937).

Mezi znamé americké komiksy patii Superman od Siegela a Shustera, ktery odstartoval trend
komiksovych superhrdinti. (Kruml, 2007, s. 99-104) Nebo také Spider-Man pochazejici
z Marvel Comics. (Mazur, 2015, s. 45)

2.3.1.5 Cesky a ¢eskoslovensky komiks
V ceskojazyéném prostiedi se komiks zacal prosazovat ve 30. letech 20. stol., kdy ve formé
novinovych stripi vychézely ptibéhy o Ferdovi Mravencovi. Vliv mél i ¢asopis Mlady

hlasatel, kde ve 30. letech zacaly vychazet Rychlé sipy. (Wikipedia, 2022b)
12



Pro ¢esky komiks je pomérné typické, Ze se v ném vyvinul zanr zaméfeny na ¢innost klubt a
spolkt, tzv. klubacky Zanr. Do tohoto Zanru lze zatadit napt. komiksové vydani Rychlych

Sipa. (Kotinek, 2015, s. 80; Krejci, 2002)

Vv

Jaroslava Némecka a Ljuby Stiplové. (Wikipedia, 2022b)

2.3.2 Komiksové formy a Zanry

Obdobn¢ jako literaturu lze i komiks rozd¢lit podle riznych forem a zanrt, které nesou své
typické znaky. Dé€leni zanrti mtize byt podobné jako u beletrie, kdy se zanry urcuji podle
obsahu a déje dila. V ptipadé formy jde o rozdé€leni spiSe podle fyzického popisu (tj. rozsahu

nebo formy).

2.3.2.1 Komiksovy strip

Strip je typicky horizontdln¢ umistény kratky a ukonceny piibeh slozeny z nékolika malo
paneltl. Nemusi to byt samostatny piibé&h, ale série. Casto se jedna o &tyfi panely vertikalng
nebo horizontaln¢ umisténé na strance. Pfip. je mozné rozlozeni 2x2, tedy dva fadky po dvou

panelech. (Cohn, 2013, s. 1)

ey e

z prvnich titull byl Yellow Kid vytvoreny Richardem Outcaltem v roce 1895. V soucasnosti
je jednim z populéarnich a dlouhodob¢ vydavanych stripti napt. Garfield, kterého vytvofil Jim

Davis v roce 1978. (Wikipedia, 2022c¢)

2.3.2.2 Graficka novela

Typickym rysem grafické novely je jeji délka, ktera ji odliSuje od ostatnich Zanrti. Oproti
ostatnim komiksovym formam je delsi, jeji rozsah je srovnatelny s béznou knihou. P¥ib&h
byva delsi a ucelenéjsi neZ u ostatnich komiksovych zanrt. Grafické novely jsou Casto
vydavany stejnym zplsobem jako beletrie, prochazeji podobnym nakladatelskym procesem a

jsou prodavany v knihkupectvich. (Earle, 2021, s. 19)
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2.3.2.3 Digitalni a webové komiksy
Digitalni a webové komiksy jsou primarné uréené pro zobrazeni pomoci technologii. Mlize se

jednat o e-knihy, aplikace nebo komiksy na socialnich sitich.

Podstatnym rozdilem je podle Earle zpusob Sifeni, ktery nese mnoho vyhod, napt. jednodussi
pristupnost pro ¢tenare, levnéjsi produkci, a moznost zjednoduseni pristupnosti pro

znevyhodnéné konzumenty (napt. zvétSenim pisma pro slabozraké). (Earle, 2021, s. 20)

Podle Kirchoffa a Cooka je mozné, aby digitalni a ti§téné komiksy existovaly zaroven,
protoze je na trhu dostatek prostoru, aby koexistovaly a nemusely soutézit o Ctenare, protoze

je kazdy format zaujima jinym zptsobem. (Cook, Kirchoff, 2017, s. 34)

Dle McClouda neni monitor nebo jiné zobrazovaci zafizeni ndhradou papiru, ale nekonecné
platno, protoze umozituje konzumentovi zobrazit si obraz riznymi zptsoby — piiblizit,

scrollovat, a pohybovat se po obraze.

Dalsi podstatnou vlastnosti digitdlniho komiksu je moznost pro tviirce tvofit a publikovat,
anizZ by tvlrce potfeboval nakladatele. Autor si tak mize byt flexibilni, vytvofit si osobity styl,

experimentovat, rozvijet se riznymi zpusoby, a adaptovat se piilezitostem. (McCloud, 2008)

2.3.2.4 Cartoon — Kresleny vtip

Kresleny vtip 1ze povazovat za ptibuzny format stripu. Na rozdil od stripu je nutné znat
kontext, ktery u stripu nemusi byt nezbytné nutny, aby doslo k pochopeni sdéleni. Castym
subzanrem kreslenych vtipt je spolecenska a politicka satira a karikatura, ktera neni vzdy

pozitivné piijata. V pripadé Charlie Hebdo vedlo nepiijeti satiry k tragickym nésledktim.

Kreslené vtipy typicky nemaji vice paneltl, ale pouze jeden, ktery zdroven zahrnuje 1 titulek
nebo popisek. Nebyva pfili§ propracovany, tudiz jej zkusSeny tvlirce miiZe rychle vytvofit a

publikovat. (Earle, 2021, s. 23)

Cartoon je také jednim z prvkd, které ovlivnily vznik webtoonu.

2.3.3 Komiksy na webu, webtoon

V souvislosti s komiksy, které jsou zvetejiilovany na webu je spojenych nékolik pojmi/nazvi

—webkomiks, digitalni komiks nebo webtoon. V mnoha ohledech se jejich definice a
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vlastnosti prolinaji, mnohou se lisit v drobnych detailech, nebo se podle nékterych definic

nemusi liSit viabec.

Jednim z diivodd, pro¢ jsou komiksy dostupné na webu je prizptisobeni se prostiedi, které
vzniklo, je oblibené, hojn¢ vyuzivané, a miize ptinaset dals$i moznosti, jak oblast rozvijet.
V kombinaci s komiksy se mize jednat napt. o zvukovy podkres nebo komentar, animaci,
video, nebo dalsi format, ktery komiks miize rozsifit o dalsi zajimavy prvek, napt. blikani

svétla nebo hudbu, ktera ladi s tématem webtoonu.

2.3.3.1 Webtoon®

Webtoon je pojem, kterym se v Jizni Koreji oznacuji komiksy v digitalni formé.

Od jiného digitaln¢ dostupného umeleckého obsahu se odliSuje predev§im snadnou
dostupnosti skrze specialni platformy, které jsou prevazné zdarma, moznosti sdileni

a komunikace mezi publikem 1 tviirci, nebo piesahem do jinych odvétvi. Nejsou vazané na
software, ale na platformu, ktera je Casto dostupna skrze bézny internetovy prohlize¢. (Cho,

2021, s.2)

Spise, nez vznik kompletné nového obsahu se jedna o vyuziti a pfizpisobeni se prostiedi,
které digitalni technologie nabizi. Mimo textu a obrazu umoziuje kombinovani obsahu

s dalSimi digitalnimi obsahy — animaci, zvukem, videem apod. (Cho, 2021, s.6—7)

2.3.3.2 Webkomiks
Webkomiks je komiks ur¢eny k publikaci skrze online platformu, aby se zkratil distribu¢ni
fetézec mezi autorem a Ctenarem, nebo distributorem a ¢tendirem, jako je napi. Marvel

Unlimited. Cast&jii jsou oviem nezavisli autofi. (Benatti, 2018, s. 2—4)

Podle Benatti je webkomiks forma, které se rychle rozviji, a je vhodné k dal§im inovacim,
protoze neni omezena prostorem/rozmérem papiru, a proto Ize napt. experimentovat
s riznymi layouty, nebo rychlosti publikace, protoze neni nutné ¢ekat, nez se komiks fyzicky

vytiskne. (Benatti, 2018, 7)

5 Vice prostoru bude tématu v&novano v nasledujici kapitole.
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2.3.3.3 Digitalni komiks
Obdobné¢ jako tistény komiks, tak i digitdlni komiks ma Siroké rozpéti. Mlize se jednat jak
o e-knihu, ale i o format, ktery byl vytvoten specificky pro digitalni prostfedi. Mimo jiné

umoziuje pripojit dal§i formy obsahu, napt. animaci nebo zvuk. (Aggleton, 2019, s. 396)

Aggleton zminuje, ze u digitalnich komikst se nemusi jednat o sérii navazujicich panely, za
webtoon povazuje i jeden nezavisly panel (=cartoon). Nebo o jejich kombinaci, kdy autor ve

svém dile vyuzije jak série panell, tak jednotlivé panely. (Aggleton, 2019, s. 398)

Naopak nevyhodou digitalnich forméti je v pfipadném sbéru a archivaci obsahu, kterd je

u fyzickych vytiskl snazsi. (Aggleton, 2019, s. 397)

Vzhledem k situaci, kdy mnozstvi autori pouziva riizné nazvoslovi pro velice podobnou
problematiku, a z toho diivodu mi veskeré zminéné terminy ptipadaji do jisté miry jako
synonyma. Jedinym terminem, ktery vnimam jako odlisny je digitalni komiks, ktery by dle
definice mohl zahrnovat 1 pouhou elektronickou kopii komiksu, ktery byl piivodné tistény,

nebo jiz zminlovanou e-knihu.

Rozhodla jsem se pro celou tuto problematiku pouzivat termin webtoon, se kterym jsem se
setkala jako s prvnim, ptijde mi ze zminovanych pojmu nejvice libozvucny, a také ho mam

s tématem pevné spojeny a dlouhodobé zazity.

3 Webtoon

Webtoon je druh komiksu, ktery je ctenartiim zprostiedkovany skrz webovy portal nebo
specialni aplikaci. Nazev vznikl kombinaci slov web a cartoon (tj. kresleny vtip) na pocatku

21. stoleti v Jizni Koreji. (Yecies, 2020, s. 460)

Piivod webtoonu lze vysledovat v 90. letech 20. stol., kdy prvni autofi zacali publikovat svoje
komiksy na svych webech, aby sniZili ndklady na produkci tisténého komiksu. Podle Park
bylo v Koreji v roce 2016 dostupnych pres 4000 riznych komiksovych sérii skrz vice nez

30 platforem. A jedna se tak o jedno z nejrychleji rostoucich odvétvi platforem
zprostifedkovavajicich obsah tvofeny uZzivateli. (Park, 2021, s. 56) Diky globalizaci se

nasledné rozsifily do zahranici, kde je prozatim jejich existence mélo znama, ptestoZe jsou
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relativné snadno dostupné. Vcetné riznych jazykovych mutaci. (Jin, 2019b, s. 2222-2223)
K rozsifeni webtoonti v Jizni Koreji napomohlo rozsifeni chytrych telefonii v roce 2009. (Jin,

2019, s. 2100)

Popularita webtoont v Jizni Koreji vedla k pokusu o globalni rozsiteni, kdy v roce 2014
spustila firma Tapas Media® sviij portal, ktery mél tvorbu zpopularizovat. (Park, 2021, s. 58)
Mimo castéjsi pouzivani smartphonti méla na rozsiteni webtoont vliv i rostouci popularita

korejské popularni kultury. (Kim, 2022, s. 2)

Cast konzumentti komiksii se tak mohla pfesunout na web (nebo alespon &asteéng).
Problémem piechodu k digitdlnim verzim komiksim je jejich zobrazeni — tedy rizné velikosti
obrazovek riznych zatizeni. A tedy i rizné zobrazeni obrazu, které pro néktera zatizeni mize
byt ptili§ velké (napt. pro smartphone), a proto by musel byt obraz rozdélen na mensi Casti

nebo jinak ptfizpisoben (napf. telefonni zobrazeni). (Presser, 2021, s. 68)

Opacny pohled ma Park, kterd pravé zobrazovani na telefonu povazuje za jejich vyhodou,
ktera napomohla jejich popularité¢ — snadna dostupnost pomoci telefonu, snadné vyhledavani
1 konzumace, kdy sta¢i pouze scrollovat (tj. vertikaln¢ rolovat zobrazeny obsah, aby se

posouval), aby se zobrazil dalsi ptibéh. (Park, 2021, s. 56)

Dalsi vyhodou, kterou Park zminuje, je to, ze platformy podporuji moznost uplatnit vlastni
byt striktnéjsi a pracuji pomaleji, tudiz se dilo nemusi rozsifovat tak rychle. Vyuzivani
platforem také umoznuje tviircim volnost a flexibilitu v jejich praci a moznost interakce se

Ctenari/fanousky, ktefi mu tak mohou dat zpétnou vazbu. (Park, 2021, s. 58)

Posledni vyhodou, kterou Park zminuje, je narace. Vzhledem k charakteru socialnich médii
a Sirokému spektru ¢tenafd, si autor mize vybrat/vyzkousSet riznorodé moznosti narace

ptibéhu, aby vyjadril svoje myslenky a zaujal potencialni ¢tenare. (Park, 2021, s. 58)

Park své myslenky ilustruje ptikladem, kde popisuje emoce ¢tenaditi nebo popularitu Zanru
,bad taste* webtoonl. Tedy webtoontl, které jsou negativné ladéné — absurdni, kontroverzni,
nekonvencni nebo ironické s nepochopitelnou zépletkou nebo nesmyslnym koncem. Obecné
lze tici, Ze se jedna o piibeh, ktery je vyhnany do extrému rliznymi dramatickymi prvky.

(Park, 2021, s. 61)

¢ Tapas Media je dcefina firma jednoho z nejvlivngjsich webtoonovych portalii v Jizni Koreji. Vice informaci o
platforméch v nasledujici kapitole.
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Dalsi zminovanou vlastnosti ,,bad taste* komikst, ktera je odliSuje od jiné tvorby, je jejich
vizualni forma — jsou neprofesiondlni, nerealistické, nesofistikované. Stejné jako vzhled je

1 vyuziti jazykovych prvka, které mohou byt zI¢, urazlivé nebo nasilné. (Park, 2021, s. 61)

3.1 Webtoony mimo Asii

V Evropé¢ zatim nejsou webtoony piili§ znamé, prestoze jejich dostupnost je diky globalizaci
dobra. Za hlavni diivod 1ze povazovat jazykovou bariéru — mnoho obsahu neni ptelozeno do
jinych jazykl. Podle Jina je to pievazné z diivodu finan¢ni a ¢asové narocnosti. (Jin, 2019b,

s. 2223) Naopak Yecies povazuje dostupnost jinych jazykovych mutaci za dobrou.” (Yecies,

2020, s. 446)

Nekteré platformy, napi. Naver,? to fesi zptisobem, kdy je umoznéno dobrovolnikim, aby
komiksy ptekladali do rtiznych jazykt. Dal$i moznosti je tvorba obsahu v jiném jazyce a jeji

zvetejnéni na nékteré z platforem. (Yecies, 2020, s. 465)

Dal$im moznym feSenim, je zaloZeni platformy, kterd se na obsah v né€kterém z jinych jazykt
specializuje. Jako ptiklad Ize uvést delitoon.com, kde je obsah dostupny ve francouzsting, a
delitoon.de, ktery se specializuje na obsah v némciné. Ob¢ platformy byly spustény v roce

2019, a jsou dostupné skrze aplikace 1 webové rozhrani. (Yecies, 2020, s. 467)

3.2 Rozdily mezi webtoony a digitalnimi komiksy oproti tiSténym

komikstim a rozdily mezi nimi

Webtoony a jiné komiksy dostupné v digitalni forme jsou oproti klasickym tist€énym
komiksiim svym zplisobem snéze dostupné, protoze jsou v mnoha piipadech dostupné skrze
web nebo mobilni aplikace, a proto je mozné je zobrazit a Cist kdekoliv. Mobilnimu zobrazeni
je uzptsobeny jejich layout — vzhled, kdy jsou obrazky organizovéany vertikalné, aby vice

vyhovovaly obrazovce telefonu. (Jin, 2019, s. 2096-2102)

DalSim z ryst digitalnich komiksl jsou ru¢né psané texty (lettering), nebo alespon vyuziti
fontu, ktery je podobny ru¢né psanému textu. (Aggleton, 2019, s. 398) U digitalnich forem

komikst je také na rozdil od tisku moZzné vyuzit dalsi technologie, které pomohou ¢tenartim

7 Yecies ve svych datech uvadi i zastoupeni méné Gastych jazyki, napi. polstiny nebo estiny. Zastoupeny jsou
minimalné, v rdmci jednotek.
8 Vice k tématu platforem v nasledujici kapitole
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porozumét sdéleni. Mize se jednat napt. o hudbu, video nebo vyuziti symbolt. (Kim,

2022, s. 4)

Jiz zminovana dostupnost miize byt povazovana za vyhodu webtoonu oproti klasickému
tisténému komiksu, kterou konzumenti oceni. ,, Se smartphonem mohu cist webtoony kdekoliv
a kdykoliv, behem cesty, u obéda nebo po dlouhé schiizce. Jediné, co musim udélat je kliknout
na obrazovku a scrollovat. O kolik pohodInéjsi to jesté miize byt? “ ° (Park,

2021, s. 67)

Digitalizace komiksu pfinesla moznost snadnéjSiho Sifeni obsahu, a také mozného rozsiteni
publika. (Baudry, 2018, s. 1) Cas, ktery konzument stravi &tenim webtoonu je velmi kratky
(Casto do 10 min), a proto nezaberou ¢tenafi ptili§ Casu. Tento fenomén je nékdy nazyvan

snack culture. (Jin, 2019, s. 2102)

U digitaln€ vytvoreného komiksu je také snazsi provést dalsi Gpravy, napt. presunuti panelu.
Dalsi vyhodou interaktivity patii podle autort 1 snadnéjsi vyhledavani v dokumentu. (Wang,
2022, s. 944-945) Digitalni prostfedi také umoznuje tvlirciim svoji praci neustale vylepSovat

— ptidavat zvuk, animovat, zménit statické prostiedi na interaktivni apod. (Baudry, 2018, s. 4)

3.3 Financovani tvorby

Pivodné byly webtoony ¢isté nevydélecnou aktivitou. Az po vzniku platforem

(tj. specializovanych webii a zprostiedkovateli)'” jako je napt. Naver Webtoon, kdy po
vybudovani komunity se ¢ast obsahu stala néjakym zpiisobem finanéné ohodnocenou. (Cho,
2021, s. 80) Piesto n¢ktefi tvlirci na své tvorbé nevydelavaji, prestoze ji publikuji skrze

velkou platformu. (Jin, 2019b, s. 2221)

Jednou z moznosti, jak publikovat a zaroven si tim vydélat, je publikovat na platformé, ktera
je koncipovana jako freemium, kdy je ¢ast obsahu zdarma a ¢ast placend. Tviirce tak mlze
ziskat dalsi ptijem. Dal§i moznosti je pre-view, kdy si ¢tendii mohou za poplatek zobrazit

komiksy, které se maji teprve publikovat. Mezi platformy, které tuto moznost nabizi patii

°V angl. originéle ,,With a smartphone, I can view webtoons anywhere and anytime, be it on the road, during
lunch or after a long meeting. All I need to do is click the screen and scroll down. How much more convenient
could it get?*

19 Platformém je vénovano vice prostoru v nasledujici kapitole, kde jsou popsany jejich dostupnost, funkce a
moznosti vyuziti
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Daum a Naver. Tyto platformy umoziuji publikovat zkuSenym i za¢inajicim autorim. (Cho,

2021, s. 80-83)

Jednou z moznosti, jak si tvorbou vydélat je vyuziti platforem jako je Tapas nebo Webtoons.
V ptipadé platformy Webtoon ziskava tviirce starsi 18 let, ktery splni podminky Ad Revenue
Programu, 50 % zisku ze zobrazené reklamy uzivateli. (webtoon.com, 2021;

webtoon.com/en/creators101/makemoney)

Tapas umoznuje tviircam piihlésit se do Support Programu a Ad Revenue programu, kdy
tvlrei starSi 18 let po splnéni podminek ziskaji bud’ 70 % vynosu z reklam (Ad Revenue
Program) zobrazenych ¢tenaifiim béhem c¢teni jejich série nebo témét 100 % (odecitaji se
poplatky 3. stranam) z Tapas Ink krediti (tj. ptispévkll) zaslanych ¢tenaii. (Tapas.
Publishing;, Tapas Ink)

Mimo podilu na zobrazené reklamé a ptispévka podporuje Tapas své tviirce skrze merchshop.
Tam mohou tviirci umistit své ndvrhy na produkty, ze kterych mohou mit dalsi ptijem.

(MerchShop Tapas, © 2022)

Dalsi moznosti, jak mit svoji tvorbu jako ptijem je moznost vyuzit sluzby jako je Patreon. Ten
umoziuje dospélym tviirciim zalozit si na platformé profil, kde se fanousci/konzumenti
mohou za poplatek piihlasit k odbéru, a tim ziskaji vice obsahu, nez autor publikuje zdarma
nebo néjaké produkty nabizené tviircem. Z penéz zaslanych tvirci si Patreon strhava poplatek,
ktery se odviji od typu sluzby, kterou si vybral. Zbyly obnos si tviirce mize nechat vyplatit

dle svého uvazeni. (Patreon, 2021)

Jednou z moznosti, jak financovat tvorbu je prodej produkta, které jsou s dilem spojené. Miize
se jednat o knihy, tricka, plySové hracky, tisky nebo jiné fyzické produkty, které stylove
odpovidaji tvorb¢ autora a zajmu publika. (Kleefeld, 2020, s. 106)

3.4 Typické vlastnosti webtoonii a webovych komikst

Pro vzhled webtoont je typické ,,nekonecné* zobrazeni. To je zplisobené tim, ze preferovany
zplisob zobrazeni je obrazovka smartphonu, kdy je prostor limitovany pravé malym
zobrazovacim zafizenim. Proto je vhodné zobrazeni, kdy se postupné scrolluje dolt k dal§im

obraztim. (Presser, 2021, s. 71)
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Obvykla je 1 snaha zjednodusit orientaci v dile a zaméfeni na Ctenafe a ziskani jeho
pozornosti, z t€chto diivodii byvaji panely i1 bubliny umisténé tak, aby dé&j prirozené plynul
a dalo se budovat napéti. Nekdy jsou s tim spojené i Sirsi skarpy, které mohou slouzit ke
zdaraznéni déje. Nekdy se u webtoonli a webovych komikst objevuji i zvukové nahravky

nebo animace. (Presser, 2021, s. 71)

Z technické oblasti je pro webtoony typické publikovani primarné skrze digitalni platformy
(nejcastéji socidlni média nebo specializované platformy), kvalita obrazu nebo monetizace.

(Presser, 2021, s. 71)

Dal§imi technickymi parametry, které mohou usnadnit Sifeni webtoonu je snadné sdileni,
kontrola obrazu, textu a hypertextu ptred publikaci, nebo moznost zvétsit si obraz. (Presser

2021, s. 71)

Dalsim typickou vlastnosti, obdobné& jako u tiS§téného komiksu, je periodicky styl publikovani
obsahu, kdy je kazdy tyden zptistupnéno jedno pokraCovani titulu. Platforma se timto
pfistupem snazi, aby si €tenafi 1 tviirci vybudovali navyk, a k Cetbé se vraceli. (Cho,

2021, 76-83)

Rozdilem oproti jinym formédm komikst miize byt jejich autor. Jin uvadi, ze na rozdil od
autorti mahnwy, u kterych je vyzadovany dlouhy vzdélavaji proces'!, nemaji/nemusi mit
autofi webtoonti pfedchozi zkusSenosti. Snaha a schopnost vytvoftit vlastni obsah je v zacatku

dostacujici. (Jin, 2019b, s. 2218)

Ptestoze pro tviirce webtoonil nejsou piedem stanovené pozadavky, tak proces, kterym musi
projit je velmi komplikovany. Jednim z diivodii je neustéle se zvySujici naro¢nost zptisobena
piesycenosti trhu mnozstvim zacinajicich tvlircii nebo nedostatkem zkuSenosti s tvorbou

komiksi. (Jin, 2019b, s. 2220)

Podle autora Yoon Tae Ho je pro tviirce problémem dlouhodobd udrzitelnost tvorby. Ta podle
n¢j vyzaduje dlouhodobou emo¢ni ndmahu, vysokou kvalitu prace a komunikaci
s konzumenty, ktera mize byt demotivacni, a tim negativn¢ ovlivni autorovu tvorbu. (Jin,

2019b, s. 2228)

Podle Kima maji autofi webtoont vyhodu v moZnosti si vybrat, kde budou své dila

publikovat, a mohou je mezi platformami presunovat. (Kim, 2019, s. 2)

' Napt. v Jizni Koreji je mozné studovat komiksovou tvorbu na univerzité, kdy na konci studia mohou byt
studenti osloveni platformami, aby pro né tvofili obsah. (Jin, 2019b, 5)
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3.5 Uspéch a dalSi mozna zpracovani pribéhu

Uspéch webtoonu se nejéastéji posuzuje podle kvantitativnich hodnot jako je tenost
a feedback od konzumentt na platformé. Pip. podle finan¢ni podpory od fanousku. (Kim,

2019, s. 9)

V ptipadé¢, ze se dilo stane oblibenym, je mozné, ze se ho ujme distributor, ktery na jeho
zakladé¢ vytvoii dalsi produkty. Mezi né€ 1ze zatadit filmy, hry, drama nebo 1 muzikaly. Dalsi
moznosti je zpracovani do serialu, napt. platformou Netflix. (Jeon, 2021, s. 657; Jang,

2017, s. 176)

Nekteré pribéhy byly 1 vytistény v knizni formé. Ale v pfipadé korejskych webtooni jde
pievazné o prepracovani webtoonu na film. (Jin, 2019, s. 2099; Yecies, 2020, s. 463) N¢kteti
tvlirci s moznosti dal$iho zpracovani pocitaji, a svoje dilo podle toho koncipuji jiz od pocatku

jeho tvorby, Casto jedna o prepracovani do podoby knihy. (Jin, 2019b, s. 2222)

., Ovsem transmedidlni vypraveni'? neni pouze prevedeni piivodniho piibéhu pro dalsi
platformy, ale jde i o dalsi upravy nebo kompresi puvodni myslenky tak, aby zapadala do

atributii nového a unikatniho zpracovani.“'> (Jin, 2019, s. 2096)

Autor Yoon Tae Ho se domniva, Ze GspéSnosti webtoonil ve svété by pomohlo, aby se vice
podobaly globaln¢ uspésnym produktiim jako jsou napft. franSizy Marvel. Ty se zabyvaji
tématy, se kterymi se konzumenti snadno mohou ztotoznit, a dalsi piiblizeni se t€émto

hodnotam by mohlo pomoci webtoontim vice uspét. (Jin, 2019b, s. 2228)

vvvvvv

2012-2013. To bylo nasledn¢ zpracovano i jako film, pocitacova hra nebo serial. (Jin,

20190, s. 2216)

12 Transmedialni vypravéni = proces, kdy jsou prvky vypravéni distribuovany skrze rtizné kanély, ale zaroven
tvoti komplexni zazitek. Mize se jednat napi. o kombinaci nékolika platforem naraz, a kazda rozviji prozitek
jinym zptsobem. (Jenkins, 2006, s. 95-104)

13V angl. originale ,,However, transmedia storytelling needs to be understood not only as the flow of story from
the original text to several different platforms but also as the expansion or compression of the original story to fit
into platforms’ unique attributes.*
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3.6 Komunita

Procesem digitalizace se pro publika stal komiksovy obsah dostupnéjsi a ptistupnéjsi. To
mize byt pfinosem pro autora i publikum, protoze spolu mohou navézat kontakt. Nebo se
konzumenti mohou pokusit tvofit vlastni obsah, a stat se tak soucasti participativni kultury.

(Shim, 2020, s. 834)

Shim povazuje princip participativni kultury, kdy konzumenti napomahaji rozvoji, za
dualezity, protoze napomaha Sifeni obsahu, vzniku novych platforem, nebo vzniku nového
a fanouSkovského obsahu ¢i fanouSkovského piekladu jiz existujiciho obsahu.
Neopomenutelnym vlivem, ktery méa komunita, je také moZznost doporucit si obsah mezi
sebou. A to jak konzumenti mezi sebou, tak doporuceni z pozice distributora nebo kritika.

(Shim, 2020, s. 834-835)

Konzumenti webtoontl jsou, oproti jinym konzumentiim komikst, specifi¢ti v tom, Ze
ocekavaji Casté publikovani novych epizod, a jsou zvykli na Siroké spektrum zanra, ze kterého

mohou vybirat, nebo adaptaci, které na zéklad¢ piivodniho dily vznikly. (Shim, 2020, s. 836)

3.6.1 Snack culture (sva¢inova kultura)

Snack culture je termin, ktery popisuje publikum, které konzumuje obsahy malého rozsahu —
takové, které jim zaberou pouze par minut, a tak se hodi pro konzumaci béhem cesty nebo

prostoje, napi. béhem cesty v MHD. (Jin, 2019, s. 2094)

Pojem se objevil v roce 2007, aby jim byl vysvétlen trend, kdy publikum konzumuje obsahy
individualné pomoci technologii (Casto na telefonu) a v kratkém cCase., napft. sledovani videa,
prohlizeni fotografii, kreseb nebo jiného multimedialniho obsahu na telefonu. Mimo
konzumaci kulturniho obsahu lze princip snack culture vztahnout i na jiné rychlé typy

konzumace obsahu, napt. k naplnéni informacni potieby. (Jin, 2019, s. 2094-2096)

V Jizni Koreji se rozsiteni snack culture vaze pravé k rozsifeni smartphont, a tim
1 zjednodusSeni ptistupu k webtooniim a jinych obsahti vhodnych ke zobrazeni na malych

obrazovkach. (Jin, 2019, s. 2095)
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4 Platformy, socialni média a Sifeni komiksu na webu

Jednim ze zékladnich prvka, které ovliviiuji webtoony jsou platforma, skrze které Ize dila

publikovat. Pfestoze existuje mnoho moznosti, nékteré z nich jsou Castéji vyuzivané nez jiné.

vvvvvv

4.1 Platformizace

Obecné 1ze platformou nazvat systém, ktery mize zprostiedkovat uzivateli poskytnuty obsah.
Pro nékteré poskytovatele obsahu muize byt zasadni pro jejich byznys, protoze skrze
platformu mohou §ifit svou praci s minimem nakladi. Platformy umoziuji snadné;si
publikaci, konzumaci a vztahy mezi autory, konzumenty i reklamou. A tim vytvaii komplexni

prostredi, které umoziuji komodifikaci webtoont. (Cho, 2021, s. 76—77)

Podle Cho je problematika webtoonti oligopolickd — vétSinu trhu ovladéa nékolik hojné
vyuzivanych platforem. Z tohoto diivodu je mozné, aby platformy do jisté miry ovlivnily trh,

protoze infrastruktura, kterou poskytuji, je zdsadni. (Cho, 2021, s. 77)

Podle van Dijck jsou platformy zédkladem participacni kultury, kde umoziiuji navazani
kontaktl, a tim se vytvari platformovou spolecnost. Ta tvoii vlastni struktury, ale nemusi

nutné reflektovat struktury, které jsou v bézné spolecnosti. (van Dijck, 2018, s. 1-2)

V piipadé komiksii se jedna o ptizpiisobeni se novému prosttedi, a proto doslo k ulozeni
a zprostfedkovani komikst na riznych digitalnich platforméch. Tyto platformy do jisté miry
ovliviiuji Ctenost a oblibenost, protoze poskytuji infrastrukturu, ktera umoziuje, aby nékteré

série byly viditelnéjsi (napi. doporucenim na hlavni strance). (Cho, 2021, s. 76-78)

Fungovani platforem je transakci, pfi které platforma napomaha tvarctm Sifit jejich dila a mit
z nich pfijem, umoziuje inzerentim umisténi reklamy, a uzivatelim ¢ist obsahy. Pro autory je
platforma vyhodnd i v ptipadé, Ze v jejich cilové skupin€ nejsou pfili§ oblibené a kupované
knihy. Dal$i vyhodou muze byt i fakt, Ze platformy jsou snadno dostupné globalng. (Cho,
2021, s. 77-79)

4.1.1 Vyhody platformizace

Jednou z vyhod platformizace obsahu je volnost tvorby, kterou tviircim poskytuje, a proto
muze byt jejich tvorba svobodna a autentickd. (Cho, 2021, s. 77) Podle Kima je existence

aplikaci zasadni vyhodou pro cirkulaci tvorby, protoze platformy umoziuji tviircim budovat
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kariéru. Stejn¢ jako nové odvétvi, které zaroven s nimi vzniklo, a je zaloZené na digitalni

praci. (Kim, 2019, s. 2)

Dalsim z pfinost platforem je moznost vyuzit je k hodnoceni prace, a tim i kontrolu jeji
kvality, ptip. i chovani poskytovatele. Toto hodnoceni umoziuje napt. Uber, kde jde mimo
kvality sluzby a chovani fidi¢e zdkaznikem, hodnotit i chovani zdkaznika fidicem. V piipadé
problémového chovani jakékoliv ze stran mize byt uzivatel docasné nebo trvale blokovan,

aby nemohl vyuzivat sluzby platformy. (van Dijck, 2018, s. 92)

Pro uzivatele mize byt vyhodou sluzba usnadiujici jeho Zivot, napt. sledovéani zdravotniho
stavu, poskytovana skrze platformu, nebo ptispéni vefejnému blahu. Vyhodou platformizace
obsahu (pro firmy) je moznost na ziskaném obsahu vyd¢lat, vydé€lat na zobrazovanych
reklamach, ptip. vydélat na datech ziskanych od uzivatell, ktera jim jsou pro tento ucel
poskytnuta soucasné s daty, ktera slouzi k prospéchu uzivatele. V tomto ptipad¢ se mize

jednat 1 o nevyhodu. (van Dijck, 2018, s. 99)

4.1.2 Nevyhody platformizace

Jednou z nevyhod muze byt velké mnozstvi dat, které je tfeba regulovat, aby nebyla vefejné

publikovana soukroma data, ale pouze analyzovana. (van Dijck, 2018, s. 92)

Dalsi problematickou otazkou je, zda uzivatel€, ktefi poskytuji sluzby skrze platformu jsou
jeji zaméstnanci nebo zda jsou podnikatelé. Diivodem je fakt, Ze platformy poskytuji
infrastrukturu, kterou uzivatel-pracovnik vyuziva pro svou samostatnou praci. Otazkou je i

moznost platformy ¢innost ovlivnit né¢jakymi pravidly. (van Dijck, 2018, s. 94)

Soucasné muze byt nevyhodou pfilis maly piehled uzivateli o fungovani platforem, a datech,

ktera sbiraji, a mohou je pteprodavat dal§im strandm. (van Dijck, 2018, s. 99)

4.2 Komiksové platformy

Za prukopniky ve zprostiedkovani webtoont jsou povazovany korejské portaly Daum a
Naver, které jsou 1 v soucasnosti diillezitymi hraci na trhu. V soucasnosti je jednou
z nejvétsich platforem webtoon.com, spadajici pod Naver, ktera obsahuje webtoony

v nékolika jazycich. (Yecies, 2020, s. 463—464)
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4.2.1 Naver (comic.naver.com)

Jiz zminovany Naver je jednim z nejstar$ich poskytovateld webtoont v Jizni Koreji. A je
jednou z nejcastéji vyuzivanych platforem (Cho, 2021, s. 78-86) Denn¢ je na platforme
zvetejnéno pies 200 komiksu, pficemz vétsina je ¢tendiim dostupnd zdarma. (Yecies,

2020, s. 464)

Pod spolecnost Naver Webtoon spadaji 1 dalsi platformy, napt. Line webtoon (dostupné skrz
webové rozhrani 1 aplikaci) nebo webtoon.com, které jsou dostupné ve vice jazycich. (Yecies,

2020, s. 464)

4.2.2 Daum a Kakao

Daum je jednim z nejstarSich poskytovatelti webtoonii v Jizni Koreji. (Cho, 2021, s. 78)
Vznikla v roce 2003, a v roce 2013 byla spole¢n¢ s dalSimi platformami sloucena s firmou
KakaoPage a KakaoEntertainment, ktera poskytuje dalsi platformy zamétené na zébavu.

V soucasnosti je platforma dostupna ve ¢tyfech jazycich. (Wikipedia, 2022d, 2022¢)

4.2.3 Webtoon.com

Platforma webtoon.com byla zaloZena v roce 2014 mateiskou firmou Naver, ktera provozuje

jeden z nejstarSich webt zaméfenych na webtoony. (Wyatt the Cat, 2020)

Platforma je zdarma pfistupna v 6 jazycich pro uzivatele starsi 13 let jako mobilni aplikace
(pro Android 1 10S) a webova stranka. Konzumentiim umoznuje zobrazeni a ¢teni dostupného
obsahu, ktery uzivatel nemuze dale $itit nebo komercéné vyuzivat. Mimo ¢teni komikst
mohou ¢tenafi nakupovat v obchodé€ s propagacnimi ptredméty, a tvlirci prispivat svymi

komiksy. (webtoon.com, 2022; Webtoon, 2022b; Webtoon Shop, 2022)

Pti zobrazeni webového rozhrani jsou ¢tenafi nabizené vybrané tituly, a poté sekce

s epizodami oblibenych tituld, které vySly dany den, vybér z novinek a vybér z n¢kterych
zanrt. Ve spodni ¢asti webového rozhrani se nachazi Zebticky popularity, a to jak podle
zanru, tak obecné. Dalsi kategorii, kterd se zde nachézi, je nabidka komiksii za¢inajicich

autoru.
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V aplikaci neni sekce s novymi/tydennimi epizodami natolik vyrazn4, ale je nutné se do
denniho vybéru prokliknout. Dalsi dilezitou kategorii, ktera se zobrazuje v horni ¢asti
obrazovky v aplikaci jsou rozectené tituly a doporucené tituly pro konzumenta. V aplikaci
jsou nasledné nabizené rizné kategorie, které se mohou ménit v ¢ase, jedna se napt. o
kategorii s tipy zaméstnancti, Halloween, romantika, drama nebo dila novych autort. Jako
posledni jsou nabizené tituly Webtoon Canvas, kde jsou publikovana dila za¢inajicich autorti

— tuto kategorii nabizi web i aplikace.

Webové rozhrani a aplikace se mirné odliSuji v uspofadani a nabidce tituld, napt. u webového
rozhrani chybi nabidka s rozeCtenymi tituly, je nutné se do ni dostat skrze jinou nabidku.
Naopak webové rozhrani zahrnuje sekci vybéru podle zanrd, naopak ob¢ rozhrani zahrnuji ve
spodni ¢asti stranky Zebticky oblibenosti. Bud’ podle zanrt (v ptip. aplikace) nebo podle
aktualni oblibenosti (web). Na rozdil od webu je u aplikace mozné, Ze se uzivateli objevi 1

vyskakovaci reklamy. '

4.2.4 Tapas (tapas.io)

Platforma spolecnosti Tapas Media byla zalozena v bieznu 2012 v Los Angeles. Obsah je
zdarma dostupny pro Ctenare nad 13 let v 6 jazykovych verzich. Obsah si uzivatel¢ mohou
zobrazit, komentovat a podporovat tviirce pomoci Tapas Ink bodii. Od roku 2021
spolupracuje Tapas s Kakao Entertainment (spolec¢nosti, ktera zalozila platformu Daum).

(Tapas Fact Sheet, 2016; Tapas Ink)

Platforma je ptistupna skrze webové rozhrani 1 aplikaci. Stejn¢ jako Webtoon, tak 1 Tapas
nabizi moznost nakupu v obchod¢ s propagacnimi predmety nebo podporu autorti skrze

placeny obsah. (Merchshop Tapas, 2022; Using Tapas, © 2023)

Webové rozhrani nabizi ptehledny vybér populdrnich tituld, rozectenych sérii, nové vydanych
epizod a novych tituld, nebo doporucené tituly od zaméstnanct platformy. Nékdy byvaji
zahrnuty 1 kategorie tykajici se aktudlniho tématu (napt. Latin And Hispanic Heritage Month)
nebo komiksy v jiném jazyce, neZ je anglictina (napf. ve Spané€l§tin¢). Samoziejmosti jsou

zebticky popularity nebo dalsi vybér riznych Zanri.

Aplikace je také velmi prehlednd a dobie ovladatelnd, ptestoze se 1i$i nabizenymi

kategoriemi. V horni ¢asti obrazovky jsou doporucené tituly a rozectené série (pro piihlaSené

14 Popis vzhledu rozlozeni platformy, jak se zobrazilo autorce 28.10.2022
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uzivatele), a také novinky. Narozdil od webového rozhrani aplikace nabizi kategorii ,,wait
until free®, kde si ¢tenaf muze precist epizodu placeného komiksu zdarma. Nasledné aplikace
nabizi mnozstvi riznych kategorii podle Zanru, tématu nebo zda jsou tituly zdarma. Na konci

r 7w

vybéru se nachazi zebticky popularity a placené komiksy.

Aplikace i webové rozhrani pfi zobrazeni nabizeji rizné uspotadani, ale v obou ptipadech je
prehledné a intuitivni. Ob¢ varianty jsou zdarma pfistupné a snadno pristupné, bud’ skrze

pocita¢ nebo skrze mobilni telefon. '

4.2.5 Instagram

Instagram je socialni médium zalozené na principu zvetejiiovani fotografii a videi
jednotlivymi uZzivateli. Souc¢asnym vlastnikem Instagramu je spolec¢nost Meta. Sluzba je
dostupna zdarma uZzivatelim starSim 13 let, ktefi se zaregistruji. (Meta — Smluvni podminky,

© 2022)

V soucasnosti patii mezi nejoblibenéjsi socidlni sité€ s vice nez miliardou aktivnich uzivateld,
ktefi jej vyuzivaji k soukromym i profesnim uceltim, k politické propagaci nebo k propagaci

neziskového sektoru vizudlni formou. (Robinson, 2020, s. 2)

Podle Mazowity je vyhodou Instagramu, Ze skrze n¢j mohou tvilirci vyuzivat originalni
vytvarné styly a normalizovat neobvykla témata, mezi nimi napft. zdravotni problémy. Tim
mohou konzumentim poskytnout témata, se kterymi se mohou identifikovat. (Mazowita,

2021, s. 3)

Instagram je mozné vyuzivat skrze webové rozhrani nebo aplikaci, ktera je dostupna pro
Android 110S. Bez piihlaseni/registrace uzivatele je ovSem slozité dostat se k né¢jakému

obsahu, brzy dochézi k omezeni néhledu.

PtihlaSeny uzivatel ma ptistup k veSkerému vetejnému obsahu, ktery se mu primarné
zobrazuje ve feedu (obsah pfidany Ucty, které sleduje), stories (videa od cti, které sleduje)
nebo v sekci objevovani'® (doporuceny obsah), kde se mu zobrazuje mix p¥ispévki, které by

se mu podle algoritmu mohly libit.

15 Popis vzhledu platformy, jak se zobrazila autorce 29.10.2022
16 v angl. origindle je pouZivany vyraz explore
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Jak aplikace, tak i webové rozhrani jsou snadno dostupné, ptehledné a snadno ovladatelné.
Mezi vzhledem a ovladatelnosti rozhrani jsou rozdily spiSe mensi, nejvyraznéjsim z nich je
umisténi ovladaci listy, ktera je u webového rozhrani u horniho okraje, a v ptipad¢ aplikace je

na spodni &4sti obrazovky. !’

4.2.6 Facebook

Facebook byl zalozen v roce 2004 Markem Zuckerbergem s cilem propojit studenty. Poté se
rozsitila i pro vetejnost, a rozsifila se jeho pisobnost. Uzivatelé¢ se mohou navzajem
kontaktovat, sdruzovat ve skupinach s podobnymi zajmy, tvofit svoji stranku, nebo si propojit

Facebook s jinymi aplikacemi. (Temple, 2020)

V soucasnosti je Facebook dostupny ve vice nez 70 jazycich, s vice nez 2,32 miliardami

aktivnich uzivatell (v roce 2018). (Temple, 2020)

Platforma je ptistupna zdarma, stejn¢ jako ostatni sluzby spolecnosti Meta, pro uzivatele starsi
13 let, ktefi souhlasi s podminkami uzivani a zdsadami komunity. Na zaklad¢ danych pravidel

muze byt obsah na siti vymazan. (Meta. Podminky pouzivani sluzby, 2022)

Uzivateli, ktery sleduje tvorbu néjakého autora se prispévky s novymi dily se objevuji na zdi,
stejné jako je tomu u jinych ptispévkl. Obdobné by to bylo, kdyby konzument sledoval déni

ve skuping, ktera dila sdili v ramci skupiny.

Vyhodou Facebooku je v tomto piipad¢ jeho univerzalnost, protoze je mozné sdilet rtizné

formaty a debatovat o nich.

Stejné jako u ostatnich platforem je mozné vyuzit webové rozhrani i aplikaci, ob& varianty
jsou snadno dostupné a uzivatelsky ptivétivé. Ve funkcich mezi webové rozhrani a aplikace
nelisi, nejveétsim rozdilem mezi nimi je vzhled stranky, kdy u webového rozhrani je po strané

lidta, ktera je v aplikaci skryta pod jednou z ikon v horni &4sti obrazovky. '8

4.3 DalSi mozZnosti zverejiiovani komiksi v digitalni podobé

Mimo vyuZiti komerc¢nich platforem je moZné, aby autofi vyuzili i vlastni webové stranky,

nebo svoje dila publikovali v rdmci komunity. PfestoZe na platformach je mezi tviirci

17 Popis rozhrani, jak se zobrazuje autorce
18 Popis vzhledu rozhrani, jak se zobrazuje autorce
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konkurence, a mtze byt slozité prosadit se mezi nimi. Platformy ov§em mohou autortim

napomoci se prosadit tim, ze uspésny titul vice zviditelni. (Cho, 2021, s. 79)

4.4 Siiteni webtoonii a webovych komiksi

~

Vzhledem k digitalni podob¢€ komiksu, je jeho Sifeni pomérné snadné, protoze platformy
sdileni umoznuji. Mimo autort je Sifeni webtooni snadné i pro jejich ¢tenare, kterym

platformy umoziiuji obsah snadno sdilet na dalSich platforméch (viz obrazky).

V ptipad¢ Instagramu je proces sdileni piispévkll mezi uzivateli velmi snadny. Vzhledem

k faktu, Ze se jedna o sit’ zaméfenou na obraz. Sdileni je umoznéné nékolika zptisoby. Za
nejefektivnéjsi zplisob 1ze oznadit postup pies ikonu se tfemi teCkami, a poté funkei ,,Sdilet
pies®, ktera umozni vybér z nékolika moznosti sdileni — skrze zpravu pfimo na Instagramu, na

dalsich platformach, nebo 1 s pouZzitim QR kodu.

Platforma Tapas umoZiuje sdileni na jiné platformy,

rowr

Facebook a Twitter, skrze ikonu s teCkami v dolni ¢asti

obrazovky. Stejny postupem jako lze ptispevek sdilet ho

1ze 1 nahlasit v ptipad¢, Ze by se jednalo o nevhodny obsah.

Cy . . .. - e 6 Ukdzka sdileni na platformé Tapas
Stejné jako Tapas 1 Webtoon umoziuje sdileni pfispévku  cussandra Comics, 2022)

na Facebooku a Twitteru, ptip. umoznuje sdileni skrze
URL. Na rozdil od Tapas i Instagramu sdileni nabizi ikonami, které jsou pfi zobrazeni vidét, a

neni nutné je hledat.

Na Instagramu kromé uctl, kde svou praci

sdileji sami tviirci existuji 1 Gcty, které
sdileji cizi praci. N&které z téchto ucti
nabizi propagaci, o kterou si muze tviirce
pozadat, nebo sdili obsah bez védomi

autora. Oba druhy téchto Uc¢tl mivaji

velké mnozZstvi sledujicich. 7 Ukdzka sdileni na Instagramu — ucet sdilejici cizi praci (Girl
Comics, 2022)
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5 Ctenafbstvi

Ctenafstvi je zakladni prvek gramotnosti, a jeho schopnost umoznuje ziskavat dalsi
kompetence, participovat ve spolecnosti, a ziskavat dalsi informace, a konzumovat medialni
obsahy. Rozvinuté ¢tenarska gramotnost mize jedinci pomoci s pochopenim informacnich

zdrojti nebo medialnich sd¢leni.

5.1 Ctenaistvi a étenaiské navyky

Nejjednodussi definici, kterou poskytuje Havlova v Ceské terminologické databazi
knihovnictvi a informaéni védy, ¢tenafstvi je zaliba ve ¢teni. (Havlova, © 2014) Travnicek
Ctenafstvi definuje Sir§im zplisobem, a to jako sociokulturni fenomén, ktery nechava v jedinci
n¢jaky otisk nebo potéSeni. Na rozdil od definice dle Havlové, ktera piipousti pouze
dobrovolnost, jeho ptistup zahrnuje 1 povinnost nebo nutnost ¢etby k dosazeni néjakého cile.

(Tréavnicek, 2011)

5.1.1 Ctenai'ské navyky

Ctenaiské navyky jsou aspekty/hodnoty, které konzument praktikuje a ovliviiuji jeho &etbu.

Mezi zékladni prvky lze zahrnout Cetnost Cetby, misto a ¢as. (Travnicek, 2011, s. 40)

Podle Travnicka nejsou vyrazné rozdily v preferencich mista mezi pohlavimi nebo stupni
vzdélani, spiSe mezi generacemi. Protoze mladsi ctenafi preferuji ¢teni v dopravnim
prostiedku oproti starsi generaci, ktera preferuje ¢teni v klidu a doma, které je obecné
nejpopularnéjsi variantou. Mezi dalsi oblibené varianty patii ¢teni v posteli, na dovolené nebo

u jidla. (Travnicek, 2008, s. 124-128)

V Cetnosti jsou podle Travnic¢ka vynikaji Zeny (ptes 80 %), které obecné ¢tou vice béhem
vikendu i pracovniho tydne. V pribé&hu dne ¢tou castéji ¢lenové mladsi (ptes 80 %) a starsi
generace (témét 80 %). Ekonomicky neaktivnich osob a lidi ve stfednim v&ku/ekonomicky
aktivnich ¢te obdobné procento (77 %, resp. 79 %), pouze s tou vyjimkou, ze pracujici lidé
preferuji ¢teni béhem dovolené. Obecné Ize fici, Ze konzumenti preferuji beletrii, a tedy
oddechovou literaturu. (Travnicek, 2011, s. 60—62; Travnicek, 2008, s. 124—128; Travnicek,
2019, s. 43)
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Nejvétsi rozdil mezi aktivnimi Etenafi je v jejich vzdélani, kdy Cteni Castéji preferuji vice
vzdélani jedinci (90 %) oproti jedinctim se zékladnim vzdélanim nebo s vyucenim (68 %).
Pouze u malé ¢asti konzumentti souvisi Cetba s jejich praci (35 %). U vSech kategorii ctenaiti

ovsem oblibenost Cetby klesa. (Travnicek, 2019, s. 43)

V kategorii zptisobu ¢teni Travnicek uvadi, ze vétSina konzumenta ¢te ve chvili ,,kdy ma cas®,
nebo si ve ¢teni dava prestavky, ptip. preskakuje mezi kapitolami/¢astmi knihy. Stfidani knih
je typické pro mladsi generaci, stejné tak jako preskakovani kapitol. Naopak jedinci ze starsi
generace se ¢tou pouze jeden dokument a nepieskakuji jeho méné zajimavé Casti. (Travnicek,

2011, s. 60-62)

Podle Travnicka obecné ¢tou vice Zeny nez muzi, a také starsi generace. Uvadi, ze v praméru
jde o 12,6 knihy na jedince, pfi¢emz median je 5 knih na jedince za jeden rok. Alesponi jednu
knihu ro¢né piedte téméf 80 % obyvatel CR.'? Cteni ¢asopist je obdobné oblibené, pravidelné
je ¢te pres 70 % lidi. E-knihy a audioknihy nejsou tak popularni jako b&Zné knihy, a tak jim
svij ¢as vénuje pouze 18 % lidi (e-knihy), resp. 14 % (audioknihy). Oproti ostatnim
¢innostem typickym pro volny Cas je ¢teni zastoupeno méné, primérné 31 minut denné, oproti
napft. sledovani televizniho vysilani (130 minut) nebo sledovanim socialnich médii

(37 minut). (Travnicek, 2019, s. 38-39)

Nejcastéjsim zpiisobem, kterym se ¢tenafi dostavaji ke knize je dar (ptes 50 %) nebo nakup.
Alespon jeden dokument ro¢né si kupuje 44 % obyvatel CR, nejéastéji je nakupuiji jedinci
v produktivnim véku, z toho e-shopy vyuZiva pouze mald ¢ast respondenti (31 %). Do

knihoven chodi pouze necelych 30 % lidi, pfevazné Zeny a studenti. (Travnicek,

2019, s. 38-39)

Travnitek usuzuje, Ze &tenai'ska kultura v CR klesa, prestoze nejde o vyrazny pokles. Stejné
tak klesa navstévnost knihoven a ¢tenarstvi Casopist. Na rozdil od téchto oblasti nartsta
Ctenafstvi digitalnich zdrojl, a stejné tak nakup knih po internetu. (Travnicek, 2019, s. 41)
Obdobné tendence popisuje 1 Babiakova na Slovensku, kterd zmifiuje pokles ¢tenafstvi u déti,

a jeho stav povazuje za horsi, nez je v zahranic¢i. (Babiakova, 2020, s. 5-6)

19 Obyvatel starsich 15 let
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5.1.2 Zmény ¢tenarskych navyki béhem pandemie Covid-19

Friedlanderova®® uvadi, Ze mnoZstvi étenatt a preStenych knih se béhem pandemie piili§
nezménilo. Zmény se projevily vice na ziskavani dokumentd, z diivodu uzavienych obchodt
a vefejnych knihoven. Nejcastéj$im zptisobem ziskani knihy byl stale dar a nakup (64 %, resp.

63 %), kdy vzrostlo vyuzivani e-shopti (58 %). (Friedlanderova, 2022, s. 31-33)

Vzrostlo také vyuzivani internetu, na kterém ma vyrazny podil distancni vyuka a také
neorganizovany volny ¢as, ktery umoznil (pfevazné détem) vyuzivat riizné zpisoby medialni
zabavy jako je sledovani filmt nebo vyuzivani socidlnich médii. (Friedlanderova,

2022, s. 59)

5.2 Ctenaiska gramotnost

Podle Prochazkové nema ctenaiskd gramotnost stabilni definici, protoze se tato problematika
rychle vyviji. Proto je nutné ji vnimat jako proces celozivotniho uceni, a ne jako pouhou
schopnost piedist nepsany text. Ctenafska gramotnost zahrnuje proces a schopnost
porozumeéni rtiznym typtim textd, jejich pochopeni, vlastnimu rozvoji nebo vyuziti k dosazeni

cile.

Ctenaiska gramotnost je také povazovana za soucast funk¢ni gramotnosti, kterd zahrnuje
1 matematickou a ptirodovédeckou gramotnost. Nékdy byva oznacovana jako informac¢ni

gramotnost. (Prochazkova, 2006)

Jedna se také o dovednost, kterou Ize rozvijet béhem celého zivota, a tim nabyvat dalsi
schopnosti, které napomahaji pochopeni psanému textu. Casteéné je oviem rozvijena bdhem
Skolni dochéazky, kde je zahrnuta v Ramcovém vzdélavacim programu priiezove v nékolika
pfedmétech. Jednim z nich je literdrni vychova. Cilem by mélo byt, aby ¢tenar byl schopen
vyhledéavat informace, obhdjit si je, vystihnout hlavni myslenky textu a porozumét mu, nebo

urcit umeéleckou formu textu a zaclenit ho do kontextu. (Zachova, 2013, s. 63)

Podle Kucharské je ¢tenarskd gramotnost podminkou pro rozvoj dal§ich druht gramotnosti,
mimo jiné i pfirodovédecké, pocitatové, jazykoveé nebo matematické. (Kucharska, 2014, s.

11)

20V knize je uvedeno Friedlaenderovd. Podle databaze autorit se jedna o chybu. V textu je tedy pouzita varianta
jména Friedlanderova.
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Kucharska deli ctenaiskou gramotnost do 6 rovin:

.. Vztah ke cteni
Doslovné porozumeéni
Vysuzovani
Metakognice

Sdileni

AN e

Aplikace

Dobry vztah k ¢etbé Kucharskd povazuje za zékladni predpoklad pro pottebu Cist, mit z néj

potéSeni, a zaroven rozvijet ctenarskou gramotnost. (Kucharska, 2014, s. 11)

Rovina porozuméni je zaloZena na schopnosti ¢tenafe si text precist, a porozumét jeho
zékladni mySlence. Na ni navazuje rovina vysuzovani, které se tyka se utvareni vlastnich
nazort a kritického zhodnoceni textu. Metakognice je rovina, kde si ¢tenat osvojuje navyky

spojené s Cetbou, jako je volba textu, a uci se je ovladat. (Kucharska, 2014, s. 11)

Rovina sdileni zahrnuje mimo komunikace s dal§imi ¢tenati, kdy sdili prozitky spojené
s aktivitou, ale 1 dal$i uvazovani o textu. Naopak rovina aplikace zahrnuje pievazné praktické

vyuziti nabytych znalosti a také k seberozvoji. (Kucharska, 2014, s. 11)

5.3 Multimedialni ¢tenarstvi a digitalni ¢teni

Podle Travnicka je pfedsudek o sniZzeni poctu ¢tenait kviili dostupnosti internetu nepravdivy.
Jedna se podle n¢j spiSe o rozsifeni moznosti, jako zkraceni cesty mezi autorem a ¢tenaiem,
umoziuje kreativitu nebo osvobodit se od materiality, kterou povazuje za nepraktickou.
(Travnicek, 2019, s. 48, s. 13) Podle Breso-Grancha je u nekterych skupin (napft. studentlt)
moznost ¢ist materidly v digitdlni podobé preferovand. Tuto preferenci spojuje s kratSimi

texty, a také s prakti¢nosti nebo snadnéjSim zpracovanim informaci. (Breso-Grancha,

2022, s.7)

Digitalni ¢tenafstvi spojuje prevdzné s mladsi generact, kterd internet vyuziva denné (uvadi 95
% dennich uzivateld do veku 25 let), a také s Castymi Ctenafi, kteti jsou podle néj Casti
uzivatelé internetu, u kterého prevlada praktické vyuziti jako je cteni zprav (65 %). Ke ¢teni

beletrie jej vyuziva pouze velmi mala ¢ast konzumenti (4 %). (Travnicek, 2019, s. 50)
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Podle Lepilové soucasna dostupnost technologii vede jedince k multimedialnimu ¢tenarstvi,
tj. Ctenafstvi s vyuzitim digitalnich technologii, véetné multimédii. To je podle ni zptisobené

tim, Ze mladsi generace jsou vice technicky gramotné. (Lepilova, 2014, s. 68-70)

Typicky pfisuzovanymi vlastnostmi multimedialnich ¢tenaft je orientace na zabavu, relaxaci
a zazitky. Jako negativni rysy jsou oznacovany osamelost a nedostatek empatie zptisobené

dlouhym ¢asem stravenym u pocitace. (Lepilova, 2014, s. 68—70)

Jako vyhody Ctenarstvi elektronickych dokumentt se uvadi snadna dostupnost, Setrnost

k Zivotnimu prostiedi, nebo snadné archivovani, vyhledavani a sdileni. Pficemz preferovany
zpusob piistupu je pro vétSinu konzumentl skrze smartphone (43 %), pocitac (39 %).
Nejméné vyuzivanou variantou je ¢tecka elektronickych knih (34 %). Tu oznacuje jako

nejméné oblibenou variantu 1 v zahrani¢i. (Travnicek, 2018, 16-51)

5.4 Hodnota ¢etby

Podle Homolové (2013) se hodnota ¢teni a ¢tenatstvi méni v probchu Zivota jedince. Prestoze
se muze jevit, ze hodnota Cetby, ¢asto vnimané jako univerzalni hodnotu, je u nékterych
generacich v krizi nebo zanika, tak se nejedna o pravdu. Pouze jde o zménu zptisobenou
zménou podminek, a mezi nimi 1 dostupnosti jinych médii a technologii. (Homolova,

2013, s. 96)

Pfestoze je Cetba pro mnoho lidi, ¢asto mladsi generace, méné zajimava forma traveni Casu,
tak jsou této ¢innosti stale piisuzovany pozitivni vlastnosti jako je ziskavani novych
informaci, seberozvoje, rozsifovani slovni zasoby nebo moznost relaxace béhem cteni.

U nekterych konzumenth miize byt Cetba ritual. (Homolova, 2013, s. 96-98)"

5.5 Emoce a prozitky spojené s ¢tenarstvim

Vzhledem k tomu, Ze vétSina knih nebo jinych dokumentli obsahuje popisy riznych situaci,
proto je mozné, Ze tyto prvky zanechaji ve ¢tenafi néjaky pocit nebo emoci. U nékterych
konzumentil to mlze byt ovlivnéné vlastni zkusenosti, perspektivou nebo predstavivosti.

(Child, 2018, s. 878)

Podle Mara za¢ina vliv emoci na €etbu jiz béhem vybéru titulu, kdy se konzument rozhoduje,

na jaky Zanr ma nebo nema naladu (pfip. zda viibec ma z4jem o ¢teni), a az poté lze vnimat
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vliv postav a déje na Ctenare, ktery mize ziistat patrny i po docteni dokumentu. (Mar,

2010, s. 818-820)

Jednim z prvki, ktery mize jedinci pomoci navazat emoce k dilu je forma vypravéni. Pokud
bude vypraveéni ptimo adresované ¢tenafi, tak je mozné, ze konzument do textu vciti, a bude
se s protagonistou/postavou z piib&hu identifikovat. Ctenaf tak miize napt. empaticky
reagovat na nepfijemnou situaci, do které se protagonista dostal, protoze sdm obdobnou

situaci zazil. (Child, 2018, 879-880)

Zékladnim prvkem, ktery umoziuje ¢tenafi mit pozitivni poZitek z Cetby je to, Ze vi, jak se
spravné v textu orientovat, a proto je schopny postupovat spravnym zptisobem, aby mohl

ptibéh spravné pochopit. (Hassoun, 2013, s. 347)

Dalsim z prozitkd, ktery se mtize tykat ¢tendistvi, je zformovani komunity, ktera se dilem
nebo zanrem zabyva. Sdileni pocitl v ramei této komunity, ptip. podobné zkusenosti mohou

napomoci pocitu sounalezitosti nebo komunity. (Vitella, 2022, s. 73)

Diilezitou roli ptisuzuje Vitella pocitu radosti a uspokojeni, které jsou pro mladsi generaci
konzumentii podstatné. Mimo cetby obecné piiklada obdobny vyznam i vizudlnimu ztvarnéni,
a tedy 1 komiksu. Mezi dalsi pocity, které konzumenti mohou pocit'ovat patii uvolnéni se

nebo unik z reality. (Vitella, 2022, s. 74)

Jednim z prozitkl spojenych se ¢tenim je moznost sdilet svoje pocity s dalsimi, vCetné
mozného prozrazeni déje. To je povazované za Spatné, protoze mtize snizit
prozitek/ptekvapeni z Cetby. V piipad¢, Ze je nékde umistény spoiler (napt. v textu), je
zadouci ho oznacit, aby nedoslo k odhaleni detailt z déje. Spoiler je ptipustny pouze, kdyz se

Ctenar chce pfedem seznamit s obsahem piib¢hu. (Hassoun, 2013, s. 347-349)

Naopak doporuceni miize mit pozitivni vliv, a ptivést ke ¢teni komikst/grafickych novel
1 jedince, ktery je piivodné necetl, pokud osoba, kterd néjaky titul doporucuje zna vkus

konzumenta. (Vitella, 2022, s. 77)

5.6 Ctenarstvi komiks

Podle Moeller byvaji ¢tenaii komiksi stigmatizovani jako lidé s nedostate€nym socialnim
citénim, nedostatkem sebevédomi, a Casto muzi. Nebo také, ze ¢tenarstvi komiksu neni

opravdové Ctendistvi. (Moeller, 2021, s. 2)
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Vitella podotyka, ze ¢tenaii komikst jsou velmi Sirokd a rozmanita skupina, kterou nelze
prili§ generalizovat. Mezi ditvody, pro¢ neni generalizace vhodna zminuje napt. dostupnost

komikst, vyuzivani knihovny nebo socioekonomicky status. (Vitella, 2022, s. 73)

Podle Moeller je naopak ¢tenatstvi komiksi do jisté miry kolektivni zalezitost, protoze se
fanousci sdruzuji, nékdy se komiksy inspiruji nebo se zajimaji o dalsi produkty s nimi spojené
(napt. kvuli fransize). Jako moznou nevyhodu sdruzovani popisuje situaci, kdy pii Spatném
fungovani skupiny bude néktery ze ¢lenti kviili nedostatku znalosti outsider. (Moeller,

2021, 5. 2)

24

Nekteti konzumenti uvadeji, Ze jim ¢teni pfinasi pozitivni pocity. Nékdy 1 v souvislosti
s konzumaci jiného obsahu (napf. pti poslechu hudby), kdy se k sob& oba obsahy hodi,
a dohromady tvofi pro n¢€ novy a ptijemny celek. S tim souvisi i moznost tyto pocity sdilet,
a to publikovani online usnadnuje. Specializované weby, aplikace 1 socidlni sit€ umoznuji
uzivatelim publikovany obsah komentovat, a tim usnadiiuji poskytnuti zpétné vazby autorovi

a komunikaci s nim. (Jeon, 2021, s. 658—663)

Nekteti z konzumenti se identifikuji/souciti s postavami z jimi oblibeného dila, napt. kdyz je
postava neuspesnd v zivoté, tak se sami, byt podobné neuspésni, neciti tak neuspesni. Diskuze
k tématu s ostatnimi Ctenari, tak pro n¢ mize byt proces k uvédoment si, ze se s danym

problémem nepotykaji sami. (Jeon, 2021, s. 658—663)

5.7 Ctenaistvi webtooni

Podle Park je divodem ke Cteni webtoontl ,,evolucni touha cist mysli ostatnich a naslednou
touhu k naraci, kterd katalyzuje tyto prectené myslenky**!. Jako dal§i diivod uvadi lidskou
potiebu rozumét ,,lidskému chovani ve smyslu myslenek, citii/pocitii, viry a touhy.**, kterou je
mozné naplnit ¢tenim fikce nebo komikst, protoze ctenar miize ziskat pocit, ze mize Cist a

interpretovat cizi myslenky. (Park, 2021, s. 59-60)

Pocit, Ze je mozné ¢ist mySlenky, je podstatny pro rozvoj empatie, ktera ¢tenafi umoziuje

vice si uzit/prozit/uchopit ptibeh, ktery cte, prestoZe postavy v ném mohou byt

2LV angl. originale ,,we have an evolved craving to read the minds of others and a corollary craving for the kind
of narrative action that catalyzes this reading of minds,* (Park, 2021, s. 59)

22V angl. origindle ,,people’s behavior in terms of their thoughts, feelings, beliefs, and desires (Park, 2021,
5.60)
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nesrozumitelné. Protoze pti dlouhodobé konzumaci daného narativu se mtize stat pro ctenafe

srozumitelngjsi, a mize ho poté chtit sdilet. (Park, 2021, s. 60)

Neékdy je diivodem k &etbé tzv. guilty pleasure?’, kdy sice konzumenti mohou vnimat, Ze jimi
oblibeny titul je né¢im nevhodny, ale i piesto jim dany titul pfinasi radost nebo jiny prozitek.

Tento prozitek nemusi byt nutn¢ pozitivni. (Park, 2021, s. 62)

Podle kritika Myungsuka Lee je oblibenost bad taste komikst dusledek frustrace ve
spolecnosti, ktera je zaméfena na perfekcionalismus. Nedokonalost bad taste webtoont to
podle néj dorovnavaji tim, ze obsahuji ,,Spatné* elementy, které umoziuji ¢tenaiim nebyt

vzdy spravny. (Park, 2021, s. 67-68)

Podle Kim je oblibenost webtoonti mozna diky jinym druhiim gramotnosti (mezi nimi
1 digitalni gramotnosti), které jsou oproti predchozim generacim dostupnéjsi. Vysledkem

muzZe byt 1 to, Ze n€ktefi ¢tenafi konzumuji webtoony denné. (Kim, 2022, s. 1)

Webtoony jsou dostupné v Sirokém spektru zanr, tudiz si ¢tenafi mohou vybrat specificky
titul, ktery nejvice odpovida jejich vkusu. Podobnou vyhodou je i jejich vzhled, ktery muze
byt velmi rtiznorody. Proto muze byt podstatnym vlivem na vybér komiksu miize esteticky
vkus Ctendie, ktery poté muze inklinovat k ur¢itému vytvarnému stylu (napf. mangy), nebo

také ze vzdélavacich (Casto jazykovych) divodua. (Jin, 2019, s. 2103; Kim, 2022, s. 3)

2 Guilty pleasure = oblibena v&c/Cinnost, kterou si jedinec uziva, piestoze se za ni miize stydét (Oxford
Dictionary, 2022)
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6 Prakticka Cast

6.1 Metodologie vyzkumu

Piivodni myslenkou bylo provedeni kvalitativniho vyzkumu. A tedy diky malé skupiné
respondentll odpoveédét na zakladni vytyCené otazky, s moznym mirnym odklonénim

v pripadé, ze by se téma stacelo k pribuznému tématu, které by mohlo byt pro praci piinosem.
(Hendl, 2016, s. 46—48) Chtéla jsem pomoci skupin na Facebooku oslovit fanousky komiksu,
aby se zi¢astnili vyzkumu pomoci focus groups?*. Mym pldnovanym zdmérem tedy bylo
zeptat se respondentll na jejich pocity ohledné webtoont, jejich Zanrové preference, navyky,
které se tykaji ¢etby webtooni atp., a nechat respondenty na sebe reagovat, abych zjistila jak

se jejich nazory a potieby prolinaji nebo naopak rozchézeji.

Jako feSeni nedostatku ¢asu na napsani prace a stale nariistajiciho mnozstvi otazek, na které
jsem chtéla odpoveéd, se jevilo vyuziti dotazniku, a tedy kvantitativni formy vyzkumu. Kdy
1ze nésledné vyuZit statistické metody k vyhodnoceni dat, ktera 1ze pfipadné komparovat

s jinymi vyzkumy. (Trampota, 2010, s. 16-18)

Pivodni otazky, které jsem chtéla zodpovédét jiz od prvotnich pfiprav prace, jsem zachovala.

OvsSem v prubéhu psani prace jsem narazila na dalsi témata, ktera mne zaujala a chtéla jsem se
na n¢ konzumentu zeptat. Jiz zmiflovana témata jsem rozsitila o nékolik dalSich, napf.: sdileni
komiksii s dal§imi konzumenty, preference tykajici se vyuzivanych platforem nebo terminu

oznacujicim komiksy na internetu.

Dotaznik jsem distribuovala skrze Facebook v listopadu 2022, a byl piistupny od 23.11.2022
do 11.12.2022. Dotaznik jsem vlozila do vetfejnych skupin o komiksech (Komiksy jsou pro
viechny?® a MIKS komiks?®), které jsou v ¢esting, a také jsem jej sdilela se spoluzaky a

prateli, ktefi dotaznik sdileli také.

6.2 Dotaznik

Dotaznik jsem se rozhodla vytvofit pomoci rozhrani Google Formulafre, které umoZiiuje
navazovat na puvodni otdzky upfesiiyjici dotaz nebo zakoncit vypliiovani dotazniku dfive,

pokud je naplnéna podminka.

24V zavislosti na situaci by se setkani mohlo konat online, pokud by se pfihlasili respondenti, ktefi nejsou
v Praze. V pfipad¢ respondentti z Prahy bych se snazila naji vhodny termin pro osobni setkani.

252 445 ¢lent k 30.12.2022

2670 ¢lent k 30.12.2022
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Finalni verze dotazniku obsahovala 20 otdzek v hlavnim proudu, kdy na nékteré navazovaly
dalsi otazky (celkem 5 uptesnujicich dotazi) a 3 otazky, které se tykaly respondenta.
Upresnujici dotazy se zobrazovaly na zaklad¢ odpovédi, maximalné Sly zodpovédét 4, protoze
2 upftesiujici dotazy se tykaly stejné otazky, a podle zvolené odpovédi se zobrazila pouze
jedna z nich. Otazky tykajici se véku, pohlavi a vzdélani byly umistény na konec. Maximalni
délka tedy cinila 27 otazek (20 hlavnich, 4 upfesiiujici, 3 findlni), minimalni délka Cinila 6

otazek (3 hlavni otazky a 3 findlni otazky).

Nejkratsi verze dotazniku se tykala respondentti, ktefi uvedli, Ze s webtoony nemaji
zkuSenost. Nejdelsi verze se tykala konzumentd, ktefi maji s webtoony vice zkusenosti, a tak

se jim zobrazily doplilujici otazky.

Prvni sekce zahrnovala otazky tykajici se obecné webtoont — tj. zda se respondenti setkali

s komiksem ve webovém prostiedi, zda mu ptisuzuji néjaky ndzev a zda jej ¢tou pravidelné.
V ptipadé, ze respondenti zvolili odpovéd’, Ze webtoony nectou, zobrazila se jim poté
posledni sekce otazek. V ptipade volby ostatnich odpovédi pokracoval dotaznik dale po

hlavnich otazkach.

Druha sekce zahrnovala pouze jednu otazku, a to, zda respondenti preferuji webtoony pied
tisténymi komiksy. Od odpovédi na tuto otazku se odvijely otazky navazujici (tj. tfeti ¢tvrta
sekce). V piipadé, ze respondent uvedl preferenci tisku, zobrazila se otazka, kde jsem se ptala
na ditvod této preference. V piipadé, Ze respondent uvedl preferenci webtoonu, zobrazila se

obdobna otazka, ktera se ptala na diivod této reference.

Pata sekce se tykala Ctenafstvi webtoontl, a zahrnovala otazky na zptsob, jakym se ke
Ctenarstvi webtoonu dostali, zda jim néco piinasi a preference ohledné stylu. Na otdzku na

ohledné preference opét navazovala dopliujici otazka (sekce Sest).

Sedma sekce se tykala dalSich preferenci — Zanru a platforem, a také zahrnovala otazku, zda se
n¢kdy Ctenafi ztotoznili s obsahem webtoonu. Otazku o platforméch znovu dopliiovala otdzka

(sekce 8), ve které jsem se ptala na diivod této preference.

Sekce devét se tykala pfevazné tviired, ale zahrnovala 1 nékolik otdzek o preferencich, které
navazovaly na pfedchozi sekce. Ptala jsem se zde co ¢tenafi na webtoonech ocenuji, zda
preferuji autorska dila, zda podporuji tviirce, jak jim vyhovuje délka webtoond, jejich

ctenafské navyky, nebo zda povazuji webtoony za populérni obsah.
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Na posledni otazku v sekei opét navazovala doplijici otdzka (desata sekce), kde mohli

respondenti upfesnit, co povazuji za popularni.

Jedenacta a dvanacta sekce byly posledni sekce, které obsahovaly otazky k webtoontim. Dvé

zavérecné otazky se tykaly sdileni, a to, zda respondenti webtoony sdili s nékym a jak ¢asto.

Ve tiinacté sekci byly vlozené otazky tykajici se respondenta. A to otazka na vék, dale otazka

na pohlavi, a jako posledni byla umisténa otazka tykajici se vzdélani respondenta.

6.3 Zhodnoceni vyzkumu

Dle navratnosti dotazniku, ktery jsem sdilela do skupin na Facebooku, které¢ dohromady m¢ly
pies piiblizné 2500 ¢lend, a sdilenim mezi pratele. Vzhledem k nizké navratnosti se
domnivam, ze téma neni pro vetrejnost zajimavé, protoze i pies opétovné sdileni snahu o

viditelnost ptispévku na siti pfibyvaly responze velmi pomalu.

Vysledky provedeného vyzkumu také ukazuji, Ze téma neni pro konzumenty pfilis lakavéve,
protoze z celkového mnozstvi respondentti jich 26 uvedlo, Ze se s webtoony nesetkali, a 16

respondentli uvedlo, ze se s nimi setkalo, ale necte.

6.3.1 Obecné otazky

Publikovany dotaznik zodpovédélo 79 respondentt, ktefi dotaznik Gspé$né odeslali.

Z celkového poctu respondentil bylo 42 muzii a 37 zen.

Pohlavi

® Mui = Zena

Figure 1 Graf zastoupeni muzii a zen
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Vékove zastoupeni bylo spise mladsi, vétSina (téméf 70 %) respondentt uvedla, ze patii do
veékovych kategorii do 35 let. Z nich bylo 25 (31,6 %) ve vékové kategorii 16-25 let, a 30 (38
%) v kategorii 26-35 let. Ostatni vékové kategorie byly zastoupeny méné, 17 respondentti
(21,5 %) uvedlo kategorii 36-45 let, 6 respondenttl (7,6 %) kategorii 46-55 let. Nejmén¢

zastoupenou kategorii byla kategorie 55+, kterou uvedl pouze jeden respondent (1,3 %).

Vékové kategorie

1

m16-25 = 26-35 = 36-45 46-55 = 55+

Figure 2 Graf zastoupeni vékovych kategorii

Mezi respondenty bylo nejcastéji zastoupeno vysokoskolské vzdélani, a to v 37 piipadech
(46,8 %), dalsim Castym dosazenym vzdélanim bylo stfedoSkolské, které uvedlo 31
respondentl (39,2 %). Celkem 4 respondenti (5,1 %) uvedli vyssi odborné vzdélani, 5
respondentl sdélilo (6,3 %), Ze jejich nejvyssi dosaZzené vzdélani je stiedoSkolské bez
maturity, a pouze 2 respondenti (2,5 %) uvedli, Ze jejich nejvyssi dosazené vzdélani je

zakladni.
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Nejvyssi dosazené vzdélani

)/

m 75 = SSbez maturity = SSsmaturitou = VOS = VS

Figure 3 Graf zastoupeni dosazeného vzdélani respondentii

Z celkového poctu 79 respondentti vyplnilo 37 dlouhou verzi dotazniku, a 42 kratkou verzi
dotazniku. Kratkou verzi dotazniku (tj. prvni blok dotazniku), které se tykala pouze obecné
znalosti tématu museli vyplnit vSichni respondenti. Pii zaporné odpovédi na 3. otazku byli

respondenti pfesmérovani na posledni sekci, kde uz pouze vyplnili tdaje o sobé¢ (viz

piedchozi odstavce)
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6.3.2 Vyhodnoceni otazek

Cetl/a jste nékdy komiks na webu nebo v aplikaci?

Vétsina respondentt (53; 67,1 %) uvedla, Ze se s komiksy na internetu setkala. Necela tietina,

celkem 26 respondenti (32,9 %) zvolila moznost, Ze se s nimi nesetkala.

Cetl/a jste nékdy komiks na webu nebo v
aplikaci?

= Ano = Ne

Figure 4 Graf odpovédi na otazku ¢. 1

S jakym z termint oznacujici komiksy dostupné na webu nebo v aplikaci jste se

setkal/a?

Nejcastéji uvadénymi terminy, které si respondenti spojuji s komiksy na webu, jsou
webkomiks a webovy komiks. Ty zvolilo 37 respondenti (46,8 %), druhym nejcastéji
uvadénym terminem byl digitalni komiks, ktery zvolilo 27 respondenti (34,2 %). MozZnost

webtoon zvolilo 25 respondenti (31,6 %).

Vice nez tietina respondentl (29; 36,7 %) uvedla, ze se s zddnym specifickym nazvem
nesetkala. Jeden z respondentt (1,3 %) uvedl, Ze si Zddny oznacujici termin nepamatuje.
V jedné odpovédi respondentka (1,3 %) také uvedla, Ze si s komiksem na webu asociuje

vyrazy strip a cartoon.
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S jakym z terminG oznacujicici komiksy dostupné
na webu nebo v aplikaci jste se setkal/a

40 37
35 29
30 27 25
25
20
15
10
5 1 1
0 I I
Digitalni Webovy Webtoon S zadnym  Strip, cartoon Nevzpominam
komiks komiks, specifickym si, moc
webkomiks nazvemjsem jichtotiz
se nesetkal/a nebylo.

Figure 5 Graf odpovédi na otazku ¢. 2

Ctete webtoony pravideln&?

Denn¢ ¢te webtoony pouze mala ¢ast respondentd, a to 3 (3,8 %), nékolikrat tydne je Cte 8
respondentt (10,1 %). MoZnost jednou tydné zvolili 2 respondenti (2,5 %), a n€kolikrat

mésicné pouze 1 respondent (1,3 %).

Alespoi jednou mésicn€ nebo ndrazové ¢te webtoony 23 respondentii (29,1 %). Jedna se tedy

o nej¢astéjsi variantu mezi aktivnimi konzumenty webtoont.

Nejcastéji na tuto otazku respondenti odpovedéli, ze webtoony aktivné nectou. Tato odpoveéd

byla zvolena 42 respondenty (53,2 %).

Ctete webtoony pravidelné?

2

/1

m Kazdy den u Nékolikrat tydné
= Jednou tydné Nékolikrat mési¢né

= Alespon jednou mési¢né, narazové m Vibec

Figure 6 Graf odpovédi na otazku ¢. 3
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Dlouhou verzi dotazniku vyplnilo 37 respondent, a to ti, kteti zodpovédéli, Ze webtoony ¢tou

alesponi narazové nebo jednou mésicné.
Ctete webtoony i ti§téné komiksy?
Vétsina respondentt (33; 89,2 %) uvedla, ze ¢te oba typy komiksi. Pouze 4 respondenti (10,8

%) uvedli, ze ¢tou pouze jeden z typt komiksu.

Ctete webtoony i tisténé komiksy?

® Ano ® Ne

Figure 7 Graf odpovédi na otazku ¢. 4

Preferujete webtoony pred tiStenymi komiksy?

Nejvetsi ¢ast respondentt se vyjadrtila, Ze preferuje tisténé komiksy, a to 17 respondentti (45,
9 %). Preferenci webtoont uvedlo 5 respondentti (13,5 %). Zbyli respondenti (15; 40,5 %)

uvedli, Ze preferenci nemaji, protoze maji radi oba typy.

46



Preferujete webtoony pred tisténymi komiksy?

= Ano, preferuji webtoony = Ne, preferuji tisténé komiksy

Nemam preferenci, libi se mi oboji

Figure 8 Graf odpovedi na otazku ¢. 5

Z jakého divodu preferujete webtoony?

Nejcastéji se mezi odpoveéd’'mi objevovala odpoveéd’, ze webtoony jsou snadno dostupné — tuto
vlastnost zminili 3 respondenti jako jejich preferenci. Dal§imi zmiflovanymi diivody byly

pienosnost, a také cena.
Z jakého davodu preferujete tisténé komiksy?

Respondenti ¢asto uvadéli, Ze se jim libi pocit knihy v ruce, a také jeji viin€. Dalsi Casto
zminovanou preferenci je moznost sbératelstvi, kdy si svazky mohou poté vystavit, jako
uvedla respondentka R55: ,,Lépe se mi ctou, rada je sbiram ve fyzické podobé do své

knihovny “.

V souvislosti s tisténou podobou komiksu respondenti uvadéli, ze je pro n¢ snazsi
konzumovat obsah vytistény, protoze je cely obsah na jedné stran¢. Nékteti respondenti
povazuji nutnost posouvani obrazu za rozptylujici nebo slozité pro manipulaci. Respondent
R10 sviij nazor popisuje takto: ,,v internetovém prohlizeci casto nevidim celou stranku
najednou, otaceni stranek, nacitani a preklikavani je pro mé nepraktické a rozptyluje pri

‘

cteni..."
Jeden z respondentil také webtoony ptipodobnil k e-knihdm, které také nejsou jeho preferenci.

Stejné jako u preference webtoonu byla zminéna dostupnost. OvSem v tomto ptipadé prijde
respondentovi sndze dostupny tistény svazek. A také pro jazykovou dostupnost — zde se

domnivam, ze respondentovi jde nejvice o pteklad do Cestiny.
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Zajimavou myslenou je preference respondenta R56, ktery uvedl, Ze ,,... sam nevim. Asi kdyz
je komiks v digitalni podobe, uz k tomu jsou i napr. pridané zvuky, hranici to s animovanym

filmem.
Jaka byla vaSe cesta ke ¢tenaistvi webtoont?

Vétsina respondentt (24; 64,9 %) uvedla, ze se k webtoontim dostala ndhodou, vyrazné¢ mensi
¢ast, celkem 3 respondenti (8,1 %), si 0 webtoonech néco precetla. Pouze 7 respondentim
(18,9 %) byly webtoony doporuceny. Jeden z respondentii (2,7 %) se vyjadril, ze se jedna o

kombinaci jiz zminénych vlivt, které ho k webtooniim dovedly.

Dva respondenti uvedli velmi specifické zptisoby. Jeden z nich popsal proces jako nahodu,
kdy se k webtoontim dostal skrze anime. Dalsi jako diivod uvedl investici do komiksové

aplikace, a naslednou tvorbu vlastniho komiksu.

Jaka byla vase cesta ke ¢tenarstvi webtoon(?

L

m Nékdo mi je doporudil
= Doéetl/a jsem se o nich

Ndhodou jsem na né narazil/a

Isem obrovskej weeb a od anime jsem se jaksi dostal sem
= To bylo asi pfed app MNanits, do které jsem investoval...

= asi kombinace vieho - reklama/doporuéeni...

Figure 9 Graf odpovédi na otazku ¢. 6

rvr 4

Prinasi vam ¢teni webtoonii potéSeni nebo jiny pozitek?

Vétsina respondentil (34; 91,9 %), uvedlo, ze ¢teni webtoontl je pro né€ zdbava. Vice nez
polovina, celkem 22 respondentti (59,5 %), povaZuje ¢teni komiksi za oddechovou €innost.

Nekteti také pocit'uji potéSeni ze cteni webtoontl, to uvedlo 14 respondentt (37,8 %).
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Jeden respondent (2,7 %) uvedl, ze se mu libi to, Ze je to pro néj nové, a tedy mnozstvi
pribéht, které nezna a pfijdou mu neokoukané. Dalsi respondent uvedl, ze mu libi pocit

pravidelnosti, ktery mu poskytovaly pravideln¢ vydavané tituly.

v

PFindsi vam C¢teni webtoonl potéseni nebo jiny

pozitek?
40
34
35
30
25 22
20
14
15
10
5 1 1 1
0 I I I
Zabavu Uklidnéni, Potéseni néco nového nebavi mé to pocit
oddech pravidelnosti

Figure 10 Graf odpovédi na otazku ¢. 7

Preferujete néjakou tématiku, estetiku nebo vytvarny styl?

Vice nez polovina, celkem 20 respondentl (54,1 %), uvedla, Ze nema Z4dné preference v této

V7 oW

oblasti. Preferenci v ramci stylu ma tedy mensi ¢ast respondentt (17; 45,9 %).

Preferujete néjakou tématiku, estetiku nebo
vytvarny styl?

= Ano = Ne

Figure 11 Graf odpovédi na otazku ¢. 8
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Jaké jsou vaSe konkrétni preference?

Casto zmifiovanou preferenci je manga, piip. styl, ktery ji je podobny, a tedy propracovangjsi
vytvarny styl. Dal$i ¢astou preferenci je vice stylizace, ktera je méné realisticka a pfipomina
spide cartoon®’, a vliv evropské tvorby, napi. R10 popisuje svoje preference jako ,,ve stylu
preferuji stylizovanéjsi, "cartoonovité"” postavy (belgo-francouzsky komiks), oproti
realistickym kresbam‘. Webtoony, které jsou podobné americké komiksové tvorbé,
respondenti zminuji jako méné oblibené. Minimalisticka tvorba byla respondenty taktéz casto

zmifovana, u jednoho z respondentli je okazala tvorba nezadouci.

N¢ekolikrat je zminén vytvarny styl jako dilezity kvili tomu, Ze pfitahne pozornost
konzumenta, ale zaroven jej respondent neni schopny popsat, ale pomiZzeme se do déje vzit.
Jedna se spiSe o pocit, ktery ma konzument ze vzhledu konkrétniho dila. Jako ptiklad 1ze
uvést respondentu R77, ktera uvedla: ,,Bézné si vybiram veskeré komiksy hlavne podle

vytvarného stylu, nevim uplné, jak bych jej popsala.

Témata, kterd respondenti zminiovali byla velmi riiznorodé — satira, zvifata, romantika, motivy
reality a slice of life, nebo naopak fantasy, zdhady, a neredlné piib&hy, u kterych lze

zapomenout na vSedni realitu.

Jeden z respondentti (R43) také uvedl, Ze preferuje dila, ktera jsou néjakym zptisobem

movativni.

Preferujete néjaky zanr?

Jako nejvice preferovany Zanr vyslo z priizkumu fantasy, ktery ¢te 28 respondentt (75,7 %),
velmi oblibené je také sci-fi, které konzumuje 21 respondentii (56,8 %). Dal§im z oblibenych

zanru je mezi respondenty slice of life, ktery preferuje 18 (48,6 %) respondentt.

Meéné¢ oblibené jsou mezi respondenty horory (8; 21,6 %), a také romantické webtoony, které
preferuje neceld ¢tvrtina respondentt (9; 24,3 %), a také satira, kterou si oblibili 3 (8,1 %)

respondenti, nebo humorné webtoony, které ve svych preferencich uvedli 2 respondenti.

Mezi dali zanry, které respondenti zmitiovali patii krimi, hentai®®, historické nebo adaptace

jinych dél, nebo ptibehy, kde se postava hodné vyviji (respondent Zanr nazval zero to hero).

27 Respondenti pouzivaji tento vyraz
28 Tj. eroticka tématika
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Preferujete néjaky zanr?
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Figure 12 Graf odpovédi na otazku ¢. 9

Miyslite si, Ze webtoony mohou reflektovat realitu?

Vétsina respondentt (25; 67,6 %) uvedla, ze vidéli dilo, o kterém si mysli, Ze reflektuje
realitu. Vice neZ Ctvrtina (10; 27 %) si mysli, Ze webtoony mohou reflektovat realitu, ale

zatim takové dilo nevidéli.

Pouze 2 (5,4 %) respondenti si nejsou jisti, zda je to mozné. Naopak 1 (2,7 %) respondent si

je naprosto jisty, ze webtoony realitu reflektuji, protoze ji reflektuje kazdé dilo.

Myslite si, Zze webtoony mohou reflektovat

realitu?
30
25
25
20
15
10
10
5
2 0 1
0 — —
Ano, vidél/a jsem Ano, ale Nejsem si jisty/a Ne Veskeré uméni
takové dilo nevidél/a jsem néjak reflektuje
takové dilo realitu

Figure 13 Graf odpovedi na otazku ¢. 10
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Ztotoznujete se nékdy s obsahem webtoon?

Necelé polovina, 15 respondentt (40,5 %), uvedla, ze se nékdy s obsahem ztotoznila. Celkem
13 respondentt (35,1 %) uvedlo, Ze se s podobnou situaci setkali, a 12 respondentti uvedlo, ze

jim webtoon né¢koho pripomnél.

Téméf polovina, celkem 16 respondentt (43,2 %), se vyjadrila, Ze se s obsahem neztotoziuje,
ale je schopna soucitit s autorem nebo postavou. Pouze malé ¢ast respondentt (4; 10,8 %) se

neztotoziuje vibec.

Ztotoznujete se nékdy s obsahem webtoon(?

18
16

14
1
1 I

Ano, vidim v tom Ano, vidim vtom Ano, podobnou Ne, ale soucitim s
sebe nékoho koho situaci jsem autorem nebo
znam zazil/a postavou

o N

o N B O

Figure 14 Graf odpovédi na otazku ¢. 11

Jakou platformu preferujete?

Jednou z nejcCastéji vyuzivanych platforem mezi respondenty je Facebook, ktery preferuje 10
respondentl (27 %). Stejny pocet respondentti (10; 27 %) preferuje webové rozhrani

webtoon.com.

Aplikaci Webtoon preferuji 3 respondenti (8,1 %). Dalsi 3 respondenti (8,1 %) uvedli, ze
nejradéji vyuzivaji aplikaci Tapas. Instagram je preferovanou platformou pro 5 respondentt
(13,5 %).

Dva respondenti (5,4 %) uvedli, Ze preferuji pfimo web autora. Dalsi 2 respondenti (5,4 %)
uvedli Reddit. Jeden respondent (2,7 %) uvedl, ze preferuje web asura.gg, a jeden respondent

(2,7 %) Discord.
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Jakou platformu preferujete?

® Facebook

= Tapas- web

= Tapas - aplikace
Instagram

= Webtoon - aplikace

= Webtoon - web

m asura.gg ...

= reddit/r/comics ...

m Oficidlni stranka
komiksového autora

Figure 15 Graf odpovedi na otazku ¢. 12

Jaké jsou diivody pro¢ vybranou platformu preferujete?

Divody, pro¢ respondenti preferuji néjakou platformu, jsou velmi pestré. Casto zmifiovana
vlastnost platformy je napt. prakti¢nost. Respondenti ocenuji, kdyz je platforma ptistupna,
ptehlednd, nebo kdyz ji bézné pouzivaji, z tohoto ditvodu nékteii respondenti preferu;ji
Instagram nebo Facebook. Nékteti respondenti, ktefi vyuZzivaji pravé socidlni sité, oceniuji, ze
se jim prispevky nabizi samy, a tak je nemusi hledat sami. Respondent R34 preferujici

Facebook uvedl: ,,Na FB chodim i kvili jinym tématiim a komiks je jednim z nich. “

Respondenti, kteti preferuji specializované platformy, je vyuZzivaji kvili podle nich lepsi
kvalité tvorby nebo ptekladu, piehlednosti, Sirokému vybéru nebo moznosti zobrazeni. Jeden
z respondentil, R27, svoji preferenci platformy Tapas formuloval jako: ,,Mdm ji v mobilu, také
o proti webtoonu®® jsou tam dospélejsi véci 18+ “. Opacny piistup maji respondenti, ktei
preferuji stranky autora. Ti oceniovali pfevazn€ moznost €ist jen to, co je zajima, aniZ by byli

konfrontovani dalSim obsahem, o ktery nemaji z4jem.

29 Mysleno v porovnani s platformou webtoon.com a jeji aplikaci; citovano v&. chyby, kterou respondent uvedl v
odpovedi
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Nekteti respondenti také nebyli schopni definovat jejich preferenci nebo napsali, Ze danou
platformu vyuzivaji ze setrvacnosti, zvyku, nebo protoze jinou neznaji. Pfipadné podle néalady
stiidaji riizné zdroje. Mezi respondenty se vyskytli jak zastanci aplikaci v telefonu, tak

zastanci pristupu skrze pocitac.

Respondenti, kteti uvedli preferenci dalSich platforem, ocefiovali podobné vlastnosti
platforem jako ostatni respondenti, napt. pfehlednost jako R33 uzivatel Redditu: ,, Kromé
webtoonit miizu na redditu sledovat velké mnozstvi jinych obsahii, které na ostatnich

platformach (FB, Instagram,...) nejsou tak prehledné zorganizované. “>°

Co nejvice ocefiujete na webtoonech?

Nejvice respondentti (30; 81,1 %) si ceni snadnou dostupnost. Dals$i respondenty cenéné
vlastnosti jsou zébava, kterou na webtoonech oceniuje 26 respondentt (70,3 %), moznost
uvolnit se se libi 12 respondentiim (32,4 %), a Sirokého spektra zanri si ceni 25 respondent

(67,6 %).

Témét polovina (18; 48,6 %) respondentil se na webtoonech libi riznorodost vytvarného
zpracovani, 14 respondentl (37,8 %) oceniuje, Ze si ¢tenim webtoonil mize zkratit cas béhem

cekéni a béhem cesty. Moznost sdileni obsahu s ptateli si ceni 6 respondentt (16,2 %).

Co nejvice ocenujete na webtoonech?
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Figure 16 Graf odpovédi na otdzku ¢. 13

30 Citovéano vé. chyb, které respondent v odpovédi uvedl
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Preferujete autorské prace?

Témét polovina respondentt (16; 43,2 %) preferuje konzumaci dila ptimo od autora (bud’ ze
socialnich siti, webu nebo platformy, na které publikuje). Dila sdilené skrze prostfedniky
preferuje 6 respondentti (16,2 %), a celkem 14 respondentim nezélezi na zptisobu, jakym se

k nim prace autora dostane.

Jeden respondent (2,7 %) se vyjadril, Ze nepreferuje Zadnou z moznosti, a orientuje se podle

aktualni potieby.

Preferujete autorské prace?

1

m Preferuji dilo pfimo od autora (tj. jeho web, Ucet na soc. siti nebo jiné platformé)
= Preferuji rznd dila (napf. sledovanim Uétu, ktery je sdili a odkazuje na autora)
Je mi to jedno

Na samotném dilu je poznat autor a néktera dila jsem Cetl pravé kvdli autorovi...

Figure 17 Graf odpovédi na otazku ¢. 14

Podporujete své oblibené tviirce?

Nejcastéji respondenti podporuji oblibeného tviirce nakupem jeho knihy, tuto moznost
vyuziva 13 respondentt (35,1 %), 4 (10,8 %) respondenti uvedli, Ze si koupili dalsi produkty
od autora. Deset respondentt (27 %) uvedlo, Ze autora podporuje reakcemi nebo sdilenim na

socialnich sitich.

Dva respondenti (5,4 %) uvedli, Ze tvlirce podporuji skrze finan¢ni ptispévky na Patreonu, a

stejny pocet respondentti (2; 5,4 %) za obsah plati.

Jedenéct respondentt (29,7 %) zvazuje, ze néjakym zpisobem svého oblibeného tviirce
podporovat zacne, a 8 respondentil (21,6 %) moznost zatim nezvazuje nebo tviirce

nepodporuje.
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Podporujete své oblibené tvlrce?
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Figure 18 Graf odpovédi na otazku ¢. 15

Vyhovuje Vam kratka délka komiksu?

Respondenti, ktefi jsou zastanci kratké délky komiksu zminili jako divody pro¢ jim vyhovuje
napft.: ze kratky komiks je zabavny, neni nutné se dlouho soustiedit, Ze nezabere tolik ¢asu, a
to se jim hodi, ze se k dilim d4 dobte vracet, nebo nendroc¢nost. Respondent R27 usuzuje, ze

webtoony jsou ,,Vhodnéjsi pro narazové cteni, kdyz ma clovek jen par minut*.

V¢Etsi mnozstvi respondentt také zminuje, ze délka komiksu pro né€ neni podstatna, ale jde jim
o dé&j, pravidelnost vydavani, zda se jim v dané situaci hodi kratka délka, nebo na jaky komiks
maji ndladu. Respondenti uvadé¢li, ze na delsi komiks si radi udélaji ¢as, pokud si ho chté;ji
piecist. ,,Kratka délka mi vyhovuje i nevyhovuje. Ono zdlézi co je kratké nékde jednotlivé
kapitoly jsou opravdu par obrazku a vic nic, ale jinde je cteni takové primerené. Co mi velice
vyhovuje je to Ze maji pravidelny rovzrh kdy vychazi a ja se muzZu tésit Ze vyjde nova kapitola.
Co mi pravé vadi pri kratkych komiksech je Ze jakmile se clovék dostane k aktualni kapitole

tak pribéh se viece. ... !

Respondenti, kterym kratky rozsah nevyhovuje, se vétSinou vyjadtili struéné. Pouze jeden
respondent svoji preferenci vyjadril tak, Ze mu nevyhovuje ¢ekani na pokracovani, a tak se

nemuze do pfibéhu zacist.

31 Odpovéd zkracena; citovano vE. chyb, které respondent udélal v textu
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Kde obvykle ctete?

Nejcastéji respondenti ¢tou webtoony doma, tuto moznost uvedlo 33 respondenti (89,2 %).
Moznost ¢ist si na cesté vyuziva 18 respondentti (48,6 %), podobné mnozstvi respondent
(19; 51,4 %) si konzumaci webtooni krati ¢as pfi ¢ekani. Ve skole nebo v praci si Cte

webtoony 5 respondentt (13,5 %)

Kde obvykle Ctete?
35 33
30
25
20 18 19

15

10
5

: I

Doma Na cesté (naptf. MHD) PFi éekani Ve skole nebo praci

(%]

Figure 19 Graf odpovédi na otazku ¢. 17

Vnimate webtoony jako rozsifeny a dostupny obsah?

Vétsina respondentil (24; 64,9 %) webtoony povazuje za obsah, ktery je ve spole¢nosti

rozsifeny a dostupny. Opak si mysli 13 respondentt (35,1 %).

Vnimate webtoony jako rozsireny a dostupny
obsah?

® Ano ® Ne

Figure 20 Graf odpovédi na otazku ¢. 18
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Pokud povaZujete za popularni konkrétni tituly, miiZete zde vloZit odkaz nebo napsat

nazev/autora

Mezi respondenty vlozenymi odpovéd’'mi se vyskytlo mnoho zahrani¢nich titulti, napi. Mr.
Lovenstein, Safely endangered, Solo leveling, Dr. Stone, Let’s play, Stagtown, nebo Sarah
Scribbles. Z ¢eskych titull respondenti uvedli tituly jako je Terapie masem, Martyho frky,

Pac a Pussy, nebo Opraski sc¢eski historje.

Mezi respondenty minénymi autory se vykytla Cassandra Calin, a také rtizni autofi komikst

(obecné) jako Stan Sakai, Masasi Sikimoto nebo Oba Tsugumi.

N¢kolik respondentti na otazku odpovédélo, ze nevi, jaky titul nebo autora, by mohli oznacit

za populdrni.

Sdilite webtoony s dalSimi ¢tenari nebo je doporucujete?
Webtoony sdili, doporucuje nebo si nechava doporucovat neceld polovina respondentii (18;

48,6 %). Webtoony s nikym nesdili a nedoporucuje 19 respondenti (51,4 %).

Sdilite webtoony s dalSimi ¢tenafi nebo je
doporucujete? Nebo je nékdo sdili s vami?

®Eano ®ne

Figure 21 Graf odpovedi na otazku ¢. 20

Jak ¢asto s nékym nebo nékdo s vami sdili webtoony?

Nejvice respondentii s nékym sdili webtoony obcas, tuto moznost zvolilo 11 respondent
(61,1 %). Vyjimeéné je sdili 6 respondenti (33,3 %). Castéji je sdili pouze jeden respondent
(2,7 %). Respondenti, kteti webtoony sdili patii spiSe do mladsich vékovych kategorii.
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Jak ¢asto s nékym nebo nékdo s vami sdili
webtoony?

m Casto ® Obdas = Vyjiméené

Figure 22 Graf odpovédi na dopliujici otazku (otazka ¢. 20)

6.3.3 Shrnuti vysledkta vyzkumu

Ze ziskanych odpovédi 1ze usuzovat, Ze vétSina respondentll se s webtoony v zivoté setkala,
ale nekonzumuje je aktivné. Aktivnich konzumentl je vyrazné¢ mén¢, a konzumuji obsah spise

narazove nebo nékolikrat do mésice. Konzument, kteti obsah ¢tou denné€ je minimum.

Respondenti nej¢astéji obsah znaji pod nazvy webkomiks a webovy komiks. Pojem webtoon,
ktery vyuzivam i ja, je méné Casty. Nezanedbatelna cast respondenti ovSem obsah neznala

pod zadnym specifickym terminem.

Vétsina aktivnich ¢tenait webtoont ma kladny vztah i k tisténym komikstm, a ¢asto je i
preferuji, nebo je preferuji ve specifickych situacich. Mezi Casté preference tisténych komikst

patii potfeba dany komiks vlastnit, a s tim spojena moznost sbératelstvi.

Preference webtoont je spiSe opacnd, protoze respondenti ocenuji jejich snadnou dostupnost,
prakti¢nost (Casto se jednd moZznost ¢ist webtoon po cesté nebo pii ¢ekéni), a to, Ze je mnoho

titulth dostupnych zdarma.

Vétsina respondentil se k webtooniim dostala ndhodou. Na zékladé doporuceni ptatel nebo
z jiného zdroje se o nich dozvédéla pouze malé ¢ast konzumentl. V soucasnosti je

vyhledavaji prevazné pro zabavu nebo uvolnéni ve volném case.

VétSina respondentl uvedla, Ze nema preference v oblasti tématiky nebo vytvarného stylu.

V opacném piipad¢é maji respondenti velmi specifické preference. V nékterych piipadech jsou
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preference jiné pro webtoony a pro tisténé komiksy. Mezi zanrové preference respondentt

patii fantasy, sci-fi nebo slice of life.

Vétsina respondenti se setkala s dilem, které jim ptipominalo n¢jaky prvek, vlastnost nebo
udalost z jejich zivota. Nékteti z nich se s dilem ztotoziuji nebo s souciti s autorem nebo

zobrazovanou postavou. Nejcastéji v dile vidi sami sebe.

Konzumenti preferuji spiSe zobrazeni skrze webové rozhrani, které jim pripada prehledné;si.
Nejcastéji k tomu vyuzivaji platformu Webtoon.com, a oblibeny je také Facebook. Na
piistupu skrze Facebook respondenti oceiiuji moznost konzumovat dalsi obsah (i nesouvisejici

s komiksy), a také na néj jsou nékteti respondenti dlouhodobé zvykli.

Mezi vyhody webtoonti konzumenti ¢asto povazuji jejich dostupnost, riznorodost zpracovani
1 zanrd nebo moznost Cist si 1 na cesté. Cteni béhem cestovani je jednou z oblibenych

moznosti, kdy webtoony konzumovat. Nejcastéj§i moznosti je ovSem ¢teni doma.

Pro nékteré je vyhodou i1 kratky rozsah, diky kterému mohou vyplnit ¢as pti ¢ekani nebo na
cesté, nemusi se dlouho sousttedit, a také si nemusi vyhradit cas na konzumaci. I presto

mnoho respondentti ¢te delsi dila, pokud na n¢ maji naladu.

Vétsina respondentl nefesi, zda konzumuje dilo z oficidlniho kanalu tviirce nebo platformy
s nim spojené. Vyrazna ¢ast respondentli néjakym zptisobem podporuje oblibené tvirce,

nejcastéji se jedna o sdileni nebo nakup produkti, predev§im knih.

Vétsina respondentll webtoony povazuje za rozsifeny a oblibeny obsah, znaji dalsi

konzumenty, ale dila s nimi tém¢t nesdili.

6.4 Srovnani aktivnich a neaktivnich konzumenti webtoonu

Vzhledem k velkému podilu respondentt, kteti uvedli, Ze se o webtoony nezajimaji, se

nabizela moznost porovnat, zda je néjaky prvek, ktery respondenty spojuje nebo odlisuje.

Podil konzumenti webtoonii podle pohlavi

Lehce nadpolovi¢ni vétSina respondentil (22; 52,4 %) se vyjadrila, Ze webtoony znaji, ale

nekonzumuji je. Necela polovina (20; 47,6 %) webtoony ¢te alespoil obcas.
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Podil aktivnich ¢tenard - muzi

m Aktivni ¢tenafi  ®m Nectenari

Figure 23 Porovnani zastoupeni aktivnich a neaktivnich ctendri — muzi

Vétsina respondentek (20; 54,1 %) uvedla, Ze webtoony nekonzumuji. Aktivné konzumuje

webtoony celkem 17 respondentek (45,9 %).

vo

Podil aktivnich Ctenarl - zeny

m Aktivni ctenafi = Nectendri

Figure 24 Porovnani zastoupeni aktivnich a neaktivnich ctendrii — Zeny

Mezi respondenty a respondentkami neni viditelny vyrazny rozdil v poctu responzi ani

v poméru aktivnich a neaktivnich konzumenti webtoontl.
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Podil konzumentii webtoonii podle vékovych skupin

Nejvice aktivnich 1 neaktivnich konzumentt se vyskytlo ve vékové kategorii 26-35 let, v obou
pripadech se jedna o 15 respondentli. V kategorii 36-45 uvedlo 6 respondentti, ze webtoony

nekonzumuji, a 9 jedinct se vyjadtilo, Ze je konzumuji pravidelné.

Dalsi vékovou skupinou, kde ptevazovali aktivni konzumenti, byla kategorie 46-55 let, kde 5
respondentl uvedlo, ze webtoony konzumuje. Pouze jeden respondent uvedl, Ze webtoony

nekonzumuje.

Ve zbylych vékovych kategoriich, tedy 16-25 a 55+, pfevazovali respondenti, kteti webtoony
nekonzumuji. V kategorii 16-25 let uvedla vétSina respondenti (14), ze nekonzumuji
webtoony. Necela polovina respondentt (11) v dané kategorii uvedla, Ze webtoony Cte

pravidelng. Do kategorie 55+ spada pouze jeden respondent, ktery webtoony nekonzumuje.

Konzumenti webtoon( v jednotlivych vékovych

skupinach
15 15
16 14
14
12 11
10 9
8 6
6 5
a
2 1 0 1
5 - -
16-25 26-35 36-45 46-55 55+

B aktivni konzumenti B neaktivni konzumenti

Figure 25 Porovnani zastoupeni aktivnich a neaktivnich ctenari podle véku

Mezi jednotlivymi vékovymi kategoriemi jsou viditelné pouze malé rozdily. Nejvice
aktivnich konzumenti se vyskytlo v mladSich vékovych kategoriich, které jsou zaroven vice
zastoupené poctem respondentl. Jako nejaktivnéjs$i konzumenti zde vychézeji respondenti

z kategorii 26-35 a 36-45, kde je zastoupeni aktivnich a neaktivnich konzumentli vyrovnané

nebo aktivni konzumenti mirné prevazuji.
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Podil konzumentii podle dosaZeného vzdélani

Nejvétsi pocet aktivnich konzument webtoonil je v kategorii konzumenti se stiedosSkolskym
vzdélanim. V této skupiné uvedlo 18 jedinct, Ze webtoony konzumuji aktivné. Zbylych 13

respondentt uvedlo, ze webtoony znaji, ale nekonzumuji.

Vice nez polovina aktivnich konzumentti webtoont je mezi respondenty z kategorii

s nejvyssim dosazenym zéakladnim (2 respondenti), sttedoSkolskym bez maturity (3
respondenti), a vy$§im odborném vzdélani (3 respondenti). Mezi absolventy vyssiho
odborného vzdélani je 1 neaktivni konzument, a 2 jedinci mezi respondenty se
sttedoSkolskym vzdélanim bez maturity. Mezi respondenty se zakladnim vzdélanim se

neaktivni konzument nevyskytl.

Opacny pomér aktivnich a neaktivnich konzumentt je u respondentli s dosazenym
vysokoskolskym vzdélanim, kde se za aktivni konzumenty povazuje 11 respondentl. VétSina

respondentl (26) webtoony aktivné nekonzumuje.

Aktivni a neaktivni konzumenti webtoon( (podle
dosazeného vzdélani)
30
25

20

15 13

10
o mm° -- -_

ZS SS bez maturity  SS s maturitou

M aktivni konzumenti B neaktivni konzumenti

Figure 26 Porovnani zastoupeni aktivnich a neaktivnich c¢tenari podle dosazeného vzdélani
Mezi vybranymi skupinami vynikd kategorie vysokoskolakt, kde vyraznd vétSina webtoony
nekonzumuje. Ostatni skupiny jsou v poctu aktivnich a neaktivnich konzumentli vyrovnangjsi,

s prevahou aktivnich konzumentt.

Nejvice aktivnich konzumentl se vyskytlo mezi respondenty, ktefi dosahli sttedoskolského
vzdélani s maturitou. Zde je pocet aktivnich konzumentl nejvyssi ze vSech kategorii, a také

s nejveétsim rozdilem aktivnich konzumenti oproti neaktivnim konzumentim.
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6.4.1 Shrnuti vysledka porovnani aktivnich a neaktivnich konzumenti

V porovnani aktivnich a neaktivnich konzumentt podle pohlavi a vzdélani jsou rozdily mezi
skupinami malé. U obou pohlavi a vétSiny vékovych kategorii je rozdil poctu aktivnich a
neaktivnich konzumenth minimalni. VEtsi rozdily se ukdzaly pii porovnani aktivnich a
neaktivnich konzumentt podle dosazeného vzdélani, kde vétSina skupin byla (opét)
vyrovnand, s vyjimkou respondenttl, kteti dosahli vysokoskolského vzdé€lani, kde vyrazné

prevazuji respondenti, ktefi webtoony nectou.
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7 Zavér

V této praci jsem se snazila popsat téma komiksu a webtoonu, a ukazat, jaky k nému maji
vztah Cesti konzumenti, jaké maji navyky a preference, a zda se mezi nimi webtoon $ifi.

Nejvice respondentil zna komiksy zvetejiiované a Sifené na internetu jako webkomiksy nebo

webové komiksy. Pojem webtoon je mezi respondenty méngé Casty.

Z nizké navratnosti vyplnénych dotaznikii usuzuji, ze komunita fanouskd komiksu na
Facebooku nema zdjem sdilet informace pro vyzkum, protoze dotaznik byl distribuovan v
jedné velké skuping (vice nez 2000 ¢lenil) a jedné mensi skupin€. Skupiny jsou ovSem spise
pasivni, ¢lenové si malo komentuji ptispévky, které také nejsou Casté (cca 3 ptrispevky za

tyden). Proto nizka névratnost dotazniku neni az tak nec¢ekana.

Ze ziskanych odpovédi respondentll se domnivam, ze webtoony v soucasnosti nejsou
populédrnim medidlnim obsahem, pfestoze jsou mezi respondenty znamé. VétSina respondentli
se sice s webtoony setkala, ale pfili$ je nezajimaji, za aktivni konzumenty se povazuje pouze

mensi ¢ast z nich. Pfedpokladdm, Ze respondenti, kteti odpoveédéli negativné preferuji tisténé

komiksy. Ptesto se domnivam, ze webtoony maji potencial se mezi tenaie vice rozsifit.

Vysledky vyzkumu pro mne byly piekvapivé, ¢ekala jsem, ze se s webtoony setkalo vice
konzumentii, protoze jsou snadno dostupné a velmi dobfe Sititelné. Toto ocekavani bylo

pravdépodobné zplisobené mou socialni bublinou, kde je konzumace webtoont bézna.

Vétsina aktivnich konzumenti webtoonil patii do mladsi generace, a tedy je zvykla vyuzivat
technologie k zabavé. Zaroven oblibenost tisténych komikst je stale velmi vysoka — téméet
polovina je preferuje, a velka cast respondentii ma rada ob¢ formy. Dulezitym vlivem je

v tomto ptipad¢ sbératelstvi, protoze respondenti radi svazky vlastni a radi drzi knihu v ruce.
Papirovy vytisk ma tedy mezi respondenty stale hodnotu. Webtoon preferuje jen malé ¢ast
respondenttl, pfevazné kvili snadné prenositelnosti nebo pravidelnému vydavani novych

epizod.

Pro respondenty mé webtoon pozitivni vyznam, umoznuje jim odpocinout si ve volném case,
vyplnit ¢as béhem ¢ekani nebo cestovani, a pro ¢ast respondentil je to obsah, ktery sdili
s prateli. Pro nékteré respondenty je i prostiedkem, jak si udrZet rutinu, protoZe jejich

oblibené dilo vychazi pravidelné.

65



Preference zanru a styld je mezi respondenty velmi riznorodé. Za oblibené zanry 1ze oznadit
sci-fi, slice of life, nebo fantasy. Respondenti preferuji jak jednoduché vytvarné styly, tak i ty
vice propracované. Nékteri respondenti maji rozdilné preference pro webtoony a tisténé

komiksy.

Mezi respondenty je obvyklé obcas se s obsahem dila ztotoznit nebo soucitit, protoze je

mozné, aby dilo reflektovalo realitu.

Platformy, které respondenti vyuzivaji jsou vétSinou zdarma, a nékdy se jedna o platformu,
kterou mohou vyuzivat 1 pro jiné ucely, jako je Facebook nebo Instagram. Specializované
platformy, jako Tapas a Webtoon, jsou oblibené také, ale naopak z diivodu, Ze jejich jedinym

obsahem je komiks, a konzumenty tak nerusi dalsi obsah.

Pro velkou cast respondenti je dilezité, aby konzumovali obsah, ktery pochazi od autorti a je
Sifeny oficidlni cestou. VétSina respondentti je proto ochotnd tviirce rliznymi zptisoby
podporovat — nejcastéji se jedna o nakup jeho produktli, hlavné knih, a sdileni dila s dal§imi

konzumenty.

Zajimavym zjisténim pro mne bylo, Ze se Ctenafi webtoonti nasli téméi v kazdé vékoveé
kategorii, a ve vétSin€ z nich byl podil ¢tenait a nectenaiti vyrovnany. Obdobny vysledek mi
piineslo i porovnani ¢tenaiti podle pohlavi, kdy muzi i Zeny maji podobny podil aktivnich
konzumenti. Jediné srovnani, které¢ pfineslo vétsi rozdil mezi aktivnimi a neaktivnimi
konzumenty, bylo srovnani dle dosazen¢ho vzdélani. VétSina kategorii méla témét vyrovnany
pomér Ctendit, vyjimkou vsak byla kategorie respondentt s vysokoskolskym vzdélanim.

V této skupiné uvedla vétsina respondentti, ze webtoony necte.

S mnoha néazory respondenti souznim. Sama mam odlis§né preference pro tistény komiks
a pro webtoony, které rada sdilim s okolim, a n¢kolikrat tydné mi jsou n¢jaké dila
doporucena. Proto pro mne bylo pfekvapenim, Ze respondenti komiksy témét nesdili, piestoze

jejich sdileni je velmi snadné na vSech platforméch.

Téma by si jisté zaslouZilo dalsi pozornost, v ¢eském prostiedi je zatim neobvyklé. Do
budoucna se téma jist¢ bude dale zajimavé vyvijet, a je mozné, Ze se vice rozsifi i mezi Ceské
konzumenty, které by mohl tento typ tvorby zaujmout. Jist¢ bude velmi zajimavé pozorovat
vyvoj vztahu mezi webtoony a Al, ktera jiZ nyni je schopné napodobit dila nebo fotografie, a

tak by se v budoucnu néktefi tviirci mohli citit ohroZeni.
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Zajimavé vysledky by jisté ptinesl vétsi vyzkum, ktery by byl provedeny v jiném jazyce, napf.
angli¢tin€ nebo jiném svétovém jazyce, a tak by bylo mozné oslovit vyrazné vétsi mnozstvi

potencialnich respondentd, a tak ziskat nové informace od respondenta.
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8 Summary

Webtoon is comics originated in South Korea, which made to publish on the Internet —
especially via social media and special platforms. Commonly used (and olso the oldest)
platforms are Daum and Naver which are available in Korean. In English and other languages
are webtoons also available. Often via platforms (and apps) webtoon.com and tapais.io,
Instagram, Facebook, or author’s website. Sometimes we can find webtoon on other sites, e.

g. Reddit.

Webtoon are very divers because of creative freedom. Platforms don’t limit authors, so they
can work and publish independently. This is one of the reasons why webtoons can include

various genres or styles.

This thesis examines topics of webtoons and their consumers in the Czech Republic. Do the
respondent know webtoons, how respondent access them, what are their preferences on

genres or aesthetics, where respondents read them, or share them.

In Czech Republic webtoon is not very popular. Respondents know that webtoon exist but
most of respondents don’t have the need to read them. Respondents interested in webtoons are

mostly young people, but they still prefer printed comics (because they can own collect them).

Respondents like webtoons because webtoons can bring them joy and make them relax a little
or help them with routine (because webtoons are often periodical). Also they can enjoy them

during travelling or waiting. Sharing webtoons with other people is not very common.

Genre preferences are very diverse. Many people prefer genres like fantasy, slice of life, sci-
fi, or romance. Prefernces of aesthetics also varies. Respondents like minimalist approach of
artist and also very datailed works. It is interesting that respondents often have different

aesthetics preference for webtoon and printed comics.

Respondents prefer to enjoy webtoons directly from the artist, such as official website,
author’s social media profile or author’s profile on platform like Tapas. Some respondents are
willing to support their favourite artist — mostly by sharing with others, and buying their

books and merchendise.

Consumers are also very diverse — everyone can read webtoons. Active consumers are in

almost every age group, men and women, and with different level of education.

68



9 Pouzita literatura

AGGLETON, Jen. Defining digital comics: a British Library perspective. Journal of graphic
novels & comics [online]. Abingdon: Routledge, 2019, 10(4), 393-409 [cit. 2022-09-19].
ISSN 2150-4857. Dostupné z: doi:10.1080/21504857.2018.1503189

BABIAKOVA, Simoneta, KASACOVA, Bronislava a CABANOVA, Mariana. Citanie a
Citatel'stvo slovenskych deti: vyskum detského Citatel'stva a medzinarodné komparacie.

Banska Bystrica: Belianum, 2020. 115 stran. ISBN 978-80-557-1758-6.

BAUDRY, Julien. Paradoxes of Innovation in French Digital Comics. The comics grid
[online]. Cambridge: Ubiquity Press, 2018, 8(1), 4 [cit. 2023-01-02]. ISSN 2048-0792.
Dostupné z: doi:10.16995/cg.108

BENATTI, Francesca. Superhero comics and the digital communications circuit: a case study
of Strong Female Protagonist. Journal of graphic novels & comics [online]. Abingdon:
Routledge, 2019, 10(3), 306-319 [cit. 2022-09-19]. ISSN 2150-4857. Dostupné z:
doi:10.1080/21504857.2018.1485720

BRESO-GRANCHA, Noemi, Maria José JORQUES-INFANTE a Carmen MORET-TATAY.
Reading digital- versus print-easy texts: a study with university students who prefer digital
sources. Psicologia, reflexdo e critica [online]. Cham: Springer International Publishing,
2022, 35(1), 10-10 [cit. 2022-12-29]. ISSN 0102-7972. Dostupné z: doi:10.1186/s41155-022-
00212-4

Cassandra Comics. It's Everywhere. Tapas [online]. Tapas Media, 2022 [cit. 2023-01-02].
Dostupné z: https://tapas.io/episode/2630397

Cohn N (2013) Navigating comics: an empirical and theoretical approach to strategies of

reading comic page layouts. Front. Psychol. 4:186. doi: 10.3389/fpsyg.2013.00186

COOK, Mike P. Teaching Multimodal Literacy Through Reading and Writing Graphic
Novels. Language & literacy (Kingston, Ont.) [online]. Toronto: Language and Literacy
Researchers of Canada, 2017, 19(4), 76-95 [cit. 2023-01-02]. ISSN 1496-0974. Dostupné z:
doi:10.20360/G2P38R

69


https://tapas.io/episode/2630397

DIJCK, José van, Thomas POELL a Martijn de WAAL. The platform society: public values
in a connective world. New York, NY: Oxford University Press, 2018, 1 online resource (241

pages). ISBN 0-19-088979-9.

EARLE, Harriet E. H. Comics: an introduction. Abingdon, Oxon: Routledge, 2021, 1 online
resource : illustrations. ISBN 0-429-31748-4.

ENDO, Tatsuya. Spy x Family. 4. Pteklad Michala Kropackova. 1. vydani. V Praze: Crew,
2022. 123 stran, 65 necislovanych stran. Crew manga. ISBN 978-80-7679-165-7

FORCEVILLE, Charles. Visual representations of the idealized cognitive model of anger in
the Asterix album La Zizanie. Journal of pragmatics [online]. AMSTERDAM: Elsevier B.V,
2005, 37(1), 69-88 [cit. 2022-09-19]. ISSN 0378-2166. Dostupné z:
doi:10.1016/j.pragma.2003.10.002

FORET, Martin. Mezi literarnem a vytvarnem: komiks jako obrazoslovni amalgam. Ceskd
literatura [online]. Institute of Czech Literature, of the Academy of Sciences of the Czech

Republic, 2010, 58(5), 581-606 [cit. 2023-01-01]. ISSN 0009-0468.

Fourth Wall. Oxford Dictionary [online]. Oxford: Oxford University Press, © 2023 [cit. 2023-
01-02]. Dostupné z: https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/fourth-

wall?g=fourth+wall (Oxford Dictionary, © 2023a)

FRIEDLANDEROVA, Hana, Vit RICHTER a Jifi TRAVNICEK. Covido¢teni: co s na$im
Ctenarstvim udé€lala pandemie. Brno: Host, 2022, 80 stran : barevné ilustrace ; 23 cm. ISBN

978-80-275-1095-5.

Girl Comics. Instagram [online]. Meta, 2022 [cit. 2022-09-29]. Dostupné z:

https://www.instagram.com/girl.life.comics/?hl=cs

Glossary of comics terminology. In Wikipedia, The Free Encyclopedia. [online]. [cit. 2022-
10-19].. Dostupné¢ z:
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Glossary of comics_terminology&oldid=111698
3321 (Wikipedia, 2022a)

Glossary of comics terminology. In Wikipedia, The Free Encyclopedia. [online]. [cit. 2022-
10-19].. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Glossary of comics_terminology&oldid=111698
3321 (Wikipedia, 2022c¢)

70


https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/fourth-wall?q=fourth+wall
https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/fourth-wall?q=fourth+wall
https://www.instagram.com/girl.life.comics/?hl=cs
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Glossary_of_comics_terminology&oldid=1116983321
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Glossary_of_comics_terminology&oldid=1116983321
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Glossary_of_comics_terminology&oldid=1116983321
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Glossary_of_comics_terminology&oldid=1116983321

GROENSTEEN, Thierry a Barbora ANTONOVA. Stavba komiksu. Brno: Host, 2005, 218 s. :
¢b. il. ISBN 80-7294-141-0.

Guilty Pleasure. Oxford Dictionary [online]. Oxford: Oxford University Press, © 2023 [cit.
2023-01-02]. Dostupné z:
https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/guilty#guilty idmg 2 (Oxford

Dictionary, © 2023a)

HASSOUN, Dan. Sequential outliers: the role of spoilers in comic book reading. Journal of
graphic novels & comics [online]. Routledge, 2013, 4(2), 346-358 [cit. 2022-09-19]. ISSN
2150-4857. Dostupné z: doi:10.1080/21504857.2013.784202

HAVLOVA, Jaroslava. Ctenaistvi. In: KTD: Ceska terminologicka databaze knihovnictvi a
informaéni védy (TDKIV) [online]. Praha : Narodni knihovna CR, 2003- [cit. 2022-10-27].
Dostupné z: https://aleph.nkp.cz/F/?func=direct&doc_number=000004068&local base=KTD.

HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: zdkladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, pfepracované a

roz§itené vydani. Praha: Portal, 2016. 437 stran. ISBN 978-80-262-0982-9.

HOMOLOVA, Katefina. Hodnota &teni — ¢teni jako hodnota. In: GEJGUSOVA, Ivana,
Katefina HOMOLOVA, Olga KUBECZKOVA a Radomil NOVAK. Hodnoty v literatuie a v
souCasném ctenarstvi. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostrave, Pedagogické fakulta, 2013,

136 stran: noty, faksim. ; 25 cm. ISBN 978-80-7464-476-4.

CHILD, Scarlett, Jane OAKHILL a Alan GARNHAM. You're the emotional one: the role of
perspective for emotion processing in reading comprehension. Language, cognition and
neuroscience [online]. ABINGDON: Routledge, 2018, 33(7), 878-889 [cit. 2022-09-19].
ISSN 2327-3798. Dostupné z: doi:10.1080/23273798.2018.1431397

CHO, Heekyoung. The Platformization of Culture: Webtoon Platforms and Media Ecology in
Korea and Beyond. The Journal of Asian studies [online]. New York, USA: Cambridge
University Press, 2021, 80(1), 73-93 [cit. 2022-09-19]. ISSN 0021-9118. Dostupné z:
doi:10.1017/S0021911820002405

JANG, Wonho a Jung Eun SONG. Webtoon as a new Korean wave in the process of
glocalization. Kritika kultura [online]. 2017, 2017(29), 168-187 [cit. 2022-10-08]. Dostupné
z: doi:10.13185/KK2017.02908

71


https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/guilty#guilty_idmg_2
https://aleph.nkp.cz/F/?func=direct&doc_number=000004068&local_base=KTD

Jean-Marie Bouissou. Japan’s growing cultural power. The example of manga in France.
Berndt, Jaqueline, Richter, Steffi. Reading Manga: Local and global Perceptions of Japanese
Comics, Leipziger Universitdtverlag, pp.149-165, 2006.

JENKINS, Henry. Convergence Culture: Where Old and New Media Collide. New York:
New York University Press, 2006. s. 308. ISBN: 9780814742952.

JEON, Ahrum. Care as a Border-Crossing Language: The Webtoon Reader Discussion Forum
as Mediascape. Journal of adolescent & adult literacy [online]. HOBOKEN: Wiley, 2021,
64(6), 657-664 [cit. 2022-09-19]. ISSN 1081-3004. Dostupné z: doi:10.1002/jaal. 1147

JIN, Dal Yong. Korean Webtoonist Yoon Tae Ho: History, webtoon industry, and transmedia
storytelling. International journal of communication [online]. LOS ANGELES: Usc
Annenberg Press, 2019, 13, 2216-2230 [cit. 2022-09-19]. ISSN 1932-8036. (=Jin, 2019b)

JIN, Dal Yong. Snack culture's dream of big-screen culture: Korean webtoons' transmedia
storytelling. International journal of communication [online]. LOS ANGELES: Usc
Annenberg Press, 2019, 13, 2094-2115 [cit. 2022-09-19]. ISSN 1932-8036. (= Jin, 2019)

JUNID, Iman a Eriko YAMATO. Manga influences and local narratives: ambiguous
identification in comics production. Creative industries journal [online]. ABINGDON:
Routledge, 2019, 12(1), 66-85 [cit. 2022-09-19]. ISSN 1751-0694. Dostupné z:
doi:10.1080/17510694.2018.1542941

KIM, Hanae. 'l read webtoon every day!': young adult k-pop fans' language learning and
literacies with korean webcomics. Journal of graphic novels & comics [online]. Routledge,
2022, ahead-of-print(ahead-of-print), 1-15 [cit. 2022-09-19]. ISSN 2150-4857. Dostupné z:
doi:10.1080/21504857.2022.2053557

KIM, Ji-hyeon a Jun YU. Platformizing Webtoons: The Impact on Creative and Digital Labor
in South Korea. Social media + society [online]. London, England: SAGE Publications, 2019,
5(4), 205630511988017 [cit. 2022-09-19]. ISSN 2056-3051. Dostupné z:
doi:10.1177/2056305119880174

KLEEFELD, Sean. Webcomics [online]. London [England: Bloomsbury, 2020, 1 online
resource (194 pages). [cit. 2022-09-25]. ISBN 1-350-02821-5. Dostupné z:
https://cuni.primo.exlibrisgroup.com/permalink/420CKIS INST/14fn90f/alma992524657320
6986

72


https://cuni.primo.exlibrisgroup.com/permalink/420CKIS_INST/14fn9of/alma9925246573206986
https://cuni.primo.exlibrisgroup.com/permalink/420CKIS_INST/14fn9of/alma9925246573206986

KORINEK, Pavel, Martin FORET a Michal JARES. V panelech a bublinach: kapitoly z teorie
komiksu. Praha: Akropolis, 2015, 447 stran : ilustrace, (pfevazné barevné) ; 23 cm. ISBN
978-80-7470-113-9.

KREJCI, Milan. VE STINU RYCHLYCH SiPU (14). Komiks [online]. 2002 [cit. 2022-10-
27]. Dostupné z: http://komiks.cz/clanek.php?1d=371

KRUML, Milan a Bryan TALBOT. Comics: strucné déjiny. Praha: Martin Trojan - 3-Jan,
2007, 318 s. : il. (¢ast. barev.) ; 24 cm. ISBN 80-86839-12-5.

KUCHARSKA, Anna, Gabricla MALKOVA, Hana SOTAKOVA, Klara SPACKOVA, Pavla
PRESSLEROVA a Eva RICHTEROVA. Porozuméni ctenému. 1., Typicky vyvoj porozuméni
ctenému, vychodiska, témata, zdroje - kriticka analyza a navrh vyzkumu. Praha: Univerzita

Karlova v Praze, Pedagogicka fakulta, 2014, 194 s. ISBN 978-80-7290-726-7.

Layout. Internetovd jazykovd prirucka [online]. Praha: Jazykova poradna UJC AV CR, ©
2008-2022 [cit. 2022-09-19]. Dostupné z: https://prirucka.ujc.cas.cz/?slovo=layout

LEPILOVA, Kvétuse. Cesty ke ctendistvi: vypravéjte si s ndmi!. Brno: Edika, 2014, 168 stran
: barevné ilustrace ; 21 cm + 1 DVD. ISBN 978-80-266-0112-8.

Make money with WEBTOON. Webtoon. [online] [cit. 2022-09-19]. Dostupné z:

https://www.webtoons.com/en/creators101/makemoney

MAR, Raymond A., Keith OATLEY, Maja DJIKIC a Justin MULLIN. Emotion and narrative
fiction: Interactive influences before, during, and after reading. Cognition and emotion
[online]. ABINGDON: Taylor & Francis Group, 2011, 25(5), 818-833 [cit. 2022-09-19].
ISSN 0269-9931. Dostupné z: doi:10.1080/02699931.2010.515151

MAZOWITA, Amy. Graphic Communities: Comics as Visual and Virtual Resources for Self
and Collective Care. The comics grid [online]. 2022, 1(1) [cit. 2022-10-12]. ISSN 2048-0792.
Dostupné z: doi:10.16995/cg.6493

MAZUR, Dan, Alexander DANNER a Richard PODANY. Komiks: od roku 1968 do
soucasnosti. Praha: Knizni klub, 2015, 319 stran : ilustrace (nékteré¢ barevné), faksimile ; 26

cm. ISBN 978-80-242-4856-1.

MCCLOUD, Scott a Richard PODANY. Jak rozumét komiksu. Praha: BB art, 2008, 216 s : il.
; 27 cm. ISBN 978-80-7381-419-9.

73


http://komiks.cz/clanek.php?id=371
https://prirucka.ujc.cas.cz/?slovo=layout
https://www.webtoons.com/en/creators101/makemoney

MerchShop Tapas [online]. Tapas Media, © 2023 [cit. 2023-01-02]. Dostupné z:

https://tapas.io/merchshop

Meta. Podminky pouzivani sluzby. Facebook [online]. Meta, © 2022, 26. ¢ervence 2022 [cit.
2022-10-08]. Dostupné¢ z: https://www.facebook.com/legal/terms

Meta. Smluvni podminky. Instagram [online]. Meta, © 2022, 26. ¢ervence 2022 [cit. 2022-
10-08]. Dostupné z: https://help.instagram.com/581066165581870

MOELLER, Robin A. “It’s not something I’ve really thought about ‘til now’”: The social
aspects of U.S. emerging adults’ comics reading histories. Journal of librarianship and
information science [online]. LONDON: Sage, 2021, 96100062110542 [cit. 2022-09-25].
ISSN 0961-0006. Dostupné z: doi:10.1177/09610006211054213

PARK, Hyesu. Understanding hallyu: the Korean wave through literature, webtoon, and
mukbang. Abingdon, Oxon: Routledge, 2021, 1 online resource (109 pages). ISBN 1-003-
14011-4.

Presser, A., Braviano, G., & Corte-Real, E. (2021). Webtoons. : A parameter guide for
developing webcomics focused on small screen reading. Convergences - Journal of Research

and Arts Education, 14(28), 67-78. https://doi.org/10.53681/c1514225187514391s.28.28

PROCHAZKOVA, Ivana. Co je ¢tenaiska gramotnost, proé a jak ji rozvijet?. Metodicky
portal: Clanky [online]. 18. 01. 2006, [cit. 2022-09-20]. Dostupny z WWW:
https://clanky.rvp.cz/clanek/0/z/446/CO-JE-CTENARSKA-GRAMOTNOST-PROC-A-JAK-
JI-ROZVIJET.html ISSN 1802-4785.

Robinson, Cara. Instagram In. The SAGE International Encyclopedia of Mass Media and
Society. 2020. ISBN 9781483375533. Dostupné z DOI:
https://dx.doi.org/10.4135/9781483375519.n314

SHIM, Aegyung, Brian YECIES, Xiang (Tony) REN a Dingkun WANG. Cultural
intermediation and the basis of trust among webtoon and webnovel communities. Information,
communication & society [online]. ABINGDON: Routledge, 2020, 23(6), 833-848 [cit. 2022-
09-19]. ISSN 1369-118X. Dostupné z: doi:10.1080/1369118X.2020.1751865

Tapas Facts Sheet [online]. Tapas, 2016 [cit. 2023-01-02]. Dostupné z:
https://docs.google.com/document/d/1ofadgesQ2UIljBepxaHjF2awW -
UgUBLWS59Ngpnaq07s/edit

74


https://tapas.io/merchshop
https://www.facebook.com/legal/terms
https://help.instagram.com/581066165581870
https://doi.org/10.53681/c1514225187514391s.28.28
https://dx.doi.org/10.4135/9781483375519.n314
https://docs.google.com/document/d/1ofa4ggsQ2UIljBcpxaHjF2awW-UgUBLW59Ngpnaq07s/edit
https://docs.google.com/document/d/1ofa4ggsQ2UIljBcpxaHjF2awW-UgUBLW59Ngpnaq07s/edit

Tapas Team. What is Ink? How do I get some?. Tapas. stories you crave [online]. Los
Angeles: Tapas Media [cit. 2022-10-27]. Dostupné z: https://help.tapas.io/hc/en-
us/articles/115005798107

Tapas. Publishing. Tapas: Stories you crave [online]. Tapas Media. 2022 [cit. 2023-01-02].
Dostupné z: https://help.tapas.io/hc/en-us/categories/115000726607-Publishing

Temple, Nicholas a Lynne M. Webb Facebook In. The SAGE International Encyclopedia of
Mass Media and Society. 2020. ISBN 9781483375533. Dostupné z DOI:
https://dx.doi.org/10.4135/9781483375519.n235

Terms of Use. Patreon [online]. San Francisco, CA: Patreon, 2021 [cit. 2023-01-02].

Dostupné z: https://www.patreon.com/policy/legal

TRAMPOTA, Tomés a VOITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Vyd. 1. Praha:
Portal, 2010. 293 s. ISBN 978-80-7367-683-4.

TRAVNICEK, Jiti. Cteme?: obyvatelé Ceské republiky a jejich vztah ke knize. Brno: Host ve
spolupraci s Narodni knihovnou Ceské republiky, 2008, 207 stran : &ernobilé ilustrace,

fotografie, grafickd znazornéni, mapy ; 23 cm. ISBN 978-80-7294-270-1

TRAVNICEK, Jiii. Ctendri a internauti: obyvatelé Ceské republiky a jejich vztah ke cteni
(2010). Vyd. 1. Brno: Host ve spolupraci s Narodni knihovnou Ceské republiky, 2011. 191 s.
ISBN 978-80-7294-515-3.

TRAVNICEK, Jifi. Rodina, skola, knihovna: nds vztah ke cteni a co ho oviiviiuje (2018).
Brno: Host, 2019, 178 stran : barevné ilustrace, grafy, 1 mapa ; 23 cm. ISBN 978-80-7577-
994-6.

Using Tapas. Tapas. Stories you crave [online]. Tapas Media, © 2023 [cit. 2023-01-02].
Dostupné z: https://help.tapas.io/hc/en-us/categories/115000726587-Using-Tapas

VITELLA, Franco. Comics, the library has those: how public libraries can use graphic novels
to foster reading communities. Journal of graphic novels & comics [online]. Abingdon:
Routledge, 2022, 13(1), 72-92 [cit. 2022-09-19]. ISSN 2150-4857. Dostupné z:
doi:10.1080/21504857.2020.1808497

VOIT, Petr. Dievoiez. Encyklopedie knihy [online]. Praha: Knihovna AV CR, © 2022 [cit.
2022-09-19]. Dostupné z:
https://www.encyklopedieknihy.cz/index.php/D%C5%99ev0%C5%99ez (Voit, 2022a)

75


https://help.tapas.io/hc/en-us/articles/115005798107
https://help.tapas.io/hc/en-us/articles/115005798107
https://help.tapas.io/hc/en-us/categories/115000726607-Publishing
https://dx.doi.org/10.4135/9781483375519.n235
https://www.patreon.com/policy/legal
https://help.tapas.io/hc/en-us/categories/115000726587-Using-Tapas
https://www.encyklopedieknihy.cz/index.php/D%C5%99evo%C5%99ez

VOIT, Petr. Rotacka. Encyklopedie knihy [online]. Praha: Knihovna AV CR, © 2022 [cit.
2022-09-19]. Dostupné z:.
https://encyklopedieknihy.cz/index.php/Rota%C4%8Dn%C3%AD_stroj (Voit, 2022 b)

WANG, Zezhong, Hugo ROMAT, Fanny CHEVALIER, Nathalie Henry RICHE, Dave
MURRAY-RUST a Benjamin BACH. Interactive Data Comics. /EEE transactions on
visualization and computer graphics [online]. United States: IEEE, 2022, 28(1), 944-954 [cit.
2023-01-02]. ISSN 1077-2626. Dostupné z: doi:10.1109/TVCG.2021.3114849

Webtoon [online]. Webtoon Entertainment, [cit. 2023-01-02]. Dostupné z:

https://www.webtoons.com/en/

WEBTOON Ad Revenue Sharing ProgramTerms of Service. Webtoon. [online]. 2021 [cit.
2022-09-19]. Dostupné z: https://www.webtoons.com/en/terms/adRevenueSharingPolicy

WEBTOON Shop. Webtoon [online]. Los Angeles: WEBTOON™, ©2019 [cit. 2022-10-27].

Dostupné z: https://shopwebtoon.com/

WEBTOON Terms of Use. Webtoon [online]. Webtoon Entertainment, 2022 [cit. 2023-01-
02]. Dostupné z: https://www.webtoons.com/en/terms (Webtoon, 2022b)

Wikipedia contributors. (2022, March 5). KakaoPage. In Wikipedia, The Free Encyclopedia.
Retrieved 21:07, September 28, 2022, from
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=KakaoPage&oldid=1075416671 (Wikipedia,
2022¢)

Wikipedia contributors. (2022, September 26). Kakao Webtoon. In Wikipedia, The Free
Encyclopedia. Retrieved 16:39, September 28, 2022, from
https://en.wikipedia.org/w/index.php?title=Kakao Webtoon&oldid=1112444271 (Wikipedia,
2022d)

Wikipedie: Oteviena encyklopedie: Cesky komiks [online]. ¢2022 [citovano 2. 01. 2023].
Dostupny z WWW:
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=%C4%8Cesk%C3%BD_komiks&oldid=22187058

(Wikipedia, 2022b)

Whyatt the Cat. Webtoon Originals. Webtoon [online]. Webtoon Entertainment, 2020 [cit.

2023-01-02]. Dostupné z: https://www.webtoons.com/en/tiptoon/webtoon-now/webtoon-

originals/viewer?title no=2025&episode_no=2

76


https://encyklopedieknihy.cz/index.php/Rota%C4%8Dn%C3%AD_stroj
https://www.webtoons.com/en/
https://shopwebtoon.com/
https://www.webtoons.com/en/terms
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=%C4%8Cesk%C3%BD_komiks&oldid=22187058
https://www.webtoons.com/en/tiptoon/webtoon-now/webtoon-originals/viewer?title_no=2025&episode_no=2
https://www.webtoons.com/en/tiptoon/webtoon-now/webtoon-originals/viewer?title_no=2025&episode_no=2

YECIES, Brian, Jie Jack YANG a Yiming LU. Korean webtoons and collective innovation:
expanding Europe's creative industries through competitive localization. Innovation

(Abingdon, England) [online]. ABINGDON: Routledge, 2020, 33(4), 459-473

ZACHOVA, Alena. Ctendrstvi a étendiska gramotnost. Vlkov: Helena Rezkova, 2013, 123 s.
. grafy. ISBN 978-80-904449-7-3.

10 Seznam obrazkii a grafa

10.1 Seznam obrazku

1 Posloupnost panelti komiksu podle Cohna (2013, 5. 3)..cceeeiiiiiiiiiiieeeeeeiee e, 5
2 Zobrazeni postupu ¢teni mangy (Endo, 2022) ..........oeeiiiiiiiiiiiiiiiiieeeee e 6
3 Ukézka vyjadieni zvuku v komiksu (Endo, 2022) .......coooeiiiiiiiieieieeieeee e 9
4 Ukazka vyjadieni zvuku a feci v komiksu (Endo, 2022).........cccvvviieieeeeiiiiiiieeee e, 9
5 Ukézka vyjadieni emoci — deprese (Endo, 2022)........ccevviiiiiiiieeiiiiiiiiiieeeee e 10
6 Ukéazka sdileni na platformé Tapas (Cassandra Comics, 2022)........ccceeevrviiiereeeeeesscennnnnnnn. 30
7 Ukézka sdileni na Instagramu — tcet sdilejici cizi praci (Girl Comics, 2022)...................... 30

10.2 Seznam grafu

Figure 1 Graf zastoupeni MUZU @ ZE€N ..........ceeeeiieiiiiiiiiiieeeeeeecciiieee e e e e ee e e e e e e e e e eennaaeeeas 41
Figure 2 Graf zastoupeni vékovych Kategorii........cccuvviiiiiiiiiiiiiiiiiiieee e, 42
Figure 3 Graf zastoupeni dosazeného vzdélani respondentli...........ccccceeeeeniiiiieieeeeeeenecinnneennn. 43
Figure 4 Graf odpovedi na otdzKu €. 1 ......oooiiiiiiiiiiiiiiiie e 44
Figure 5 Graf odpovedi na otdzKu €. 2 ......oviiiiiiiiiiiiiiiie e 45
Figure 6 Graf odpovedi na otdzku €. 3 . ....coiiiiiiiiiiiii e 45
Figure 7 Graf odpoveédi na otdzKu €. 4 .......cooiiiiiiiiiiiiiiiic e 46
Figure 8 Graf odpovedi na otdzku €. 5 .....ooiiiiiiiiiii 47
Figure 9 Graf odpovedi na otadzku €. 6 ......coviiiiiiiiiiiiiiic e 48
Figure 10 Graf odpovedi na otdzKu €. 7 ....coviiiiiiiiiiiiiiiiiicc e 49
Figure 11 Graf odpoveédi na otdzKu €. 8 .....cccueiiiiiiiiiiiiiiiiiic e 49
Figure 12 Graf odpoveédi na otdzKu €. 9 .....oocuiiiiiiiiiiiiii e 51
Figure 13 Graf odpovedi na otdzku €. 10 .....cceeiriiiiiiiiiiiiiiiiiccee e 51
Figure 14 Graf odpoveédi na otdzku €. T1......cooiiiiiiiiiiiiiiiieee e 52


file:///C:/Users/Veru/Downloads/kompletní-text_koment.docx%23_Toc123630763
file:///C:/Users/Veru/Downloads/kompletní-text_koment.docx%23_Toc123630764
file:///C:/Users/Veru/Downloads/kompletní-text_koment.docx%23_Toc123630765
file:///C:/Users/Veru/Downloads/kompletní-text_koment.docx%23_Toc123630766
file:///C:/Users/Veru/Downloads/kompletní-text_koment.docx%23_Toc123630767
file:///C:/Users/Veru/Downloads/kompletní-text_koment.docx%23_Toc123630768
file:///C:/Users/Veru/Downloads/kompletní-text_koment.docx%23_Toc123630769

Figure 15 Graf odpovedi na otdzKu €. 12 ...ccooiiiiiiiiiiiiiiiieeceeee e 53

Figure 16 Graf odpoveédi na otdzku €. 13....cccuiiiiiiiiiiiiiiiec e 54
Figure 17 Graf odpovedi na otazku €. 14 ....cocviiiiiiiiiiiiiee e 55
Figure 18 Graf odpovedi na otdzKu €. 15 ...cooiuiiiiiiiiiiiiie e 56
Figure 19 Graf odpoveédi na otdzKu €. 17....cccueiiiiiiiiiiiiiiii e 57
Figure 20 Graf odpoveédi na otdzku €. 18.....ccueiiiiiiiiiiiiiiie e 57
Figure 21 Graf odpovedi na otazku €. 20 ......c.eeeviiiiiiiiiiiiieeiie e 58
Figure 22 Graf odpovédi na doplnujici otdzku (otdzka €. 20) .....evvvveeeeeeeiiiiiiiiiieeeeeeeieee, 59
Figure 23 Porovnani zastoupeni aktivnich a neaktivnich ¢tenaii — muzi...........ceoveeevneennne. 61
Figure 24 Porovnani zastoupeni aktivnich a neaktivnich ¢tenaii — zeny.........cccceevveeereeeennne. 61
Figure 25 Porovnani zastoupeni aktivnich a neaktivnich ¢tenaiti podle veéku......................... 62

Figure 26 Porovnani zastoupeni aktivnich a neaktivnich ¢tenaii podle dosazeného vzdélani 63

78



11 Teze diplomové prace

SCHVALENO

Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky FSV UK
- Teze MAGISTERSKE diplomové priice

TUTO CAST vYPLRUJE STUDENT KA
Piijmeni a jméno diplomanthy/diplamanta:
Vichova Veronika

Imatrikulaéal rofaik diplomantky/diplomanta:

r el s
.;() T ==
* i - | -
§:. 5"
a4
.
_l.':-!
_.l

7

Razitho podatelny:

2020

E-mail diplomantky/diplomanta:

verw.vichovad pmail.com

Unlverzita Harlava
Fakults socidlnich véd

bofls {4 g3 22 - ‘

Stwdljni oborfforma studia: o

Medidlni studia, prezenéni forma & U4 Fifee
Wizev price v Solting; | Priditann i 1
CrendFi webitooni v Cesku

MNizev price v anglifting:

Readers of Webtoons in Czeeh Republic
Firedpokbidany termin dokonéeni (semestr, akademicky rok — vzor: Z§ 200 24201 5)
{diplomaovou prici je moiné odevaedat ngjdiive po dvou semedtrech od schvilent fexi)
| £5 202272023
Charakteristika tématu a jeho dosavadni 2pracovind (max. § 800 znak():

Webtoony json krithé digitilni komiksy, které json oréené ke &teni na pofitadl nebo telefonu, V'
souénsnosti s jednd o formu digitilniho obsaho, kterd vemikla na poSitke 21, stoleti v Jini
Koreji o poté se roziifila celosvitovd, SiFl se pFeviiné na sockilnich sitich (nejéastdfi na
Facebooku @ Instagramu), oa specializovanych webech, a v aplikacich (tapasio nebo
webtoom.com).

Fanrové a vitvarné rozpéti je velice Siroké, kaddy autor si miife vytvoFit viastal styl. NEkeeFi
autofi tvoii pouze ve volném éase. Uspéini autofi navazuji na své webtoony | dalii tvarbou jaka
jsou knihy, tisky nebo jiné druby merchandisingu, 2 mohou se pro né stit i zdrojem pFijmu.
Vehledem ke kratké historii fenoménu je dosavadni zpracovini tématu méné rozsihlé, prestoke
mabizl mnoho pohledd, ze kterdch by se dalo téma shoomat a roevijet.
F;;dpuklfﬁdnuf cil price, pFipadné formulace problému, vy¥zkumné otizky nebo hypotézy (max.
1800 rmeako):

v praci chei téma nejprve charakterizovat format a pfedstavit nejastéEi Rdnry,

FPoté se chei vinovat konrumentim tohoto tvpo absahu, a provést vizkum ve formé focus groups,
jeho cilem je pokusit se charakterizovat specifika Zeslofeh Stendfi a jejich motivace, Fdikladni
témata, na kteri se hodlim zaméfit jsou Stenifské ndvyky, preference platforem, motivace le
konzumaci webtoond, vonimdni webtoopi jake populirnibo obsahu, nebo jaké pocity nelo |
progitky konzumentiim webtoony pFinddi, |

Konkrétnimi vyzkumnymi otdzkami bodow napf.:

Juké jsou charakteristiky a motivace Eeslych étendfii webtoond ?

Jakd byla cesta ke étendifstvi webtooni?

Prinafi tendfim webtoony potéEeni?

¥nimaji ctendfi webtoony jako populirnl obsah? (napf. zaajikonzumoji viee dEl nebo maji
v akoli dalii Etenafe) s

Juké Finry jsou oblibené?

Mohou podie €teniid webtoony reflektovat realitn? (tj. vychdzet x aktudlnich nebho redalnych
udilosti)

FiotoFiiuji se Hendfi 8 obsahem webtoona? (6. sctkali se s webtoonem znizorfuojicim situaci,

Kiers fe Enduhni nédem u, & élenak :.nig]
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Jakou platformu étendfi preferuji? (Facebook, Instagram, Tapas.ol, webtoon.com, atp.)
Freferuji autorské price nebo éasty pfisun rienych d&? (napf. pFes profily, které sdili cied price)
Pudporuji své oblibené tvirce? (napé. pfes Patreon nebo ndlu pem pring )

Fiedpoklidand strubtura price (rozd@leni do jednotlivich kapitel o podkapitol se strudnou
charakteristikou jejich obsabu);
1) Uvod
1) Charakteristika webtooni — vymezeni problematiky, Zinry, autofi, vyvoj
3 Distribuce n dostupnost webtooni — aplikace, weby, sociilni sité
;] Prakticka fast — vizkum, analyza a thodnoceni visled ki
1 Zdvir

¥ymezenl podkladoyého materiilu (napf. titul periodika 2 analyzované obdobl):
Vteoretické Edsti prace chel pomoel odbortiych monografii a daliich zdrojii popsat problematilon
webtosnd. Praktickos &ast podloEim daty z vlastniho vizkumuo,

Metody (techniky) zpracovini materidlu:

Prakticki &ist bude zahrnovat shér dat od Eendfi pomoci focus group. Respondenty chei oslovit
pomoci sociilnich siti, a do foecus groups budou rozdlenl ndhodng Debaia bude vedena
polostrukiurovang na mikladé pfedem wytyfenyeh otdzek, na které budu hledat odpovidi,
Ziaroven se budu snakit o otevienou diskuzi, aby respondenti mE#li moZnost vyjadii eo nejvice
g0 o shufenosti s matem.

Zikladnl literatura (nejménd 5 nejddleXitgjiich wwld ktématu a metod? jeho zpracovini; u viech
tituld je nutné uvést siruénou anotaci na 2-5 fFadkak

MCCLOUT, Scott o Richard PODANY, Jak rozamét komiksn, Praha: BR art, 2008, 216 s: il; 27
cm. ISBN 978-80-T381-419-9,

Kniha popisoje definice komiksu (sekvenéni vizudlni wméni), koFeny a historie komiksu, jeho
zikladni prvky. Price s fasem a prostorem v komiksovich piibézich, zachyceni emoel
specifickymi vyjadFovacimi prosifedky. Vetahy komiksuo a jingch uméleckych forem.

PRESSER, Alcxandra, Gilson BRAVIAND a Eduardo CORTE-REAL. Webioons, Convergineins
{Castelo Branco, Portugal) |online]. 2021, 14(28), 67-T8 [eit. 2022.01-12]. ISSN 1646-9054.
Dostupne ez doiz10.53681/c15142251875143915.28.28

Studic raméfajici se na popis webtoond a webovych komilsd, jejich historil, autory, a platformy,
mu kterych jsouw webtoony dostupné. Ve stodii jsou zaheowty | rozhovery s awtory komiksi
a webtooni,

HENDL, Jan. Kvalitativei vizkum: zdkladni teorie, metody a aplikace. Civrié, piepracované
4 rozfirené vydani, Praha: Portal, 2006, 437 stran: ilustrace; 22 cm. ISBN 978-80-262-0082-9,
Shrouje cikladni informace o wybranych strategiich kvalitativoiho vyrkumu, zdkladeich
mietoadich sbiéra dat a jejich analfzy. Pro lepsi interpretaci demonstroje aplikaci probiranych
pristupti pomoei mooha prikladd konpkrétnich vizkemnych akei v nejriznéjiich oblastech
vk,

KIM, Ji-liveon a Jun YU, Platformizing Webtoons: The Impact on Creative and Digital Labor in
South Koren, Social media + society [online]. London, England: SAGE Publications, 2019, 5(4),
2563051 1988017 [eit. 2022-01-23). 1SSN 2056-3051, Dostupné z: doi: 10,1177/ 20563051 19880174
Clinek se zabva digitilni praci spoojenon s tvorhbon webovich komiksd a webtoonid. Ddle se
zabyvd platformizaci, a taleé jalgm smErem se tato forma kultury vyviji.

PARK, Hyesu. Understanding hallyu: the Korean wawve through literature, webtoon, and
mukbang. London: Routledge, 2021, 1 online resource (109 pages). ISBN 1-003-14011-4.

Kniha se zabjfvd populirnimi korejskymi meddinimi produkty - literafurou, webtoony
a mukbangem. Tato témata jsou reflektovina v razngeh kontextech a formdch, a json popisoving
a kriticky analyzovina.
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Diplomové o disertadni price k tématu (seznam bakalafskych, magisterskich a doktorskych peac,
které byly k tématu obhjeny na UK, pFipadn® daliich oborové blizkich fakultdch & vysokich Skolich
za poslednich pit let)

KULAKOVSKA, Barbora, Komentovany pleklad: Scort MeCloud, Making Comics. New York: Hamer
and Collins, 2006, 1. kapitola. Praha, 2021. Bakalifskd prace. Univerzita Karlova, Filozoficka fakulta,
Ustav translatologie, Yedouel price Kalivedovi, Eva.

BREMEK, Petr. Multimedidlni online komiks. Olomoue, 2020, diplomaovi préce (Mgr.). UMIVERZITA
PALACKEHO V OLOMOUCL, Pedigogicki fakulta

BIBEL, Bystrik. Ako prenos do novemedidlneho prostredia ovplyviiuje komiks? Pripadovi Sthdia
webkomiksu Romantically Apocalyptic. [online]. Bmo, 20017 [eit 2022-02-[1]. Dostupné =
hpsfis.muni.caith/'dplty’. Bakalifskd prace. Masarykova univerzita, Filozofickd fakulta Vedouci
price Tomiz BARTEK.

DRAZILOVA, Lenke. Japonske komiksy v fivoté ceskych teenagert. C. Budgjovice, 2017, bakalifsks
price (Be.). JHOCESKA UNIVERZITA V CESKYCH BUDEJOVICICH. Pedagogicks fakulta

Datum ( Fodpis studentaky

L )
AN J00n. Shotersoy

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:
Doporudeni k tématu, struktufe a technice sprocovini materiilo:

Pripadné doporeteni daldich titula literatury predepsané ke zpracovini tématn:

Potvrzuji, ke vyie uvedent tere jsem 8 jejich autorem/kou konzultoval(a) a #e téma odpovidi
mému oborovému zaméfeni a oblasti edborné prace, kieron na FSV UK vykondvam.

Souhlasim s tim, fe budo vedouci{m) této price.

Prijmeni a jméno pedagofly/pedagopa Dratom / Podpis pedagodly/pedagoza

TEZE JE NUTNOG ODEVZDAT YYTISTENE, PODEPSANE 4 VE DYOU VYHOTOVENICH DO TERMINU |
UVEDENEHD V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHD AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
PODATELNY FSV UK. PRUATE TEZE JE NUTNE SI YYZVEDNOUT ¥ SEKRETARIATU PRISLUSNE |
KATEDRY A NECHAT YEVAZAT DO OBOU VY TISKD DIPLOMOVE PRACE.
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12 Prilohy

Ptiloha €. 1: Zvetejnovany dotaznik (kopie)
Ptiloha €. 2: Informovany souhlas (kopie)

Ptiloha ¢. 1

Cetl/a jste nékdy komiks na webu nebo v aplikaci? *

Ano

Ne

S jakym z termin( oznacujici komiksy dostupné na webu nebo v aplikaci jste se setkal/a? *
Digitalni komiks
Webovy komiks, webkomiks
Webtoon
S zadnym specifickym nézvem jsem se nesetkal/a

Jind...

Ctete webtoony pravidelné? *

resp. obecné komiksy na webu; pro jednotnost se drzim terminu webtoon

Kazdy den

Neékolikrat tydné

Jednou tydné

Nékolikrat mésicné

Alespon jednou mésicné, narazoveé

Vibec
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Ctete webtoony i tisténé komiksy? *
Ano

Ne

Preferujete webtoony pred ti§tenymi komiksy? *

Ano, preferuji webtoony
Ne, preferuji tisténé komiksy

Nemam preferenci, libi se mi oboji

7 jakého davodu preferujete tisténé komiksy? *

Text dlouhé odpovédi

7 jakého davodu preferujete webtoony? *

Text dlouhé odpovédi

Jaka je vase preference tématu nebo vytvarného stylu? *

Text dlouhé odpovédi
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Jaké byla vase cesta ke &tenafstvi webtoon? *
Nékdo mi je doporucil
Docetl/a jsem se o nich
Nahodou jsem na né narazil/a

Jina...

Pfin&si vam &teni webtoonll poté&seni nebo jiny pozitek? *

piip. Ctenéfstvi nebo Ctenafstvi komiksl obecné.
Zébavu
Uklidnéni, oddech
Potéseni

Jina...

Preferujete né&jaky zanr? *

Pfip. obecné u ¢teni; do kolonky jiné je moZné napsat detaily nebo pfidat odkaz

Slice of life (]. ze Zivota)
Romantické

Horor

Sci-i

Fantasy

Jina...
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Myslite si, Ze webtoony mohou reflektovat realitu? *

tj. vychazet z aktudlnich nebo realnych udalosti; do kolonky jiné je moZné napsat detaily nebo pfidat odkaz

Ano, vidél/a jsem takoveé dilo

Ano, ale nevidél/a jsem takové dilo
Nejsem si jisty/a

Ne

Jina...

Ztotozfujete se nékdy s obsahem webtoond? *

1j. setkali jste se s webtoonem znazorfiujicim situaci nebo vlastnost, kterou znate; do kolonky jiné je mozné
vloZit odkaz

Ano, vidim v tom sebe

Ano, vidim v tom nékoho, koho znam

Ano, podobnou situaci jsem zazil/a

Ne, ale soucitim s autorem nebo postavou

Ne
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Jakou platformu preferujete? *

Vyberte nebo dopiste nejoblibenéjsi nebo nej¢astéji pouzivanou platformu.

Facebook

Tapas — web

Tapas — aplikace
Instagram

Webtoon - aplikace
Webtoon - web

Jina...

Jaké jsou divody proé vybranou platformu preferujete? *

prip. i dalsi platformy, které pouzivate

Text dlouhé odpovédi

Co nejvice ocerfiujete na webtoonech? *
Snadnou dostupnost
Siroké spektrum zanra
Ridznorodost vytvarného zpracovani
Zabavu
Uvolnéni
Moznost obsah sdilet s prateli
Moznost vyplnit ¢as v MHD nebo pri ¢ekani

Jina...
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Preferujete autorské prace? *
Preferuji dilo pfimo od autora (i]. jeho web, (cet na soc. siti nebo jiné platformé)
Preferuji rizna dila (napf. sledovanim actu, ktery je sdili a odkazuje na autora)
Je mi to jedno

Jina...

Podporujete své oblibené tvirce? *

Ano, sdilenim nebo reakcemi na sociélnich sitich

Ano, nakupem knihy

Ano, nakupem merche (kategorie zahrnuje véechny produkty mimo knih)
Ano, placenim za obsah (napf. skrze Tapas)

Ano, finanéné (napf. skrze Patreon)

Ne, ale zvazuji to

Ne, nepfemy$lel/a jsem o tom

*

Vyhovuje vam kratkd délka komiksu? Z jakého divodu?

1. pouze nékolik panell, délka éteni max. 10 minut

Text dlouhé odpovédi
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Kde obvykle &tete? *
Doma
Na cesté (napf. MHD)
PFi Cekani
Ve Skole nebo praci

Jina...

Vnimate webtoony jako rozéifeny a dostupny obsah? *

Tj. povaZujete webtoony za dobre znamy obsah a zndte dalsi ¢tenare

Ano

Ne

Pokud povaZzujete za populdrni konkrétni tituly, mGZete zde vloZit odkaz nebo napsat

nazev/autora

Text dlouhé odpovédi

Sdilite webtoony s dal$imi &tenéfi nebo je doporuéujete? Nebo je nékdo sdili s vami? *
Ano

Ne
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Jak &asto s nékym nebo nékdo s vami sdili webtoony? *
Casto
Obcas

Vyjime€né

Vékovéa kategorie *

16-25
26-35
36-45
46-55

55+

Pohlavi *

Zena

jiné
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Nejvy$&i dosazené vzdélani *

ZS
S8 bez maturity
S§ s maturitou

vo$§

Priloha ¢. 2
.

><
ves

Ctenarstvi komiks( na webu

Vitejte.

Tento dotaznik je souc¢ast vyzkumu pro mou diplomovou praci na FSV UK.

Dotaznik je anonymni, vyplnéni by nemélo zabrat vice nez 15 minut.

Odeslanim dotazniku souhlasite se zpracovanim informaci. Neodeslané informace se nikde neukladaji.
Vysledky budou vyuzity pouze k zpracovani diplomové préce, a budou anonymni.

Ocenim kazdou odpovéd a sdileni.

Dékuji za vyplnéni,

Veronika
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