Abstrakt

Reklama se, jako rychle vyvijejici se spolecensky jev zalozeny na propagaci zbozi a
sluzeb, sklada z autorskych d¢l, které sama vytvari nebo kterd jsou v ni uzita. Reklamni dilo se
mnohdy povazuje za jedine¢ny vysledek tvirci dusevni ¢innosti, nemohlo by tedy spliovat
pojmové znaky stanovené autorskym zadkonem a pozivat stejnou ochranu?

Je-1i soucésti reklamy autorské dilo, umélecky vykon ¢i jind hodnota chranéna
autorskym zédkonem, musi se s autorskymi pravy zadavatel, objednatel, jiny aktér reklamni
sféry fadné vypotadat. Zpusob, jak se s nimi vyporadat stanovuje autorsky zakon.

Mohl by byt zpracovatel reklamy nebo zaméstnanec reklamni agentury autorem?
Reflektuje pravni Gprava faktickou situaci v reklamnim odvétvi v okamziku, kdy obsahuje
reklamni pravo normy vetejnopravni, soukromopravni a etické?

Tato prace neni jen deskripci, ale klade si za cil provést analyzu pravni upravy
autorského prava s bliz§im zaméfenim na autorské dilo v ramci reklamni Cinnosti a jejich
tvarct. Prvni analytickd ¢ast se zabyva autorskopravnim vyvojem s dirazem na vysledné
oddéleni hmotného nosice od vytvoru tviiréi dusevni ¢innosti, tedy oddé€leni prava vlastnického
a autorského.

Zhodnoceni je podrobeno autorské dilo, jeho pojmové znaky a druhy a dale zvlastni
pravni rezimy nékterych d¢l, dila na objednévku a dila zaméstnaneckého, u kterych se uplatiiuje
jiny pravni reZim pfevodu majetkovych autorskych prav.

StéZejnim tématem prace je pravni rozbor naleZitosti a forem smluv umoziujici uziti
chranéného statku vytvoreného ptivodcem. Tyto smlouvy jsou zdkonem nazvané jako licen¢ni
a mizou byt vyhradni, nevyhradni a dale omezené ve zplisobu uZiti dila, ¢ase, misté, ¢i sjednané
jako neomezené. Zakon ptipousti moznost, pokud to umozni licenéni smlouva pro toho, kdo
licenci ziskal, postoupit licenci ddle — v tom ptipadé hovoiime o podlicenéni smlouvé.

Pfi vymezovani vyjimek a omezeni autorského prava hleddm odpovéd’ na otazku, zda
lze reklamni sdéleni povazovat za autorské dilo. Shledavam, ze je snahou reklamnich tvirca
piiblizovat komercni ulohu reklamy umeéni, vyuziti autorskych dé€l v ni se tak postupné stava
esencidlni. V praxi se i z tohoto divodu Casto stava, Ze zpracovatelé¢ uziji dila podléhajici
autorskopravni ochran€ neopravnéné, jak nastinuji v druhé poloviné prace. Rozebirdm zpiisoby
uziti autorskych d€l za pouziti smluvnich a mimosmluvnich ujedndni a poté podrobnéji
tématiku zakonnych licenci.

Vzhledem k pomérné Siroce zvolenému tématu diplomové prace jsem se rozhodla do ni

zafadit 1 prava souvisejici s pravem autorskym, v samostatné kapitole podrobné&ji rozebirdm



zejména ty, které se vyskytuji v reklamnim dile a poukazuji na skutec¢nost, Ze i s t€émito ptvodci
statku chranéného autorskym zakonem je nutné uzaviit licen¢ni smlouvy, aby nedoslo
k neopravnénému uziti.

Krom¢é nominalnich licencnich smluv lze prdvné zavazat reklamni aktéry i tzv.
smlouvou o reklamni ¢innosti, kterou specifikuji v kapitole pojednavajici o reklamnim pravu.
V této ¢asti prace se zamyslim nad otazkou poloZenou v tivodu, zda a za jakych podminek miize
zpracovatel reklamy v zaméstnaneckém nebo obdobném pomeéru k reklamni agentui'e naplnit
pojmové znaky zékonem stanovené pro autorstvi k dilu.

V zavéru prace aplikuji vysledné teoretické poznatky z ptedchozich ¢asti na jednotlivé
ptipady z Ceské judikatury, ve kterych se reklamni tvorba stfetdvd s autorskym prdvem a
shleddvam existujici nedostate¢né mnozstvi meritorn€ rozhodnutych ptipadii.

Pojmy reklamni dilo a reklamni sd€leni, pouzivam jako synonyma, popiipadé slova
podobného vyznamu. Termin reklamni dilo, které neni zakonem definované, nezaménuji
s pojmem autorské dilo.

V diplomové praci vychdzim z G¢inné upravy pravnich ptedpisi, ke dni 1. listopadu
2022, odborné literatury, judikatury &eskych i evropskych soudd, ale i medialnich ¢lankd v
periodikéch a na internetu, s ohledem na absenci rozsahlejsi odborné literatury.

Cilem této diplomové prace je nalézt v pravnim fadu Ceské republiky odpovéd’ na otazky
polozené vyse, zanalyzovat soudasnou pravni Gpravu zabyvajici se ochranou prav autortl, a

autorskych dél v reklamni tvorbé.
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