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1.  Aktualnost (novost) tématu

Téma zvolené autorkou je tématem individualnim. K jeho vybéru vedl autorku jeji zajem 0 oblast
marketingu a reklamy a jejich vyjadieni pomoci osobitych reklamnich sdéleni doprovazenych
obvykle fotografiemi, kresbami a predevsim originalni grafikou. Aktualnost tématu je dana
zejména tim, ze pravni vztahy v reklamé jsou sledovany mimo jiné V prostiedi internetu jako
specifického komunika¢niho prostfedku, nicméné v soucasnosti se toto téma stavd postupné jiz
tradi¢nim, vezmeme-li v Givahu, Ze zijeme Vv dobé tzv. digitalni ekonomiky.

2.  Narocnost tématu na teoretické znalosti, vstupni idaje a jejich zpracovani a pouzité
metody

Téma vyzyva k pojeti prufezové mnoha pravnimi obory, nebot’ v oblasti reklamni tvorby a Siteni
reklamy se setkavame nejen s autorskym pravem, ale i s vyuzitim podobizen chranénych pravy na
ochranu osobnosti a s firemnimi a obchodnimi oznaéenimi véetné ochrannych znamek uzivanych
pro propagované vyrobky a sluzby. Diplomantka se soustiedila ve své praci na obor autorského
prava. Zaméteni prace vyzaduje velice dobré teoretické znalosti, ma-li byt proveden pravni
rozklad, nebot’ se nejedna o systematicky vyclenénou oblast autorského prava nebo prava obecné.
Autorka pouziva v praci pojem ,,Reklamni pravo®, ovSem jde o nazev vystihujici spiSe zkoumany
objekt prava nezli o samostatné odvétvi prava. Co se tyka shroméazdénych materiall, autorka vysla
ze zékladnich studijnich prament a kKomentafové literatury k autorskému zakonu, knih a nékterych
¢lanki a také jako pramen pouzila judikaturu ¢eskych soudd. Autorka se svého ukolu zhostila
relativné dobfe, 1 kdyz obcas se nechala unést praktickou strankou a nebyla zcela diisledné v pravni
analyze.

3. Formalni a systematické ¢lenéni prace

Prace je roz€lenéna formalné na obecné Casti vénované autorskému pravu a reklamé se vénuje
v kapitole 7 a 8 v¢etné judikatury v kapitole 9. Ttidéni kapitoly 8 nazvané Autorska dila v reklamé
neni systematicky zcela spravné, nebot’ se misi druhy d¢l s vylukami z ochrany.

4.  Vyjadreni k praci
Jde o samostatné zpracovanou praci. Zakladni pozadavky na tento druh praci byly splnény.

Nicméné pravni rozbor by mohl byt hlubsi.

5.  Kritéria hodnoceni prace

Splnéni cile prace splnéno ve vSech kritériich

Samostatnost pifi zpracovani | zcela samostatnd prace s individudlné zvolenym
tématu vcéetn¢  zhodnoceni | tématem

prace z hlediska plagiatorstvi
Logickd stavba prace ¢lenéna podle dil¢ich témat

Prace se zdroji  (vyuziti | znalost prace spoznamkami a s literaturou byla
cizojazyénych zdroji) vcetné | prokdzana, nicméné¢ mohl byt vyuzit SirSi rozsah
citaci literatury véetné zahrani¢ni literatury




Hloubka provedené analyzy
(ve vztahu k tématu)

autorka vykazala znalost teoretickych zakladi, ale
souvislosti nejsou popsany disledné, tj. chybi hlubsi
analyza ve vztahu k tématu

Uprava prace (text, grafy,
tabulky)

standardni Giprava

Jazykova a stylisticka uroven

dostacujici s vytkou nékterych  stylistickych
pravopisnych nedostatki

6. Pripominky a otazky k zodpovézeni pri obhajobé

Navrhované otazky

Jaké druhy dél se nejcastéji  vyuzivaji
v reklamnich sdélenich? Za jakych podminek je
1ze vyuzit pro reklamu a marketing?

Doporuceni/nedoporuceni prace
k obhajobé

doporucuji

NavrZeny klasifika¢ni stupen

velmi dobfe

V Praze dne 18. 1. 2023

JUDr. Zuzana Cisatova, vedouci diplomové prace




