ABSTRAKT

W

Tato bakalarskd prace se zaméfuje na influencery déti, reklamu, pfesvédcovani prevazné
v internetovém prostiedi a na marketingové a sociologicko-psychologické strategie ovlivitujici
nejenom détskou populaci. Zabyva se zplsoby a technikami, kterych marketéti vyuzivaji
pii presvédcovani klientl, a hlavné déti ke koupi a pti komunikaci. Soucasti prace je zakladni
popis influencert, ktefi se zamétuji na déti; rozbor vybranych socialnich siti a vydélavani na

socialnich siti.
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