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Uvod

Tématem diplomové prace je Autorské pravo a reklama. S autorskym pravem i s reklamou se
pravidelné setkavame v bézném Zivoté predevSim na internetu, po otevieni novin, ¢asopisl, pii
sledovani televize, v praci ale také venku na ulici.

Pravni odvétvi autorského pravo jsem zvolila, jelikoz se mu rada vénuji pii své studentské pracovni
¢innosti, pravni odvétvi mé bavi nejen pro jeho obsah, ale také z divodu mého osobniho vztahu
k uméni a kulturnimu zivotu, predev§im mam rada navstévy divadel, koncertti, sledovani televize
a aktivné se snazim sledovat déni kolem nds. O tématu reklamy jsem se vice dozvédéla béhem
vyuky Medialniho prava, diky kterému jsem pochopila onu blizkou souvislost s pravem
autorskym.

Za cil své diplomové prace si ddvam spojit ona dvé hlavni témata. Autorské pravo, a predevsim
tedy jeho pfedmét, kterym je autorské dilo s reklamou.

Svou diplomovou praci jsem rozdélila do étyi &asti: Uvod, Obecna &ast (stat’), Zvlastni ¢ast a
Zaver.

Uvedena problematika bude posuzovana optikou platného prava Ceské republiky a vychazi
z pravniho stavu k 21. 3. 2023

Obecnou c¢ast ¢lenim na 8 kapitol. V prvni a druhé kapitole se zabyvam Autorskym pravem,
konkrétn¢ zafazenim tohoto pravniho odvétvi, dvéma zakladnim pojetim a teoriim autorského
prava a jeho ceské historii. Dale se vénuji vzniku autorského prava, co je jeho predmétem a
obsahem. Kde miizeme hledat jeho pravni zaklad, jak na Grovni mezindrodni, unijni a ceské.
V kapitole tfeti definuji Reklamu, jeji druhy, pravni oporu, subjekty dle Zakona o regulaci
reklamy. Posléze v kapitole ¢tvrté se zabyvam orgény, které dozoruji nad reklamou a dodrzovanim
zékona o regulaci reklamy.

Za jadro své prace povazuji kapitolu Sestou a sedmou. V Sesté kapitole vymezuji jediné a mozné
tituly, na jejichz podklad€ je mozné legalni cestou uzit autorské dilo v reklamé. Soustfedim se na
uziti autorského dila v reklamé& jinou osobou na béazi smluvni (Licence), rovnéz dedikuji
mimosmluvni instituty uziti dila v reklamé, kterymi jsou uziti dila volného, volné uziti dila a
zakonné licence, a s tim souvisejici poZzadavky vymezené tzv. tfistupnovym testem, jejichz splnéni
je esencidlni. Z Sesté kapitoly do sedmé kapitoly pirechdzim z obecné roviny do roviny konkrétni
a dovolim si upustit uzdu své fantazii, a to vymezenim vybranych autorskych dél upravenych
autorskym zakonem s poukazem na to, jakym zptisobem byly v minulosti uzity v reklam¢. Nejprve
poukazuji na podminky, jezZ musi byt kumulativné splnény, aby se jednalo o autorské dilo, pticemz

musi jit o dilo literarni, umélecké ¢i védecké, jednd se o vysledek tvir¢i dusevni Cinnosti



autora/spoluautort, ptijde o jedine¢né/originalni dilo vyjadiené v objektivné vnimatelné podobé.
Svou pozornost jsem vénovala citatu, pisni, fotografii, vytvarnému a architektonickému dilu a
vétSinu kapitol jsem obohatila o ilustracni doprovod v podobé obrazku nebo fotografie.

V posledni osmé kapitole se zaméfuji na reklamu zakdzanou a typy reklam, které se vyznacuji
jistou problematicnosti, ktera doprovazi ur€itd omezeni nebo je u nich nezbytné splnéni urcitych
podminek.

Ve zvlastni ¢asti poukazuji na judikaturu souvisejici s autorskym pravem a reklamou. Dovoluji si
poukazat na skutecnost, ze bylo legalni i ilegalni cestou pouzito autorské dilo v reklamé, a to
vykladem judikéti, jejichz soucdsti jsou znamé ceské celebrity, hudebni skupiny, obchodni

spolecnost ¢i politicka strana.

Pii zpracovani své diplomové prace jsem vychdzela z literatury vyplyvajici na zakladé reSerSe
zdrojii vytvofené knihovnou Ceské narodni banky, odborné literatury z knihovny Pravnické

fakulty Univerzity Karlovy, odbornych ¢lankt a judikatury.



1. Autorské pravo

1.1. Pojem autorského prava a jeho zarazeni
Prava dusevniho vlastnictvi tvoti pravo autorské, prava souvisejici s pravem autorskym a naukou

ozna¢ovand prava pramyslového vlastnictvi.!

Autorské pravo chrani jedine¢ny vysledek individualni tviir¢i ¢innosti autora, tj. vysledek dusevni
tvorby, coby nehmotny statek, k némuz muize dojit jen jedind konkrétni fyzicka osoba ¢i vice
autord, a to v ptipad¢, Ze se jedna o dilo spoluautori. Dilo spoluautorti, které vzniklo spolecnou

¢innosti minimalné dvou autorti do doby dokonceni dila jako dila jediného.

Dalsimi typy d&l, pro které je pifiznacna &etnost autorti je dilo souborné &i dilo kolektivni.?

Ochrana® vznikne uz samotnym vytvorenim dila ve smysly vnimatelné formé.

,,Pojem ,,dusevni viastnictvi “ predstavuje nehmotné majetkové hodnoty (statky, dobra), cili piijde
o nehmotny majetek, resp. o nehmotné véci ve smyslu obcanského zakoniku.” * K zakladnim
znakiim nehmotnych statk? patii jejich dusevni povaha, nezavislost vnimani a uzivani na existenci
hmotné véci, na Case a mist€, dale schopnost trvat a zaroveil byt vniman na vice mistech zaroven,
aniz by pfitom doslo k jejich spotiebovani (tzv. potencidlni ubikvita). Neni mozné ale vyloucit, ze

nedojde k jejich zastarani. °

,,Autorské pravo je chapano jako subjektivni, absolutni pravo na ochranu dusevniho vlastnictvi

v idedalnim i materidlnim smyslu zdroveri. “

! Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisii): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentaie (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6.
Str.43.

2 _ Srov. §2 odstavec 5 a 2, §8, §59 Autorského zakona.

- Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisii): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentaie (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6.
Str. 108-111.

3 840 a nasl. Autorského zakona.
4 SRSTKA, Jiii, Jan BARTAK, Toma$ DOBRICHOVSKY, et al. Autorské pravo a prava souvisejici: vysokoskolskd
ucebnice. 2. aktualizované vydani. Praha: Leges, 2019. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-386-5 Str. 37.

Téz Srov. § 496 odstavec 2. Ob¢anského zakoniku.

5 Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisty): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentate (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6.
Str.27.

6 SRSTKA, Jiti, Jan BARTAK, Tomas DOBRICHOVSKY, et al. Autorské pravo a prava souvisejici: vysokoskolska
ucebnice. 2. aktualizované vydani. Praha: Leges, 2019. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-386-5 Str. 11.



Pravo autorské v objektivnim smyslu

Rozumi se jim soubor pravnich norem, které upravuji chovani subjektti, jejich prava a povinnosti
ve spolecenskych vztazich. A to konkrétn€ pii vzniku, nasledném uziti autorskych dé€l a jinych
nehmotnych statkli, jakoZto pfedmétl upravy a ochrany autorskym zakonem v norméch
upravenych autorskym zédkonem ¢i jinymi pravnimi pfedpisy zabyvajici se jejich vztahy. Dle
objektivniho smyslu vnimani prava autorského je mozno dojit k zavéru, zZe se autorské pravo radi

do prava soukromého.’

Pravo autorské v subjektivnim smyslu

V subjektivnim smyslu jsou prava autorska opravnénimi vznikajici autorovi k jeho vytvorenym
autorskym dilim na zéklad¢ a v mezich upravené zdkonem, tedy ve smyslu objektivnim. V piipadé
prav souvisejicich s pravem autorskym pak vznikaji originarnim nositelim prava k jimi

vytvofenym nebo poiizenym piedmétim ochrany.®

1.2. Zakladni pojeti, teorie a kofeny autorského priava na tvizemi Ceské

republiky

Soucasné autorské pravo je relativné mladé pravni odvétvi, ale jeho pocatky sahaji az do dob davno

minulych.

Zakladni pojeti autorského prava

Existuji dvé nejvyznamnéjsi pojeti autorského prava.

Angloamerické pojeti, které upfednostiiuje predevsim zajem vefejnosti, autorovi poskytuje pouze
omezenou ochranu, kterd je pfevoditelnd. Na druhé strané stoji Kontinentalni pojeti vychazejici
z ptirozenopravniho chépani autorskych prav, kde je naopak sttedobodem ochrany samotny autor

a jeho prava pievoditelna nejsou.’

7 Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisii): komentar. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentate (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6.
Str.26.

8 Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisit): komentar. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentate (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6
Str. 26-27.

9 SRSTKA, Jiti, Jan BARTAK, Tomas DOBRICHOVSKY, et al. Autorské pravo a prava souvisejici: vysokoskolska
ucebnice. 2. aktualizované vydani. Praha: Leges, 2019. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-386-5 Str. 10-13.



Teorie prava autorského

V minulosti byly vypracovany celkem Ctyii teorie autorského prava.

,,Nejstarsi a nejrozsahlejsi z nich byla teorie viastnicka, ktera vychdzela z pojeti viastnictvi autora
k hmoté (k véci), tedy k exemplari autorského dila. " 1° Dle jejich nazort nalezi autorovi dispozi¢ni
pravo k duSevnimu dilu, nebot’ autor dila je zaroven i vlastnikem rukopisu. Tato teorie sledovala
pfedevsim majetkovy zajem autora. Oproti teorii vlastnické, druhd v potadi teorie prava osobniho
na prvni misto davéa osobni pravo ptivodce a majetkovy zdjem je u ni az na misté druhém. Osobni
charakter je v této teorii spatfovan piedev§im hlavné z divodu, ze vnima poruSeni prava
autorského jako urdazku na cti autora. Z teorie osobni se vyd¢lila teorie individualni, ktera tvrdi, ze
autorské pravo je pravem individualnim a autor ve spojitosti s dilem ma byt uznan spolecnosti.
Nasledujici teorie, jejimz zékladem bylo autorské pravo jako pravo majetkové, ale s odlisnosti od
teorie vlastnictvi, tedy s moznosti pravni pfevoditelnosti. Posledni teorii je teorie smiSena,
kombinujici prvni dvé teorie, tedy vlastnickou i1 osobni, kde autorska prava maji jak majetkovou
ale zaroven 1 osobnostni povahu. Majetkovy zdklad byl dan tim, Ze préva jsou nejen zcizitelna a
zdéditelnd, ale i pfevoditelna na jiné osoby. Osobni prvek vychazi ze spojeni autorského dila s

jeho autorem.!!

Kofeny prava autorského v Ceské republice

,,Na vizemi CR bylo autorské prdavo poprvé upraveno rakouskym cisar'skym patentem z roku 1846
a pak zakonem o pravu piivodcovskéem z roku 1895. V roce 1923 byl pak vydan zviastni zdkon o
nakladatelské smlouvé a v roce 1926 zéikon o pravu pivodském (na vizemi CR jiz druhy v poradi),
ktery zavedl registraci dél, u nichz nebylo uvedeno pravé jméno autora. Vroce 1953 byl pak vydan
treti autorsky zdakon odpovidajici novym ideologickym vychodiskiim a v roce 1965 opét dalsi — jiz
Ctvrty autorsky zakon ve vazbé na tehdejsi uzké pojeti ¢s. obcanského zakoniku, prijatého jako

svétovy (nepovedeny) experiment v roce 1964, a na Ustavu CSSR z roku 1960." 12

10 SRSTKA, Jiti, Jan BARTAK, Tomas DOBRICHOVSKY, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:
Vysokoskolska ucebnice. 2. aktualizované vydani. Praha: Leges, 2019. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-386-5
Str.11.

1 Srov. SRSTKA, Jifi, Jan BARTAK, Toma§ DOBRICHOVSKY, et al. Autorské pravo a prava souvisejici:
Vysokoskolska ucebnice. 2. aktualizované vydani. Praha: Leges, 2019. Student (Leges). ISBN 978-80-7502-386-5
Str. 10-13.

12 SEBELOVA, Marie. Autorské pravo: zikon, komentdre, vzory a judikatura. Brno: Computer Press, 2006. Pravo
pro denni praxi (Computer Press). ISBN 80-251-1090-7 Str. 15-16.



Zakon z roku 1965 byl pétkrat novelizovan v letech 1990-1996. Jeho uplné znéni bylo vydano
pod cislem 175/1996 Sb. nasledné byl doplnén o nékolik provadécich piedpisu, které¢ byly ve
v&t§im mnozstvi zruseny."® |, Ziistala vyhlaska MK CR ¢ 115/1991 Sb., o uipravé odmén a nahrad
opravnénym subjektiim za uziti predmeétii ochrany podle autorského zdkona porizenim zvukové
nebo zvukové — obrazové rozmnozZeniny a verejnym pujcovanim snimkii pro osobni potreby ve
znéni vyhl. MK CR ¢&. 520/1992 Sb. (tzv. zpoplatnéni prazdnych kazet) a dale je to vyhl. MK CR ¢.
261/1996 Sb., o odmenach autorum dél, ktera Ize vzhledem k jejich povaze rozmnozZovat pro osobni
potrebu na podklade tiskovin nebo jejich rozmnozenin prenesenim pomoci technického zarizeni na
Jjiny hmotny podklad (zpoplatnéni kopirovacich zarizeni)."'* Vznik obou z nich je motivovan
urcitou formou odskodnéni autortim za uslé ptijmy z divodu potizovani kopii dél uzivateli hlavné

pro osobni potiebu, k éemuz dochazi mimo jiné v knihovnach."

Posledni novela autorského zakona byla provedena a vydéna v roce 1991. V roce 2000 byl vydan
novy autorsky zdkon ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pradvech souvisejicich s pravem

autorskym a o zméné neékterych zakont. Tento zékon plati az dodnes.

1.3. Vznik autorského prava

Dle §9 odstavce 1. AutZ. ¢. 121/2000 Sb.: ,,Pravo autorske k dilu vznikda okamzikem, kdy je dilo
vyjadieno v jakékoli objektivné vnimatelné podobé.” 9. Subjektivni pravo autora k dilu, jakoZ i
autorskopravni ochrana vznika ve stejny moment jako autorské dilo samotné.

Autorské dilo musi opustit myslenky autora, nasledné¢ ma byt zhmotnéno do objektivné (smysly)
vnimatelné podoby vyjadreni. Lze si to piedstavit nasledovné: Myslenka autora opusti jeho mysl
a on ji nasledn€ zapise na papir. Dilo autora musi byt tedy cizi osobou potenciondlné vnimatelné,
nehled¢ na to, zda bude cizi osob¢ fakticky zptistupnéno. Tedy i v pfipad¢€, ze si autor svou
mySlenku napsanou na papir uschova doma a nikdo si ji nepiecte, je zde existence potencionalni

vnimatelnosti cizi osobou.!”

13Srov. SEBELOVA, Marie. Autorské pravo: zikon, komentdre, vzory a judikatura. Brno: Computer Press, 2006.
Pravo pro denni praxi (Computer Press). ISBN 80-251-1090-7. Str. 15-16.

SEBELOVA, Marie. Autorské pravo: zikon, komentdre, vzory a judikatura. Brno: Computer Press, 2006. Pravo pro
denni praxi (Computer Press). ISBN 80-251-1090-7. Str. 15.

15 Srov. SEBELOVA, Marie. Autorské pravo: zdikon, komentdre, vzory a judikatura. Brno: Computer Press, 2006.
Prévo pro denni praxi (Computer Press). ISBN 80-251-1090-7. Str. 15-16.

16 TELEC, Ivo. Autorsky zdkon: komentdr. 2., upravené vydani. V Praze: C.H. Beck, 2019. Velké komentéaie. ISBN
978-80-7400-748-4 Str. 124, téZ §9 odstavec 1 Autorského zakona.

17 Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisii): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentate (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6. Str.
122.



S ohledem na §2 odstavec 3 autorského zdkona se autorskopravni ochrana autora v subjektivnim
smyslu vztahuje nejen na dilo dokoncené, ale 1 na jeho jednotlivé vyvojové faze: ,,Prdavo autorské
se vztahuje na dilo dokoncené, jeho jednotlivé vyvojové faze a casti, véetné nazvu a jmen postav,
pokud spliuji podminky podle odstavce 1 nebo podle odstavce 2, jde-li o predméty prava
autorského v ném uvedené. “ ¥ Pro vznik autorského prava v subjektivnim smyslu neni podminkou
jeho zvetejnéni, vyjadieni v hmotné podobé ani splnéni formalnich nalezitosti (poplatky, zapis do

vefejného rejstiiku a dalsi). ¢

V autorském zdkoné neni obsazeno zadné ustanoveni s taxativnim vyctem pfipadii objektivné
vnimatelné podoby, ustanoveni §9 odstavce prvniho autorského zakona je dulezité vykladat ve
spojeni s §2 odstavce 1 autorského zakona, ktery ve svém obsahu vymezuje urcité piiklady
vyjadieni, a to s prihlédnutim, o které dilo se jedna. Lze fici, Ze mezi objektivné vnimatelné podoby
vyjadrent dila patri zejména:

- slovo

- pismo

- ndacrt (srov. téz §2 odst. 3 a komentar)

- skica (srov. téz 2 odst. 3 a komentar)

- jakakoli jina vnimatelnd podoba vyjadreni dila, napr. barva a tvar, svétlo a stin, zvuk, pohyb,
sled tonii, stavba ¢i model, stejné jako i ztvarnéni zivé hmoty, jako jsou rostliny, stromy (nem.
Grunskupltur) nebo ztvarnéni anorganické latky (napv. snéhu) Ci ztvarnéni organickych latek

(srov. napr. nékteré cukrarské vytvory)." %

Neni podminkou, a ani to tak nevyplyva z autorského zékona, ze by dilo muselo byt vnimano
kazdym. Dilo je vniméano zejména sluchem, zrakem, hmatem a jinymi clovéku néleZejicimi
smysly, které slouzi k pfijimani informaci z vnéjsiho okoli. Ve znaku vnimatelného vyjadieni dila
nemusi byt obsazena obecna srozumitelnost vnimatelného vyjadreni, staci, pokud muze byt dilo
vnimano osobami k tomu zvIast’ odborné zpiisobilymi. Jako naptiklad vyjadreni hudebniho dila v

notach nebo vyjadieni literarniho dila Morseovou abecedou ¢&i posunkovou feéi.?! Pro objektivni

18 Srov. §2 odstavec 3. Autorského zdkona.

19Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a piedpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisii): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentate (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6. Str.
122-123.

20 TELEC, Ivo. Autorsky zékon: komentat. 2., upravené vydani. V Praze: C.H. Beck, 2019. Velké komentaie. ISBN
978-80-7400-748-4 Str. 126.

21 Srov. TELEC, Ivo. Autorsky zakon: komentaf. 2., upravené vydani. V Praze: C.H. Beck, 2019. Velké komentafe.
ISBN 978-80-7400-748-4 Str. 126.



vnimatelnost dila neni rozhodujici podoba, ve které¢ miize byt vnimano, miize byt tedy vniméano
pouze prostiednictvim technickych zafizeni (pf. telefon, pocita, Cteci zafizeni), na fotografii,
zvukovym zaznamem, proslovenim prednasky, zahranim melodie na hudebni nastroj, ale také i
dilo, které Ize vnimat a je vyjadieno pouze v podobé zvlastnich symbolii, numerickych znak,

slovnich ptesmy¢ek, zaSifrovanych znakii a kiizovek.**

1.4. Obsah autorského prava

Obsah autorského prava je vymezen §10 Autorského zdkona ¢. 121/2000 Sb.: ,,Pravo autorskeé
zahrnuje vylucnd prdava osobnostni (§11) a vyluénd prava majetkovd (§12 a ndsl.).“?? Prava
osobnostni jsou spojeny s osobnosti autora a zanikaji jeho smrti. Majetkova prdva mohou byt

pfedmétem dédictvi.

Nelze vnimat prava osobnostni a prava majetkova jako dvé samostatné skupiny prav. Majetkova
prava prameni z osobnostné pravni skute¢nosti vytvoreni dila.?* Osobnostni prava v sob& zahrnuji
dle doktrinalnich vykladt vzdy prvek majetkovy.? Toto je ditvod, pro¢ osobnostni a majetkova
prava nemaji byt vnimany jako dvé samostatné skupiny, ale jedna se o quasi dualistickou
konstrukci. ,,Je tak mozné hovorit o uplatnéni monistické koncepce s nékterymi prvky

autorskopravniho dualismu. “*°

Vyluéna osobnostni autorska prava, t€Z zvana moralni prava jsou spojena s osobou autora, kterych
se autor nemize vzdat, jeho smrti zanikaji a jsou nepievoditelna.?’’” Dle vyluénych prav
osobnostnich autorovi naleZi pravo rozhodnout o zveiejnéni dila*®, tedy rozhodnout o zpiistupnéni

dila vefejnosti, a to jakymkoli zpiisobem. Pravo autora osobovat si autorstvi®’ mu umoZiuje

22 Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisii): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentate (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6. Str.
122-123.

23 TELEC, Ivo. Autorsky zékon: komentat. 2., upravené vydani. V Praze: C.H. Beck, 2019. Velké komentéie. ISBN
978-80-7400-748-4. Str. 136, té¢z §10,§11,§12 Autorského zakona.

24 Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a piedpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisii): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentate (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6. Str.
129-130.

25 Srov. KNAP, Karel a Otto KUNZ. Mezindrodni prévo autorské. Praha: Academia, 1981. Str. 167 a nasl.

26 TELEC, Ivo. Autorsky zakon: komentéaf. 2., upravené vydani. V Praze: C.H. Beck, 2019. Velké komentafe. ISBN
978-80-7400-748-4. Str. 140.

27 Srov. §11 odstavec 4. Autorského zakona.

28 811 odstavec 1. Autorského zakona.

29§11 odstavec 2. Autorského zakona.



obranu v piipad¢ plagiatorstvi nebo v ptipadé oznaceni osoby odlisné od autora autorem jeho dila.
Préavo osobovat si autorstvi spociva rovnéz v rozhodnuti autora, jakym zplisobem bude autorstvi
spojeno s autorskym dilem pii jeho zvefejnéni a kazdém dalSim zvetfejnéni (pf. jménem,
anonymem, pseudonymem nebo viibec). > Pravo na nedotknutelnost dila véetné prava na autorsky
dohled®! se rozumi pravo udélit svoleni ke zméné a zasahu do svého dila jiné osobg, pti¢emz tato
jina osoba nesmi snizit jeho hodnotu. Na to navazuje také autorsky dohled.

Autorsky dohled umoznuje autorovi dohlizet nad plnéni vySe zminéné povinnosti jinou osobou
(uzivatelem). To by nebylo mozné s ohledem na typ dila, zptisob uzivani dila nebo neni mozné po
uzivateli spravedlivé pozadovat umoznéni dohledu. Soucasti prav na nedotknutelnost je i pravo na
autorskou korekturu.>? NiZe je pro ilustraci uvedena kopie prvniho francouzského vydani romanu
Zert véetnd autorské korektury provedené spisovatelem Milanem Kunderou. Na obrazku je vidét

velké mnozstvi vpiski, $krtll, zuiivych vykiiénikii a poznamek od autora.*?
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Kunderovy korektury francouzského ptekladu prvniho francouzského vydéni romanu Zert, foto: Véclav Richter** Obrazek &. 1

30 Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisii): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentate (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6. Str.
132.

31811 odstavec 3 Autorského zakona.

32 Srov. §2385 odsatvec 1., 2. Ob¢anského zakoniku téz Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy
souvisejici (véetné mezinarodnich smluv a evropskych predpisii): komentar. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentaie
(Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6. Str.132-133.

3Srov. BREZOVSKA, Katarina. Milan Kundera se v piekladech neztrdci [online]. 2019 [cit. 2023-03-01].
Dostupné z: https://cesky.radio.cz/milan-kundera-se-v-prekladech-neztraci-8117855

3 RICHTER, Vaclav. Milan Kundera se v piekladech neztraci. In: Cesky rozhlas [fotografie]. 2019 [cit. 2023-03-01].
Dostupné z: https://cesky.radio.cz/milan-kundera-se-v-prekladech-neztraci-8117855



https://cesky.radio.cz/milan-kundera-se-v-prekladech-neztraci-8117855
https://cesky.radio.cz/milan-kundera-se-v-prekladech-neztraci-8117855

Pro majetkova prava je pfiznacny jejich ekonomicko-hospodaisky charakter. Vyluénd majetkova
prava jsou charakteristickd nemoznosti jejich pfevodu (vyjimkou je tzv. pfevod v ramci licence),
neni mozné se jich vzdat ani postihnout vykonem rozhodnuti, jsou neocenitelna a v porovnani

s pravy osobnostnimi smrti autora nezanikaji, ale stavaji se predmétem dédictvi.*®

Majetkova prava (absolutni) je ptihodné odliSovat prav relativnich, kterd vznikaji ve vztahu
k individuadlné urcenému subjektu z licencnich smluv ¢i jiného opravnéného uziti autorského dila,

popr. z poruSeni autorského prava’®'.

Z vylu¢nych majetkovych autorskych prav v porovnani s vylu¢nymi pravy osobnostnimi vyplyva,
ze jsou nehmotné véci v pravnim smyslu, a to, ze jsou rozdilné od osoby autora. Dale dle
dualistického zékladu soucasného autorského prava i od sféry osobnostni ochrany autora k jeho
diltim, jakoZto zv1a$tnim projeviim osobnosti v oblasti literarni, jiné umélecké &i védecké.’” , Byt
je legalni zdkaz prevodu téchto prav inter vivos zpravidla doktrindlné odiivodnovan zvlastni
povahou pravni ochrany vysledku dusevni tvorivé cinnosti, které si zachovavaji povahu osobnostné
majetkovou, presto z hlediska dualistického zakladu soucasné autorskopravni upravy necini tato
vlastnost literarni, jiné umélecke ¢i védecké tvorby z koncepcniho hlediska zadnou prekazku
moznosti prevodu vylucnych majetkovych autorskych prav jako (bézného) majetku a to ani mezi
Zivymi.«8

Tento zavér je totozny i1 pro majetkova prava vykonnych umeélct jak ve smyslu soukromopravnim,
tak 1 ve smyslu zvlastnich ucelovych pojeti vetejnopravnich.

Autorsky zakon neodliSuje obsah subjektivnich autorskych prav podle jejich predmétu, tedy druhu
a povahy. Obsah autorského prava® je stejny pro vSechny druhy literarnich, jinych uméleckych &i

veédeckych dél.

35 Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zikon a predpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisii): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentate (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6. Str.
139-140, téZ srov. §26 odstavec 2 Autorského zakona, dale téz §1475 a nasl. Ob¢anského zakoniku.

3¢ Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisii): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentate (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6.
Str.140.

37 TELEC, Ivo. Autorsky zakon: komentaf. 2., upravené vydani. V Praze: C.H. Beck, 2019. Velké komentafe. ISBN
978-80-7400-748-4. Str. 139-140.

38 TELEC, Ivo. Autorsky zdkon: komentaf. 2., upravené vydani. V Praze: C.H. Beck, 2019. Velké komentate. ISBN
978-80-7400-748-4. Str. 140.

39 Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisii): komentar. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentaie (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6.
Str. 128 -158, téz. §10-12 Autorského zakona.
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Majetkova prava se na dvé zakladni skupiny:

1.Prédvo dilo uzit v ptivodni nebo jinym zpracované ¢i jinak pozménéné podobé, samostatné,

v souboru nebo ve spojeni s jinym dilem nebo udélit jinému smlouvou opravnéni k vykonu tohoto

rava*

Mezi prava dilo uzit*' patii:

a) pravo na rozmnozovani dila

b) pravo na rozsifovani originalu nebo rozmnoZeniny dila

¢) pravo na pronajem originalu nebo rozmnozeniny dila

d) pravo na ptijcovani originalu nebo rozmnoZzeniny dila

€) pravo na vystavovani originalu nebo rozmnozeniny dila

f) pravo na sdélovani dila vetejnosti, zejména :
1. pravo na provozovani dila zivé nebo ze zdznamu a pravo na prenos provozovani dila
2. pravo na vysilani dila rozhlasem ¢i televizi
3. pravo na pienos rozhlasového ¢i televizniho vysilani dila

4. pravo na provozovani rozhlasového ¢i televizniho vysilani dila

2. Jind majetkova prava:

a) pravo na odménu pfi opétovném prodeji originalu dila uméleckého*
b) pravo na odménu v souvislosti s rozmnozovanim dila pro osobni potiebu a vlastni vnitini
potiebu®’
, . . . , - .., . - .44
¢) pravo na odménu v souvislosti s prondjmem originalu nebo rozmnozeniny dila

d) pravo na pfiméfeny podil na pfijmech vydavatele tiskové publikace*

40 Srov. §12 odstavec 1 Autorského zékona.

41 Srov. §12 odstavee 4, §13, §14, §15, §16, §17, §18, §19, §20, §21, §22, § 23 Autorského zékona.
42 Srov.§24 Autorského zakona.

43 Srov.§25 Autorského zakona.

# Srov.§25a Autorského zakona.

4 Srov.§25b Autorského zakona.
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1.5. Pfedmét autorského prava

Predmétem autorského prava je autorské dilo. Demonstrativni vycet dél, které tvoii predmeét
autorského prava nalezneme v odstavcich §2 autorského zakona*®:

,,Predmétem prdava autorského je dilo literarni a jiné dilo umeélecké a dilo védecke, které je
jedinecnym vysledkem tviirci cinnosti autora a je vyjadreno v jakékoli objektivné vnimatelné
podobé vietné podoby elektronické, trvale nebo docasné, bez ohledu na jeho rozsah, ucel nebo
vyznam (dale jen "dilo"). Dilem je zejména dilo slovesné vyjadrené reci nebo pismem, dilo
hudebni, dilo dramatické a dilo hudebné dramatické, dilo choreografické a dilo pantomimicke,
dilo fotografické a dilo vyjadiené postupem podobnym fotografii, dilo audiovizualni, jako je dilo
kinematograficke, dilo vytvarné, jako je dilo malirskeé, grafické a socharské, dilo architektonické
véetné dila urbanistického, dilo uZitého uméni a dilo kartografické.*”

., Za dilo se povazuje téz pocitacovy program, fotografie a vytvor vyjadreny postupem podobnym
fotografii, které jsou pivodni v tom smyslu, Ze jsou autorovym vilastnim duSevnim vytvorem.
Databaze, ktera je zpiisobem vybéru nebo usporadanim obsahu autorovym viastnim dusevnim
vwtvorem a jejiz soucdasti jsou systematicky nebo metodicky usporadany a jednotlivé zpristupnény
elektronicky ¢i jinym zpusobem, je dilem soubornym. Jind kritéria pro stanoveni zpusobilosti
pocitacového programu a databdze k ochrané se neuplatiiuji.*®

,,Pravo autorské se vztahuje na dilo dokoncené, jeho jednotlivé vyvojové faze a ¢dsti, véetné ndzvu
a jmen postav, pokud splnuji podminky podle odstavce 1 nebo podle odstavce 2, jde-li o predméty
prava autorského v ném uvedené.*

,,Predmétem prava autorského je také dilo vzniklé tviircim zpracovanim dila jiného, vietnée
prekladu dila do jiného jazyka. Tim neni dotceno pravo autora zpracovaného nebo preloZeného
dila.’’

,,Sbornik, jako je casopis, encyklopedie, antologie, pasmo, vystava nebo jiny soubor nezavislych
del nebo jinych prvku, ktery zpiisobem vyberu nebo usporadanim obsahu spliuje podminky podle

odstavce 1, je dilem soubornym.’’

46 TELEC, Ivo. Autorsky zakon: komentaf. 2., upravené vydani. V Praze: C.H. Beck, 2019. Velké komentaie. ISBN
978-80-7400-748-4. Str. 7-8.

47 §2 Autorského zakona.

48 Taktéz.

4 Taktéz.

30 Taktéz.

5! Taktéz.
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,,Dilem podle tohoto zakona neni zejména namét dila sam o sobé, denni zprava nebo jiny udaj sam
o sobé, myslenka, postup, princip, metoda, objev, védecka teorie, matematicky a obdobny vzorec,
statisticky graf a podobny predmét sam o sobé.”

V jednotlivych odstavcich §2 autorského zakona jsou obsazeny dila, ktera jsou druhove vSeobecné
znama a uznavana jako dila literarni, jind umélecka nebo védeckd. Soucasny autorsky zékon,
kromé vySe uvedeného vyctu pocita i s trojim roztfidénim d¢l, dila literarni, jind umélecka a dila
védecka, maji své historické prameny a nasli bychom je v zahrani¢nich Gpravach. S pfihlédnutim
do ptedchozi tpravy autorského zakona i do soucasné nauky autorského prava i vzdélavaci praxe
Svétové organizace dusevniho vlastnictvi (WIPO) dochazime k zavéru, Ze predmétem autorského
prava z hlediska vyssi kvalifikace jsou jen dva druhy (tfidy). Mezi tyto dvé tridy patii dila
umeélecka (veetne dél literarné uméleckych) a druhou skupinu tvofii dila védecka.

Dila literarni jsou soucasti dél uméleckych, jsou jejich zvlastnim druhem. Teorie a praxe pro
zjednoduseni n¢kdy hovoti pouze o ,autorskych dilech® nebo uplné zkracené ,.dila“, coz také
obsahuje 1 samotny §2 Autorsky zdkon. V piipad¢, Ze by néktery druh dila nebyl v autorském
zékon¢ obsazen, neznamena to automaticky, Ze nespliiuje legalni pojmové znaky (muze se jednat
o dilo ve smyslu autorskopravniho), vycet dél dle odstavce 1 §2 Autorského zakona je

demonstrativni, a to také odpovida potfebam rozvoje tvorby.

Druhy dé¢l dle legalni kategorizace lze tfidit nasledovné:
a) Dila literarni (tj. literarn€ umeéleckd), fadime sem:
- dila slovesnd vyjadiena mluvenym slovem ¢i psanym slovem (pt. pfednasky, projevy
/dila krasné literatury, knihy, ¢lanky)
- dila odborna (pt. uzivatelské ptirucky k pocitaCovym programim, znalecké posudky)

- ostatni jina dila literarni (pf. dila oznacovana jako dila zurnalistick4)?

b) Dila umélecka (tj. dila jind umélecka nez literarni)
- dila hudebni (v¢etné zné€lek) s textem nebo bez textu (pf. pisné /symfonie ¢i koncerty

klasické hudby)

32 Taktéz.
33 Srov. TELEC, Ivo. Autorsky zakon: komentéf. 2., upravené vydani. V Praze: C.H. Beck, 2019. Velké komentéfe.
ISBN 978-80-7400-748-4. Str. 28.
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- dila divadelni (pf. dila dramatickd — ¢inohry, dila hudebné dramatickd — opery, dila
choreograficka — balety, dila pantomimicka — divadelni pantomimy)

- dila fotograficka a dila vyjadiend postupem podobnym fotografii (pt. fotograficka dila
reportdzni a dokumentéarni, umélecké reprodukce)

- dila audiovizudlni (kinematografickd, televizni a také audiovizualni vyjadiena
zpusobem podobnym kinematografii, tj. dila videograficka- pt. videoklip ¢i dila
vyjadfend pouze obrazovou technikou podobnou vyjadfovaci technice
kinematografické — pi. némy film)

- dila vytvarna (dila malifsk4 — kresby, dila graficka — rytiny, hlubotisky, dila sochaiska
— plastiky, skulptury a jina dila vytvarnd — pocitaCova grafika)

- dila architektonicka (pt. stavby, makety, urbanistické vytvory)

- dila uméni uzitého (pt. hracky, loutky)

- jina dila uméleckd (pf. rozhlasova dila)**

c) Dila védecka (tj. jejichz obsah je autorskopravné ztvarnén védeckou tviir¢i metodou
- dila védecka slovesna (pf. disertacni prace)

- dila kartograficka (pf. zemépisné mapy)

- jin4 védecka dila (pf. anatomicky atlas)’

3 Srov. TELEC, Ivo. Autorsky zdkon: komentéf. 2., upravené vydani. V Praze: C.H. Beck, 2019. Velké komentéfe.
ISBN 978-80-7400-748-4. Str. 28-31.
35 Srov. TELEC, Ivo. Autorsky zakon: komentéf. 2., upravené vydani. V Praze: C.H. Beck, 2019. Velké komentéfe.
ISBN 978-80-7400-748-4. Str. 31-32.
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2. Prameny autorského prava

2.1. Ceské prameny
Pramen autorského prava v trovni ustavni je obsazen v ¢lanku 34 odst. 1 Listiny zakladnich prav
"56

a svobod. ,,Prdva k vysledkiim tviirci dusevni cinnosti jsou chranéna zdakonem. Témet

Autorském zakoné &. 121/2000 Sb.>7, ktery upravuje pravo autora k jeho dilu, prava souvisejici
s pravem autorskym, pravo pofizovatele k jim potizené databazi, ochranu prav upravenym
autorskym zakonem, kolektivni spravu prav autorskych a prav souvisejicich s pravem autorskym.
Problematika licen¢nich a podlicenénich smluv (ve vztahu k prdviim autorskym, souvisejicim
s pravem autorskym a praviim pofizovatele databaze) je upravena v zdkoné €. 89/2012 Sb.,

Ob¢anském zakoniku. >3

2.2. Evropské prameny
Autorsky zakon byl od nabyti u¢innost novelizovan celkem ¢tyfiadvacetkrat, jednalo se piedevsim
o transponovani smérnic Evropské unie. Dal$im vyznamnym pramenem pro cClenské staty

Evropské unie je rozhodovaci ¢innost Soudniho dvora Evropské unie o pfedbéznych otazkach.

2.3. Mezinarodni prameny

Mezinarodni smlouvy z oblasti prav autorskych a prav s nimi souvisejicimi jsou soucasti pravniho
fadu Ceské republiky a jejich vyznam spodiva v aplikaéni piednosti pred zakonem dle ¢lanku 10
Ustavy.” V pravu autorském je zakladnim dokumentem na mezinarodni trovni Bernska umluva
o ochrang literdrnich a uméleckych dél z roku 1886%°, Dohoda o obchodnich aspektech prav
k dusevnimu vlastnictvi (TRIPS) z roku 1994°'. Dal§im pramenem v pofadi jsou internetové
umluvy pod souhrnnym nazvem WIPO, které¢ zahrnuji Smlouvu Svétové organizace duSevniho

vlastnictvi o pravu autorském (WCT) a Smlouvu Svétové organizace duSevniho vlastnictvi o

36 §34 odstavec 1. Listiny zakladnich prav a svobod.

57 Zakon ¢&. 121/2000 Sb. Zakon o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o

zmeéné nékterych zakontl (autorsky zakon).

*8 Obcansky zakonik.

59 Srov. ¢l. 10 Ustavy CR.

% BERNE CONVENTION FOR THE PROTECTION OF LITERARY AND ARTISTIC WORKS (A4S AMENDED ON
SEPTEMBER 28, 1979) (AUTHENTIC TEXT) [online]. 9.9. 1886n. 1. [cit. 2023-03-03]. Dostupné z:
https://www.wipo.int/wipolex/en/text/283693

1 Dohoda o obchodnich aspektech prav k dusevnimu viastnictvi (TRIPS) [online]. 2019 [cit. 2023-03-21]. Dostupné
z: https://www.mpo.cz/dokument20974.html
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vykonech vykonnych umélct a o zvukovych zdznamech (WPPT), ®* Marrakesska smlouva z roku

2013%, Pekingska smlouva z roku 2012 o ochrané uméleckych vykond a audiovizi®.

62 Ptistoupeni ke smlouvdm Svétové organizace dusevniho vlastnictvi [online]. 2019 [cit. 2023-03-21].

Dostupné z: https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/T X T/?uri=LEGISSUM:126054

63 Marrake$skd smlouva [online]. 2018 [cit. 2023-03-21]. Dostupné z: https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/CS/TXT/?uri=legissum:4333347

%4 Pekingska smlouva o ochrané uméleckych vykonil v audiovizi [online]. 2019 [cit. 2023-03-21]. Dostupné z:

https://eur-lex.europa.eu/CS/legal-content/summary/beijing-treaty-on-audiovisual-performances.html
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3. Reklama

3.1. Reklama a jeji definice

Reklama je tu s ndmi od doby, kdy vznikl obchod, jiz pted zacatkem naseho letopoctu zacala snaha
nabizet a prosazovat na trhu vyrobky nebo sluzby.®> Slovo reklama bylo do &eského jazyka
pfevzato z francouzského slova ,réclamer* v ptekladu vyjadifujici néco zadat, pozadovat,
vyzadovat.) ,, Existuje mnoho definic reklamy, jedno vsak maji spolecné: vidy jde o komunikaci
mezi zadavatelem a tim, komu je nabizeny produkt nebo sluzba urcen, a to prostrednictvim

néjakého (komunikacniho) média s komercnim cilem.**

Jednim z nejvyznamnéjSich pramentd regulujicich reklamu je Zakon o regulaci reklamy, ktera
upravuje komplexné od r. 1995 reklamu z pohledu vefejnopravniho ve svém §1 v platném znéni
nasledovné : ,,Reklamou se rozumi ozndameni, predvedeni Ci jind prezentace Sirené zejména
komunikacnimi médii, majici za cil podporu podnikatelské cinnosti, zejména podporu spotieby
nebo prodeje zbozi, vystavby, prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuziti prav nebo
zavazku, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky, pokud neni dale stanoveno
Jjinak. ‘7

Dle jinych definic je reklama jako jedna z ¢4sti komerénich komunikaci tvorbou a distribuci zprav,
poskytovateli zbozi nebo sluzeb nabizenych s komercénim cilem. Reklama je téz pfesvédcovani ¢i
vychvalovani, ¢astokrat i s ur¢itou formou nadsazky, ¢innost, kterd riiznymi zptisoby napomaha
k prodeji zbozi, sluzeb, uméleckych dél, vykonii a dalSich.

Hlavnimi ukoly reklamy je: informovat, pfesvédcovat, prodavat. Role reklamy spociva v Sifeni
informaci o produktech a sluzbach, podani reklamy smérem k masové vetejnosti je rychlejsi nez
,ustni podani®, na zakladé uspesnosti prodeje dostava i zpétnou vazbu o kvalité jejiho plisobeni,
zhodnocuje zbozi a sluzby a dava spotiebiteli pocit ditvéry a vétsi miru povédomi o zbozi, které

kupuje.5®

% Srov. KOBIELA, Roman. Reklama: 200 tipii, které musite zndt. Brno: Computer Press, 2009. ISBN 978-80-251-
2300-3. Str. 8

66 NOVAKOVA, Eva a Venuska JANDOVA. Reklama a jeji regulace: praktické pFirucka. Praha: Linde, 2006. ISBN
80-7201-601-6 Str.12.

7 §1 Zéakon o regulaci reklamy.

8 Srov. VYSEKALOVA, Jitka a Jifi MIKES. Reklama: jak délat reklamu. Praha: Grada, c2003. Poradce pro praxi.
ISBN 80-247-0557-5. Str. 19.
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Reklama miZe byt vnimana i negativné a byva Casto ter¢em kritiky z divodu vyhazovani penéz,
které musi zaplatit spotiebitel, reklama manipuluje s lidmi, nuti kupovat véci, které spotiebitel ani

nechce a ani nepotiebuje a v neposledni fadé snizovat uroveti médii. ¢

S pfihlédnutim do kterékoli definice reklamy lze uzaviit, Ze reklama kumulativné spliuje
nasledujici znaky:

a) jde o presvédcovaci proces s cilem nejen upozornit uzivatele reklamy na urcité¢ zbozi nebo
sluzbu, ale pfesvédCit ho, Ze ptredlozena nabidka je pro né¢ho vyhodné a Ze by ji mél akceptovat
(informac¢ni funkce)

b) smysl, ucelnost reklamy spociva v hledani uzivatelli zbozi, sluzeb nebo jinych vykont ¢i
hodnot,

¢) pusobeni reklamy je prezentovano prostiednictvim komunikaénich médii, smyslem reklamy je

tedy piesvédCovat, informovat a prodavaz.”’

3.2. Druhy reklam

Jednotlivé druhy reklam nelze obsdhnout taxativnim vyctem. Pred zafazenim reklamy do urcité
,kategorie® je dulezité si polozit n€kolik otazek. Komu bude reklama urcena? (d¢ti, sportovci,
osoby se specifickou zalibou, diichodci, specialisté a dalsi). Jaky druh zboZi nebo sluzeb je
inzerovan? (zbozi/konkrétni druh vyrobku nebo sluzby). Jakym zpiisobem je reklama Sifena?
(televize, radio, internet, tisk...). Kdy bude reklama inzerovdna? (slevy, pfedvano¢ni nebo
povano¢ni vyprodej). Kde bude reklama inzerovana? (dle konkrétniho mista — obchodni prostor,

dopravni prostiedek, divadlo ¢&i jina instituce). 7!

Informativni reklama

Cilem informativni reklamy je podat informace zptisobem oficidlniho prohldSeni. Je zde snaha
zacilit na to, aby v adresatovi vzbudila diveéryhodnost. Jeji zpracovani mé za nepifimy cil 1
vytvofeni dobré povésti pro zadavatele. V souvislosti se zpracovanim tohoto typu reklamy miize
byt 1 splnéni zakonné povinnosti souvisejici s rizikem uzivani dané¢ho vyrobku. Typickym

prikladem muze byt reklama na tabakové vyrobky.

% Srov. VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Reklama: jak délat reklamu. Praha: Grada, c2003. Poradce pro praxi. ISBN 80-247-
0557-5. Str. 20.

70 Srov. NOVAKOVA, Eva a Venuska JANDOVA. Reklama a jeji regulace: praktické piirucka. Praha: Linde, 2006. ISBN 80-
7201-601-6. Str. 12-23.

71 Srov. DIBLIK, Jan a Francois VEIT. Medidlni prdvo a prava k nehmotnym statkiim v Ceské republice: Media law

and intellectual property law in the Czech Republic. Praha: Linde, 2012. ISBN 9788072018635. Str. 111-112.
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Obecné je dle zakona o regulaci reklamy €. 40/1995 Sb. reklama na tabdkové vyrobky zakazéana.
Vyjimku tvoii §3 odstavci 4 pismena a-e téhoz zakona, oznameni uréend vylucné pro profesionaly,
reklama ve specializovanych prodejnach s prodejem tabakovych vyrobkl nebo ve vykladni skfini
a na piiméfené oznaCeni té€chto prodejen, reklama v hotelech, restauracich, supermarketech
s umisténim v ¢asti vymezené prodeji tabakovych vyrobkil, pii sponzorovani motoristickych
soutézi a pti sponzorské komunikaci v misté konani a publikace, které nejsou primarné ur¢eny pro

trh v Ceské republice. 7

,,Reklama na tabdakové vyrobky podle odstavce 4 pism. a) az d) musi obsahovat zretelné varovani
tohoto znéni: "Ministerstvo zdravotnictvi varuje: koureni zpusobuje rakovinu", a to v rozsahu
nejméné 20 % reklamniho sdéleni. U pisemné reklamy musi byt text varovdni uveden na bilém
podkladu usporadaném podél spodniho okraje reklamni plochy v rozsahu nejméné 20 % této
plochy. Text musi byt vytisten cernym velkym tucnym pismem tak, aby dosdhl celkovou vysku
nejméné 80 % vysky bilého podkladu. Reklama Sitend audiovizudlnim zpiisobem musi obsahovat

titulky s varovanim podle vét prvni a druhé. “7

MINISTERSTVO ZDRAVOTNICTVI VARUJE:
KOUREN ZPUSOBUJE RAKOVINU.....

Vyse zminéna povolend reklama na tabakové vyrobky nesmi byt zaméfena na osoby mladsi 18

let a nabadat ke koufeni zptisobem, Ze zobrazuje scény s otevienymi krabiCkami cigaret nebo
scény, kde lidé kouii nebo drzi cigarety, balicky cigaret nebo jiné tabakové vyrobky nebo kuracké
potieby. Zaroven se zakazuje zdarma dodavani vzorkl tabakovych vyrobki Siroké vefejnosti

s cilem propagace vyrobku. 7°

72 Srov. Srov. KOBIELA, Roman. Reklama: 200 tipii, které musite znat. Brno: Computer Press, 2009. ISBN 978-80-
251-2300-3. Str. 90

73 §5 Zakona o regulaci reklamy.

74 Regulace reklamy: Zakon o regulaci reklamy. In: Batfczech.cz [fotografie]. [cit. 2023-03-19]. Dostupné z:
https://www.batczech.cz/group/sites/BAT A66HPK .nsf/vwPagesWebLive/DOB4LAXS

75 Srov. §3 odstavec 6, 7 Zakona o regulaci reklamy.
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Online reklama

w7

Podkladem pro Sifeni online reklamy jsou internetové webové stranky, které slouzi jako médium
pro sifeni zprav ¢i prilakani zédkaznikl. Je to Casto reklama interaktivni tvofena kontextovym
odkazem na webové stranky s danym produktem. Mezi nejtypictéjsi priklady je fazena kontextova
reklama na bannerech obrazovky, emailovy marketing ¢i emailovy spam. Mezi vyhody patii jeji
geografickd a Casova neomezenost. Jeji jednoduchost spoc¢iva v tom, ze uzivanim klicovych slov

na internetu ji lze dobfe zacilit a individualizovat ji. 7

Spamova reklama

Tato reklama se Casto nachazi v nevyzadané posté v emailovych zpravach. Emaily obsahuji kromé
odkazu Cisté¢ obchodniho charakteru i odkaz na problematické webové stranky, které naptiklad
navadi k hazardnim hram. Je mozZné se s ni setkat i na blozich, online férech nebo strankach

uréenych k zanechavani piispévki s hyperlinkovymi odkazy. ’

Kontextova reklama

Kontextova reklama se objevuje na konkrétnich webovych strankach s predmétoveé souvisejicim
obsahem, kam je ,,dana“ cilené, protoze se u ni zvySuje pravdépodobnost reakce — tfeba kliknutim.
Kontextova reklama pracuje s klicovymi slovy, které uzivatel ptimo nebo piimo vyhledava, a
proto pokud uzivatel vyhledava webové stranky zamétujici se na prodej automobill a tato stranka

pouzije kontextovou reklamu, uZivatel uvidi zejména reklamu zaméiujici se na automobilismus.”®

Pop-up reklama

Pop-up reklama je zaloZena na pierusovani. Je mozné se s ni setkat online, nékteré webové stranky
k zobrazeni reklamy oteviraji nové okno prohlizece, tedy pop-up okno. Této formé reklamy je
mozné se branit pomoci zmény vychoziho nastaveni vyskakovacich oken ve svém internetovém

vyhledavaci. 7

Je dilezité zde zminit jest¢ reklamu vesmirnou ¢i globalni a reklamu mistni. Tento vycet reklam

neni vycerpavajici.

76 Srov. DIBLIK, Jan a Francois VEIT. Medidini prdvo a prava k nehmotnym statkiim v Ceské republice: Media law
and intellectual property law in the Czech Republic. Praha: Linde, 2012. ISBN 9788072018635. Str. 111-117.

77 Taktéz.

78 Taktéz.

7 Taktéz.
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3.3. Regulace reklamy

Regulace reklamy miize byt provddéna pravné ¢i mimopravné. Statem prostfednictvim norem
prava soukromého a veiejného nebo tzv. etickou samoregulaci. 3

Ceska republika ma moderni a funkéni systém regulace médii, reklamy a svobody projevu.
Podpora je obsazena v Ustavé Ceské republiky a v Listing zakladnich prav a svobod: ,, Kazdy
obc¢an miiZe cinit, co neni zdkonem zakdzdno, a nikdo nesmi byt nucen ¢init, co zakon neuklada. “3'
. Kazdy miuzZe cinit, co neni zakonem zakdzdano, a nikdo nesmi byt nucen cinit, co zdkon
neuklada. “%?> Je nutno zdlraznit, Ze Listina zakladnich pridv a svobod obsahuje v ¢lanku 17.

(politicka prava) - svobodu projevu a pravo na informace a v neposledni fad¢ také pravo na

soukromi a jeho ochranu.

Normy prava verejného

Z norem prava vefejného, kde instituce statni moci prostiednictvim pravnich norem v zajmu a
s dopadem na celou spolecnost zakazuji, omezuji, co jsou soucasn¢ schopny kontrolovat i
sankcionovat. Mezi normy prava vefejného fadime: zdkon o regulaci reklamy, zakon vysilaci,
tiskovy, audiovizualni, volebni, zdkon o statnich symbolech a o ochrané olympijskych symboli a

jiné dali. &3

Zéakon o regulaci reklamy ¢. 40/1995 Sb., jako zakladni pramen vefejnopravni regulace reklamy.

Tento zakon je ovlivnén ve velkém mnozstvi piedpisy EU.

Zakon o regulaci reklamy je ovlivnén zejména smérnici o nekalych obchodnich praktikach vici
spottebiteli na vnitinim trhu (smérnice 200/29), smérnici o sblizovani spravnich a pravnich
pfedpisti tykajicich se klamavé reklamy, vcetn€ reklamy srovnavaci (Smérnice 97/55), dale
natizenimi. Natizeni ¢. 1924/2006 tykajici se reklamy na potraviny a uvadéni vyzivovych a
zdravotnich tvrzeni a natizenim ¢. 1169/2011 o poskytovani informaci o potravinach spotiebiteltiim
a dalSimi. Zakon o regulaci reklamy upravuje regulaci reklamy jak obecné, ale zamétuje se 1 na

regulaci urCitych druhti vyrobki ¢i sluzeb (pi. tabakové vyrobky, alkohol, potraviny, hazardni hry

80 Srov. KOBIELA, Roman. Reklama: 200 tipii, které musite zndat. Brno: Computer Press, 2009. ISBN 978-80-251-
2300-3. Str. 59.

81 Clanek 4. odstavec 2. Ustava CR.

82 (Clanek 2. odstavec 3 Listiny zakladnich prav a svobod.

8 Srov. KOBIELA, Roman. Reklama: 200 tipii, které musite zndt. Brno: Computer Press, 2009. ISBN 978-80-251-
2300-3. Str. 60.
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a jina dal8i) a dale upravuje dozor nad dodrZzovanim zdkona provadénym piedem urenymi

organy.’*

Normy prava soukromého

Je nutné odlisit od norem prava vetejného normy prava soukromého reagujici na formy vzajemné
nepiipustného chovani, véetné moznosti obrany napadenych, a to v zajmu osob, konkurentti nebo
spottebitelt. Je v nich obsazena problematika Cistoty mezi konkurenty, ochrana spotiebitele,
nekald soutéz.®® Generalni klauzule nekalé soutéZe i jednotlivé skutkové podstaty ¢&i ochrana proti
nekalé sout&zi*® jsou obsazeny v ob&anském zékoniku. Z hlediska soukromopravni regulace
reklamy je na misté zminit skutkové podstaty tykajici se klamavé reklamy®’ & srovnavaci

reklamy?®®,

Dulezitost soukromopravnich norem tkvi nejen v jejich soukromopravni regulaci reklamy a s tim
souvisejici 1 ochrany pied zneuzitim a omezenim hospodaiské soutéze, ale 1 pro jistou propojitost
vefejnopravni a soukromopravni upravy. A to konkrétné v zakon¢ o regulaci reklamy
(vefejnopravni), kterd ve svém ustanoveni odkazuje na upravu obsazenou v ob¢anském zakoniku
(soukromopravni).® , Srovndvaci reklama je pripustnd za podminek stanovenych timto zakonem a

obcanskym zdkonikem. “%

,,Soukromopravni povaha regulace reklamy vyplyva predevsim ze zpiisobu jejiho vynucovani. Ten
je totiz, na rozdil od regulace verejnopravni, jejiz vynucovani je ukolem verejné spravy, na
subjektech soukromopravnich, a to predevsim z Fad spotrebitelii, osob opravnenych hdjit zajmy

spotiebitelii a zakaznikii, a v neposledni fadé také z iad ostatnich soutéZiteli. “'

84 Srov. CHALOUPKOVA, Helena. Medidlni pravo: komentdr. V Praze: C.H. Beck, 2019. Beckova edice

komentované zakony. ISBN 978-80-7400-725-5. Str. 250.

8 Srov. KOBIELA, Roman. Reklama: 200 tipii, které musite znat. Brno: Computer Press, 2009. [ISBN 978-80-251

2300-3. Str. 60.

8 Srov. §2988, §2989 Ob&anského zakoniku.

87 Srov. §2977 Ob&anského zakoniku.

8 Srov. §2980 Obc¢anského zakoniku.

89 Srov. DOLECEK, Marek. Vefejnopravni regulace reklamy. Businessinfo.cz [online]. 2023 [cit. 2023-02-25].

Dostupné z:  https://www.businessinfo.cz/navody/verejnopravni-regulace-reklamy-ppbi/2/#soukromopravni-a-verejnopravni-
regulace-reklamy

90 §2 odstavec 2. Zdkona o regulaci reklamy.

9% DOLECEK, Marek. Vefejnopravni regulace reklamy. Businessinfo.cz [online]. 2023 [cit. 2023-02-25]. Dostupné z:
https://www.businessinfo.cz/navody/verejnopravni-regulace-reklamy-ppbi/2/#soukromopravni-a-verejnopravni-regulace-reklamy
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Eticka samoregulace

Etickd samoregulace, tzv. dobrovolna interni regulace. Mezi jeji produkty patii etické kodexy,
které vydavaji medialni organizace ¢i profesni svazy. Pojem samoregulace reklamy spociva v
nezasahovani statu prostfednictvim statnich organi do reklamy a jeji regulaci provedenou
samotnym reklamnim primyslem. Samoregulace je zaloZena na prohlaseni spolecnych zasad a
standardli pfi uplatiiovani v osvédcené praxi a jejich dobrovolného dodrzovani pti tvorb¢ a Sifeni

reklamy, a to nejen ze strany subjektd, které jsou ¢inni v reklamnim primyslu.

Zékladni instituci vénujici se dobrovolné etické regulaci reklamy v CR je Rada pro reklamu (dale
jen RPR) zalozend jiz v roce 1994 zadavateli reklamy, reklamnimi agenturami a médii, kteii piisli
s cilem pecovat o etiku zejména v oblasti reklamy. Za timto ucelem jsou vydavany etické kodexy
reklamni ¢innosti. Déle je zfizovana arbitrazni komise k rozhodovani v otdzkach reklamni etiky,
kterd ma funkci expertni ¢innosti v zalezitostech reklamni etiky, spolupréci s jinymi institucemi ¢i
statnimi organy, soudy, a to v Ceské republice i v zahraniéi. Zarovefi aktivné svou ¢innosti smétuje

k naplnéni pfedem vyty&eného cile, kterym je péce o etiku v reklams. 2

2 Srov. KOBIELA, Roman. Reklama: 200 tipii, které musite znat. Brno: Computer Press, 2009. ISBN 978-80-251-
2300-3. Str. 62-64.
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4. Subjekty reklamy dle zakona o regulaci reklamy

Zéakon o regulaci reklamy ¢. 40/1995 Sb. upravuje ve svém uvodnim prvnim paragrafu subjekty,
ktefi se podileji na tvorbé reklamy. Dle tohoto zdkona jsou to nasledujici subjekty: komunikacni
média, zadavatel, zpracovatel a Sifitel reklamy. Jejich vymezeni je podstatné predevsim pro upravu
povinnosti, stanoveni odpovédnosti a vii¢i komu z nich uplatni dozorovy organ sankce za poruseni

zakona.

4.1. Zadavatel reklamy

Zadavatel reklamy muze byt fyzickd ¢i pravnicka osoba, kterd hodld pouzit reklamu jako
sdélovaciho ¢i informaéniho pomocnika za ucelem efektivné prodat svij produkt. Zadavatel
reklamy je osoba, ktera si pro tento diivod reklamu objednala. Rozumime ji dle zakonné definice
v §1 odstavci patém nasledovné: ,, Zadavatelem reklamy je pro ucely tohoto zakona pravnicka nebo

fyzicka osoba, kterd objednala u jiné pravnické nebo fyzické osoby reklamu. “%

Zadavatel reklamy si pied jejim vyberem stanovi cile, kterych chce dosahnout reklamou, na jakou
cilovou skupinu lidi se planuje zaméftit, co této skupiné chce predat. Na zakladé tohoto ujasnéni je
tteba zvazit i vhodny vybér médii. ,,Zadavatelem reklamy je ten, kdo zvazuje, jakou formu
komunikace zvolit, jaka komunikacni média pouzit, viici komu a jak reklamu smerovat, ale i kolik
na ni vynalozit a rovnéz to, zda ma byt zpracovatelem reklamy sam nebo na jakého zpracovatele

se obrati. “%*

Na néekterych postupech se s nim typicky miize podilet zpracovatel reklamy. Zpracovatel reklamy
je fyzicka nebo pravnicka osoba, kterd pro sebe nebo pro jinou pravnickou ¢i fyzickou osobu
zpracuje reklamu, pokud by tato osoba zpracovala reklamu pro sebe je dle zdkona o regulaci
reklamy v postaveni zadavatele. Jednd se o tzv. reklamniho odbornika, ktery dle zadani od
zadavatele zpracuje sdéleni ¢i informaci tim nejvhodnéjSim zplisobem, aby cilového spotiebitele
zaujala a vyvolala u néj zddouci odezvu. Zpracovatel reklamy by mél byt i rddcem zadavateli,
ktery kromé zpracovani poradi i s vybérem zplusobu Sifeni reklamy, co nejefektivnéjSim

zpusobem.

%3 §1 odstavec 5. Zakona o regulaci reklamy.
% NOVAKOVA, Eva a Venuska JANDOVA. Reklama a jeji regulace: prakticka prirucka. Praha: Linde, 2006. ISBN
80-7201-601-6. Str.19.
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4.2. Zpracovatel reklamy

Zpracovatelem reklamy je pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd pro sebe nebo pro jiné¢ho
zpracovala reklamu. Jsou jimi reklamni agentury, které se snazi vytvofit reklamu na miru svym
klientim (zadavatelim) a pomoci jim prodat jejich vyrobky nebo sluzby. Mezi jejich hlavni
¢innosti patfi vytvoreni, planovani a zajiStovani inzerci, poskytovani tviir¢itho poradenstvi,
ucetnictvi, vyrobu propagacnich materiali a medialni planovani.

V pfipad¢ osloveni zpracovatele danych subjektem (naptiklad spole¢nosti) v rdmci projektu
vytvoii reklamni plan kampané, jejimz prvnim krokem je vizualizace reklamy, ndsledné
pfedstaveni jak, na jakym mistech a v jakém mnoZstvi ma byt Sifena a na zavér doporuceni vybéru

vhodného média.”®

4.3. Sititel reklamy

Siitel reklamy pfenasi k spottebiteli reklamni sd&leni za pouziti komunikaéniho média. ,, SiFitelem
reklamy je pro ucely tohoto zdkona pravnickd nebo fyzickd osoba, kterd reklamu verejné §iit %%
Mezi typické zplisoby Sifeni je prostiednictvim tisku, pfedevSim v novindch, casopisech,
katalozich, firemnich ¢asopisem dale rozhlasem, televize, venkovni reklama (plakatové plochy,

vyvésni §tity a tabule, plakaty, billboardy) a internet.

., V postaventi Siritele reklamy tak obvykle bude napriklad medialni agentura, distributor letakii do
schranek, vydavatel tisku, ale i lékar, v jehoz Cekarné jsou s jeho souhlasem umistovany letaky
farmaceutickych spolecnosti. Tato osoba (Siritel) miize byt samostatnym subjektem, ktery v
procesu tvorby reklamy hraje roli pouze ve vztahu k Sirent reklamy, miize byt nicméné totozna se

zadavatelem nebo zpracovatelem reklamy. “?’

4.4. Komunikac¢ni média

Cilem komunika¢nich médii je spojit komunikaci s médii, tedy jakymkoli sd&lovacim
prostfedkem, ktery pomuze k pfechodu informaci pfimo k osobé. Médii se predev§im rozumi
televize, rozhlas, internet, nosi¢e audiovizualnich d¢l, periodicky tisk a neperiodické publikace,

dopravni prostifedky, plakaty, letdky a dalsi.

%3 Srov. DIBLIK, Jan a Frangois VEIT. Medidlni pravo a prdva k nehmotnym statkiim v Ceské republice: Media law
and intellectual property law in the Czech Republic. Praha: Linde, 2012. ISBN 9788072018635. Str. 86-87.

% §1 odstavec 7 Zakona o regulaci reklamy.

97 KOPECKOVA, Andrea. K regulaci reklamy a k odpovédnosti za reklamu. EPRAVO.CZ [online]. 2016 [cit. 2023-
02-21]. Dostupné z: https://www.epravo.cz/top/clanky/k-regulaci-reklamy-a-k-odpovednosti-za-reklamu-101119.html
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Komunikace zase na druhé strané je sd€lovani, vyména informaci, pfenos ¢i predavani
nejruznéjSich informacénich obsaht v ramci riznych komunikacnich prostfedkll za soucasného
pouziti médii. Legéln¢ je vymezen v §1 odstavci 3. zdkona o regulaci reklamy timto zpiisobem:
., Komunikacnimi médii, kterymi je reklama Sitena, se rozumi prostiedky umoznujici prendseni
reklamy, zejména periodicky tisk a neperiodické publikace, rozhlasové a televizni vysilani,
audiovizualni medialni sluzby na vyzadani, sluzby platforem pro sdileni videonahravek,
audiovizudlni produkce, pocitacové sité, nosice audiovizudlnich dél, plakaty a letdky. “*® Vycet

v nasledujicim ustanoveni vnimejme pouze jako demonstrativni, rozhodné neni vycerpavajici.

Ptikladem komunikac¢nich médii, které nejsou ve vyse uvedeném ustanoveni obsazeny, ale jsou
schopny pienaset informace mohou byt i rizné reklamni darkové predméty, samolepky, balony
s napisy, promitani reklamy na oblohu, st¢ény domu pomalované reklamou, reklamy v kinech ¢i
formou osobniho dopisu. ,,Jako moderni informacni médium, jehoz role je nezastupitelna v oblasti

komunikace, a tedy i reklam, je tieba vyslovné pripomenout internet. “%

% § 1 odstavec 3 Zakona o regulaci reklamy.
9 NOVAKOVA, Eva a Venuska JANDOVA. Reklama a jeji regulace: prakticka prirucka. Praha: Linde, 2006. ISBN
80-7201-601-6. Str.15-17.
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5. Organy dozoru dle zakona o regulaci reklamy

Reklama je a musi byt pod neustalou kontrolou, at’ uz je Sifena jakymkoli zptisobem. Ptikladem
muze byt reklama v oblasti zdravotnictvi, ktera je pod dohledem Ministerstva zdravotnictvi a
Statnim astavem pro kontrolu 16&iv, nad reklamou §ifenou elektronickymi prostiedky dohlizi Utad
pro ochranu osobnich tdaji, na reklamu v televizi a v rozhlase dava pozor Rada pro rozhlasové a
televizni vysilani.

Organ dozoru ma v pravomoci nafidit zadavateli nebo zpracovateli odstranéni nebo ukonceni
reklamy, ktera by byla v rozporu se zdkonem, muze nafidit zvetejnéni opravného prohlaseni
k reklamé, kterd byla prohlaSena za protizakonnou, a to ve stejném komunika¢nim médiu, kde byla
i $ifena.!®’ V ptipadé, e reklama nesplituje pozadavek stanoveny pravnim piedpisem z hlediska
obsahové nebo Casové stranky, dochazi k poruseni nejen predpisu a dopousti se deliktu nebo
prestupku, ale maze byt téz sankciovana piisluSnym orgédnem dozoru ve formé pokuty az do vyse
5 miliént korun. V ptipad€ poruseni piedpisti o pravidlech hospodaiské soutéze se pohybujeme

na irovni trestndpravni odpovédnosti'®!, v praxi je viak béZngjsi odpovédnost spravnépravni nebo

obc&anskopravni.'%?
Zbytkovou funkci, kterd neni svéfena Zadnému jinému organu dozoru vykonavaji krajské
zivnostenské urady, téz svoji roli hraje Samoregulace (viz kapitola 3.3.) a Sdruzeni obrany

spotiebitel!®.

Organy pfislusné k dozoru jsou vymezeny v §7 Zakona o regulaci reklamy:

,,Organy prislusnymi k vykonu dozoru nad dodrzovanim tohoto zakona (dale jen "organ dozoru")
jsou

a) Rada pro rozhlasové a televizni vysilani pro reklamu Sifenou v rozhlasovém a televiznim
vysilani, v audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani a ve sluzbach platforem pro sdileni
videonahravek a pro sponzorovani v rozhlasovém a televiznim vysilani, v audiovizualnich

medialnich sluzbdach na vyzadani a ve sluzbach platforem pro sdileni videonahravek,

b) Statni ustav pro kontrolu léciv nad dodrzovanim ¢l. 7 narizeni Evropského parlamentu a Rady
(EU) 2017/745 v rozsahu, v jakém se tyka reklamy na zdravotnické prostredky, pro reklamu na

humanni lécivé pripravky, na lidské tkané a bunky, na zdravotnické prostredky a diagnostické

100 §7¢ Zakona o regulaci reklamy.

101 Sroy. §248 trestniho zakoniku.

192 Srov. DIBLIK, Jan a Francois VEIT. Medidini pravo a prava k nehmotnym statkiim v Ceské republice: Media law

and intellectual property law in the Czech Republic. Praha: Linde, 2012. ISBN 9788072018635. Str. 118-119.

103 Sdruzeni obrany spotiebitelii - Asociace, z.s. [online]. [cit. 2023-03-21]. Dostupné z: https://www.asociace-sos.cz
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zdravotnické prostredky in vitro a sponzorovani v této oblasti, s vyjimkou piisobnosti podle
pismena a), a cl. 7 narizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/746 v rozsahu, v jakém se

tyka reklamy na diagnostické zdravotnické prostredky in vitro,

¢) Ministerstvo zdravotnictvi pro reklamu na zdravotni sluzby a sponzorovani v této oblasti, s

vjimkou pusobnosti podle pismena a),

d) Ustredni kontrolni a zkusebni iistav zemédélsky pro reklamu na pripravky na ochranu rostlin a
pomocné prostredky a na medikovand krmiva a meziprodukty, s vyjimkou piisobnosti podle

pismena a),

e) Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biopreparatii a léciv pro reklamu na veterinarni lécive

pripravky, s vyjimkou puisobnosti podle pismena a),

1) Urad pro ochranu osobnich udajii pro nevyzadanou reklamu sirenou elektronickymi prostredky

podle zvlastniho pravniho predpisu, je-li zpiisob SiFeni této reklamy nekalou obchodni praktikou,

g) Statni zemédélska a potravinarska inspekce pro pozadavky stanovené zakonem o potravinach a
tabakovych vyrobcich, zejména pokud jde o uvedeni informace naznacujici, Ze zemé piivodu
potraviny je Ceskd republika, pro vyzivové nebo zdravotni tvrzeni podle pFimo pouzitelného
predpisu Evropské unie o vyzivovych a zdravotnich tvrzenich, pro zavadéjici informaci uZitou v
rozporu s primo pouzitelnym predpisem Evropské unie o poskytovani informaci o potravinach
spotrebitelum a pro udaje pouZité v rozporu s primo pouzitelnymi predpisy Evropské unie, které
stanovi pravidla pro pouZiti oznaceni piivodu, zemépisnych oznaceni a tradicnich vyrazu v reklamé

na potraviny, véetné sponzorovani, s vyjimkou piisobnosti podle pismena a),

h) celni urady pro reklamu, propagaci nebo podporu hazardnich her zakdzanych podle zdakona

upravujictho hazardni hry, a sponzorovani v této oblasti, s vyjimkou piisobnosti podle pismene a),

i) krajské Zivnostenské urady v ostatnich pripadech. “1%*

104 §7 Zé&kona o regulaci reklamy.
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6. Uziti autorského dila v reklamé (tituly)

6.1. Tristuprovy test

Pravo dilo uzit je majetkovym pravem autora. V ptipadé, ze by tieti osoba chtéla autorovo dilo
uzit (napt. do reklamy) musi ji byt autorem udéleno opravnéni k vykonu tohoto prava, a to ve
formé smlouvy, bez opravnéni Ize dilo uzit pouze v ptipadech stanovenych zdkonem. Pro skupinu
téchto omezeni se uziva oznaceni ,,mimosmluvni instituty uziti dila®“. Jde o nasledujici ptipady:
autor dila zemtel pted vice nez 70 lety (Uziti dila volného v reklamé — kapitola 6.2.), v rdmci
volného uZiti nebo v ramci tzv. zakonné licence.'” | Uprava vyjimek a omezeni zdkonem je
kogentni, nelze ji tak dohodou stran vyloucit ¢i omezit, nevyplyva-li z konkrétniho ustanoveni

vyslovné jinak. “17

Pro uplatnéni vyjimek a omezeni se vzdy uplatni tzv. tfistupiiovy test'%’, téz v soudni praxi
nazyvany trojstupniovy test ¢i tiikrokovy test. Jednotlivé stupné je tieba vnimat jako samostatné
kroky/stupné, které samy o sobé maji byt splnény, ale zdroven se vyZaduje splnéni kumulativné se
vSemi ostatnimi stupnémi. Pokud by nedoslo ke splnéni, alespon jednoho stupné, je nutné pro uziti
autorského dila ziskat licencni smluvni. Ttistupiiovy test zahrnuje nasledujici stupné: uziti dila ve
zvlastnich ptipadech stanovenych zakonem, pokud takové uziti dila neni v rozporu s béznym

zplisobem uziti dila, a pokud uZitim dila nejsou nepfiméiend dotéeny opravnéné zajmy autora.'®®

Volna uziti autorského dila

109"y reklamé neni pravdépodobna aplikace ustanoveni zékona

Pro ucely uziti autorského dila
tykajici se tzv. volného uziti v §30 a nasl. AutZ. Volnym uzitim dila se rozumi uzit dilo pro svou
osobni pottebu (Cloveéka) a cilem neni dosazeni pfimého ¢i nepfimého hospodaiského ¢i

obchodniho prospéchu.'!® Reklama podle definice v zakoné o regulaci reklamy sméfuje alespon

105 Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisii): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentaie (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6. Str.
294-296.

196 HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych

predpisiy): komentdF. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentate (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6. Str.
295.

107 Srov. §29 autorského zakona.

108 Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy souvisejici (véemé mezindrodnich smluv a evropskych
predpisii): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentéaie (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6. Str.
296 -298.

199 Srov. §12 autorského zakona.

110 Srov. §30, §30a, §30b, -autorského zakona.
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nepiimym zplsobem k dosaZeni prospéchu: ,,majici za cil podporu podnikatelské cinnosti,

zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi... “!!!

Moznost volného uziti se nevztahuje na uziti pocitacového programu''?, elektronické databaze
spliiujici pozadavky na autorské dilo dle §2 odstavec. 1. nebo 2. AutZ, na zhotoveni rozmnozeniny
nebo napodobeniny architektonického dila stavbou a pofizeni zaznamu audiovizualniho dila pfi
jeho provozovani ze zaznamu nebo jeho pienosu!'>. Pro tento vydet je nutné mit licenci, pokud by

se nejednalo o zakonnou licenci dle §66 AutZ. ''*

Zakonné licence

Na zakladé zakonné licence je mozné dilo uzit bez svoleni autora a bez placeni autorské odmény.

Jedna se o tyto piipady : rozmnozovani na papir nebo na podobny podklad, pfedvedeni nebo
oprava pfistroje, citace, propagace vystavy uméleckych d¢l a jejich prodeje, uziti dila umisténého
na vefejném prostranstvi, Ufedni a zpravodajska licence, uziti dila v ramci obcanskych ¢i
nabozenskych obiadl nebo v ramci ufednich akci pofadanych organy vetejné spravy, v ramci
Skolnich ptfedstaveni a uziti dila Skolniho, omezeni prava autorského k dilu soubornému, knihovni
licence, licence pro urcita uziti osifelého dila, licence pro zdravotné postizené, licence pro docasné
rozmnoZzeniny, licence pro fotografickou podobiznu, nepodstatné vedlejsi uziti dila, licence k
dilim uzitého uméni a dilim architektonickym, licence pro socidlni zafizeni, licence pro spolecné
domovni antény, licence pro karikaturu a parodii a pasti§ (novela Autorského zdkona ze dne 21.12.
2022), uziti origindlu nebo rozmnozeniny dila vytvarného, fotografie nebo dila vyjadifeného

postupem podobnym fotografii jeho vystavenim.'!?

Nepodstatné vedlejsi uziti dila
Nepodstatné vedlejsi uziti dila, téz tzv. Doktrina Incidential Inclusion upravena §38c autorského
zakona. Pljde o opravnéné uZiti ciziho dila, k némuZz dojde pfi cileném uziti jiného hlavniho dila

v reklamé. K uziti i tohoto dila doslo omylem, nebylo to tumyslné. Nepodstatné vedlejsi uziti dila

1 Srov. §1 zdkona o regulaci reklamy.

12 Srov. §65 autorského zakona.

113 Srov. §20 autorského zakona.

114 Srov. Srov. CHALOUPKOVA, Helena. Autorsky zdkon: komentdi. 5. vydani. V Praze: C.H. Beck, 2017. Beckovy
komentate. ISBN 978-80-7400-671-5. Str. 78-80.

115 Srov. §30a, §30b, §31, §32, §33, §34, §35, §36, §37, §37a, §38 a-g, §39 Autorského zikona.
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lze kategorizovat pod citaci, avSak s rozdilem, Ze neni nutné uvést jméno autora, ndzev nebo

pramen dila.

Licence pro karikaturu, parodii a pasti$

Definici karikatury dle Tomase Wintra si vysvétlujeme jako: ,,Slovo karikatura je samoziejmé
odvozeno z latinského slova karikare, coz znamend zkreslovat nebo deformovat. V podstaté jde
o specificky druh zobrazeni, zkresleni deformaci za ucelem podani néjakého satirického,
vysmésného obrazu.’'°“ V rozsudku soudniho dvora (velkého senatu) Johan Deckmyn a
Vrijheidsfonds VZW v. Helena Vandersteen a dal$i byla feSena otdzka pojmu parodie, Soudni
dvir se k tomu postavil nasledovné: ,,podstatné znaky parodie jsou, zZe evokuje existujici dilo
a pritom se od néj zietelné lisi a Ze je komickd nebo ironicka.'’”

Dle novely autorského zakona ze dne 21.12. 2022 nové do autorského prava nebude zasazeno tim,
kdo vytvofi pasti$. PastiSem se tviirce snazi napodobit, priblizit se ,,duchu® piivodniho literarniho,
hudebniho, filmového nebo vytvarného dila. Prikladem pastise je ¢tvrty dil Osudi dobrého vojaka

Svejka za svétové valky, jehoZ autorem je Karel Vangk, ktery navéazal na ,,ducha® tvorby Jaroslava

Haska.

6.2. Uziti dila volného v reklamé

Dilo volné jako jeden ptikladi mimosmluvniho uziti dila je upraveno v AutZ v §28: ,,Dilo, u
kterého uplynula doba trvani majetkovych prav, miize kazdy bez dalsiho volné uzit; ustanoveni §

11 odst. 5 véty prvé a § 87a odst. 1 tim nejsou dotcena. “!'8

Ustanoveni upravuje podminky, které musi byt dodrZeny pro uzivani volnych dé¢l u kterych
uplynula ochrannd doba majetkovych prav. Trvani majetkovych prav je upraveno v souvisejicim

§27, ktery stanovi, Ze existuji po dobu zivota autora a také 70 let po jeho smrti.

Roky se pocitaji vzdy od prvniho dne roku nasledujicim po roce, ve kterém doslo k rozhodné

udalosti pro jeji poc¢itani. Podminky, na které je odkazano v definici dila volného zahrnuji zdkaz

116 Co je to Kkarikatura. Radiozurnal rozhlas.cz [online]. 2006  [cit. 2023-03-21]. Dostupné z:
https://radiozurnal.rozhlas.cz/co-je-karikatura-6342348

7Rozsudek Soudniho dvora (velkého senatu) ze dne 3. zaii 2014. Johan Deckmyn a Vrijheidsfonds VZW v. Helena
Vandersteen a dalsi., Véc C-201/13.

118 §28 autorského zdkona.
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osobovat si autorstvi k dilu, dilo smi byt uZito zpiisobem nesnizujicim hodnotu a pokud je to

obvyklé, musi byt uveden autor dila, to by neplatilo, kdyby §lo o dilo anonymni.'"”

Volné dilo tedy 1ze bez dalsiho uzit, tedy je mozné ho zatadit i do reklamy, je tfeba dbat
zakonem vymezenych podminek. Dle slov JUDr. Kiestanové: "I tzv. volné dilo miize byt pri
zarazeni do reklamy uzito protipravne, pokud takové uziti bude uziti zpisobem snizujicim

hodnotu dila. Zda o takovy piipad jde, ci nejde, by v konecné fazi rozhodoval soud. “ 1%

Ustanoveni§ 28 téz odkazuje na §87a odstavec 1 AutZ, jez dava osobé zvlastni pravo souvisejici
s pravem autorskym. Tato osoba poprvé vyda nebo sdéli vetejnosti dilo, které doposud nebylo
vydéano a u né¢hoz uplynula doba ochrany. Dilo, které bylo dilem volnym znovu nabyva ochrany

stejného obsahu.!?!

119 Srov. CHALOUPKOVA, Helena. Autorsky zdkon: komentdr. 5. vydani. V Praze: C.H. Beck, 2017. Beckovy komentaie. ISBN
978-80-7400-671-5. Str. 76.

120 Podnikatelskyportal.cz. Pozor na svata autorska prava, nebo zaplatite dvojnasobek ceny i vice. IDNES.cz [online]. 2008 [cit.
2023-02-21].  Dostupné z:  https://www.idnes.cz/finance/prace-a-podnikani/pozor-na-svata-autorska-prava-nebo-zaplatite-
dvojnasobek-ceny-i-vice.A080310_222645_firmy_leg_jjj (v ¢lanku citovana JUDr. Veronika Kfestanova )

121 Srov. POLCAK, Radim. Autorsky zdkon: prakticky komentdr s judikaturou: podle stavu k 1. dubnu 2020. Praha: Leges, 2020.
Komentator. ISBN 978-80-7502-391-9. (Leska).
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6.3. Uziti autorského dila na zakladé licen¢ni smlouvy

Uprava licenénich smluv je upravena v ob¢anském zakoniku v Hlavé II, Dilu II, Oddilu 5.

122 t123.

Licen¢ni smlouvou autor poskytuje nabyvateli opravnéni k vykonu prava autorské dilo'~* uzi
Licenci je mozné sjednat jak k pfedmétim prava duSevniho vlastnictvi, vySe zminénému
autorskému dilu, uméleckému vykonu, zvukove/zvukové-obrazovému zaznamu, televiznimu nebo
rozhlasovému vysilani ¢i databazi.

Stranami je poskytovatel licence a nabyvatel licence.

Uziti autorského dila je mozné v podobé plivodni, zpracované ¢i jinak zménéné, a to pouze
uréitym zplisobem uZiti ¢i vSemi moznymi zpusoby uziti. Rozsah uziti mize byt ujednan omezeny
¢i neomezeny.'** Soucésti licenéni smlouvy miiZe byt rovnéz ujednani o podlicenci, diky které

muze byt tieti osobé poskytnuto zcela nebo jen z¢asti opravnéni vymezené licencni smlouvou.

Vyhradni a nevyhradni licence

Mezi stranami je mozné sjednat licenci vyhradni. Sjednani vyhradni licence mé za nasledek pro
poskytovatele licence nemoznost poskytnout tutéz licenci i tieti osobé po dobu trvani licence.
Poskytovatel se musi zdrzet vykonu prava, ke kterému udélil licenci, pokud neni sjedndn mezi
stranami opak. Pokud by k tomuto vykonu pfece jen doslo, tato licence nevznikne, opa¢né by to
bylo s licenci nevyhradni, ktera byla poskytnuta pted licenci vyhradni. '* V piipadé poskytnuti
licence jako vyhradni, musi mit licencni smlouva pisemnou formu dle §2358 odstavec 2. pismeno
a), to plati téz v ptipade zapsani licence do ptisluSného vetejného seznamu dle pismene b) (srov.
§559 0Z).

Sjednaji-li si poskytovatel s nabyvatelem licenci nevyhradni je poskytovatel opravnén pii existenci

této nevyhradni licence opravnén k vykonu prava, stejné tak i k poskytnuti licence osobé tieti. 12

,,Neni-li vyslovné ujedndana vyhradni licence, plati, Ze se jednd o nevyhradni licenci. “'?’

122 Srov. §2 autorského zakona.

123 Srov. §12 autorského zékona.

124GSrov. §2358 odstavec 1. ob&anského zakoniku.
125 Srov. §2360 ob&anského zakoniku.

126 Srov. §2361 obcanského zakoniku.

12782362 ob&anského zakoniku.
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Dalsi nalezitosti licenéni smlouvy

Obsahem smlouvy je také vySe odmény nebo zpiisob jejiho urceni. V piipadé, Ze neni ve smlouve
ujednéna vyse odmeny ¢i zpusob jejiho urceni jedna se o smlouvu neplatnou s vyjimkou: z jednani
stran o uzavieni smlouvy vyplyva jejich viile uzaviit smlouvu Uplatné i bez urceni vySe odmény;
v takovém piipadé€ je nabyvatel povinen poskytnout autorovi odménu ve vysi, kterd je obvykla v
dob¢ uzavieni smlouvy za smluvnich podminek obdobnych obsahu této smlouvy pro takovy druh

dila, nebo strany ve smlouvé sjednaji, Ze licence se poskytuje bezuplatng.'?®

Omezeni licence

Licenci lze redukovat pouze dvéma zpusoby. Specifikaci konkrétniho/konkrétnich uziti dila/d¢l
nebo omezeni co do rozsahu. V pifipad¢ neujednani si rozsahu ¢i konkrétnich zptisobti uziti dila,
plati vyvratitelnd domnénka, Ze licence byla poskytnuta k takovym zplisoblim uziti a takovém

rozsahu, ktery byl pottebny k dosazeni t€elu licen¢ni smlouvy.

U neujednéni si rozsahu uziti se ma za to, ze teritoridlni rozsah je omezen na tizemi Ceské
republiky, ¢asovy rozsah je dan dobou obvyklou u konkrétniho dila a zptisobem jeho uziti soucasné
né del$i nez jeden rok od poskytnuti licence, rozsah mnozstevni je vymezen s ptihlédnutim

k obvyklosti u konkrétniho druhu dila a jeho zpiisobu uziti.!

Odstoupeni od licencni smlouvy a omezeni licence je mozné pro necinnost nabyvatele nebo pro

zmeénu presvédceni autora.

128Srov. DOLECEK, Marek. Autorské pravo [online]. 2022 [cit. 2023-03-06]. Dostupné z:
https://www .businessinfo.cz/navody/autorske-pravo-ppbi/4/
129Srov. DOLECEK, Marek. Autorské ~ prdvo [online]. 2022 [cit. 2023-03-06]. Dostupné z
https://www.businessinfo.cz/navody/autorske-pravo-ppbi/4/
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7. Autorska dila v reklamé

7.1. Pojmové znaky autorského dila

a) Dila literarni, umélecka ¢i védecka
Dila literarni (téz literarn€ umélecka dila) zahrnuji dila slovesnd mluvenym nebo psanym slovem,

dila odborna, ostatni jina dila literarni.

Dila umélecka (chapano dila jind umeélecka nez literarni dila) patii sem dila hudebni, divadelni
dila, fotografické a dila vyjadfend postupem podobnym fotografii, audiovizudlni dila, vytvarna

dila, architektonicka dila, dila uméni uzitého a v neposledni fad¢ jina dila umé&lecka.

Dila védecka, jejichz obsah je autorem ztvarnén pomoci védecké tvirc¢i metody a nélezi sem

védecka dila slovesna, kartograficka dila a jina dila védecka.

b) Tviiréi ¢innosti

“I30 gloveka, tedy duSevni vytvor autora jako

Za tvurci ¢innost se povazuji tzv. ,,dusevni vytvory
vysledek individudlni tviréi fantazie. Tviréi ¢innost spociva ve vytvoreni né¢eho nehmotného,
k jehoz dosazeni je potieba osobni vlastnosti tviirce, bez které by duSevni plod v podobé dila

literarniho, uméleckého ¢i védeckého nebyl dosazen.!*!

¢) Jedinec¢nost dila

Originalita dila znamené absolutni individualita s ohledem na fakt, Ze judikatura ve svém vykladu
tuto silu zeslabuje (relativizuje). Z interpretace §2 odstavec 1. AutZ je tteba, aby vysledek duSevni
tvlréi Cinnosti autora byl absolutné jedinecny. Doktrinalni vyklady, zejména vyklady J.
Lowenbacha, K. Knapa jedine¢nost dila se vyznacuje autorskopravni individualitou dila a v zasad¢

statickou jedine¢nosti. Evropské pravo jedinecnost ani puvodnost (originalitu) nevyklada a

130 Rozsudek Soudniho dvora ze dne 16.7. 2009 Infopaq International A/S v. Danske Dagblades Forening, Véc C-5/08
(bod 34), téz Clanek 2 odstavec 5 a 8 Bernské umluvy, déle téz. BSA (C-393-09), Football Association Premiere
League a Murphy (C-403-08 a C-429/08), SAS Institute (C-406/10) nebo nize zminény rozsudek Painer (C-145/10).
131 Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisii): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentate (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6. Str.
55-56.
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ponechava miru vykladu originality, jejiZ existence je nutnd pro ochranu autorskym pravem na

vnitrostatnim zakonodarstvi (s vyjimkou pocitadovych programii, databazi a fotografii'*?).

d)Vyjadreni v objektivné vnimatelné podobé

Negativni vymezeni pfedmétu ochrany autorskopravni byl vyslovné uveden rozsudky SDEU'* a
téz primarnim unijnim pravem ve smyslu, ze neni pod ochranou autorskopravni ochrany predmét,
ktery je pouhym namétem, napadem ¢i mysSlenkou, ktery neni objektivné vyjadieny navenek a
neopustil mysl ¢loveéka. Vyjadieni mize byt trvalé nebo jen doCasné a soucasné neni potieba mit

podobu, kterd bude vnimatelna kompletné celou vetejnosti.

Nestac¢i pouhd myslenka v hlave: ,,musi jit o takové vyjadreni, aby byl predmét ochrany dostatecné
presné a objektivne identifikovatelny a vyjadreni nemusi byt stalé “ (tento zavér zminuje rozsudek
SDEU C-310/17 Levola Hengelo BV proti Smilde Foods BV - Bod 40.).

Lze shrnout, Ze autorské dilo musi spliiovat kumulativné nasledujici pojmové znaky'**:

- jedna se o dilo literarni, umélecké ¢i védecké ve smyslu zékladni tviiréi kategorie dila
- je tvirci Cinnosti

- charakterizuje ho jeho jedine¢nost dila (originalita)

- vyjadieno v objektivné vnimatelné podob¢

- nesmi byt vylouceno z rozsahu ustanoveni (pravy) autorského zakona

Quasidila (fiktivni dila)
Je nutné zminit existenci fiktivnich dél (quasidé€l) v §2 odstavec 2 AutZ. V porovnani s autorskymi
dily'* tato kvazidila nejsou autorskymi dily dle prvniho odstavce, protoze nesplituji pojmovy znak

jedine¢nosti, ale jsou autorovym vlastnim dusevnim vytvorem (ptivodnost). Tato quasidila jsou za

132 Smémice Rady ze dne 14. kvétna 1991 o pravni ochrané pocitacovych programi. EUR-lex[online]. 1991 [cit.
2023-03-08]. Dostupné z: https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/?uri=CELEX:31991L0250
133 Rozsudky SDEU:
- Rozsudek Soudniho dvora ze dne 15.3. 2012 Societa Consortile Fonografici (SCF) v. Marco Del Corso, Véc C-
135/10-SCF.
- Rozsudek Soudniho dvora (velkého senatu) ze dne 2.5. 2012 SAS Institute Inc. v. World Programming
Ltd, Véc C-406/10.
-Rozsudek Soudniho dvora (velkého senatu) ze dne 13.11. 2018 Levola Hengelo BV v. Smilde
Foods BV, Véc Véc C-310/17.
-TéZ Srov. §2 odstavec 6 AutZ v souladu s ¢l. 2 WCT a ¢l. 9 odstavec 2 TRIPS.
134 HOLCOVA I, KRESTANOVA V., Originalita autorského dila, kolektivni monografie Aktudlni otdzky prava autorského a
prav prumyslovych, Praha: Univerzita Karlova v Praze, Pravnicka fakulta, edi¢ni stfedisko v nakl. Eva Roztokova,2018 ISBN
978-80-87975-84-8 Str. 15-22.
135 82 odstavec 1 autorského zékona.
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autorska dila fiktivné povaZovéana a také i jako autorska dila chranéna. Zadkon mezi fiktivni dila
fadi pocitaCové programy, databaze, fotografie a vytvory vyjadiené postupem podobnym

fotografii. '3

7.2. Citat v reklamé
Citatem se rozumi doslovné znéni, které je obsahem dila spisovatele nebo citat jako doslovné
zopakovany vyrok osoby. Reklamy dnes pfi tvorbé reklamy pracuji s obecné zndmymi texty,

napiiklad v reklamé odkazuji na literarni dila, filmy nebo tieba citaty.

Nize uvadim vyrok z dila spisovatele a znamy vyrok, vojeviidce a politika, jez oba byly jistym
zpusobem parafrazovany a uzity v reklamé€. V obou uvedenych piipadech se jedna o uziti
autorskych dél volnych v reklamég, jelikoz od smrti autora ub&hlo vice nez 70 let. Staropramen
parafrazuje vyrok z romanu francouzského spisovatele Alexandra Dumase starSiho Tti musketyfi
vydaného v roce 1844. ,,Jeden za vsechny, vsichni za jednoho‘ zptisobem :,,Jeden za vsechny,

vsichni na jedno .’

JEDEN ZA VSECHNY,

VSICHNI
NA JEDNO

'y

E
=
£
5
w

T¥i musketyti v podani Staropramenu (zdroj obrézku'®) Obrazek ¢.3

136 Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a predpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych
predpisii): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentaie (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6. Str.
71-72.

137 Srov. IBROVA Barbora, SEVCIKOVA Karolina. Cestina v reklamé: slovni hii¢ky nebo reklamni

hiigky?. Karolina KUBU editor. In: Markething [online], 2021. ISSN 1805— 4991. Dostupné z:
https://markething.cz/cestina-v-reklame

138 Staropramen vstupuje do roku 2012 s novym logem, sloganem i kampani. In: ALKOHOLIA.CZ[online]. [cit. 2023-
03-17]. Dostupné z: https://alkoholia.cz/magazin/staropramen-vstupuje-do-roku-2012-s-novym-logem-sloganem-i-

kampani
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Pivovar Litovel, ktery upravil znamy citat fimského vojeviidce a politika Gaia Iuliuse Caesara,
ktery vytkl po rychle vyhrané bitvé proti pontskému krali Frankovi v roce 47 pt. n.l. ,, Prisel

Jjsem, videél jsem, zvitézil jsem* zptsobem: ,, Prisel, vidél, Litovel “'*

Litovel upravil citat Julia Caesara (zdroj obrazku'*’) Obrazek ¢&.4

7.3. Pisen v reklamé

Pisen jako hudebni dilo naleZi dle kategorizace autorského zakona do dél uméleckych.

Souhlas autorti pisn€ k uziti pisn¢ jako dila hudebniho do reklamy lze ziskat prostiednictvim OSA
— Ochranného svazu autorského pro prava k dilim hudebnim. OSA v zastoupeni pfislusného
autora uzavie licen¢ni smlouvu, kterou se nabyvatel zavaze zaplatit autorskou odménu a na oplatku
ziska souhlas s uzitim dila. Mnohdy budou autorem pisn¢ minimalné dvé osoby, autor hudby a

autor textu, je tedy nutné uzavfit licenéni smlouvu s obéma. 4!

139 IBROVA Barbora, SEVCIKOVA Karolina. Cestina v reklamé: slovni hii¢ky nebo reklamni h¥igky?. Karolina
KUBU editor. In: Markething [online], 2021. ISSN 1805—4991. Dostupné z: https:/markething.cz/cestina-v-reklame
140 Pivni tacky. In: Beer-coasters [online]. [cit. 2023-03-17]. Dostupné z: https://www.beer-coasters.eu/cz/nalezene-
pivni-tacky-Litovel.html?ppns=100

41 CHCETE PISNICKU DO VASI REKLAMY?. Euro.cz [online]. 2007 [cit. 2023-03-11]. Dostupné z:
https://www.euro.cz/clanky/chcete-pisnicku-do-vasi-reklamy-886196/
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V televizni reklamé si bylo mozné v§imnout kolaborace Fidorky (produktu firmy Opavia, jehoz
matefskou spolecnosti je Mondeléz International) a hudebni skupiny Mirai pochazejici z Frydku-

Mistku. V reklamnim spotu na ¢okoladovou susenku riiznych ptichuti bylo mozné slySet pisen ,,Jd

chci tancit“.

Piseti ,,J4 chci tan¢it* v reklamé na Fidorku (zdroj obrazku'#? ) Obrazek &.5

DalSim pfipadem uziti pisné¢ v reklamé je piset Touch the Sun, kterd znéla v reklamé na
alkoholicky napoj Metaxa. Piseni vydala v roce 2010 zpévacka ¢esko-némeckého ptivodu Deborah

Kahlova (znama pod piezdivkou Debbi).

7.4. Fotografie v reklamé
Fotografické dilo se fadi do dél uméleckych. V dile je vyjadiena myslenka prostfednictvim obrazu
vyrazovym prostiedkem tvaru a barvy, jinak téz svétel a stinti, a to za pouziti fotografické techniky

véetné digitalni.

,,Zakon rozlisuje fotografie jako jedinecné umeélecké dilo fotografické, pripadné jedinecné dilo
vyjadrené postupem podobnym ve fotografii nebo puvodni fotografie, ktera je vysledkem dusevni
¢innosti autora a ochrana takového dila je omezena pravy autora jiného puvodniho (obdobného)

dila. “1%

142 Mondelez Czech Republic. Rostické Fidorky to v nové kampani rozehraji se skupinou Mirai.

In: MISTOPRODEJE.CZ [fotografie]. 2019 [cit. 2023-03-17]. Dostupné z: https://www.mistoprodeje.cz/obsah/pos-
aktuality/rostacke-fidorky-to-v-nove-kampani-rozehraji-se-skupinou-mirai/

143 Srov. Srov. CHALOUPKOVA, Helena. Autorsky zikon: komentdr. 5. vydani. V Praze: C.H. Beck, 2017. Beckovy
komentate. ISBN 978-80-7400-671-5. Str. 8-9.
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K posuzovani fotografického dila jako ptivodniho Soudni dviir Evropské unie ve véci Painer dosel
k zavéru, ze: ,,fotografické dilo je ve smyslu Bernské umluvy povazovano za piivodni dilo, pokud
se jednd o autoritv viastni dusevni vytvor, ktery odrazi jeho osobnost, pricemz se neberou v ivahu
Zadna jina kritéria, napriklad hodnota nebo ucel; ochranu ostatnich fotografii by mély upravovat

vnitrostatni pravni predpisy. “1*

Dé¢leni fotografie z hlediska autorskopravni ochrany je nasledujici'®:

- fotografie, které jsou jedineCnym vysledkem tvir¢i Cinnosti autora (predevSim
umélecké fotografie)

- fotografie jako piivodni autorska dila (napt. béZzné fotografovani pamatek turistou)

- fotografie, ktera nejsou autorskymi dily (strojové priikkazové fotografie)

Piikladnym vzorem uziti fotografie v reklamé bylo neopravnéné pouziti fotografie Olympijské
vitézky Katefiny Neumannové firmou PSK MONT, kterd jeji fotografii bez svoleni otiskla na
reklamni letdk s napisem: ,, Prodluzujeme platnost mimoradné zimni slevy na nase okna az do
konce kvétna! Jako partnerovi lyzarskych zavodii Zlaté lyze v Novéem Méste na Morave nam dlouha
zima nevadi!" Firma se branila, ze letak nedistribuovala a Ze méla smlouvu na vyuZiti snimku

s firmou, kterd zajistovala prava k tomuto lyzaiskému zavodu.

Soud prokazal, ze k distribuci letakti doslo, téZ bylo zasazeno do osobnostnich prav sportovkyné
a smlouva, kterou zmiflovala firma PKS MONT byla jen na dobu pfed a béhem zavodu, né tedy
po. Olympijska vitézka Katefina Neumannova dostala od firmy odskodné ve vysi 450 tisic K¢ a

méla narok na omluvu v nékterych celostatnich denicich.!*®

144 Rozsudek Soudniho dvora ze dne 1.12. 2011 Eva-Maria Painer v. Standard VerlagsGmbH and Others., Véc

C-145/10.

145 Srov. VALOUSEK, Martin. Fotografie a pravo: autorské pravo a ochrana osobnosti ve vztahu k fotografii. Praha:

Leges, 2014. Praktik (Leges). ISBN 978-80-7502-043-7. Str. 13-18.

146 Srov. Neumannova vyhrala spor o reklamu. Dostane piil milionu. 7yden.cz [online]. 2008 [cit. 2023-03-12].
Dostupné Z: https://www.tyden.cz/rubriky/sport/neumannova-vyhrala-spor-o-reklamu-dostane-pul-

milionu_87807.html
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7.5. Vytvarné dilo v reklamé

Vytvarné dilo kategoricky fazeno do dél uméleckych.

Pod dily vytvarnymi si mtizeme predstavi

{147,
dilo malifské které, vyjadiuje tvir¢i myslenku, kterd je zachycena na dvourozmérny
podklad bez technickych optickych prostredkt. U dila malifského nemusi byt nutné
vyuzita malifskd technika, za dilo malifské se povazuje i1 dilo, které bylo vytvoreno
pomoci elektronickych grafickych prostiedki (malby, kresby, Crty, graffiti, fresky
apod.)

dilo grafické se od dila malifského 1i8i zplisobem zachyceni myslenky, a to nepfimym
zachycenim prostiednictvim grafickych desek/obdobné podklady a nésledné jsou
vyjadfeny pomoci metod tiskaiskych (rytiny, hlubotisky, lepty, litografie, vcetné
drobnych grafik jako pohlednice, omalovanky a nalepky, uziti grafiky jako jsou
podnikova oznaceni, emblémy a symboly, logotypy, graficka ztvarnéni ochrannych
znamek, poStovni znamky, listinné cenné papiry, bankovky a jiné ceniny)

sochatskd dila, jejichz prostiedek vyjadieni je trojrozmérné (plastiky, skulptury,

reliéfy) ¢i dvojrozmérné (fotografie sochatského dila) zpracovani hmotné masy

jina dila vytvarna (kaligrafie, pocitacova grafika)

Vytvarnym dilem se nechalo v minulosti inspirovat velké mnozstvi tviirct reklam.

Nejslavnéjsi malbu vSech dob Monu Lisu od italského umélce Leonarda da Vinciho (vznik

1503-1506/az 1517) zpracovala do své reklamy némecka seznamka KnowOne, kterd ptidala

v reklamé k Mon¢ Lise 1 partnera muzského pohlavi (celé doplnéno o napis ,,NEVER SINGLE
AGAIN®).148

Expresionistického obrazu VykFik od norského malife Edvarda Munchy (vznik 1893), ktery:

,,znazornuje vykrikem znetvorenou, protihlou postavu s nazelenalou pleti, jak se v bolesti chyta

za holou hlavu. Osoba neurcitého pohlavi stoji u dreveného zabradli na mosté, za sebou ma

apokalypticky ohnivé nebe “ vyuzila $panélska kampai pro §vycarské bylinné bonbony Ricola.!*

147 CERMAKOVA-VLCKOVA, Adéla a Vladimir SMEJKAL. Autorska dila v hromadnych sdélovacich prostredcich. Praha:
Linde, 2009. ISBN 9788072017447. Str. 65.

148 Srov. Umélecka dila v reklamé. MediaGuru [online]. 2021 [cit. 2023-03-13]. Dostupné z:
https://www.mediaguru.cz/clanky/2012/07/umelecka-dila-v-reklame/

149 Mohl ho namalovat jen Silenec. Vétu na slavny obraz Vykiik pripsal sam Munch [online]. 2012 [cit. 2023-03-13].

Dostupné z: https://magazin.aktualne.cz/kultura/umeni/mohl-ho

-namalovat-jen-silenec-edvard-munch-

vykrik/r~d6cd4fcc758211eb99faaclf6b220ee8/ , Umélecka dila v reklamé 1. MediaGuru [online]. 2012 [cit. 2023-03-13]. Dostupné z:

https://www.mediaguru.cz/clanky/2012/07/umelecka-dila-v-reklame-ii/
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Vytvarné dilo Mona Lisa v némecké reklamé na seznamku Vytvarné dilo Vykiik v kampani na §vycarské bylinné bonbony Ricola

(Zdroj obrazku &.6 :'°°) (Zdroj obrazku &.7 :'°")

7.6. Architektonické dilo v reklamé
Dilo architektonické nélezi do d€l uméleckych. Dle tradi¢nich vykladii se jednd o ,,individudlni
estetické ztvarnéni prostoru tvoriciho soucast zivotniho prostiedi, a to v oblasti architektury

stavebni, interiérové, jevistni (scénografie) ¢i zahradni’>? .

Nejprve se architektonické dilo promitne do maket, studie, nasleduje promitnuti do konkrétnich
druhii dokumentace, které¢ jsou jako dilezity ptfedpoklad pro vyjadieni architektonického dila,
typicky stavby v trojrozmérné rozmnozeniné. Pod promitnutim do konkrétnich druht
dokumentace si lze pfedstavit dokumentace pro uzemni rozhodnuti, vydani stavebniho povoleni,
provadéni stavby ¢i jiné projektové dokumentace vychézejici z vefejnopravnich predpisii (zahrnuji

v sob& vefejny zajem) k realizaci stavby a pro udely tiedni. '*3

150Umelecka dila v reklamé. In: MediaGuru [online]. 2012 [cit. 2023-03-17]. Dostupné z
https://www.mediaguru.cz/clanky/2012/07/umelecka-dila-v-reklame/

31Umélecka dila \% reklamé 1. In: MediaGuru [online]. 2012 [cit. 2023-03-17]. Dostupné z:
https:/www.mediaguru.cz/clanky/2012/07/umelecka-dila-v-reklame-ii/

152 HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a piedpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych

predpisi): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentate (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6. Str. 67-68.

153 Srov. HOLCOVA, Irena. Autorsky zdkon a piedpisy souvisejici (véetné mezindrodnich smluv a evropskych

predpisii): komentdr. Praha: Wolters Kluwer, 2019. Komentaie (Wolters Kluwer CR). ISBN 978-80-7598-049-6. Str. 67-68.
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V realném zZivoté€ je mozné se Casto setkat s uzitim architektonického dila v reklamé, jak pro ucely
subjektii odlisSného oboru (jini nez architekti a stavebni spolecnosti a pro odliSné vyrobky nez
stavebni) v automobilovém primyslu ¢i v reklamé zamétujici se na jiné spotiebni zbozi, ale také
pro reklamni tcely prave téchto subjektl. Uziti architektonického dila pro zdmér reklamy nelze az
na vyjimky omezit ani vylou€it. Vyjimky spo€ivaji ve vyuziti dila dominantnim zplsobem a uZiti
dila pro ¢innost souvisejici s architektonickym dilem, k némuz by bylo zapotiebi uvést jména

autorti stavby.

V odlisnych, nez vySe zminénych ptipadech je podminéné vyjadieni vlastnika, kterému nalezi
urcit dal$i podminky a jiné pozadavky k vyuziti. Tyto ptipady se budou tykat uziti interiéru ¢i
exteriéru stavby, je mozné pozadovat uvedeni jména autort stavby nebo jméno osoby, pod jejimz
jménem se dilo predstavuje vetejnosti, pokud se nejedna o dilo anonymni. Ke jménu je nutné uvést
téZ ndzev a umisténi dila'>* P¥isngjsi pravidla je moZné stanovit pro interiéry staveb, jejichz vyuziti

je vzdy podminéno hlavné souhlasem vlastnika, kterému nalezi stanovit si podminky vyuZiti.

Podminky a konkrétni pozadavky vyuzivani interiérové stavby pro futuro lze sjednat smluvné

mezi vlastnikem nebo uZivatelem a architektem'>>

134Srov. §33 odstavec 1 Autorského zakona.
1% Srov. Dotéené § - §11, 12, §33, §38d Autorského zakona, téz Srov. Stanovisko k ochrané autorskych prav ke
stavbam jakozto rozmnoZzeninam autorského dila v reklamé. CESKA KOMORA ARCHITEKTU [online]. 2009 [cit.

2023-03-14]. Dostupné z: https://www.cka.cz/komora/o-komore/pro-media/stanoviska-vyjadreni-cka/ap _reklama
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8. Zakazana reklama

Témeét kazdy podnikatel™™® usiluje o propagaci svého zboZi nebo sluzby prostiednictvim
konkrétnich reklamnich sdéleni. Jak u jinych pravnich regulaci, tak stejn¢ 1 u reklamy plati
pravidlo, Ze je povoleno vse, co neni zakazano'”’, tedy je povolend jakakoli reklama, pokud ji
nezakazuje zakon.!>® Je nezbytné z hlediska obsahu i formy t&chto reklamnich sdéleni nastavit
urcité limity. Divodem téchto mezi je vetfejny zajem, ochrana spotiebitele a ochrana hospodarské
soutéze. Zakon o regulaci reklamy, zakon o ochran¢ spottebitele a obansky zakonik bud’ vyslovné
zakazuje'>® nize uvedené formy nebo podmifiuje splnéni jistych podminek u reklamnich sdélent,

ktera by potencialné mohla byt problematicka.'*

8.1. Reklama v rozporu s pravnimi piredpisy
., Zakazuje se reklama zboZzi, sluzeb nebo jinych vykonii ¢i hodnot, jejichz prodej, poskytovani nebo
Sireni je v rozporu s pravnimi predpisy. /9! Reklama v rozporu s pravnimi piedpisy bude zejména
propagovat162:

- prodej drog

- zbrané zakdzané mezinarodnimi imluvami

- zbozi podporujici hnuti k potlaceni prav nebo svobod ¢lovéka

- neregistrovanych 1é¢iv u pfislusného dozorového organu

- ¢innost, ke které dany subjekt nemé potifebné opravnéni (pt. pojistovaci nebo bankovni

sluzby subjektem bez pojistovaci ¢i bankovni licence)

- hazardni hry provozované bez povoleni dle piislugného pravniho predpisu'®

156 Srov. §420 Obc&anského zakoniku.

157 Clanek 2 odst. 4 Ustavy Ceské republiky, Clanek 2 odst. 3 Listiny zakladnich prav a svobod.

158 LESKA, Rudolf a Eva ONDREJOVA. Ziklady marketingového prava a prava dusevniho viastnictvi:

Fundamentals of marketing law and intellectual property law. Praha: Vysoka skola finan¢ni a spravni, 2018.

Educopress. ISBN 9788074081736. Str. 69.

159 Srov. §2 odstavec. 1 Zakon o regulaci reklamy.

160 Srov. DOLECEK, Marek. Veiejnopravni regulace reklamy. BusinessInfo.cz [online]. 2023 [cit. 2023-03-17].
Dostupné  z:  https://www.businessinfo.cz/navody/verejnopravni-regulace-reklamy-ppbi/2/#soukromopravni-a-
verejnopravni-regulace-reklamy

161 82 odstavec 1 pismeno a) Zakona o regulaci reklamy, téZ Rozsudek Méstského soudu ze dne 30.11. 2007

Ceska televize proti Radé pro rozhlasové a televizni vysilani, Cj. 11 Ca 1/2006-57.

162 Srov. DOLECEK, Marek. Veiejnopravni regulace reklamy. BusinessInfo.cz [online]. 2023 [cit. 2023-03-17].
Dostupné  z:  https://www.businessinfo.cz/navody/verejnopravni-regulace-reklamy-ppbi/2/#soukromopravni-a-

verejnopravni-regulace-reklamy
163 7akon ¢. 186/2016 Sb. Zakon o hazardnich hrach.
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8.2. Reklama v rozporu s pravidly hospodarské soutéze

Utad pro ochranu hospodaiské soutéZe vysvétluje hospodatskou soutéz jako vzajemné soupefeni
jednotlivych podniki na trhu o zdkaznika. Prosttedky tohoto soupefeni spocivaji zejména v ceng,
kvalité zbozi a sluzeb, které jsou nabizeny zédkaznikovi. Hospodaiska soutéz motivuje jednotlivé
podnikatele ke zvySovani efektivity a zavadéni novych inovativnich postupti, diky nimz mohou
ziskat vyhodu nad svymi konkurenty.'®*

Hospodaiskou soutéz upravuji normy soutézniho prava, které se déli na pravo hospodaiské soutéze
a pravo proti nekalé soutézi. Pravo hospodarské soutéze se zaméiuje na vetejnopravni regulaci,
zejména spojovani soutézitelli, zakazanych dohod naruSujici hospodaiskou soutéz a vefejnych
podpor na trovni narodni i Evropské unie. Soukromopravni tiprava hospodaiské soutéze je pravo

proti nekalé soutézi'®, jez zakazuje soutéZitelim jednat v hospodafském styku nekale.

V pravnim slova smyslu nekalé pravni jednani musi kumulativn€ napliovat nasledujici podminky
tzv. generalni klauzule nekalé soutéze'%¢:

a) jednani je v hospodaiském styku mezi soutéziteli
b) jednanije v rozporu s dobrymi mravy soutéze

¢) jednani je zpisobilé privodit jinym soutézitelim nebo zakaznikim Gjmu

Obcansky zakonik vymezuje nejen vyse uvedenou generalni klauzuli, ale téZ jednotlivé skutkové
podstaty'®’. Je nutné fici, Ze pokud bude naplnéna konkrétni skutkova podstata nekalé soutéze
vymezena §2977-2987 Obcanského zakoniku, av§ak predmétné jednani nebude souhrnné spliiovat

znaky tzv. generalni klauzule, nejedné se o nekalosoutézni jednani.

Do reklamy v rozporu s pravidly hospodaiské soutéze patii nekala obchodni praktika podle zakona
o ochrang spotiebitele ¢. 634/1992 Sb., jedna se predevsim o jakoukoli formu klamavé reklamy
nebo reklama, kterd je zpiisobem svého Siteni agresivni obchodni praktikou, projevuje se zejména
osobnim obtéZovanim, natlakem na déti, vyhrozovanim, vyvolavanim dojmu vyhry aj.'®® Rovnéz

je sem fazena reklama srovnavaci, ktera je upravena obCanskym zakonikem.

164 URAD PRO OCHRANU HOSPODARSKE SOUTEZE [online]. [cit. 2023-03-17]. Dostupné z:
https://www.uohs.cz/cs/slovnicek-pojmu.html

16582976 a nasl. Obéanského zakoniku.

166 Taktéz Srov. §2976.

167 Srov. §2977, §2978, §2979, §2980, §2981, §2982, §2983, §2984, §2985, §2986, §2987 Obcanského zakoniku.
168 LESKA, Rudolf a Eva ONDREJOVA. Ziklady marketingového prava a prava dusevniho viastnictvi:
Fundamentals of marketing law and intellectual property law. Praha: Vysoka skola finan¢ni a spravni, 2018.
Educopress. ISBN 9788074081736. Str. 69.
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8.2.1. Klamava reklama

Klamavou reklamu jako zvlastni skutkovou podstatu upravuje obcCansky zakonik v §2977
nasledujicim zptisobem:

. Klamava reklama je takova reklama, ktera souvisi s podnikanim nebo povolanim, sleduje
podporit odbyt movitych nebo nemovitych véci nebo poskytovani sluzeb, véetné prav a povinnosti,
klame nebo je zpiisobila klamat podanim nebo jakymkoli jinym zpiisobem osoby, jimz je urcena

nebo k nimz dospéje, a tim i ziejmé zpiisobild oviivnit hospodadrské chovani takovych osob.'%

Reklama nemusi byt automaticky nepravdiva, jeji udaj mize byt pravdivy, ale postaci, Ze bude
zpusobila plisobit klamavé, tedy bude jistym zptisobem zavadéjici. Typicky se to projevi na udaji
o dostupnosti, zemé&pisného nebo obchodniho pivodu, povahy, provedeni, ceny, zptisobu jejiho
urceni, dodacich podminkach zbozi nebo sluzeb, identity dodavatele, kvality, slozeni, vyrobniho
postupu, data vyroby nebo poskytnuti, zptsobilosti k uréenému ucelu, pouzitelnosti, mnozstvi,
povahy, viastnosti a prav zadavatele reklamy, jako jsou zejména jeho totoznost, majetek, odborna
zplisobilost, jeho prava duSevniho vlastnictvi nebo jeho vyznamendni a pocty'”’ atp.

Castym soub&h klamavé reklamy je se skutkovou podstatou klamavého oznadeni zbozi nebo

sluzeb, pokud je klamavé oznaované zbozi ¢&i sluzba téz klamavé inzerovano.!”!

Klamavé reklamy se dopustil prodejce zahradni techniky Mountfield v reklamnim spotu
vysilaném na komer¢ni televizni stanici sliboval traktor za tietinu ceny, ale nebyla to ve
skutecnosti pravda, redlnd sleva Cinila pouze 58 %. Za tento klamavy reklamni spot dostal

Mountfield od Rady pro rozhlasové a televizni vysildni pokutu ve vysi 300 000 K&.!7?

8.2.2. Srovnavaci reklama

Srovnavaci reklama jako zvlastni skutkovéa podstata je vymezena obCanskym zdkonikem jako
reklama piimo nebo nepiimo oznadujici jiného soutéZitele nebo jeho zbozi ¢i sluzby.!” Nemusi
vyrobky nebo zbozi soutéZitele pfimo srovnavat, postaci, pokud se s nimi vyslovné ¢i nepfimo

asociuje nebo se vici nim jakkoli vymezuje. Smyslem této Gipravy je zamezit tomu, aby soutézitel

169 82977 Ob¢anského zakoniku.

170 82977 odstavec 2 pismeno d) Obg&anského zakoniku.

7l LESKA, Rudolf a Eva ONDREJOVA. Zdiklady marketingového prava a prava dusevniho viastnictvi:
Fundamentals of marketing law and intellectual property law. Praha: Vysoka skola finan¢ni a spravni, 2018.
Educopress. ISBN 9788074081736. Str. 65.

172 " CTK. Mountfield dostal pokutu za klamavou reklamu na traktor. Idnes.cz [online]. 2018 [cit. 2023-

03-18]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/zpravy/mediahub/mountfield-rada-pro-rozhlasove-a-televizni-vysilani-

pokuta-reklama.A180921 091546_mediahub_jpl
173 Srov. §2980 odstavec 1. Obg&anského zakoniku.
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nekale netéZil z povésti jiného soutéZitele a piipadné aby nabidku od jiného soutéZitele
nezlehéoval (v této souvislosti Gasto dochazi k soub&hu parazitovani na povésti'’* anebo
zleh&ovani'”®). Nepiijde tedy o srovnavaci reklamu, pokud napiiklad spole¢nost srovnava v
reklamé& mezi sebou dva své vyrobky.!”® O srovnavaci reklamu neptijde naptiklad pokud letecky
dopravce srovnava cenu svych letenek na lince Praha-PafiZ s cenami jiné letecké spolecnosti,

pokud bude srovnéavat letenky piiblizné stejnych parametri. 7’

Obcansky zakonik déale ve svém ustanoveni o srovnavaci reklamé vymezuje meze piipustnosti
srovnavaci reklamy nasledovné: ,,Srovndvaci reklama je pripustna, pokud se srovnadni tyce,
a) neni-li klamava,
b) srovnava-li jen zbozi a sluzbu uspokojujici stejnou potrebu nebo urcené ke stejnému ucelu,
¢) srovnava-li objektivné jednu nebo vice podstatnych, dilezitych, ovéritelnych a priznacnych
vlastnosti zbozi nebo sluzeb vcetné ceny,
d) srovnava-li zboZi s oznacenim piivodu pouze se zboZim stejného oznaceni,
e) nezlehcuje-li soutéZitele, jeho postaveni, jeho cinnost nebo jeji vysledky nebo jejich oznaceni
ani z nich nekalym zpusobem netézi, a
f) nenabizi-li zbozi nebo sluzbu jako napodobeni ¢i reprodukci zbozi nebo sluzby oznacovanych

ochrannou zndmkou soutéZitele nebo jeho ndazvem. “!78

8.3. Reklama upravena narizenim obce

Zakazana je reklama, ktera je Sifena na vefejné pristupnych mistech mimo provozovnu jinym
zpusobem nez prostfednictvim reklamniho ¢i propagacniho zafizeni zifizeného dle zvlastniho
pravniho piedpisu!”®, pokud tak stanovi obec svym naiizenim vydanym v pfenesené piisobnosti'®,
kterym stanovi :

a) verejné pristupna mista, na nichz je reklama podle odstavce 1 pism. d) zakazana,

b) dobu, v niz je reklama podle odstavce 1 pism. d) zakdazana,

174 Srov. §2982 Obéanského zakoniku.

175 Srov. §2984 Obganského zakoniku.

176 Srov. CERNA, Stanislava. Shirka piikladii z obchodniho prava. 5. vydani. Praha: Wolters Kluwer, 2018. ISBN
9788075529626. (priklad na Str. 57-59).

177 Srov. LESKA, Rudolf a Eva ONDREJOVA. Ziklady marketingového prava a prava dusevniho viastnictvi:
Fundamentals of marketing law and intellectual property law. Praha: Vysoka skola finan¢ni a spravni, 2018.
Educopress. ISBN 9788074081736. Str. 65-66.

178 82980 odstavec 2. Ob&anského zakoniku.

179°8 71 odst. 2 Stavebniho zakona.

180 82, odsatvec 1 pismeno d) Zakona o regulaci reklamy, § 11 odst. 1 Zakona o obcich (Obecniho ziizeni) téz § 44
odst. 2 zakona o hlavnim mésté Praze.
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c) druhy komunikacnich médii, kterymi nesmi byt reklama podle odstavce 1 pism. d) Sirena,
popripade téz

d) akce, na néz se zdakaz sirent reklamy nevztahuje.’®!

Bude se tedy ptfedev§im jednat o regulaci reklamy Sifené rozdavanim letakti nebo pijde o tzv.

chodici reklamy.

,,Obce (s vyjimkou hl. m. Prahy, ktera zatim miize vydavat viastni stavebni predpisy) vsak nemaji
pravomoc regulovat na svem uzemi reklamni stavby, tedy napriklad billboardy. Jejich vystavba se
totiz Fidi stavebnim zdakonem a tzv. stavebnimi predpisy, jez vydava na zakladé zmocnéni

stavebniho zdkona Ministerstvo pro mistni rozvoj. “'$?

8.4. Reklama v rozporu s dobrymi mravy

Dobré mravy nemame v pravnim fadu definovany. Jejich vyklad byl rozebran cetné krat
judikaturou ¢ odbornou literaturou. Ustavni soud ve svém néalezu vymezil dobré mravy jako:
,,Souhrn etickych, obecné zachovavanych a uzndvanych zasad, jejichz dodrzovani je mnohdy
zajistovano i pravnimi normami tak, aby kazdé jednani bylo v souladu s obecnymi moralnimi

zdsadami demokratické spolecnosti. “1%3

Dobré mravy se v priabéhu ¢asu méni i zpisobem, jak se méni spolec¢nost, kterd je uznava. Zakon
o regulaci reklamy v tomto sméru udava jisté navody, které umoznuji dobré mravy a reklamu,

ktera je s nimi v rozporu bezpecnéji uchopit. Reklama nesmi:

- obsahovat jakoukoliv diskriminaci z diivodii rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo
napadat nabozenské nebo narodnostni citeni,

- ohrozZovat obecné neprijatelnym zpusobem mravnost ¢i snizovat lidskou diistojnost,

- obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuzivajici motivu strachu, ani
napadat politické presvédceni

- podporovat chovani poSkozujici zdravi nebo ohrozujici bezpecnost osob ¢i majetku

- podporovat jednani poskozujici zajmy na ochranu Zivotniho prostredi

181 82 odstavec 5. Zakona o regulaci reklamy.

182 Srov. DOLECEK, Marek. Vefejnopravni regulace reklamy. BusinessInfo.cz [online]. 2023 [cit. 2023-03-17].
Dostupné  z:  https://www.businessinfo.cz/navody/verejnopravni-regulace-reklamy-ppbi/2/#soukromopravni-a-
verejnopravni-regulace-reklamy

183 Ustavni soud, Brno, TZ 31/2021.
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Souvisejici s tématem dobrych mravii je i reklama zaméfena na nezletilé!®* osoby. Je zakdzand

reklama podporujici chovani ohrozujici zdravi mladistvych, psychicky nebo moralni vyvoj.
Reklama, kterd vyuziva jejich zvlastni diivéry viici rodi¢tim ¢i jinym autoritdm a v neposledni fadé
ta, jeZ je nevhodnym zptisobem ukazuje v nebezpeénych situacich.'®’ (ustanoveni tykajici se

nezletilych!®®)

8.5. Skryta a podprahova reklama
Zakon o rozhlasovém a televiznim vysilani provozovateliim vysilani zakazuje mimo jiné umistit
do vysilani skryta obchodni sdéleni nebo obchodni techniky jejichz soucasti jsou 1 podprahové

techniky neboli sdéleni.'®’

V minulosti byla skrytd a podprahova reklama zakonem o regulaci reklamy vyslovné zak4zana,

tento zakaz byl novelou roku 2015 vypusteén.

Product placement

Product placement, ¢esky umisténi produktu v audiovizualnim dile ¢i jiném zvukové obrazovém
zdznamu je povoleno po splnéni zakonem ptedvidanych podminek.'®® Zakon o rozhlasovém a
televiznim vysilani ve svém §53a negativné vymezuje v jakych potadech neni mozné umisténi
produktu. Jednd se o zpravodajské, politicko-publicistické, spotiebitelské, publicisticke,

nabozenské porady, vCetné poradi, které jsou urceny détem.

Stejné€ nesmi porady obsahovat umisténi produktu jedna-li se o: ,,cigarety, jiné tabakové vyrobky,
elektronické cigarety, nahradni naplné do nich nebo umisténi produktu osoby, jejimz hlavnim
predmeétem cinnosti je vyroba nebo prodej cigaret, jinych tabdkovych vyrobkii, elektronickych
cigaret nebo ndahradnich naplni do nich, nebo lécivé pripravky nebo lécebné postupy, které jsou v

Ceské republice dostupné pouze na lékaisky predpis.'®

184 830 Ob¢anského zakoniku.

185 Srov. LESKA, Rudolf a Eva ONDREJOVA. Zdklady marketingového prava a prava dusevniho viastnictvi:
Fundamentals of marketing law and intellectual property law. Praha: Vysoka $kola finan¢ni a spravni, 2018.
Educopress. ISBN 9788074081736. Str. 70.

186Srov. §32, §48, §49, § 52 Zakona o rozhlasovém a televiznim vysilani.

137 Srov. §32 odstavec 1, §48 Zakona o rozhlasovém a televiznim vysilani.

188 Srov. §2 odstavec 1 pismeno b) Zakona o regulaci reklamy, téZ §53 odstavec 2 Zakona o rozhlasovém a televiznim
Vysilani.

189 §53a odstavec 4 Zdkona o rozhlasovém a televiznim vysilani.
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Potady obsahujici umisténi produktu musi splnit tyto pozadavky:
- jejich obsah a doba zarazeni do vysilani nesméji byt ovlivneny tak, aby tim byla dotcena
redakcni odpovédnost a nezavislost provozovatele televizniho vysilani,
- nesméji primo nabaddat k nakupu nebo ndjmu zbozi nebo sluzeb, zejména zvldstnim
zminovdnim tohoto zbozi nebo sluzeb za ucelem jejich propagace,

- nesméji nepatiicné zdiiraziiovat umistény produkt. '’

Na zacatku i na konci pofadu i v pfipadé¢ preruSeni reklamou nebo teleshoppingovymi Soty zietelné
oznaceny jako potady, které obsahuji umisténi produktu. Vyjimkou jsou potrady, které nevyrobi ¢i
jejich vyrobu nezadal provozovatel televizniho vysilani ¢i osoba, jenz je ve vztahu k provozovateli
televizniho vysilani v postaveni osoby ovladajici'®! nebo ovladané!? dle zakona o obchodnich

korporacich.'??

8.6. Nevyzadana reklama
Nepfiijemna situace pro adresata mize byt moment, kdy obdrzi reklamu, i1 piesto, ze v minulosti
dal/a jasn& a srozumitelné najevo, Ze si nepfeje, aby k nému byla nevyzadana reklama §ifena.'**
Jedna se o reklamu Sifenou postou, tedy ptijde o reklamu Sifenou v listinné podobé¢, ktera adresata
obtézuje. 1> Tuto reklamu Zéakon o regulaci reklamy vyslovné zakazuje. S rozvojem modernich
technologii se budeme Castéji setkavat s nevyzadanou postou v elektronické podobé¢, nejcasteji na
emailové adrese ¢i SMS. Na nevyzadanou reklamu touto formou pamatuje Zakon o n€kterych
sluzbach informaé¢ni spole¢nosti. Je zakdzano zasilani elektronické posty'®® za tcelem Sifeni
obchodniho sdéleni:

- kdy sd€leni neni zieteln€ a jasn¢ oznaceno jako sdéleni obchodni

- je-li skryta ¢i ur€itym zplisobem utajena totoznost odesilatele, jehoz jménem se

uskuteciiuje komunikace

- bez platné adresy, na kterou by mohl adresat pfimo reagovat a zaslat zpravu o tom, Ze

si nepfeje, aby mu byly obchodni informace odesilatelem znovu zasilany.'”’

190 §53a odstavec 2 Zakona o rozhlasovém a televiznim vysilani.

191 §74-§77 Z4akona o obchodnich korporacich.

192 Taktéz.

193 §53a odstavec 3 Zakon o rozhlasovém a televiznim vysilani.

194 Srov. §2 odstavec 1 pismeno c) Zékona o regulaci reklamy.

195 Srov. LESKA, Rudolf a Eva ONDREJOVA. Zdklady marketingového prava a prava dusevniho viastnictvi:
Fundamentals of marketing law and intellectual property law. Praha: Vysoka skola finan¢ni a spravni, 2018.
Educopress. ISBN 9788074081736. Str. 69.

196 Srov. §2 pismeno b) Zilona o n&kterych sluzbach informaéni spole¢nosti.

197 Srov. DOLECEK, Marek. Veiejnopravni regulace reklamy. BusinessInfo.cz [online]. 2023 [cit. 2023-03-17].
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Lze uzaviit, Ze zasilani obchodnich sdéleni prostfednictvim elektronickych prostiedkd'® je mozné

pouze s pfedchozim souhlasem adresata.'”’

V ptipade¢, Ze by fyzicka nebo pravnicka osoba ziskala e-mailovy kontakt v souvislosti s prodejem
zboZzi/sluzby miiZze ho vyuZit jen v ptipad¢, Ze zakaznik ma jasnou a zfetelnou moZnost jednoduse,
zdarma nebo na ucet odesilatele (fyzické nebo pravnické osoby) odmitnout souhlas s vyuzitim
emailového kontaktu 1 pfi zasilani kazdé individudlni zpravy. Vhodnym a snadnym feSenim pro
odesilatele je umistit odkaz pro odhlaseni na zavér obchodniho sdé€leni, kde kliknutim zakaznik

miize sviij souhlas jednoduse nepiijmout.?®

Dostupné  z:  https://www.businessinfo.cz/navody/verejnopravni-regulace-reklamy-ppbi/2/#soukromopravni-a-
verejnopravni-regulace-reklamy , Srov. téZ §7 odstavec 4. Zakona o nekterych sluzbach informacni spolecnosti
198 Srov. §2 pismeno c) Zakona o n&kterych sluzbach informaéni spolegnosti.
199 §7 odstavec 2 Zakona o nékterych sluzbach informacni spole¢nosti.
200 Srov. DOLECEK, Marek. Vefejnopravni regulace reklamy. BusinessInfo.cz [online]. 2023 [cit. 2023-03-17].
Dostupné  z:  https://www.businessinfo.cz/navody/verejnopravni-regulace-reklamy-ppbi/2/#soukromopravni-a-
verejnopravni-regulace-reklamy , Srov. t¢z §7 Zakona o nekterych sluzbach informacni spolec¢nosti
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ZVLASTNI CAST

Ve zvlastni ¢asti uplatnim znalosti z obecné ¢asti o autorském pravu a reklamé vykladem medialné
povédomych rozhodnuti Ceskych soudl, a to nejprve pojedndnim o judikatuie, kde doslo k
nelegéalnimu uziti cizich autorskych dél v reklamé a nasledné o judikatuie tykajici se legalniho

uziti ciziho autorského dila v reklamé.

1. Neopravnéné uziti ciziho autorského dila v reklamé

1.1. Bauhaus v. Svérak
Zden¢k Svérak, cesky herec, scéndrista a textat zaloval spolecnost BAUHAUS, kterd se zamétuje

na vyrobky pro kutily, stavebniny ¢i zahradni techniku.

Tato spolecnost méla dle Zdeiika Svéraka neopravnéné pozmenit a uzit na reklamnich billboardech
zaii roku 2004 ¢ast verse textu jeho pisné ,,Dej cihlu k cihle®, a to ve spojitosti s propagaci vyrobku
michacky na beton. Konkrétné spolecnost uzila do reklamni kampané slova: ,,upec...tfeba zed™,
a to na nejmén¢ 211 velkoplosnych reklamnich plochach. Zden¢k Svérak se domahal zaplaceni

bezdiivodného obohaceni®! a zvefejnéni omluvy?* v celostatnim deniku.?®

Zastupci spole¢nosti BAUHAUS se branili tvrzenim, Ze slogan, ktery byl v reklamé uZit nespliiuje
znaky autorského dila a s pisni Zdenikka Svéraka to nema Zadnou souvislost. Slogan tkvi

v myslence, Ze uziti propagovaného stroje je jednoduché a zvladne ho i hospodynka.

Nejvyssi soud véc rozhodoval dvakrat, nejprve 30.4. 2007*%, kdy: ,,PFi tivaze, zda Zalovand
zasahla do prdva autorského Zalobce bylo treba spolehlive zjistit, zda uziti sporného (byt
minimalniho) textu mélo skutecné charakter bezprostiedniho uziti dila Zalobce (které je ziejmé
spise v obecném povedomi znamo jako pisen, tj. jako skladba uzaviené formy, jejimz podkladem
je slovesny text), resp. zda se pripadné jedna o zpracovani dila Zzalobce, nebo zda nejde ani o jeden

z téchto pripadu. Je pritom treba uvazit, Ze v daném pripadeé predmétem ochrany neni viastni latka,

201 §2991 a nasl. Ob&anského zakoniku.

202 840 odstavec 1 pismeno €) bod 1. Autorského zakona.

203 ' CTK. Bauhaus musi Svérékovi zaplatit 200 tisic za slogan "upe¢ teba zed’." Novinky.cz [online]. 2012 [cit. 2023-
03-21]. Dostupné z: https://www.novinky.cz/clanek/krimi-bauhaus-musi-sverakovi-zaplatit-200-tisic-za-slogan-
upec-treba-zed-154582

204 Rozsudek Nejvyssiho soudu ze dne 30.4. 2007, sp.zn. 30 Cdo 739/2007, srov. téz 30 Cdo 733/2016, 30 Cdo
360/2015, 5 Tdo 815/2009, 3 As 159/2015-32.
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resp. myslenka dila nebo jeho casti, nybrz tviirci, a proto chranéna cinnost autora spocivajici v
tom, jak jim byla tato latka ve své vnéjsi i vnitini formé zpracovina. Reseni této otizky vsak
vyzaduje mimo jiné odborného posouzeni, k nemuz vsak sam soud povolan neni. Za tohoto stavu
proto zavery odvolaciho soudu (stejnée jako soudu prvniho stupné), pokud jiz nyni dovodily zasah
do prava autorského Zalobce, se jevi jako predcasné.??”

Véc byla soudy projednana opétovné, a to usnesenim Nejvyssiho soudu dne 29.3. 2012%%. Na
zéklad¢ znaleckého posudku soudy nakonec zohlednily obecnou zndmost textu Svérakovy pisné,
a jasnou souvislost téchto tii slov se zbytkem vefejné¢ znamé pisn€¢ a skuteCnost, ze doslo
k nedovolenému zpracovani ¢asti textu jeho autorského dila, a to s pfihlédnutim k §2 odstavci
ttetiho autorského zakona. Spolecnost BAUHAUS se musela Zdeiiku Svérakovi omluvit a zaplatit

mu za tento slogan ¢astku ve vysi 200 000 K¢.27

1.2. Katapult vs. Strana zelenych

Textar ¢eské hudebni skupiny Katapult Ladislav Vostarek zazaloval politickou stranu zelenych
z diivodu, Ze pouzila ve své predvoleni kampani roku 2010 slogan: ,,A co dé€ti, maji si kde hrat?*.
Uryvek pisné ,,Az* z roku 1979, ke kterému Ladislav Vostarek napsal text a hudbu doplnil ¢len
skupiny Oldfich Riha. Zalovana politick4 strana uzila v pfedvolebni kampani identicky tryvek
z pisn€: ,,A co déti? Maji si kde hrat?«.

Nejvyssi soud (dovolaci soud) dne 24.4. 2015 bral v potaz skute¢nost, ze politicka strana uzila
vynatek ze zndmé pisn¢ bez souhlasu jejiho autora (tedy pouze se souhlasem autora hudby, ale uz
bez souhlasu autora textu) a doSel k zavéru, Ze: fext pisne ,,Az* je natolik znamy, oblibeny a
Jjedinecny a z okolnosti uziti sporného souslovi Zalovanou jednoznacné dovodit (aniz by bylo treba
odborného posouzeni), ze v propagaci politické cinnosti Zalované byla pouZita cast textu pisné

L AZ“, nikoli v§eobecné znamé souslovi, a Ze Zalovand zasdhla do autorského prava Zalobce. “*%

205 Taktéz.

206 Usneseni Nejvyssiho soudu ze dne 29.3., sp.zn. 30 Cdo 60/2011.

207 ' CTK. Bauhaus musi Svérékovi zaplatit 200 tisic za slogan "upe¢ tfeba zed”." Novinky.cz [online]. 2012 [cit. 2023-

03-21]. Dostupné z: https://www.novinky.cz/clanek/krimi-bauhaus-musi-sverakovi-zaplatit-200-tisic-za-slogan-
upec-treba-zed-154582

208 Rozsudek Vrchniho soudu v Praze ze dne 6. fijna 2015, €. j. 5 Co 2/2015-163.
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V porovnani s kauzou Svérdk v. Bauhaus nebylo zde nutné vypracovat znalecky posudek pro
zjisténi, zda doslo k neopravnénému uziti autorského dila, jelikoz byl uzita ¢ast textu pisné beze
zmény.”” Soud potvrdil skute€nost, ze uziti autorského dila autora jakymkoli zpiisobem bez
vyslovného souhlasu autora nebo vykonavatele je neoprdvnénym zasahem do jeho autorskym
prav 21

Zalobce tvrdil na svoji obranu, Ze uziti sloganu v politické kampani strany zelenych poskodilo
jeho povést, jelikoz se v dobé sporu vénoval advokacii a vénoval se pravnimu zastupovani opacné
zajmové skupinu nez je ekologie.

Zalovana politicka strana se zase branila tim, Ze slogan davno zlidovél, Zalobce neni vefejnosti
znam jako autor textu, a naopak medializace této kauzy mu prospéla zapsat se do SirSiho povédomi
spolecnosti.

Soudy daly zalobci za pravdu, zalovany se musel zdrzet uzivani predmétné ¢asti textu pisné,

zaplatit zalobci ¢astku ve vysi 350 000 K¢ jako bezdlivodné obohaceni pro uziti dila bez jeho

védomi, véetné nakladf za tahlé soudni fizeni. Zalobce se téz domohl omluvy v deniku Blesk.?!!

Souvisejici judikaturou s obéma vyse zminénymi kauzami souvisi i soudni spor Vitana v. Michal

Bukovi¢.??

209 Usneseni Nejvyssiho soudu ze dne 31. srpna 2016, sp. zn. 30 Cdo 733/2016.

210 RIGEL, Filip, Ondfej MORAVEC a Dana ONDREJOVA. Reklamni pravo. V Praze: C.H. Beck, 2018. Pravni

praxe. ISBN 978-80-7400-686-9. Str. 174.

21 Zelent si vzali slogan z hitu od Katapultu. Zaplat'te, naiidil soud po deviti letech. Novinky.cz[online]. 2019 [cit.

2023-03-21]. Dostupné z: https://www.novinky.cz/clanek/krimi-zeleni-si-vzali-slogan-z-hitu-od-katapultu-zaplatte-
naridil-soud-po-deviti-letech-40276954

212 Srov. 27 Cdo 160/2020, &. j. 5 Co 47/2017-312.
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2. Uziti autorského dila v reklamé

2.1 Apetito a Hana Zagorova
V televizni reklamé na smetanovy syr Apetito zroku 2017 bylo mozné slySet pisen ,,Studanko
stiibrna* od sp&sné a znamé Ceské zpévacky Hany Zagorové. Reklama na taveny syr Apetito nés ve

vzpominkach maminky zavede do sedmdesatych let, kdy zpévacka Hana Zagorova pisefi zpivala. 2!3

V porovnani s kauzami vyse v tomto piipadé nejde o neopravnéné uziti autorského dila, ale o jeho
legélni uziti. Zadavatel (akciova spolecnost Savencia Fromage & Dairy Czech Republic) si reklamni
spot objednal u reklamni agentury Havas worldwide Prague a agentura za autorska prava k pisni

zaplatila.

213 APETITO: ORIGINALNI TAVENY SYR OD ROKU 1973 (2017). Tvspoty.cz [online]. 2017 [cit. 2023-03-21].

Dostupné z: https://www.tvspoty.cz/apetito-originalni-taveny-syr-od-roku-1973/,
-STORKOVA, Adéla. Uzivani autorského dila v reklamé. 2019. Bakalatska prace, Univerzita Tomase Bati ve Zling,

Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci. Vedouci prace doc. Ing. Mgr. Radim
Bacuv¢ik, Ph.D. str. 43-44.
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Zavér

Diplomova prace se nazyva Autorské pravo a reklama. Dv¢ témata, kterd jsou na prvni zamysleni
v celku rozdilna, avSak ¢asto je najdeme v blizkém spojeni. Cilem diplomové prace bylo vénovat
se obéma tématlim zv1ast’ a nasledné je propojit. Pfedstava spojeni spocivala zejména pfedmétu
autorského prava, kterym je autorské dilo s reklamou, a tedy uzitim autorského dila v reklamé.
Diplomovou préci jsem rozdélila do &tyt &asti: Uvod, Obecna ¢ast, Zvlastni ¢asti a Zavér. Obecnou
cast tvoti osm kapitol.

Kapitola prvni se zabyva pojmem autorského prava, jez spolec¢né s pravy s nim souvisejicimi patii
mezi prava duSevniho vlastnictvi, téZ zvana jako prava k nehmotnym statkiim. StéZejnim pravnim
piedpisem upravy prava autorského je Autorsky zakon. Zabyva se dale tim, jak autorské pravo
vznika, co obsahuje, a co je jeho pfedmétem a jaké souvislosti mezi sebou tyto skutec¢nosti maji.
Prvni kapitola rovnéz obsahuje dvé existujici pojeti autorského pravo, angloamerické a
kontinentalni. Pfedstavuje Ctyfi teorie autorského prava, jez byly v minulosti zpracovéany, véetné
pohledu do historie autorského prava v Ceské republice. Druh4 kapitola vymezuje, kde je mozné
hledat autorskopradvni prameny v oblasti mezinarodni, unijni a ¢eské.

Reklama, sd¢€leni existujici v mnoha riznych podobach, velikostech, formach, téz vyskytujici se
na mnoha riznych mistech, se kterou se kazdy z nas denné setkava. Jejim zdkladni pravnim
pramenem Upravy je Zakon o regulaci reklamy. Tteti az pata kapitola vymezuje reklamu nejen
z pohledu pravniho, jeji znaky, funkce, druhy, jeji subjekty, organy dozoru, stejné tak nezapomina
na jeji pravni regulaci zahrnujici upravu v normach prava vefejného, soukromého a etické
samoregulace.

Kapitola Sestd vymezuje pravni tituly (divody), na jejichz zéklad¢ je uziti autorského dila
v reklamé legalni. Smluvnim institutem upravenym obcanskym zdkonikem je licence a mezi
mimosmluvni instituty uziti autorského dila fadime uziti dila volného, u kterého uplynula doba
trvani majetkovych prav, ale osoba, ktera dilo uzije si nesmi osobovat autorstvi, dilo musi byt uzito
jen zptisobem nesnizujicim hodnotu a pokud je to obvyklé a mozné uvést i autorovo jméno. Také
zde fadime volné uZiti dila autorova, kterym se rozumi uZiti dila pro osobni potfebu ¢loveéka za
soucasné¢ho nedosahovani pfimym nebo nepiimym zpiisobem zisk. V diplomové praci bylo jiz
zminéno, ze s cilem reklamy, ktera umysIin€ podporuje podnikatelské ¢innosti, a to zejména
podporu spotieby nebo prodeje zbozi se volné uziti dila neslucuje, a proto povazuji volné uziti
autorského dila vreklamé jako prakticky nemoZné. Tietim mimosmluvnim institutem jsou
zékonné licence vymezené v autorském zakona v §30a-39, jejichz uziti je mozné bez svoleni
autora a bez placeni autorské odmény. Ve spojitosti se vSemi uvedenymi mimosmluvnimi uzitimi

dél neni mozné opomenout splnéni podminek, které vymezuje tzv. tfistupnovy test.
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Sedma kapitola nejprve upozorituje na podminky, jenZ je nutné souhrnné splnit, aby se jednalo o
autorské dilo, a to i s ptihlédnutim do rozsudkt Soudniho dvora Evropské unie. Siroky prostor je
vénovan uziti konkrétnich autorskych dél v reklamé: Parafrdzovany citat z romanu francouzského
spisovatele Alexandra Dumase Tii musketyfi v reklamé na Staropramen, parafrdze vyroku
fimského vojeviidce a politika Gaie Iulia Caesara v reklamé¢ na Litovel, Pisent hudebni skupiny
Mirai v reklamé na ¢okolddovou susenku Fidorku, Neopravnéné uziti fotografie ceské Olympijské
vitézky Katefiny Neumannové v reklamé na mimotfadné zimni slevy, Vytvarné dilo Mona Lisa
uzito v reklamé na némeckou seznamku, Vytvarné dilo Vykiik v reklamni kampani na bylinné
bonbony Ricola a jako posledni uZiti architektonického dila v reklamé.

Osma kapitola se vénuje otazce zakazané reklamy a reklamam s riznymi omezenimi. Pozornost
byla téz vénovéana hospodaiské soutézi, a to se zaméienim na nekalou soutéz, nekalopravni
jednani, Srovnéavaci a Klamavou reklamu.

Zvlastni ¢ast jsem rozdélila na dvé kapitoly. V prvni kapitole mou snahou bylo pftiblizit
neopravnéné uziti autorského dila v reklamé na dvou medialné znamych kauzach. Prvni kauzou
bylo neopravnéné parafrazovani ¢asti textu pisn¢ Zdénka Svéraka v reklamée obchodni spolecnosti
Bauhaus k propagaci vyrobku michacky na beton. Déle neopravnénym doslovnym uzitim refrénu
z pisn€ hudebni skupiny Katapult politickou stranou Zelenych v piedvoleni kampani. V druhé
kapitole zvlastni ¢asti jsem se zaméfila na protichidny piipad v porovnéni s kapitolou prvni
zv1astni ¢asti, a to opravnénym uzitim pisné Hany Zagorové v reklameé na taveny syr Apetito.

S ptihlédnutim do vyty&eného cile v Uvodu a porovnanim obsahu diplomové prace si dovoluji
tvrdit, Ze jsem cil prace splnila. Povazuji toto téma za atraktivni a jeho zpracovani mé bavilo,
zarovei si uvédomuji fakt, Ze se jednd o téma Siroké, které otevird moznost dalSimu zkoumani a

zpracovani, rdda bych se mu dale ptipadné vénovala v ramci prace rigordzni.
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Abstrakt

Autorské pravo a reklama

Tato diplomova prace se zabyva autorskym pravem, pravnim odvétvi nalezejicim do oblasti
prava dusevniho vlastnictvi, resp. prava k nehmotnym statkiim a jako druhému tématu se vénuje
reklamé. Cilem diplomové prace je seznamit ¢tenafe nejprve s autorskym pravem, reklamou a
nasledné propojit tato dvé hlavni témata a v neposledni fad¢ se vénovat také reklam¢ zakéazané.
Jadrem diplomové prace je spojeni autorského prava a reklamy, konkrétné predmétu autorského
prava, kterym je autorské dilo a reklamy a poukézat na uziti konkrétnich autorskych dél v reklamé.
Prace je ¢lenéna na Uvod, Obecnou &ast skladajici se z 8 kapitol, ZvIastni &ast zabyvajici se ve
dvou kapitolach rozhodnutimi ¢eskych soudt a Zavér. Prvni kapitola pojednava o pojmu a zafazeni
autorského prava, o jeho vzniku, obsahu a predmétu. V druhé kapitole je vymezen prehled
mezinarodnich, unijnich a Ceskych prament pravni Gpravy. Tieti kapitola se zabyva pojmem
reklamy, jejimi druhy a pravni regulaci reklamy. Na tuto kapitolu logicky navazuji v kapitole ctvrté
reklamni subjekty, jenz vymezuje zakon o regulaci reklamy a na ni navazujici kapitola pata
pojednavajici o organech dozoru podle zikona o regulaci reklamy. Sesta a sedmé kapitola jsou
vySe zminénym jadrem diplomové prace, které vysvétluji jediné mozné a legélni tituly uziti
autorského dila v reklamé. Kapitola je soustiedéna na mimosmluvni instituty uziti dél v reklamée a
s tim souvisejici podminky, které vymezuje tzv. tiistupniovy test, ale téz uziti dél v reklameé na bazi
smluvni, tedy Licence. Sedma kapitola prezentuje nejprve kumulativni podminky, jenZ je nutné
splnit, aby se jednalo o autorské dilo a nasledn¢ kapitola pojednava o vybranych autorskych dilech
upravenych autorskym zdkonem, a to jmenovité citatu, pisni, fotografii, vytvarnému a
architektonickému dilu a jejich konkrétnim uziti v reklamé. V posledni osma kapitola se zamétuje
na reklamu zakazanou, vcetné reklamy, ktera je stiZzena jistymi omezenimi, podminkami, které je
nutné splnit, jinak by se pravdépodobné jevily jako problematické. Ve zvlastni ¢asti je popsana
judikatura souvisejici s autorskym pravem i s reklamou, a to ve dvou kapitolach. Prvni kapitola
popisuje dva medidln€ znamé judikaty tykajici se ilegalniho uziti ciziho autorského dila v reklamé
a v druhé kapitole zvlastni Casti je popsan opacny piipad, tedy legalniho uziti autorského dila v
reklamé. Soucésti této judikatury jsou zndmé Ceské celebrity, obchodni spolecnost, hudebni
skupina a politicka strana. Zavér prace obsahuje shrnuti a zamysleni se nad splnénim stanoveného
cile vyty&eného v Uvodu.

Prace byla vypracovana dle platné pravni upravy k 21.3. 2023.
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Abstract

Copyright law and Advertising

This thesis deals with copyright law, a branch of law belonging to the field of intellectual property
law, as well to intangible goods, and as a second topic it deals with advertising. The aim of the
thesis is to introduce the reader firstly copyright law, advertising and then to unite these two main
topics and last but not least to deal with prohibited advertising. The core of the thesis is to connect
copyright law and advertising, specifically the subject of copyright, which is the copyright work,
and advertising, and to highlight the use of specific copyrighted works in advertising. The thesis
is divided into an Introduction, a General Part consisting of 8 chapters, a Special Part dealing in
two chapters with decisions of Czech courts and a Conclusion. The first chapter deals with the
concept and classification of copyright law, its origin, content and object. The second chapter
provides an overview of international, EU and Czech sources of legislation. The third chapter deals
with the concept of advertising, its types and legal regulation of advertising. This chapter is
logically followed in Chapter Four by advertising entities, which are defined by the Advertising
Regulation Act, and Chapter Five, which follows it, and deals with supervisory authorities defined
by the Advertising Regulation Act. Chapters six and seven are the previously mentioned core of
the thesis, explaining the only possible and legal titles for the use of copyrighted works in
advertising. The chapter focuses on the non-contractual institutes of the use of works in advertising
and the related conditions defined by the so-called three-step test, but also the use of works in
advertising on a contractual basis, namely the License. The seventh chapter first presents the
cumulative conditions that must be fulfilled in order to be a work of authorship and then the chapter
discusses selected works of authorship regulated by the Copyright Act, namely a quotation, a song,
a photograph, an artistic and architectural work and their specific use in advertising. The final
eighth chapter focuses on prohibited advertising, including advertising that is subject to certain
limitations, conditions that must be fulfilled or they would likely prove problematic. In a special
section, case law related to both copyright and advertising is described in two chapters. The first
chapter describes two well-known media case law cases regarding to the illegal use of another's
copyrighted work in advertising, and the second chapter of the special section describes the
opposite case, therefore the legal use of a copyrighted work in advertising. These case law cases
includes well-known Czech celebrities, a business company, a music group and a political party.
The thesis concludes with a summary and a reflection on the fulfilment of the stated objective in
the Introduction part.

The thesis was prepared according to the legislation in force as of 21 March 2023.
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	Úvod
	Tématem diplomové práce je Autorské právo a reklama. S autorským právem i s reklamou se pravidelně setkáváme v běžném životě především na internetu, po otevření novin, časopisů, při sledování televize, v práci ale také venku na ulici.
	Právní odvětví autorského právo jsem zvolila, jelikož se mu ráda věnuji při své studentské pracovní činnosti, právní odvětví mě baví nejen pro jeho obsah, ale také z důvodu mého osobního vztahu k umění a kulturnímu životu, především mám ráda návštěvy ...
	Za cíl své diplomové práce si dávám spojit ona dvě hlavní témata. Autorské právo, a především tedy jeho předmět, kterým je autorské dílo s reklamou.
	Svou diplomovou práci jsem rozdělila do čtyř částí: Úvod, Obecná část (stať), Zvláštní část a Závěr.
	Uvedená problematika bude posuzována optikou platného práva České republiky a vychází z právního stavu k 21. 3. 2023
	Obecnou část člením na 8 kapitol. V první a druhé kapitole se zabývám Autorským právem, konkrétně zařazením tohoto právního odvětví, dvěma základním pojetím a teoriím autorského práva a jeho české historii. Dále se věnuji vzniku autorského práva, co j...
	Za jádro své práce považuji kapitolu šestou a sedmou. V šesté kapitole vymezuji jediné a možné tituly, na jejichž podkladě je možné legální cestou užít autorské dílo v reklamě. Soustředím se na užití autorského díla v reklamě jinou osobou na bázi smlu...
	V poslední osmé kapitole se zaměřuji na reklamu zakázanou a typy reklam, které se vyznačují jistou problematičností, která doprovází určitá omezení nebo je u nich nezbytné splnění určitých podmínek.
	Ve zvláštní části poukazuji na judikaturu související s autorským právem a reklamou. Dovoluji si poukázat na skutečnost, že bylo legální i ilegální cestou použito autorské dílo v reklamě, a to výkladem judikátů, jejichž součástí jsou známé české celeb...
	Při zpracování své diplomové práce jsem vycházela z literatury vyplývající na základě rešerše zdrojů vytvořené knihovnou České národní banky, odborné literatury z knihovny Právnické fakulty Univerzity Karlovy, odborných článků a judikatury.
	1. Autorské právo
	1.1. Pojem autorského práva a jeho zařazení
	Práva duševního vlastnictví tvoří právo autorské, práva související s právem autorským a naukou označovaná práva průmyslového vlastnictví.
	Autorské právo chrání jedinečný výsledek individuální tvůrčí činnosti autora, tj. výsledek duševní tvorby, coby nehmotný statek, k němuž může dojít jen jediná konkrétní fyzická osoba či více autorů, a to v případě, že se jedná o dílo spoluautorů. Dílo...
	Dalšími typy děl, pro které je příznačná četnost autorů je dílo souborné či dílo kolektivní.   Ochrana  vznikne už samotným vytvořením díla ve smysly vnímatelné formě.
	,,Pojem ,,duševní vlastnictví“ představuje nehmotné majetkové hodnoty (statky, dobra), čili půjde o nehmotný majetek, resp. o nehmotné věci ve smyslu občanského zákoníku.“    K základním znakům nehmotných statků patří jejich duševní povaha, nezávislos...
	,,Autorské právo je chápáno jako subjektivní, absolutní právo na ochranu duševního vlastnictví v ideálním i materiálním smyslu zároveň.“
	Právo autorské v objektivním smyslu
	Rozumí se jím soubor právních norem, které upravují chování subjektů, jejich práva a povinnosti ve společenských vztazích. A to konkrétně při vzniku, následném užití autorských děl a jiných nehmotných statků, jakožto předmětů úpravy a ochrany autorský...
	Právo autorské v subjektivním smyslu
	V subjektivním smyslu jsou práva autorská oprávněními vznikající autorovi k jeho vytvořeným autorským dílům na základě a v mezích upravené zákonem, tedy ve smyslu objektivním. V případě práv souvisejících s právem autorským pak vznikají originárním no...
	1.2. Základní pojetí, teorie a kořeny autorského práva na území České republiky
	Současné autorské právo je relativně mladé právní odvětví, ale jeho počátky sahají až do dob dávno minulých.
	Základní pojetí autorského práva
	Existují dvě nejvýznamnější pojetí autorského práva.
	Angloamerické pojetí, které upřednostňuje především zájem veřejnosti, autorovi poskytuje pouze omezenou ochranu, která je převoditelná. Na druhé straně stojí Kontinentální pojetí vycházející z přirozenoprávního chápání autorských práv, kde je naopak s...
	Teorie práva autorského
	V minulosti byly vypracovány celkem čtyři teorie autorského práva.
	,,Nejstarší a nejrozsáhlejší z nich byla teorie vlastnická, která vycházela z pojetí vlastnictví autora k hmotě (k věci), tedy k exempláři autorského díla. "    Dle jejích názorů náleží autorovi dispoziční právo k duševnímu dílu, neboť autor díla je z...
	Kořeny práva autorského v České republice
	,,Na území ČR bylo autorské právo poprvé upraveno rakouským císařským patentem z roku 1846 a pak zákonem o právu původcovském z roku 1895. V roce 1923 byl pak vydán zvláštní zákon o nakladatelské smlouvě a v roce 1926 zákon o právu původském (na území...
	Zákon z roku 1965 byl pětkrát novelizován v letech 1990–1996. Jeho úplné znění bylo vydáno pod číslem 175/1996 Sb. následně byl doplněn o několik prováděcích předpisů, které byly ve větším množství zrušeny.  ,,Zůstala vyhláška MK ČR č. 115/1991 Sb., o...
	Poslední novela autorského zákona byla provedena a vydána v roce 1991. V roce 2000 byl vydán nový autorský zákon č. 121/2000 Sb., o právu autorském, o právech souvisejících s právem autorským a o změně některých zákonů. Tento zákon platí až dodnes.
	1.3. Vznik autorského práva
	Dle §9 odstavce 1. AutZ. č. 121/2000 Sb.: ,,Právo autorské k dílu vzniká okamžikem, kdy je dílo vyjádřeno v jakékoli objektivně vnímatelné podobě."  . Subjektivní právo autora k dílu, jakož i autorskoprávní ochrana vzniká ve stejný moment jako autorsk...
	Autorské dílo musí opustit myšlenky autora, následně má být zhmotněno do objektivně (smysly) vnímatelné podoby vyjádření. Lze si to představit následovně: Myšlenka autora opustí jeho mysl a on jí následně zapíše na papír. Dílo autora musí být tedy ciz...
	S ohledem na §2 odstavec 3 autorského zákona se autorskoprávní ochrana autora v subjektivním smyslu vztahuje nejen na dílo dokončené, ale i na jeho jednotlivé vývojové fáze: ,,Právo autorské se vztahuje na dílo dokončené, jeho jednotlivé vývojové fáze...
	V autorském zákoně není obsaženo žádné ustanovení s taxativním výčtem případů objektivně vnímatelné podoby, ustanovení §9 odstavce prvního autorského zákona je důležité vykládat ve spojení s §2 odstavce 1 autorského zákona, který ve svém obsahu vymezu...
	- slovo
	- písmo
	- náčrt (srov. též §2 odst. 3 a komentář)
	- skica (srov. též 2 odst. 3 a komentář)
	- jakákoli jiná vnímatelná podoba vyjádření díla, např. barva a tvar, světlo a stín, zvuk, pohyb, sled tonů, stavba či model, stejně jako i ztvárnění živé hmoty, jako jsou rostliny, stromy (něm. Grunskupltur) nebo ztvárnění anorganické látky (např. sn...
	Není podmínkou, a ani to tak nevyplývá z autorského zákona, že by dílo muselo být vnímáno každým. Dílo je vnímáno zejména sluchem, zrakem, hmatem a jinými člověku náležejícími smysly, které slouží k přijímání informací z vnějšího okolí. Ve znaku vníma...
	1.4. Obsah autorského práva
	Obsah autorského práva je vymezen §10 Autorského zákona č. 121/2000 Sb.: ,,Právo autorské zahrnuje výlučná práva osobnostní (§11) a výlučná práva majetková (§12 a násl.).“  Práva osobnostní jsou spojeny s osobností autora a zanikají jeho smrtí. Majetk...
	Nelze vnímat práva osobnostní a práva majetková jako dvě samostatné skupiny práv. Majetková práva pramení z osobnostně právní skutečnosti vytvoření díla.  Osobnostní práva v sobě zahrnují dle doktrinálních výkladů vždy prvek majetkový.  Toto je důvod,...
	Výlučná osobnostní autorská práva, též zvaná morální práva jsou spojená s osobou autora, kterých se autor nemůže vzdát, jeho smrtí zanikají a jsou nepřevoditelná.  Dle výlučných práv osobnostních autorovi náleží právo rozhodnout o zveřejnění díla , te...
	Autorský dohled umožňuje autorovi dohlížet nad plnění výše zmíněné povinnosti jinou osobou (uživatelem). To by nebylo možné s ohledem na typ díla, způsob užívání díla nebo není možné po uživateli spravedlivě požadovat umožnění dohledu. Součástí práv n...
	Kunderovy korektury francouzského překladu prvního francouzského vydání románu Žert, foto: Václav Richter   Obrázek č. 1
	Pro majetková práva je příznačný jejich ekonomicko-hospodářský charakter. Výlučná majetková práva jsou charakteristická nemožností jejich převodu (výjimkou je tzv. převod v rámci licence), není možné se jich vzdát ani postihnout výkonem ro...
	Majetková práva (absolutní) je příhodné odlišovat práv relativních, která vznikají ve vztahu k individuálně určenému subjektu z licenčních smluv či jiného oprávněného užití autorského díla, popř. z porušení autorského práva .
	Z výlučných majetkových autorských práv v porovnání s výlučnými právy osobnostními vyplývá, že jsou nehmotné věci v právním smyslu, a to, že jsou rozdílné od osoby autora. Dále dle dualistického základu současného autorského práva i od sféry osobnostn...
	Tento závěr je totožný i pro majetková práva výkonných umělců jak ve smyslu soukromoprávním, tak i ve smyslu zvláštních účelových pojetí veřejnoprávních.
	Autorský zákon neodlišuje obsah subjektivních autorských práv podle jejich předmětu, tedy druhu a povahy. Obsah autorského práva  je stejný pro všechny druhy literárních, jiných uměleckých či vědeckých děl.
	Majetková práva se na dvě základní skupiny:
	2. Jiná majetková práva:
	a) právo na odměnu při opětovném prodeji originálu díla uměleckého
	b) právo na odměnu v souvislosti s rozmnožováním díla pro osobní potřebu a vlastní vnitřní
	potřebu
	c) právo na odměnu v souvislosti s pronájmem originálu nebo rozmnoženiny díla
	d) právo na přiměřený podíl na příjmech vydavatele tiskové publikace
	1.5. Předmět autorského práva
	Předmětem autorského práva je autorské dílo. Demonstrativní výčet děl, které tvoří předmět autorského práva nalezneme v odstavcích §2 autorského zákona :
	,,Předmětem práva autorského je dílo literární a jiné dílo umělecké a dílo vědecké, které je jedinečným výsledkem tvůrčí činnosti autora a je vyjádřeno v jakékoli objektivně vnímatelné podobě včetně podoby elektronické, trvale nebo dočasně, bez ohledu...
	,, Za dílo se považuje též počítačový program, fotografie a výtvor vyjádřený postupem podobným fotografii, které jsou původní v tom smyslu, že jsou autorovým vlastním duševním výtvorem. Databáze, která je způsobem výběru nebo uspořádáním obsahu autoro...
	,,Právo autorské se vztahuje na dílo dokončené, jeho jednotlivé vývojové fáze a části, včetně názvu a jmen postav, pokud splňují podmínky podle odstavce 1 nebo podle odstavce 2, jde-li o předměty práva autorského v něm uvedené. “
	,,Předmětem práva autorského je také dílo vzniklé tvůrčím zpracováním díla jiného, včetně překladu díla do jiného jazyka. Tím není dotčeno právo autora zpracovaného nebo přeloženého díla. “
	,,Sborník, jako je časopis, encyklopedie, antologie, pásmo, výstava nebo jiný soubor nezávislých děl nebo jiných prvků, který způsobem výběru nebo uspořádáním obsahu splňuje podmínky podle odstavce 1, je dílem souborným. “
	,,Dílem podle tohoto zákona není zejména námět díla sám o sobě, denní zpráva nebo jiný údaj sám o sobě, myšlenka, postup, princip, metoda, objev, vědecká teorie, matematický a obdobný vzorec, statistický graf a podobný předmět sám o sobě. “
	V jednotlivých odstavcích §2 autorského zákona jsou obsaženy díla, která jsou druhově všeobecně známá a uznávaná jako díla literární, jiná umělecká nebo vědecká. Současný autorský zákon, kromě výše uvedeného výčtu počítá i s trojím roztříděním děl, dí...
	Díla literární jsou součástí děl uměleckých, jsou jejich zvláštním druhem. Teorie a praxe pro zjednodušení někdy hovoří pouze o „autorských dílech“ nebo úplně zkráceně „díla“, což také obsahuje i samotný §2 Autorský zákon. V případě, že by některý dru...
	Druhy děl dle legální kategorizace lze třídit následovně:
	a) Díla literární (tj. literárně umělecká), řadíme sem:
	- díla slovesná vyjádřená mluveným slovem či psaným slovem (př. přednášky, projevy /díla krásné literatury, knihy, články)
	-  díla odborná (př. uživatelské příručky k počítačovým programům, znalecké posudky)
	-  ostatní jiná díla literární (př. díla označovaná jako díla žurnalistická)
	b) Díla umělecká (tj. díla jiná umělecká než literární)
	- díla hudební (včetně znělek) s textem nebo bez textu (př. písně /symfonie či koncerty klasické hudby)
	- díla divadelní (př. díla dramatická – činohry, díla hudebně dramatická – opery, díla choreografická – balety, díla pantomimická – divadelní pantomimy)
	- díla fotografická a díla vyjádřená postupem podobným fotografii (př. fotografická díla reportážní a dokumentární, umělecké reprodukce)
	- díla audiovizuální (kinematografická, televizní a také audiovizuální vyjádřená způsobem podobným kinematografii, tj. díla videografická- př. videoklip či díla vyjádřená pouze obrazovou technikou podobnou vyjadřovací technice kinematografické – př. n...
	- díla výtvarná (díla malířská – kresby, díla grafická – rytiny, hlubotisky, díla sochařská – plastiky, skulptury a jiná díla výtvarná – počítačová grafika)
	- díla architektonická (př. stavby, makety, urbanistické výtvory)
	- díla umění užitého (př. hračky, loutky)
	- jiná díla umělecká (př. rozhlasová díla)
	c) Díla vědecká (tj. jejichž obsah je autorskoprávně ztvárněn vědeckou tvůrčí metodou
	- díla vědecká slovesná (př. disertační práce)
	- díla kartografická (př. zeměpisné mapy)
	- jiná vědecká díla (př. anatomický atlas)
	2.  Prameny autorského práva
	2.1. České prameny
	Pramen autorského práva v úrovni ústavní je obsažen v článku 34 odst. 1 Listiny základních práv a svobod: ,,Práva k výsledkům tvůrčí duševní činnosti jsou chráněna zákonem."   Téměř všezahrnující úpravu autorského práva nacházíme v nejdůležitějším zák...
	2.2. Evropské prameny
	Autorský zákon byl od nabytí účinnost novelizován celkem čtyřiadvacetkrát, jednalo se především o transponování směrnic Evropské unie. Dalším významným pramenem pro členské státy Evropské unie je rozhodovací činnost Soudního dvora Evropské unie o před...
	2.3. Mezinárodní prameny
	Mezinárodní smlouvy z oblasti práv autorských a práv s nimi souvisejícími jsou součástí právního řádu České republiky a jejich význam spočívá v aplikační přednosti před zákonem dle článku 10 Ústavy.  V právu autorském je základním dokumentem na meziná...
	3. Reklama
	3.1. Reklama a její definice
	Reklama je tu s námi od doby, kdy vznikl obchod, již před začátkem našeho letopočtu začala snaha nabízet a prosazovat na trhu výrobky nebo služby.  Slovo reklama bylo do českého jazyka převzato z francouzského slova ,,réclamer“ v překladu vyjadřující ...
	Jedním z nejvýznamnějších pramenů regulujících reklamu je Zákon o regulaci reklamy, která upravuje komplexně od r. 1995 reklamu z pohledu veřejnoprávního ve svém §1 v platném znění následovně : ,,Reklamou se rozumí oznámení, předvedení či jiná prezent...
	Dle jiných definic je reklama jako jedna z částí komerčních komunikací tvorbou a distribucí zpráv, poskytovatelů zboží nebo služeb nabízených s komerčním cílem. Reklama je též přesvědčování či vychvalování, častokrát i s určitou formou nadsázky, činno...
	Hlavními úkoly reklamy je: informovat, přesvědčovat, prodávat. Role reklamy spočívá v šíření informací o produktech a službách, podání reklamy směrem k masové veřejnosti je rychlejší než „ústní podání“, na základě úspěšnosti prodeje dostává i zpětnou ...
	Reklama může být vnímána i negativně a bývá často terčem kritiky z důvodu vyhazování peněz, které musí zaplatit spotřebitel, reklama manipuluje s lidmi, nutí kupovat věci, které spotřebitel ani nechce a ani nepotřebuje a v neposlední řadě snižovat úro...
	S přihlédnutím do kterékoli definice reklamy lze uzavřít, že reklama kumulativně splňuje následující znaky:
	a) jde o přesvědčovací proces s cílem nejen upozornit uživatele reklamy na určité zboží nebo službu, ale přesvědčit ho, že předložená nabídka je pro něho výhodná a že by ji měl akceptovat (informační funkce)
	b) smysl, účelnost reklamy spočívá v hledání uživatelů zboží, služeb nebo jiných výkonů či hodnot,
	c) působení reklamy je prezentováno prostřednictvím komunikačních médií, smyslem reklamy je tedy přesvědčovat, informovat a prodávat.
	3.2. Druhy reklam
	Jednotlivé druhy reklam nelze obsáhnout taxativním výčtem. Před zařazením reklamy do určité „kategorie“ je důležité si položit několik otázek. Komu bude reklama určena? (děti, sportovci, osoby se specifickou zálibou, důchodci, specialisté a další). Ja...
	Informativní reklama
	Cílem informativní reklamy je podat informace způsobem oficiálního prohlášení. Je zde snaha zacílit na to, aby v adresátovi vzbudila důvěryhodnost. Její zpracování má za nepřímý cíl i vytvoření dobré pověsti pro zadavatele. V souvislosti se zpracování...
	Obecně je dle zákona o regulaci reklamy č. 40/1995 Sb.  reklama na tabákové výrobky zakázána.  Výjimku tvoří §3 odstavci 4 písmena a-e téhož zákona, oznámení určená výlučně pro profesionály, reklama ve specializovaných prodejnách s prodejem tabákových...
	,,Reklama na tabákové výrobky podle odstavce 4 písm. a) až d) musí obsahovat zřetelné varování tohoto znění: "Ministerstvo zdravotnictví varuje: kouření způsobuje rakovinu", a to v rozsahu nejméně 20 % reklamního sdělení. U písemné reklamy musí být te...
	Obrázek č.2
	Výše zmíněná povolená reklama na tabákové výrobky nesmí být zaměřena na osoby mladší 18 let a nabádat ke kouření způsobem, že zobrazuje scény s otevřenými krabičkami cigaret nebo scény, kde lidé kouří nebo drží cigarety, balíčky cigaret nebo jiné tabá...
	Online reklama
	Podkladem pro šíření online reklamy jsou internetové webové stránky, které slouží jako médium pro šíření zpráv či přilákání zákazníků. Je to často reklama interaktivní tvořena kontextovým odkazem na webové stránky s daným produktem.  Mezi nejtypičtějš...
	Spamová reklama
	Tato reklama se často nachází v nevyžádané poště v emailových zprávách. Emaily obsahují kromě odkazu čistě obchodního charakteru i odkaz na problematické webové stránky, které například navádí k hazardním hrám. Je možné se s ní setkat i na blozích, on...
	Kontextová reklama
	Kontextová reklama se objevuje na konkrétních webových stránkách s předmětově souvisejícím obsahem, kam je „dána“ cíleně, protože se u ní zvyšuje pravděpodobnost reakce – třeba kliknutím. Kontextová reklama pracuje s klíčovými slovy, které uživatel př...
	Pop-up reklama
	Pop-up reklama je založena na přerušování. Je možné se s ní setkat online, některé webové stránky k zobrazení reklamy otevírají nové okno prohlížeče, tedy pop-up okno. Této formě reklamy je možné se bránit pomocí změny výchozího nastavení vyskakovacíc...
	Je důležité zde zmínit ještě reklamu vesmírnou či globální a reklamu místní. Tento výčet reklam není vyčerpávající.
	3.3. Regulace reklamy
	Regulace reklamy může být prováděna právně či mimoprávně. Státem prostřednictvím norem práva soukromého a veřejného nebo tzv. etickou samoregulací.
	Česká republika má moderní a funkční systém regulace médií, reklamy a svobody projevu. Podpora je obsažena v Ústavě České republiky a v Listině základních práv a svobod: ,, Každý občan může činit, co není zákonem zakázáno, a nikdo nesmí být nucen čini...
	Normy práva veřejného
	Z norem práva veřejného, kde instituce státní moci prostřednictvím právních norem v zájmu a s dopadem na celou společnost zakazují, omezují, co jsou současně schopny kontrolovat i sankcionovat. Mezi normy práva veřejného řadíme: zákon o regulaci rekla...
	Zákon o regulaci reklamy č. 40/1995 Sb., jako základní pramen veřejnoprávní regulace reklamy.  Tento zákon je ovlivněn ve velkém množství předpisy EU.
	Zákon o regulaci reklamy je ovlivněn zejména směrnicí o nekalých obchodních praktikách vůči spotřebiteli na vnitřním trhu (směrnice 200/29), směrnici o sbližování správních a právních předpisů týkajících se klamavé reklamy, včetně reklamy srovnávací (...
	Normy práva soukromého
	Je nutné odlišit od norem práva veřejného normy práva soukromého reagující na formy vzájemně nepřípustného chování, včetně možnosti obrany napadených, a to v zájmu osob, konkurentů nebo spotřebitelů. Je v nich obsažena problematika čistoty mezi konkur...
	Důležitost soukromoprávních norem tkví nejen v jejich soukromoprávní regulaci reklamy a s tím související i ochrany před zneužitím a omezením hospodářské soutěže, ale i pro jistou propojitost veřejnoprávní a soukromoprávní úpravy. A to konkrétně v zá...
	,,Soukromoprávní povaha regulace reklamy vyplývá především ze způsobu jejího vynucování. Ten je totiž, na rozdíl od regulace veřejnoprávní, jejíž vynucování je úkolem veřejné správy, na subjektech soukromoprávních, a to především z řad spotřebitelů, o...
	Etická samoregulace
	Etická samoregulace, tzv. dobrovolná interní regulace. Mezi její produkty patří etické kodexy, které vydávají mediální organizace či profesní svazy. Pojem samoregulace reklamy spočívá v nezasahování státu prostřednictvím státních orgánů do reklamy a j...
	Základní institucí věnující se dobrovolné etické regulaci reklamy v ČR je Rada pro reklamu (dále jen RPR) založená již v roce 1994 zadavateli reklamy, reklamními agenturami a médii, kteří přišli s cílem pečovat o etiku zejména v oblasti reklamy. Za tí...
	4. Subjekty reklamy dle zákona o regulaci reklamy
	Zákon o regulaci reklamy č. 40/1995 Sb. upravuje ve svém úvodním prvním paragrafu subjekty, kteří se podílejí na tvorbě reklamy. Dle tohoto zákona jsou to následující subjekty: komunikační média, zadavatel, zpracovatel a šířitel reklamy. Jejich vymeze...
	4.1. Zadavatel reklamy
	Zadavatel reklamy může být fyzická či právnická osoba, která hodlá použít reklamu jako sdělovacího či informačního pomocníka za účelem efektivně prodat svůj produkt. Zadavatel reklamy je osoba, která si pro tento důvod reklamu objednala. Rozumíme jí d...
	Zadavatel reklamy si před jejím výběrem stanoví cíle, kterých chce dosáhnout reklamou, na jakou cílovou skupinu lidí se plánuje zaměřit, co této skupině chce předat. Na základě tohoto ujasnění je třeba zvážit i vhodný výběr médií. ,,Zadavatelem reklam...
	Na některých postupech se s ním typicky může podílet zpracovatel reklamy. Zpracovatel reklamy je fyzická nebo právnická osoba, která pro sebe nebo pro jinou právnickou či fyzickou osobu zpracuje reklamu, pokud by tato osoba zpracovala reklamu pro sebe...
	4.2. Zpracovatel reklamy
	Zpracovatelem reklamy je právnická nebo fyzická osoba, která pro sebe nebo pro jiného zpracovala reklamu. Jsou jimi reklamní agentury, které se snaží vytvořit reklamu na míru svým klientům (zadavatelům) a pomoci jim prodat jejich výrobky nebo služby. ...
	V případě oslovení zpracovatele daných subjektem (například společností) v rámci projektu vytvoří reklamní plán kampaně, jejímž prvním krokem je vizualizace reklamy, následně představení jak, na jakým místech a v jakém množství má být šířena a na závě...
	4.3. Šiřitel reklamy
	Šiřitel reklamy přenáší k spotřebiteli reklamní sdělení za použití komunikačního média. ,,Šiřitelem reklamy je pro účely tohoto zákona právnická nebo fyzická osoba, která reklamu veřejně šíří“
	Mezi typické způsoby šíření je prostřednictvím tisku, především v novinách, časopisech, katalozích, firemních časopisem dále rozhlasem, televize, venkovní reklama (plakátové plochy, vývěsní štíty a tabule, plakáty, billboardy) a internet.
	,,V postavení šiřitele reklamy tak obvykle bude například mediální agentura, distributor letáků do schránek, vydavatel tisku, ale i lékař, v jehož čekárně jsou s jeho souhlasem umisťovány letáky farmaceutických společností. Tato osoba (šiřitel) může b...
	4.4. Komunikační média
	Cílem komunikačních médií je spojit komunikaci s médii, tedy jakýmkoli sdělovacím prostředkem, který pomůže k přechodu informací přímo k osobě. Médii se především rozumí televize, rozhlas, internet, nosiče audiovizuálních děl, periodický tisk a neperi...
	Komunikace zase na druhé straně je sdělování, výměna informací, přenos či předávání nejrůznějších informačních obsahů v rámci různých komunikačních prostředků za současného použití médií. Legálně je vymezen v §1 odstavci 3. zákona o regulaci reklamy t...
	Příkladem komunikačních médií, které nejsou ve výše uvedeném ustanovení obsaženy, ale jsou schopny přenášet informace mohou být i různé reklamní dárkové předměty, samolepky, balony s nápisy, promítání reklamy na oblohu, stěny domu pomalované reklamo...
	5. Orgány dozoru dle zákona o regulaci reklamy
	Reklama je a musí být pod neustálou kontrolou, ať už je šířena jakýmkoli způsobem. Příkladem může být reklama v oblasti zdravotnictví, která je pod dohledem Ministerstva zdravotnictví a Státním ústavem pro kontrolu léčiv, nad reklamou šířenou elektron...
	Orgán dozoru má v pravomoci nařídit zadavateli nebo zpracovateli odstranění nebo ukončení reklamy, která by byla v rozporu se zákonem, může nařídit zveřejnění opravného prohlášení k reklamě, která byla prohlášena za protizákonnou, a to ve stejném komu...
	Zbytkovou funkci, která není svěřena žádnému jinému orgánu dozoru vykonávají krajské živnostenské úřady, též svoji roli hraje Samoregulace (viz kapitola 3.3.) a Sdružení obrany spotřebitelů .
	Orgány příslušné k dozoru jsou vymezeny v §7 Zákona o regulaci reklamy:
	,,Orgány příslušnými k výkonu dozoru nad dodržováním tohoto zákona (dále jen "orgán dozoru") jsou
	a) Rada pro rozhlasové a televizní vysílání pro reklamu šířenou v rozhlasovém a televizním vysílání, v audiovizuálních mediálních službách na vyžádání a ve službách platforem pro sdílení videonahrávek a pro sponzorování v rozhlasovém a televizním vysí...
	b) Státní ústav pro kontrolu léčiv nad dodržováním čl. 7 nařízení Evropského parlamentu a Rady (EU) 2017/745 v rozsahu, v jakém se týká reklamy na zdravotnické prostředky, pro reklamu na humánní léčivé přípravky, na lidské tkáně a buňky, na zdravotnic...
	c) Ministerstvo zdravotnictví pro reklamu na zdravotní služby a sponzorování v této oblasti, s výjimkou působnosti podle písmena a),
	d) Ústřední kontrolní a zkušební ústav zemědělský pro reklamu na přípravky na ochranu rostlin a pomocné prostředky a na medikovaná krmiva a meziprodukty, s výjimkou působnosti podle písmena a),
	e) Ústav pro státní kontrolu veterinárních biopreparátů a léčiv pro reklamu na veterinární léčivé přípravky, s výjimkou působnosti podle písmena a),
	f) Úřad pro ochranu osobních údajů pro nevyžádanou reklamu šířenou elektronickými prostředky podle zvláštního právního předpisu, je-li způsob šíření této reklamy nekalou obchodní praktikou,
	g) Státní zemědělská a potravinářská inspekce pro požadavky stanovené zákonem o potravinách a tabákových výrobcích, zejména pokud jde o uvedení informace naznačující, že země původu potraviny je Česká republika, pro výživové nebo zdravotní tvrzení pod...
	h) celní úřady pro reklamu, propagaci nebo podporu hazardních her zakázaných podle zákona upravujícího hazardní hry, a sponzorování v této oblasti, s výjimkou působnosti podle písmene a),
	i) krajské živnostenské úřady v ostatních případech.“
	6. Užití autorského díla v reklamě (tituly)
	6.1. Třístupňový test
	Právo dílo užít je majetkovým právem autora. V případě, že by třetí osoba chtěla autorovo dílo užít (např. do reklamy) musí jí být autorem uděleno oprávnění k výkonu tohoto práva, a to ve formě smlouvy, bez oprávnění lze dílo užít pouze v případech st...
	Pro uplatnění výjimek a omezení se vždy uplatní tzv. třístupňový test , též v soudní praxi nazývaný trojstupňový test či tříkrokový test. Jednotlivé stupně je třeba vnímat jako samostatné kroky/stupně, které samy o sobě mají být splněny, ale zároveň s...
	Volná užití autorského díla
	Pro účely užití autorského díla  v reklamě není pravděpodobná aplikace ustanovení zákona týkající se tzv. volného užití v §30 a násl. AutZ. Volným užitím díla se rozumí užít dílo pro svou osobní potřebu (člověka) a cílem není dosažení přímého či nepří...
	Možnost volného užití se nevztahuje na užití počítačového programu , elektronické databáze splňující požadavky na autorské dílo dle §2 odstavec. 1. nebo 2. AutZ, na zhotovení rozmnoženiny nebo napodobeniny architektonického díla stavbou a pořízení záz...
	Zákonné licence
	Na základě zákonné licence je možné dílo užít bez svolení autora a bez placení autorské odměny.
	Jedná se o tyto případy : rozmnožování na papír nebo na podobný podklad, předvedení nebo oprava přístroje, citace, propagace výstavy uměleckých děl a jejich prodeje, užití díla umístěného na veřejném prostranství, úřední a zpravodajská licence, užití ...
	Nepodstatné vedlejší užití díla
	Nepodstatné vedlejší užití díla, též tzv. Doktrína Incidential Inclusion upravena §38c autorského zákona. Půjde o oprávněné užití cizího díla, k němuž dojde při cíleném užití jiného hlavního díla v reklamě.  K užití i tohoto díla došlo omylem, nebylo ...
	Licence pro karikaturu, parodii a pastiš
	Definici karikatury dle Tomáše Wintra si vysvětlujeme jako: ,,Slovo karikatura je samozřejmě odvozeno z latinského slova karikáre, což znamená zkreslovat nebo deformovat. V podstatě jde o specifický druh zobrazení, zkreslení deformací za účelem podání...
	Dle novely autorského zákona ze dne 21.12. 2022 nově do autorského práva nebude zasaženo tím, kdo vytvoří pastiš. Pastišem se tvůrce snaží napodobit, přiblížit se „duchu“ původního literárního, hudebního, filmového nebo výtvarného díla. Příkladem past...
	6.2. Užití díla volného v reklamě
	Ustanovení§ 28 též odkazuje na §87a odstavec 1 AutZ, jež dává osobě zvláštní právo související s právem autorským. Tato osoba poprvé vydá nebo sdělí veřejnosti dílo, které doposud nebylo vydáno a u něhož uplynula doba ochrany. Dílo, které bylo dílem v...
	6.3. Užití autorského díla na základě licenční smlouvy
	Úprava licenčních smluv je upravena v občanském zákoníku v Hlavě II, Dílu II, Oddílu 5. Licenční smlouvou autor poskytuje nabyvateli oprávnění k výkonu práva autorské dílo  užít . Licenci je možné sjednat jak k předmětům práva duševního vlastnictví, v...
	Stranami je poskytovatel licence a nabyvatel licence.
	Užití autorského díla je možné v podobě původní, zpracované či jinak změněné, a to pouze určitým způsobem užití či všemi možnými způsoby užití. Rozsah užití může být ujednán omezený či neomezený.  Součástí licenční smlouvy může být rovněž ujednání o ...
	Výhradní a nevýhradní licence
	Mezi stranami je možné sjednat licenci výhradní. Sjednání výhradní licence má za následek pro poskytovatele licence nemožnost poskytnout tutéž licenci i třetí osobě po dobu trvání licence. Poskytovatel se musí zdržet výkonu práva, ke kterému udělil li...
	Sjednají-li si poskytovatel s nabyvatelem licenci nevýhradní je poskytovatel oprávněn při existenci této nevýhradní licence oprávněn k výkonu práva, stejně tak i k poskytnutí licence osobě třetí.
	,,Není-li výslovně ujednána výhradní licence, platí, že se jedná o nevýhradní licenci.“
	Další náležitosti licenční smlouvy
	Obsahem smlouvy je také výše odměny nebo způsob jejího určení. V případě, že není ve smlouvě ujednána výše odměny či způsob jejího určení jedná se o smlouvu neplatnou s výjimkou: z jednání stran o uzavření smlouvy vyplývá jejich vůle uzavřít smlouvu ú...
	Omezení licence
	Licenci lze redukovat pouze dvěma způsoby. Specifikací konkrétního/konkrétních užití díla/děl nebo omezení co do rozsahu. V případě neujednání si rozsahu či konkrétních způsobů užití díla, platí vyvratitelná domněnka, že licence byla poskytnuta k tako...
	U neujednání si rozsahu užití se má za to, že teritoriální rozsah je omezen na území České republiky, časový rozsah je dán dobou obvyklou u konkrétního díla a způsobem jeho užití současně né delší než jeden rok od poskytnutí licence, rozsah množstevní...
	Odstoupení od licenční smlouvy a omezení licence je možné pro nečinnost nabyvatele nebo pro změnu přesvědčení autora.
	7.  Autorská díla v reklamě
	7.1. Pojmové znaky autorského díla
	a) Díla literární, umělecká či vědecká
	Díla literární (též literárně umělecká díla) zahrnují díla slovesná mluveným nebo psaným slovem, díla odborná, ostatní jiná díla literární.
	Díla umělecká (chápáno díla jiná umělecká než literární díla) patří sem díla hudební, divadelní díla, fotografická a díla vyjádřená postupem podobným fotografii, audiovizuální díla, výtvarná díla, architektonická díla, díla umění užitého a v neposledn...
	Díla vědecká, jejichž obsah je autorem ztvárněn pomocí vědecké tvůrčí metody a náleží sem vědecká díla slovesná, kartografická díla a jiná díla vědecká.
	b) Tvůrčí činnosti
	Za tvůrčí činnost se považují tzv. ,,duševní výtvory“  člověka, tedy duševní výtvor autora jako výsledek individuální tvůrčí fantazie. Tvůrčí činnost spočívá ve vytvoření něčeho nehmotného, k jehož dosažení je potřeba osobní vlastnosti tvůrce, bez kte...
	c) Jedinečnost díla
	Originalita díla znamená absolutní individualita s ohledem na fakt, že judikatura ve svém výkladu tuto sílu zeslabuje (relativizuje).  Z interpretace §2 odstavec 1. AutZ je třeba, aby výsledek duševní tvůrčí činnosti autora byl absolutně jedinečný. Do...
	d)Vyjádření v objektivně vnímatelné podobě
	Negativní vymezení předmětu ochrany autorskoprávní byl výslovně uveden rozsudky SDEU  a též primárním unijním právem ve smyslu, že není pod ochranou autorskoprávní ochrany předmět, který je pouhým námětem, nápadem či myšlenkou, který není objektivně v...
	Nestačí pouhá myšlenka v hlavě: ,,musí jít o takové vyjádření, aby byl předmět ochrany dostatečně přesně a objektivně identifikovatelný a vyjádření nemusí být stálé“ (tento závěr zmiňuje rozsudek SDEU C-310/17 Levola Hengelo BV proti Smilde Foods BV -...
	Lze shrnout, že autorské dílo musí splňovat kumulativně následující pojmové znaky :
	- jedná se o dílo literární, umělecké či vědecké ve smyslu základní tvůrčí kategorie díla
	- je tvůrčí činnosti
	- charakterizuje ho jeho jedinečnost díla (originalita)
	- vyjádřeno v objektivně vnímatelné podobě
	- nesmí být vyloučeno z rozsahu ustanovení (úpravy) autorského zákona
	Quasidíla (fiktivní díla)
	Je nutné zmínit existenci fiktivních děl (quasiděl) v §2 odstavec 2 AutZ. V porovnání s autorskými díly  tato kvazidíla nejsou autorskými díly dle prvního odstavce, protože nesplňují pojmový znak jedinečnosti, ale jsou autorovým vlastním duševním výtv...
	7.3. Píseň v reklamě
	Píseň jako hudební dílo náleží dle kategorizace autorského zákona do děl uměleckých.
	Souhlas autorů písně k užití písně jako díla hudebního do reklamy lze získat prostřednictvím OSA – Ochranného svazu autorského pro práva k dílům hudebním. OSA v zastoupení příslušného autora uzavře licenční smlouvu, kterou se nabyvatel zaváže zaplatit...
	V televizní reklamě si bylo možné všimnout kolaborace Fidorky (produktu firmy Opavia, jehož mateřskou společností je Mondelēz International) a hudební skupiny Mirai pocházející z Frýdku-Místku. V reklamním spotu na čokoládovou sušenku různých příchutí...
	Píseň ,,Já chci tančit“ v reklamě na Fidorku (zdroj obrázku  ) Obrázek č.5
	Dalším případem užití písně v reklamě je píseň Touch the Sun, která zněla v reklamě na alkoholický nápoj Metaxa. Píseň vydala v roce 2010 zpěvačka česko-německého původu Deborah Kahlová (známá pod přezdívkou Debbi).
	7.4. Fotografie v reklamě
	Fotografické dílo se řadí do děl uměleckých.  V díle je vyjádřena myšlenka prostřednictvím obrazu výrazovým prostředkem tvaru a barvy, jinak též světel a stínů, a to za použití fotografické techniky včetně digitální.
	,,Zákon rozlišuje fotografie jako jedinečné umělecké dílo fotografické, případně jedinečné dílo vyjádřené postupem podobným ve fotografii nebo původní fotografie, která je výsledkem duševní činnosti autora a ochrana takového díla je omezena právy aut...
	K posuzování fotografického díla jako původního Soudní dvůr Evropské unie ve věci Painer došel k závěru, že: ,,fotografické dílo je ve smyslu Bernské úmluvy považováno za původní dílo, pokud se jedná o autorův vlastní duševní výtvor, který odráží jeho...
	Dělení fotografie z hlediska autorskoprávní ochrany je následující :
	- fotografie, které jsou jedinečným výsledkem tvůrčí činnosti autora (především umělecké fotografie)
	- fotografie jako původní autorská díla (např. běžné fotografování památek turistou)
	- fotografie, která nejsou autorskými díly (strojové průkazové fotografie)
	Příkladným vzorem užití fotografie v reklamě bylo neoprávněné použití fotografie Olympijské vítězky Kateřiny Neumannové firmou PSK MONT, která její fotografii bez svolení otiskla na reklamní leták s nápisem: ,,Prodlužujeme platnost mimořádné zimní sle...
	Soud prokázal, že k distribuci letáků došlo, též bylo zasaženo do osobnostních práv sportovkyně a smlouva, kterou zmiňovala firma PKS MONT byla jen na dobu před a během závodu, né tedy po. Olympijská vítězka Kateřina Neumannová dostala od firmy odško...
	7.5. Výtvarné dílo v reklamě
	Výtvarné dílo kategoricky řazeno do děl uměleckých.
	Pod díly výtvarnými si můžeme představit :
	- dílo malířské které, vyjadřuje tvůrčí myšlenku, která je zachycena na dvourozměrný podklad bez technických optických prostředků. U díla malířského nemusí být nutně využita malířská technika, za dílo malířské se považuje i dílo, které bylo vytvořeno ...
	- dílo grafické se od díla malířského liší způsobem zachycení myšlenky, a to nepřímým zachycením prostřednictvím grafických desek/obdobné podklady a následně jsou vyjádřeny pomocí metod tiskařských (rytiny, hlubotisky, lepty, litografie, včetně drobný...
	- sochařská díla, jejichž prostředek vyjádření je trojrozměrné (plastiky, skulptury, reliéfy) či dvojrozměrné (fotografie sochařského díla) zpracování hmotné masy
	-  jiná díla výtvarná (kaligrafie, počítačová grafika)
	Výtvarným dílem se nechalo v minulosti inspirovat velké množství tvůrců reklam.
	Nejslavnější malbu všech dob Monu Lisu od italského umělce Leonarda da Vinciho (vznik 1503-1506/až 1517) zpracovala do své reklamy německá seznamka KnowOne, která přidala v reklamě k Moně Lise i partnera mužského pohlaví (celé doplněno o nápis ,,NEVE...
	Expresionistického obrazu Výkřik od norského malíře Edvarda Munchy (vznik 1893), který: ‚,znázorňuje výkřikem znetvořenou, protáhlou postavu s nazelenalou pletí, jak se v bolesti chytá za holou hlavu. Osoba neurčitého pohlaví stojí u dřevěného zábradl...
	Výtvarné dílo Mona Lisa v německé reklamě na seznamku   Výtvarné dílo Výkřik v kampani na švýcarské bylinné bonbony Ricola
	(Zdroj obrázku č.6 : )                                                        (Zdroj obrázku č.7 : )
	7.6. Architektonické dílo v reklamě
	Dílo architektonické náleží do děl uměleckých. Dle tradičních výkladů se jedná o ,,individuální estetické ztvárnění prostoru tvořícího součást životního prostředí, a to v oblasti architektury stavební, interiérové, jevištní (scénografie) či zahradní “.
	Nejprve se architektonické dílo promítne do maket, studie, následuje promítnutí do konkrétních druhů dokumentace, které jsou jako důležitý předpoklad pro vyjádření architektonického díla, typicky stavby v trojrozměrné rozmnoženině. Pod promítnutím do...
	V reálném životě je možné se často setkat s užitím architektonického díla v reklamě, jak pro účely subjektů odlišného oboru (jiní než architekti a stavební společnosti a pro odlišné výrobky než stavební) v automobilovém průmyslu či v reklamě zaměřujíc...
	V odlišných, než výše zmíněných případech je podmíněné vyjádření vlastníka, kterému náleží určit další podmínky a jiné požadavky k využití. Tyto případy se budou týkat užití interiéru či exteriéru stavby, je možné požadovat uvedení jména autorů stavby...
	Podmínky a konkrétní požadavky využívání interiérové stavby pro futuro lze sjednat smluvně mezi vlastníkem nebo uživatelem a architektem
	8. Zakázaná reklama
	Téměř každý podnikatel  usiluje o propagaci svého zboží nebo služby prostřednictvím konkrétních reklamních sdělení. Jak u jiných právních regulací, tak stejně i u reklamy platí pravidlo, že je povoleno vše, co není zakázáno , tedy je povolená jakákoli...
	8.1. Reklama v rozporu s právními předpisy
	8.3. Reklama upravená nařízením obce
	Zakázaná je reklama, která je šířena na veřejně přístupných místech mimo provozovnu jiným způsobem než prostřednictvím reklamního či propagačního zařízení zřízeného dle zvláštního právního předpisu , pokud tak stanoví obec svým nařízením vydaným v pře...
	8.4. Reklama v rozporu s dobrými mravy
	Dobré mravy nemáme v právním řádu definovány. Jejich výklad byl rozebrán četně krát judikaturou či odbornou literaturou. Ústavní soud ve svém nálezu vymezil dobré mravy jako: ,,souhrn etických, obecně zachovávaných a uznávaných zásad, jejichž dodržová...
	Dobré mravy se v průběhu času mění i způsobem, jak se mění společnost, která je uznává. Zákon o regulaci reklamy v tomto směru udává jisté návody, které umožňují dobré mravy a reklamu, která je s nimi v rozporu bezpečněji uchopit. Reklama nesmí:
	8.5. Skrytá a podprahová reklama
	Zákon o rozhlasovém a televizním vysílání provozovatelům vysílání zakazuje mimo jiné umístit do vysílání skrytá obchodní sdělení nebo obchodní techniky jejichž součástí jsou i podprahové techniky neboli sdělení.
	V minulosti byla skrytá a podprahová reklama zákonem o regulaci reklamy výslovně zakázána, tento zákaz byl novelou roku 2015 vypuštěn.
	Product placement
	Product placement, česky umístění produktu v audiovizuálním díle či jiném zvukově obrazovém záznamu je povoleno po splnění zákonem předvídaných podmínek.  Zákon o rozhlasovém a televizním vysílání ve svém §53a negativně vymezuje v jakých pořadech není...
	Stejně nesmí pořady obsahovat umístění produktu jedná-li se o: ,,cigarety, jiné tabákové výrobky, elektronické cigarety, náhradní náplně do nich nebo umístění produktu osoby, jejímž hlavním předmětem činnosti je výroba nebo prodej cigaret, jiných tabá...
	Pořady obsahující umístění produktu musí splnit tyto požadavky:
	- jejich obsah a doba zařazení do vysílání nesmějí být ovlivněny tak, aby tím byla dotčena redakční odpovědnost a nezávislost provozovatele televizního vysílání,
	- nesmějí přímo nabádat k nákupu nebo nájmu zboží nebo služeb, zejména zvláštním zmiňováním tohoto zboží nebo služeb za účelem jejich propagace,
	- nesmějí nepatřičně zdůrazňovat umístěný produkt.
	Na začátku i na konci pořadu i v případě přerušení reklamou nebo teleshoppingovými šoty zřetelně označeny jako pořady, které obsahují umístění produktu. Výjimkou jsou pořady, které nevyrobí či jejich výrobu nezadal provozovatel televizního vysílání či...
	8.6. Nevyžádaná reklama
	Nepříjemná situace pro adresáta může být moment, kdy obdrží reklamu, i přesto, že v minulosti dal/a jasně a srozumitelně najevo, že si nepřeje, aby k němu byla nevyžádaná reklama šířena.  Jedná se o reklamu šířenou poštou, tedy půjde o reklamu šířenou...
	- kdy sdělení není zřetelně a jasně označeno jako sdělení obchodní
	- je-li skryta či určitým způsobem utajena totožnost odesílatele, jehož jménem se uskutečňuje komunikace
	- bez platné adresy, na kterou by mohl adresát přímo reagovat a zaslat zprávu o tom, že si nepřeje, aby mu byly obchodní informace odesílatelem znovu zasílány.
	Lze uzavřít, že zasílání obchodních sdělení prostřednictvím elektronických prostředků  je možné pouze s předchozím souhlasem adresáta.
	V případě, že by fyzická nebo právnická osoba získala e-mailový kontakt v souvislosti s prodejem zboží/služby může ho využít jen v případě, že zákazník má jasnou a zřetelnou možnost jednoduše, zdarma nebo na účet odesílatele (fyzické nebo právnické o...
	¨
	ZVLÁŠTNÍ ČÁST
	Ve zvláštní části uplatním znalosti z obecné části o autorském právu a reklamě výkladem mediálně povědomých rozhodnutí českých soudů, a to nejprve pojednáním o judikatuře, kde došlo k nelegálnímu užití cizích autorských děl v reklamě a následně o judi...
	1. Neoprávněné užití cizího autorského díla v reklamě
	1.1. Bauhaus v. Svěrák
	Zdeněk Svěrák, český herec, scénárista a textař žaloval společnost BAUHAUS, která se zaměřuje na výrobky pro kutily, stavebniny či zahradní techniku.
	Tato společnost měla dle Zdeňka Svěráka neoprávněně pozměnit a užít na reklamních billboardech září roku 2004 část verše textu jeho písně „Dej cihlu k cihle“, a to ve spojitosti s propagací výrobku míchačky na beton. Konkrétně společnost užila do rekl...
	Zástupci společnosti BAUHAUS se bránili tvrzením, že slogan, který byl v reklamě užit nesplňuje znaky autorského díla a s písní Zdeňka Svěráka to nemá žádnou souvislost. Slogan tkví v myšlence, že užití propagovaného stroje je jednoduché a zvládne ho ...
	Nejvyšší soud věc rozhodoval dvakrát, nejprve 30.4. 2007 , kdy: ,,Při úvaze, zda žalovaná zasáhla do práva autorského žalobce bylo třeba spolehlivě zjistit, zda užití sporného (byť minimálního) textu mělo skutečně charakter bezprostředního užití díla ...
	Věc byla soudy projednána opětovně, a to usnesením Nejvyššího soudu dne 29.3. 2012 . Na základě znaleckého posudku soudy nakonec zohlednily obecnou známost textu Svěrákovy písně, a jasnou souvislost těchto tří slov se zbytkem veřejně známé písně a sku...
	1.2. Katapult vs. Strana zelených
	Textař české hudební skupiny Katapult Ladislav Vostárek zažaloval politickou stranu zelených z důvodu, že použila ve své předvolení kampani roku 2010 slogan: ,,A co děti, mají si kde hrát?“. Úryvek písně „Až“ z roku 1979, ke kterému Ladislav Vostárek ...
	Nejvyšší soud (dovolací soud) dne 24.4. 2015 bral v potaz skutečnost, že politická strana užila výňatek ze známé písně bez souhlasu jejího autora (tedy pouze se souhlasem autora hudby, ale už bez souhlasu autora textu) a došel k závěru, že: text písně...
	V porovnání s kauzou Svěrák v. Bauhaus nebylo zde nutné vypracovat znalecký posudek pro zjištění, zda došlo k neoprávněnému užití autorského díla, jelikož byl užita část textu písně beze změny.  Soud potvrdil skutečnost, že užití autorského díla autor...
	Žalobce tvrdil na svoji obranu, že užití sloganu v politické kampani strany zelených poškodilo jeho pověst, jelikož se v době sporu věnoval advokacii a věnoval se právnímu zastupování opačné zájmové skupinu než je ekologie.
	Žalovaná politická strana se zase bránila tím, že slogan dávno zlidověl, žalobce není veřejností znám jako autor textu, a naopak medializace této kauzy mu prospěla zapsat se do širšího povědomí společnosti.
	Soudy daly žalobci za pravdu, žalovaný se musel zdržet užívání předmětné části textu písně, zaplatit žalobci částku ve výši 350 000 Kč jako bezdůvodné obohacení pro užití díla bez jeho vědomí, včetně nákladů za táhlé soudní řízení. Žalobce se též domo...
	Související judikaturou s oběma výše zmíněnými kauzami souvisí i soudní spor Vitana v. Michal Bukovič.
	2. Užití autorského díla v reklamě
	2.1 Apetito a Hana Zagorová
	V televizní reklamě na smetanový sýr Apetito z roku 2017 bylo možné slyšet píseň ,,Studánko stříbrná“ od úspěšné a známé české zpěvačky Hany Zagorové. Reklama na tavený sýr Apetito nás ve vzpomínkách maminky zavede do sedmdesátých let, kdy zpěvačka Ha...
	V porovnání s kauzami výše v tomto případě nejde o neoprávněné užití autorského díla, ale o jeho legální užití. Zadavatel (akciová společnost Savencia Fromage & Dairy Czech Republic) si reklamní spot objednal u reklamní agentury Havas worldwide Prague...
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