Abstrakt

Autorské pravo a reklama

Tato diplomova prace se zabyva autorskym pravem, pravnim odvétvi ndlezejicim do oblasti
prava dusSevniho vlastnictvi, resp. prava k nehmotnym statkiim a jako druhému tématu se vénuje
reklam¢. Cilem diplomové prace je seznamit ¢tendfe nejprve s autorskym pravem, reklamou a
nasledné propojit tato dveé hlavni témata a v neposledni fad€ se vénovat také reklamé zakéazané.
Jadrem diplomové prace je spojeni autorského prava a reklamy, konkrétné predmétu autorského
prava, kterym je autorské dilo a reklamy a poukazat na uziti konkrétnich autorskych dél v
reklamé. Prace je ¢lenéna na Uvod, Obecnou &ast skladajici se z 8 kapitol, Zvlastni &ast
zabyvajici se ve dvou kapitoldch rozhodnutimi ceskych soudii a Zavér. Prvni kapitola
pojednava o pojmu a zafazeni autorského prava, o jeho vzniku, obsahu a predmétu. V druhé
kapitole je vymezen piehled mezinarodnich, unijnich a ¢eskych prameni pravni upravy. Treti
kapitola se zabyva pojmem reklamy, jejimi druhy a pravni regulaci reklamy. Na tuto kapitolu
logicky navazuji v kapitole ctvrté reklamni subjekty, jenz vymezuje zdkon o regulaci reklamy
a na ni navazujici kapitola patd pojednéavajici o organech dozoru podle zdkona o regulaci
reklamy. Sesta a sedma kapitola jsou vy$e zminénym jadrem diplomové prace, které vysvétluji
jediné mozné a legalni tituly uziti autorského dila v reklamé. Kapitola je soustfedéna na
mimosmluvni instituty uziti dél v reklamé a s tim souvisejici podminky, které vymezuje tzv.
tiistupniovy test, ale téZ uziti dél v reklamé na bazi smluvni, tedy Licence. Sedmé kapitola
prezentuje nejprve kumulativni podminky, jenZ je nutné splnit, aby se jednalo o autorské dilo a
nasledn¢ kapitola pojednava o vybranych autorskych dilech upravenych autorskym zakonem,
a to jmenovité citatu, pisni, fotografii, vytvarnému a architektonickému dilu a jejich konkrétnim
uziti v reklamé. V posledni osmé kapitola se zaméfuje na reklamu zakézanou, vcetné reklamy,
kterd je stizena jistymi omezenimi, podminkami, které je nutné splnit, jinak by se
pravdépodobné jevily jako problematické. Ve zvlastni €asti je popsdna judikatura souvisejici s
autorskym pravem i s reklamou, a to ve dvou kapitolach. Prvni kapitola popisuje dva medialné
znamé judikaty tykajici se ilegdlniho uZiti ciziho autorského dila v reklamé a v druhé kapitole
zvlastni Casti je popsan opaény piipad, tedy legalniho uZiti autorského dila v reklamé. Soucasti
této judikatury jsou znamé Ceské celebrity, obchodni spole¢nost, hudebni skupina a politicka
strana. Zaver prace obsahuje shrnuti a zamysleni se nad splnénim stanoveného cile vytyceného
v Uvodu.

Prace byla vypracovana dle platné pravni tpravy k 21.3. 2023.
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