Abstrakt

Tato bakalarska prace se zamétuje na analyzu kampané prezidentského kandidata Jaroslava
Basty, ktery kandiduje za politickou stranu Svoboda a pfima demokracie (SPD) v roce 2023.
Konkrétné bude porovnadvan obsah webové stranky s obsahem na socidlni siti Facebook, které
slouzi jako podpora jeho kandidatury. Cilem prace je zjistit rozdily mezi obsahem na téchto
dvou platforméch a analyzovat pouzité strategie v oblasti marketingu, PR a vefejného minéni.
Prace bude také zkoumat, zda prezidentsky kandidat vyuziva prvky iliberalismu a jakym

zpusobem komunikuje svilij volebni program.

V teoretické Casti se prace zaméti na digitdlni komunikaci jako ,,novy nastroj politickée
komunikace *“ a vymezi klicové pojmy a teorie souvisejici s digitalni a politickou komunikaci a
marketingem. Vychozim zdrojem budou prace politologa Chytilka (2012 nebo 2019), ktery se
specializuje na politicky marketing, a prace MatuSkové (napt. 2006), expertky na politicky a

volebni marketing.

V praktické ¢asti prace bude pouzita metoda analyzy rétorickych a obrazovych prostredkil pro
mapovani vyuzivani populismu pro politické ucely v piedvolebnim obdobi, otazek ,, fake news *
a strategii populistické rétoriky na Facebooku. Teorie budou vychazet z praci Sabatky (2014),
Singera (2019) a Kharisove (2022).

Bakalaiska prace byla vytvofena v pribéhu voleb prezidenta Ceské republiky v lednu 2023.

Jeji zavery nejsou limitovany ani ovlivnény vysledky voleb.



