
Abstrakt 

Tato bakalářská práce se zabývá diváckou motivací ke sledování cooking game shows na 

českých televizích na příkladu soutěže Peče celá země. Adaptace původně britského formátu 

The Great British Bake Off se stala velmi úspěšným pořadem České televize, který dosáhl 

vysoké sledovanosti. Cílem práce je zjistit motivace a výsledné reflexe diváků tohoto pořadu. 

Teoretická část se zaměřuje na vztah společnosti k jídlu. Věnuje se proměnám ve vnímání 

jídla jako základní biologické potřeby, konzumní společnosti a vlivu nových médií na 

přístupy ke stravování. Dále práce popisuje vznik reality TV, její postupný vývoj a možnosti 

učení se z reality show. Zabývá se především formátem cooking show, jeho počátky na 

českých televizích a popisuje, jaký vliv může mít jeho sledování na diváky. Následně se 

teoretická část soustředí na české adaptace cooking game shows, především na pořad Peče 

celá země. Zaměřuje se na průběh soutěže, úspěšnost formátu, projevy celebritizace a také na 

přítomnost product placement. 

Předmětem praktické části práce je kvalitativní analýza mediálního publika, jejímž cílem je 

zjištění diváckých motivací ke sledování pořadu Peče celá země a jejich výsledných reflexí. 

Výzkum využívá metody hloubkových polostrukturovaných rozhovorů. Nasbíraná data jsou 

zpracována pomocí kódování pro tematickou analýzu. Výsledky nabízí tematicky utříděné 

motivace a reflexe diváků tohoto pořadu. 

 


