Abstrakt

Tato bakalarskda prace se zabyva genderovymi stereotypy v kontextu televiznich reklam
vysilanych vybranymi ¢eskymi komerénimi televiznimi stanicemi. Autorka si klade za cil
vymezeni konvencnich stereotypnich roli, v nichz jsou Zeny a muZzi v reklamnich spotech
zobrazovani, a zhodnoceni potencialniho pokroku v jejich mediélni reprezentaci. Teoreticka
cast prace se zaméiuje na klicové pojmy ¢i koncepty nezbytné pro porozuméni tématu, jako
jsou gender, pohlavi, genderova identita, genderové role a genderové stereotypy. Praktickou

¢ast prace tvoii sémioticka analyza po vzoru Rolanda Barthese a Ervinga Goffmana.



