Abstrakt

Ve snaze ziskat konkuren¢ni vyhodu v globalizovaném svété se stale vice pozornosti vénuje vytvareni
divéryhodné a ptitazlivé image zemé¢. V této souvislosti je klicova role pfisuzovana nation brandingu,
ktery se postupné stava dilezitou soucasti zahrani¢ni i domaci politiky. V praxi tento koncept
kombinuje rGzné nastroje, z nichz jednim z nejucinnéjSich je narodni kinematografie. V
postsovétském prostoru je uplatilovani strategii nation brandingu pomérné nové, avsak z hlediska
posileni reputace perspektivni.

Predkladana diplomova prace zkoumd korelaci mezi koncepty nation branding a narodni
kinematografie z instrumentalistické perspektivy nasledné aplikované na ptipadovou studii Gruzie.
Na zékladé teoretického a metodologického zakotveni poskytuje prace analyzu vybranych dél
souCasné gruzinské narodni kinematografie z hlediska jejich pfinosu k rozvoji narodniho brandu
zemé. Bylo zjisténo, Ze se gruzinska narodni kinematografie v kontextu budovani narodniho brandu
projevilajako ilustrativnia ptistupné médium, které reprezentujejak zdpadné orientované, tak tradicni
aspekty narodniho brandu zemé&. Dale byl zjistén mirny priklon k Castéjsi reprezentaci tradi¢nich
aspektl. Aby se vSak gruzinskéd ndrodni kinematografie stala pevnéjSim néstrojem v kontextu nation

brandingu, vyzaduje dalsi investice a technologicky posun.
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