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Abstrakt

Tato bakalafské prace se zabyva rozmanitosti modeld v ¢eské a francouzské verzi ¢asopisu
Vogue. Je zalozena na tfech vyzkumech, které zminuji nartist popularity plus size, etnickych,
queer, handicapovanych a zralych modeld na ptehlidkovych molech, titulnich stranach a
Instagramu. Prace se zaméfuje na zastoupeni tii takovych skupin modeld, a to sice na modely
ruznych odstint pleti, modely raznych typi postav a na modely ve véku 50 let a vice. Cilem
této prace je zjistit, zda (a do jaké miry) vybrané mutace ¢asopisu Vogue zahrnuji do svych
obsahti vybrané skupiny prostfednictvim fotografii, které propaguji produkt ¢i znacku, a jak
se od sebe tyto mutace vzajemné lisi. Prace je rozd€lena na teoretickou a praktickou ¢ast.
Teoretickd Cast se nejprve zabyva vymezenim pojmu diverzita a reprezentaci vybranych
skupin v modnim primyslu. Nasledujici kapitola charakterizuje Casopisy, vcetné casopist
zametfenych na Zeny. Posléze je predstavena historie Ceské 1 francouzské edice zkoumaného
casopisu. Metodologicka ¢ast se zabyva obsahovou analyzou 24 ¢asopisi a jejich naslednou
komparaci, pticemz bylo dohromady analyzovano 976 modeld. Kromé dvou vyzkumnych
otazek jsou stanoveny taktéz tfi hypotézy navazujici na teoretickou ¢ast a vyse zminéné

vyzkumy.

Abstract

This bachelor thesis deals with the diversity of models in the Czech and French editions of
Vogue. It is based on three studies that mention the rise in popularity of plus size, ethnic,
queer, disabled and mature models on catwalks, magazine covers and Instagram. It focuses
on the representation of three groups of models, specifically models of different skin tones,
models of different body types and models aged 50 and above. The aim of this thesis is to
determine whether (and to what extent) selected editions of Vogue magazine include
selected groups in their content through photographs that promote a product or brand, and
how these editions differ from each other. The thesis is divided into a theoretical and a
practical part. The theoretical part first deals with defining the concept of diversity and the
representation of selected groups in the fashion industry. The following section characterizes
magazines, including magazines aimed at women. Afterwards, the history of the Czech and
French editions of the examined magazine is presented. The methodological part deals with

the content analysis of 24 magazines and their subsequent comparison, with a total of 976



models analysed. In addition to the two research questions, three hypotheses are also

established, building on the theoretical part and the above-mentioned research.
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Uvod

Inkluze je v dnes$ni spolecnosti velmi aktudlni a Casto sklonované téma. V médiich bychom
donedavna tézko nasli adekvatni reprezentaci a zastoupeni minoritnich skupin. Poslednich
par let se ale vSe zacind ménit a v magazinech, filmech ¢i reklamach ¢im dal vice vidame

osoby riznych etnik, télesnych proporci, s handicapem, osoby pattici do LGBT a jiné.

Modni pramysl byl jiZ mnohokrat kritizovan za nedostateCnou rozmanitost, jelikoz velka

¢ast navrhait a znacek nedokazala na piehlidkovych molech nebo v reklamnich kampanich
pfedstavit rizné typy modelil. V poslednich letech vSak vzrostla popularita rozmanitosti a
inkluzivity v moédé, k ¢emuz pfispéli spotiebitelé a aktivisté pozadujici zménu. Mnoho
navrhait a znac¢ek nyni ve svych kolekcich prosazuje rozmanitost a na molu i1 v reklamnich
kampanich se objevuji modelové riznych etnik, velikosti, genderovych identit, vékovych
skupin aj. To potvrzuji i vyzkumy, napiiklad Handa, Thomas & Diehm (2019), ! ve kterém
byly analyzovény titulni strany amerického Vogue mezi lety 2000 az 2019. Byl zjistén narist
modelek tmavé pleti, avS§ak v poméru s modelkami svétlé pleti jich je stale nizky pocet.
Dalsim vyzkum provedli Anderson, Laughter, Hatch et al. (2022), 2 ktery se zaméfoval na
reprezentaci modelek riznych typa tél na socialni siti Instagram. Ackoliv vzrostla popularita
plus-size modelek, které pozitivné ovlivnily standardy krasy ve Spojenych statech, stale
prevlada preference tradi¢nich modelek. Tieti vyzkum je od spolecnosti The Fashion Spot
(2022),3 ktery zmifuje nardst popularity zralych, plus-size, etnickych a transgender modelt
mezi lety 2016 az 2022 na ptehlidkovych molech nékolika Fashion Weekt napfi¢ riznymi

zemeémi.

Tato prace je zaméfena na tii takové skupiny modeli, konkrétn€ na modely 50+, modely

ruznych odstind pleti a modely riznych télesnych typi.

' HANDA, Malaika, Amber THOMAS a Jan DIEHM. Colorism in High Fashion. In: The Pudding [online].
2019 [cit. 2023-04-30]. Dostupné z: https://pudding.cool/2019/04/vogue/

2 ANDERSON, Jaclyn B., Melissa R. LAUGHTER a Jonny HATCH et al. Shifting the Standard of Beauty:
Beginning of the Body Inclusive Model. In: Cureus [online]. 2022 [cit. 2023-04-30]. Dostupné z:
doi:10.7759/cureus.25584/

3 SCHIMMINGER, Morgan C. Report: Racial, Size and Gender Diversity Up as Age Representation Drops
at Fashion Month Fall 2022. The Fashion Spot [online]. 2022 [cit. 2023-04-30]. Dostupné z:
https://www.thefashionspot.com/runway-news/869507-diversity-report-fashion-month-fall-2022/

3



Cilem této prace je zjistit, zda (a do jaké miry) se tyto soucasné trendy z hlediska inkluze
uplatiuji v ceské a francouzské mutaci ¢asopisu Vogue za pomoci analyzy fotografii, na
kterych se vyskytuje model/ka, a které zaroven propaguji produkt ¢i znacku. Nasledné se
bude prace zabyvat komparaci téchto dvou magazind, s vyvozenim zavért, jak odlisné

jednotlivé mutace inkluzi zapojuji do svych obsahil prostiednictvim fotografii.

Prace se caste¢né odchyluje od schvalenych tezi. Kapitoly pojednavajici o modnich
magazinech ve Francii a v Ceské republice, které mély predevsim charakterizovat jejich
historii, byly odstranény, jelikoz nebyly pro praci dostatecné relevantni. Taktéz nebyly

pouzity dvé publikace ze seznamu, byly vSak nahrazeny jinymi.



1 Teoreticka cast

1.1 Diverzita

Termin diverzita (z anglického diversity) lze vylozit jako riiznorodost ¢i rozmanitost.
Slovnik Merriam-Webster jej blize popisuje jako ,, skutecnost sloZenou z riiznych prvkii ¢i
viastnosti“, neboli variace. Miize se jednat napiiklad o rozmanitost nazori, ¢i rasovou
rozmanitost.* Slovnik Cambridge jej dale definuje jako ,, skutecnost, ve které je zahrnuto
mnoho riiznych typii véci nebo lidi “. > V socio-politické a ekonomické sféfe se vyskytuje

v kontextu etnického piivodu, genderu, véku, ndbozenstvi, tfidy, sexualni orientace, profese,

vzdélani, schopnosti a zdravi.®

Rozmanitost je v soucasné dobé pfedmétem mnoha debat a oborti, od kulturni antropologie
pres mikroekonomii az po biologii. Thomas Faist ve své praci pfisuzuje rozmanitosti nékolik
vyznami vztahujici se ke tfem spoleCenskym urovnim. Na prvni Grovni je diverzita
synonymem pro kulturni pluralismus, tedy souziti nékolika rtiznych kultur. Na druhé trovni
se diverzita tyka organizaci, které by nemély diskriminovat své zaméstnance ¢i klienty na
zaklad¢ kulturnich prvkd, ale mély by s témito charakteristikami adekvatné a citlive
pracovat. Na tieti a posledni rovin¢ se diverzita tykd jednotlivce, konkrétné jeho

mezikulturnich kompetenci v podobé& napf. mnohojazy¢nosti.”

Diverzita ptinasi do spole¢nosti n€kolik pozitivnich aspektt. Podporuje naptiklad zahrnuti
odlisnych perspektiv lidi riznych kultur a identit, coz vede k lepSimu rozhodovani a feseni
problémi. Pravé pii feSeni probléml a argumentaci rtiznych ndzorG si lépe vedou
heterogenni skupiny. Katherine W. Phillips uvadi, ze prace s podobnymi lidmi vede ke
sdileni stejnych postoji. Naopak lidé, kteti se od sebe 1isi rasou, pohlavim a dal§imi aspekty,

pfinaseji jedine¢né informace a zkusenosti.®

* Diversity. Merriam-Webster [online]. Encyclopaedia Britannica, 2023 [cit. 2023-04-27]. Dostupné z:
https://www.merriam-webster.com/dictionary/diversity

3 Diversity. Cambridge Dictionary [online]. Cambridge: Cambridge University Press [cit. 2023-04-27].
Dostupné z: https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/diversity

® WOOD, Peter. Diversity: The Invention of a Concept. San Francisco: Encounter Books, 2003. ISBN
9781893554627.

7 FAIST, Thomas. Cultural Diversity and Social Inequalities. Social Research. 2010.

8 PHILLIPS, Katherine W. How diversity makes us smarter. Scientific American. 2014
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Vyzkum od spole¢nosti McKinsey zroku 2015 uvadi, ze spolecnosti s raznorodymi
zameéstnanci v kontextu genderu a etnickych mensin dosahuji lepSich finanénich vysledkd.
Ackoliv vyssi ptitomnost Zen, etnickych menSin ¢i LGBT+ komunity neznamena pro
spole¢nost automaticky vyssi zisk, vyzkum naznacuje, ze spoleCnosti, které se zavazi
neusiluji. Ve vyzkumu je dale konkretizovano, ze spolec¢nosti v nejvyssim kvartilu rasové a
etnické rozmanitosti maji o 30 % vyssi pravdépodobnost, Ze jejich vynosy budou vyssi nez
jejich odvétvovy priomér. Spolecnosti s nejvyssim kvartilem genderové rozmanitosti maji
vyss§i pravdépodobnost vétsSich zisklh o 15 %. Rasovd a etnickd rozmanitost ma tedy ve
Spojenych statech siln€jsi vliv na financni vykonnost nez genderova rozmanitost. To mtze
byt zapficinéno tim, Ze diivéjsi snahy o zastoupeni Zen v podnikani jiZ ptinesly pozitivni

vysledky.’

Nelze opomenout ani pohled na diverzitu oima zaméstnanci. Vyzkum od spolecnosti
Glassdoor, ktery byl zaméfen na rozmanitost a inkluzi na pracovisti ve Spojenych statech,
dale ukazuje, Ze 76 % zaméstnancl a uchazeCli o zaméstndni vniméa rozmanitost ve
spole¢nosti jako dulezity faktor, predevSim pokud se jednd o cleny nedostateéné
zastoupenych skupin. Tyka se to napt. 80 % CernosSskych, 80 % hispanskych a 79 % LGBT+
zamé&stnancl. Zarovenl 71 % cernosskych a 72 % hispanskych zaméstnanci tvrdi, ze jejich
zaméstnavatelé by méli vynalozit vétsi usili ke zvySeni rozmanitosti na pracovisti, na rozdil
od 58 % bélosskych zaméstnanct. ,, Pochopeni toho, jak rizné skupiny vnimaji rozmanitost
a inkluzi na zdklade viastnich zkusenosti, ma zasadni vyznam a je treba, aby zaméstnavatelé
zlepsili sviyj zavazek viici rozmanitosti a pocitu soundlezitosti na pracovisti“, uvadi Carina

Cortez, personalni feditelka spole¢nosti Glassdoor. '

Zahrnuti diverzity je ¢im dal dulezitéjsi i pro spotiebitele. Ve vyzkumu od Amazon Ads

vétsina (67 %) spotiebitelti uvedla, Ze znacky, od kterych nakupuji, by mély podniknout

® HUNT, Vivian, Dennis LAYTON a Sara PRINCE. Why diversity matters. McKinsey & Company [online].
2015 [cit. 2023-04-27]. Dostupné z:
https://www.mckinsey.com/~/media/mckinsey/business%20functions/people%20and%20organizational %20
performance/our%20insights/why%20diversity%20matters/why%?20diversity%20matters.pdf

10 Diversity & Inclusion Workplace Survey. Glassdoor: for Employers [online]. 2020 [cit. 2023-04-27].
Dostupné z: https://www.glassdoor.com/employers/blog/diversity-inclusion-workplace-survey/

6



kroky na podporu rozmanitosti, rovnosti a inkluze. Necelda polovina (44 %) dotdzanych
dotazanych uvedlo, Ze jsou ochotni zaplatit vice za produkt, ktery reflektuje diverzith.
Podle prazkumu spoleCnosti Deloitte zroku 2021 ma rozmanitost v obchodnich
spole¢nostech velky vliv pfedev§im na generaci Z, pficemz 94 % z jejich zastupct ocekava
od firem, Ze zaujmou postoj vici dilezitym spolecenskym otazkdm a 90 % z nich tvrdi, Ze
jsou ochotni kupovat vyrobky, které jsou prospésné pro spolec¢nost. Dle vysledkd prizkumu
je taktéz 57 % spotiebiteli loajalnéjsi znackdm, které se zavazuji feSit spoleCenskeé

nerovnosti.!?

Diverzita ma vSak i své nevyhody. MiiZe zapfi€init zvySeni poctu konfliktl a nedorozumeéni,
piredev§$im kvili odliSnym Zivotnim a kulturnim zkuSenostem a postojim. Aby k témto
stfetim nedochdzelo, je tfeba, aby zaméstnanci ve vedoucich pozicich byli dostatecné
proskoleni v oblasti vytvafeni inkluzivniho prosttedi a psychologického bezpeci

v organizacich.!3

PtestoZe je spolecnost riiznoroda, média nedokazou vzdy adekvatné reprezentovat skupiny
lidi, které zobrazuji. Neadekvatni reprezentace a nedostatek rozmanitosti v médiich
negativné ovliviiuji marginalizované skupiny, v¢etné rasovych, etnickych a naboZenskych
mensin, LGBTQ+ osob, osob se zdravotnim postizenim a zen. Média se totiz casto uchyluji
ke stereotypnim ¢i dvoudimenziondlnim vykreslenim, a vytvaii tak faleSny narativ skrz
reflektovani spolecnosti jednim uhlem pohledu. Dle Jirdka nejsou stereotypy nutné
vytvaFeny médii, ale svym opakovanim jsou posilovany a ziskavaji na divéryhodnosti. '
Prave opakované vidéni nepravdivych ¢i zkreslenych informaci ma za nasledek psychické

poskozeni, a to obzvlast’ v raném véku jedince. Lauren Washington zminuje praci Hortona

112022 Higher Impact: The power of purpose-driven brands. Amazon Ads [online]. 2022 [cit. 2023-04-27].
Dostupné z: https://advertising.amazon.com/higher-impact?ref =cmprg_bwp dd bba

12 BROZDIK, Christina, Nathan YOUNG et al. Authentically inclusive marketing: Winning future customers
with diversity, equity, and inclusion. In: Deloitte Insights [online]. [cit. 2023-04-27]. Dostupné z:
https://www?2.deloitte.com/us/en/insights/topics/marketing-and-sales-operations/global-marketing-
trends/2022/diversity-and-inclusion-in-marketing.html

3 DYBDAL, Veronica. Diversity and inclusion evokes conflicts. In: Diversity factor [online]. 2021 [cit.
2023-04-27]. Dostupné z: https://www.diversityfactor.dk/new-blog/diversity-and-inclusion-evokes-conflicts
14 JIRAK, Jan a Graeme BURTON. Uvod do studia médii. Barrister & Principal, 2001. ISBN 80-85947-67-6.
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a spol., ve které se uvadi, ze ,, Jakmile se prezentované stereotypy zakoreni v psychice deti,

zacnou se samy udrzovat. “">

Dunn, Orellana a Singh ve své praci tvrdi, ze kulturni rozmanitost vede k vyssi toleranci ve
spolecnosti. Zaroven popiraji argument, Ze rozmanitost polarizuje spole¢nost a usnadniuje
nenavist vi¢i odliSnym skupindm. Vystavovani se marginalizovanym skupindm a
informacim ¢i zpravam, které se k nim vazou, zvysuje miru tolerance vii¢i nim, a to bez
ohledu na konotace danych zprav, pokud recipient pfijima informace v neutrdlnim c¢i

pozitivnim psychickym rozpolozeni. '

1.1.1 Reprezentace starsSich vékovych skupin

Pojem ageismus (z anglického ageism) je definovan jako diskriminace a stereotypizace lidi
na zéakladé véku.!” Stereotypy souvisejici s vékem maji vyznamny dopad na pracovni
prilezitosti a zastoupeni starSich lidi v riznych profesich. Jednim z takovych odvétvi je
modni primysl, kde je vékova reprezentace velmi chabd, a mnoho starSich Zen je tak

nezastoupeno.'®

Modni primysl svym vyzdvihovanim mladistvosti pfispiva k negativnim predsudkim vici
lidem v pokro¢ilej$im véku a zaroven vytvari v mladsi generaci obavy ze starnuti® Ackoliv
se ageismus tyka obou pohlavi, zeny zazivaji daleko vice predsudkt a pocit ostrakizace ze
spolecenského Zivota. To miZe byt dano standardy krasy zamétenym na mladez, které média

7

pomahaji §iFit.2

1S WASHINGTON, Lauren. The Importance of Representation in Film and Media. In: Medium [online]. 2019
[cit. 2023-04-27]. Dostupné z: https://medium.com/@Laurenwash/the-importance-of-representation-in-film-
and-media-2d006149cac9

16 DUNN, Kris, Salomon ORELLANA a Shane SINGH. Legislative Diversity and Social Tolerance: How
Multiparty Systems Lead to Tolerant Citizens. Journal of Elections, Public Opinion and Parties [online].

[cit. 2023-04-27]. ISSN 1745-7297. Dostupné z: doi:10.1080/17457280903074052

17 VIDOVICOVA, Lucie. Co je ageismus?. MUNI FSS: Ageismus.cz [online]. [cit. 2023-04-27]. Dostupné z:
https://www.ageismus.cz

18 DATTA, Srejeta. Ageism in the Fashion Industry. Saudi Journal of Humanities and Social Sciences [online].
2021 [cit. 2023-04-27]. Dostupné z: https://saudijournals.com/media/articles/SJTHSS 611 457-460.pdf

1 LOOS, Eugene a Loredana IVAN. Visual Ageism in the Media. In: AYALON, Liat a Clemens TESCH-
ROMER. Contemporary Perspectives on Ageism. 2018. ISBN 978-3319738192.

20 DATTA, Srejeta. Ageism in the Fashion Industry. Saudi Journal of Humanities and Social

Sciences [online]. 2021 [cit. 2023-04-27]. Dostupné z:

https://saudijournals.com/media/articles/STHSS 611 457-460.pdf
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Ve své publikaci Susan Sontag tvrdi, Ze muzi jsou ve spole¢nosti posuzovani na zakladé
svych tspéchti a kompetenci, zatimco hodnota Zen je posuzovana na zéklad¢ jejich fyzické
atraktivity. Dale uvadi, Ze zeny jsou Casto pod tlakem, aby si udrzely mladistvy vzhled, a tak
kupuji produkty bojujici proti starnuti. Z téchto spolecenskych tlaki t€zi ve velké mite pravé

modni a kosmeticky primysl.?!

Mnoho mddnich a kosmetickych znacek na socidlnich sitich cili vyhradné na mladez,
piestoze mladi lidé maji vétSinou omezené finanéni moznosti. VEtsina z nich si neuvédomuje
koupéschopnost zen starSich 40 let, které uz byvaji financné zajistény. Divodem, proc
znacky cili na mladsi generaci miize byt jejich aktivita na socidlnich sitich. AvSak vyzkum
od 5W Public Relations ukazuje, Ze mnoho lidi star§iho v€ku taktéZz hojné vyuziva socialni
média. VétSina dotazanych (68 %) ve ve€ku 35-54, a vice neZ polovina (52 %) nad 55 let
uvedla, ze pouziva Facebook na kazdodenni bazi. Instagram pak pouziva 39 % zastupct
kategorie 35-54 a 9 % dotazanych nad 55 let. Na otdzku, co ovliviiuje jejich nakupni
rozhodovéni, vice neZ polovina respondentli odpovédéla, Ze na né¢ ma vliv nékdo, koho
sleduji na Facebooku, a 41 % uvedlo totéz o Instagramu. Kvuli digitalizaci svéta je
pravdépodobné, ze starsi Zeny budou postupné na socialnich sitich ¢im dal vice aktivni, a

proto by nemély byt piehlizeny.??

1.1.2 Reprezentace rasovych mensin

Eurocentrické standardy krasy, mezi které patii naptiklad i svétla plet, dlouhodobé dominuji
a ovlivituji moédni pramysl. Znacky stale mnohdy propaguji své produkty na bélosskych
modelech a modely jiné barvy pleti prehlizi. V disledku toho jsou nebélo$ské Zeny
v médnich kampanich zastoupeny jen ziidka, a zaroven vznika prostor pro rasovou
diskriminaci.?

Velky podil na neadekvatni zobrazeni rasovych mensSin ma tzv. kolorismus (z anglického

colorism). Burke blize definuje tento termin jako zvyhodiovani jedinct svétlé pleti pred

2l SONTAG, Susan. The double standard of aging. Saturday Review of Literature. 1972, (39).

22 WPR 2020 Consumer Culture Report: Insight into the complexities of the modern consumer’s motivations,
influences and purchasing habits. [online]. SW Public Relations, 2020 [cit. 2023-04-27]. Dostupné z:
https://www.5wpr.com/new/wp-content/uploads/pdf/SW_consumer_culture report 2020final.pdf

23 SEKAYI, Dia. Aesthetic Resistance to Commercial Influences: The Impact of the Eurocentric Beauty
Standard on Black College Women. The Journal of Negro Education. 2003, 72(4). Dostupné z:
doi:10.2307/3211197



pleti tmavsi,>* a to jak vramci rasové komunity, tak mimo ni. Atraktivita a pozitivni
vlastnosti jsou pfisuzovany lidem se svétlejSim odstinem, zatimco lidé tmavé pleti jsou
zesmeSnovani a povazovani za neatraktivni. Ackoliv se s témito predsudky setkavaji jak
muzi, tak Zeny, spoleCnost je spiSe zaujata vici zendm. Jejich odstin pleti je zasahuje
v oblasti atraktivity, sebevédomi, spole¢enského a socioekonomického postaveni a vybéru
partnera.?> Zeny, které se cht&ji piiblizit standardim krasy, vyhledavaji produkty na
zesvétleni pleti, které mohou obsahovat skodlivé latky, jako napft. rtut’ ¢i hydrochinon, které
by mély udajné zesilit jejich uinky, nebo podstupuji plastické operace a kosmetické
zékroky.2® Svétlejsi odstin také vede k ur¢itym privilegiim. Jedinci se svétlym tonem pleti

se snadné&ji zaclenuji do skupiny, a to bez ohledu na jejich rasovy ptivod. Pokud je faktor
svétlosti pleti atributem v dané skuping, jedinctim se svétlejSim tonem se dostava férovéjsiho

jednani a lepsich pfilezitosti oproti jejich tmav§im prot&jskim.?’

Tato forma diskriminace se promitad i do ¢asopist, které byly v minulosti jiz nékolikrat
obvinény ze zesvétlovani klize modelll a celebrit, mezi nimiz byly naptiklad Lupita Nyong’o
¢i Beyoncé. Tehdejsi Séfredaktorka britského Vogue, Alexandra Shulman, uvedla, Ze obalky

s cernoskami se neprodéavaji tak dobte, jako obalky s béloSkami. Lidé z rasovych mensSin se

tak kviili obavam z poklesu prodejii b&zné na titulnich stranach neobjevuji. 28

Pokud se vSak z rasové (¢i jin€) mensiny objevuje v mddnich fotografiich opakované ten
stejny Clovek, jedna se Casto o tokenismus (z anglického tokenism). Tento pojem lze
charakterizovat jako povrchni snahu o zahrnuti osob z nedostatecné zastoupenych skupin

s cilem vytvofit pouhé zdani rovnosti?’ V modnim primyslu se miZe jednat o najmuti
jednoho zastupce dané kategorie, ktery ma reprezentovat vSechny takové jedince. Naptiklad
modelka Ebonee Davis ve svém TED Talku sd¢lila, Ze byla mnohokrat odmitnuta, jelikoz

v danych agenturdch jiz jedna Cernoska byla. "Inkluze neznamend jen jeden symbolicky

cernossky model. Nechci byt najata proto, aby zaplnila kolonku personalniho oddéleni. Chci

24 M Burke, DG Embrich - International encyclopedia of the social sciences, 2008

2> MATHEWS, Tayler J. a Glenn S. JOHNSON. Skin Complexion in the Twenty-First Century: The Impact
of Colorism on African American Women. Race, Gender & Class. 2015, 22(1-2).

26 PHOENIX, Aisha. Colourism and the politics of beauty. Feminist Review. Sage Publications, 2014, (108).
%7 Skin Tone, Race/Ethnicity, and Wealth Inequality among New Immigrants. Social Forces. Oxford
University Press, 2016, 94(3).

28 Tamtéz

2 Tokenism. Oxford Reference [online]. Oxford University Press [cit. 2023-04-30]. Dostupné z:
https://www.oxfordreference.com/display/10.1093/oi/authority.20110803 104818992
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byt najata kwviili svému jedinecnému prinosu pro toto odvétvi“, fekla dale Davis. 30 Zarovefi
jsou na CernoSské modely kladeny vyssi naroky, co se tyCe vzhledu. Oproti béloSskym
modeltim, ktefi mohou mit trochu atypicky vzhled, je po ¢ernosskych modelech vyzadovéno,

aby byli ve v8ech smérech perfektni.?!

Na nerovnost dlouhodobé poukazuji tfi modelky, Naomi Campbell, Iman a Bethann
Hardison, které v roce 2013 zalozily platformu Balance Diversity na podporu rozmanitosti

v mdédnim pramyslu. Spole¢né napsaly otevieny dopis radam nejvétSich meést mody, v némz
kritizovaly znacky za nedostate¢nou rasovou rozmanitost a vyzvaly k okamzité naprave. Od

té doby vzrostl podil modeli rasovych mensin v magazinech a na piehlidkovych molech, a
Hardison nadale usiluje o rozvijeni rozmanitosti skrze komunitni akce a oblast lidskych

zdroji, ktera povede k inkluzivné&j§im pfistuptim pii ndboru zaméstnancd. 32

1.1.3 Reprezentace ruznych typu postav

Moédni primysl byl nescetnc¢krat predmétem kritiky za propagaci nerealistickych a
nedosazitelnych tél. K tomu ptispivaji média, ktera ramcuji standardy krasy. V dneSni dobé
maji zeny vétsi povédomi o mode a trendech nez kdykoliv predtim, a to predev§im kvili
celebritam a cCasopisim, které¢ udavaji trendy. Ty maji vliv na spotiebitelky, které chtéji

napodobit styl, ktery jim je prezentovan jako ideélni.>

Standardy krasy upiednostiujici S$tihlé postavy mohou mit negativni vliv na (pfedevsim
mladé, snadno ovlivnitelné) spotfebitele a percepci jejich postav.3* V1iv na né maji i média.

Studie provedena na 136 britskych divkach ve véku 11-16 let ukazala, ze se po piecteni

30JUNG, Helin. Model Ebonee Davis Gets Brutally Honest About Being Black in Fashion.

In: Cosmopolitan [online]. Hearst Corporation, 2017 [cit. 2023-04-30]. Dostupné z:
https://www.cosmopolitan.com/style-beauty/a8942317/ebonee-davis-fashion-race-ted-talk/

3 DAVEY-ATTLEE, Florence. Naomi Campbell, Iman call for an end to runway racism. In: CNN [online].
2013 [cit. 2023-04-30]. Dostupné z: https://edition.cnn.com/2013/09/17/living/models-runway-
race/index.html

32 HARDISON, Bethann. Balance Diversity. Bethann Hardison [online]. [cit. 2023-04-30]. Dostupné z:
https://www.bethannhardison.com/projects/balance-diversity

33 APEAGYEI, Phoebe R. Significance of body image among UK female fashion consumers: The cult of size
zero, the skinny trend. International Journal of Fashion Design, Technology and Education [online].
2008, 1.(1.) [cit. 2023-05-03]. ISSN 1754-3274. Dostupné z: doi:10.1080/17543260701867697

34 REAVES, Shiela a Jacqueline HITCHON. "You Can Never Be Too Thin" — or Can You?: A pilot Study on
The Effects of Digital Manipulation of Fashion Models" Body Size, Leg Length and Skin Color. Race, Gender,
and Class in Media. 2004, 11(2).
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Casopist s modelkami ultrastihlé nebo primérné postavy snizila u divek spokojenost s té¢lem

a nasledné i sebeucta. Sebeucta byla také niz$i u starSich nez u mladsich divek. 3>

Proti zobrazovani nezdravych standardt krasy zasahla naptiklad Francie, kde anorexii trpi
30 —40 000 lidi, z cehoz 90 % jsou Zeny. Roku 2017 tak vesel v platnost zakon zakazujici
vyuziti nezdravé hubenych modelt v reklamach a na ptehlidkovych molech. Modelové nyni
musi predlozit 1ékaiskou zpravu o svém zdravotnim stavu, kdyz se chtéji uchazet o praci. Za
poruseni zakona hrozi zaméstnavateli pokuta ve vysi az 75 000 eur nebo odnéti svobody na
pul roku. Francie vSak neni prvni zemi, ktera takovy zadkon schvalila. Jiz dfive tak ucinily
Spanélsko, Italie a Izrael. 3¢ TaktéZ je povinné oznadit retusované fotografie, bez ohledu na
to, jak siln¢ byly upraveny. Za jejich neoznaceni hrozi pokuta az 40 000 dolarti (36 000

eur).’

Dénsky navrhat Silas Adler byl delsi dobu nespokojeny s nedostateCnou diverzitou na
modnich prehlidkach a pro tu svoji se na jaro 2022 rozhodl najmout modely sam. Na své
prehlidce mél tak Sirokou Skalu lidi, ktefi se od sebe lisili vékem, genderem, zaméstnanim,
puvodem a typem postav. Podle néj je vSak stale co zlepSovat v oblasti diverzity, naptiklad
jsou dlouhodobé nezastoupeni muzsti plus-size modelové. "Pokud jde o muzske plus-size
modely, nejsou pro agentury prioritou. Opravdu jsme se snazili najit plus-size muzské
modely pro prehlidku na jaro 2022, ale v této fazi se nam to nepodarilo," tika Adler. Dle ngj
je potieba, aby znacky vénovaly rozmanitosti vice ¢asu a péce. ,,Je to dlouhy proces, a my
Jjsme travili hodiny a hodiny hledanim téch spravmych lidi a rozvijenim partnerstvi s

agenturami, které délaji véci jinak, “ fika na zavér Adler.3®

Roku 2022 byla soucasti Fashion Weeku v Sydney historicky prvni ptehlidka zamétujici se
na zeny velikosti 40 a vySe. "Diky této prehlidce miizeme rozbit vsechny zastaralé a

predpojaté predstavy o tom, kdo miize byt modelkou a jak vypada Zena", uvedla Chelsea

35 CLAY, Daniel a Vivian L. VIGNOLES. Body Image and Self-Esteem Among Adolescent Girls: Testing the
Influence of Sociocultural Factors. 2005. Dostupné z: doi:10.1111/5.1532-7795.2005.00107.x

36 France bans extremely thin models. In: BBC [online]. 2017 [cit. 2023-05-03]. Dostupné z:
https://www.bbc.com/news/world-europe-39821036

37 FULLER, Gillian. France’s Ban on Underweight Models Is Officially in Effect. In: Allure [online]. 2017
[cit. 2023-05-03]. Dostupné z: https://www.allure.com/story/france-underweight-model-ban

3 SOCHA, Miles a Natalie THEODOSI. Is Fashion Making Any Progress With Its Body Diversity Issues?.
In: WWD [online]. 2021 [cit. 2023-05-03]. Dostupné z: https://wwd.com/fashion-news/fashion-features/body-
diversity-fashion-labels-runway-shows-1235010559/
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Bonner, feditelka modelingové agentury. Dle ni reprezentace zen v modé neodpovida realité
vétsiny zen. ,, Udelejme z prumérné Zeny normu na molu, v modnich casopisech, v
kampanich, v obchodech. Modelky maji stile velikost 36, i kdyz vetsina zZen ma velikost 42

nebo 44, dodala dale Bonner.**

1.1.4 Performativni aktivismus

Pojem performativni aktivismus (z anglického performative activism), nebo také
slacktivismus, se dd definovat jako druh aktivismu slouziciho ke zvySeni spole¢enského
kapitalu nez prameniciho ze skute¢ného zajmu o danou problematiku. 4° Byva pfedmétem
kritiky pfedevs§im proto, ze jeho ptiznivci nevyvijeji Zadnou snahu o aktivni zapojeni se do

témat, ale bézné se zapojuji spise povrchove.

Jednim z piikladii mtze byt mésic Pride, ktery oslavuje LGBT+ komunitu, ktera zahrnuje
lesby, gaye, bisexudly, transsexualy a dalSi genderové identity. Kond se celosvétove

v ¢ervnu, a kromé pravodi je béhem néj kladen dlraz na osvétu a prava menSin. Mnoho
spolecnosti jej vSak zneuziva Cisté pro své zisky. To napfiklad tak, Ze své logo ¢i produkty
zméni docasné na duhové, bez toho, aniz by vénovali ¢ast vydelka na charity podporujici
LGBT+ komunitu, vyjadfili komunité podporu i v jinych mésicich v roce, ¢i méli riznorody

pracovni tym.*!

Béhem roku 2020 se stalo hnuti Black Lives Matter (dale BLM), protestujici proti policejni
brutalité a rasové nerovnosti ve Spojenych statech, velmi diskutovanym. Byt’ bylo zalozeno

jiz v roce 2013, 4 celosvétové pozornosti se mu dostalo po vrazdé Afroameri¢ana George

39 GALOVA, Simona. Fashion week je konecne pre vSetkych. Prva médna prehliadka iba s modelkami s
vel'kostou nad 40. In: Dobré noviny: najviac dobrych sprav [online]. 2022 [cit. 2023-05-03]. Dostupné z:
https://www.dobrenoviny.sk/c/205383/aby-sa-na-mole-uvidela-kazda-fashion-week-prvykrat-urobil-
prehliadku-iba-s-modelkami-vyssich-velkosti

40 Performative Activism: Glossary for Culture Transformation. Boston Medical Center [online]. 2021 [cit.
2023-02-09]. Dostupné z: https://www.bmc.org/glossary-culture-transformation/performative-activism

#I FISHER, Ella. Performative Activism: The Problem with Rainbow-Washing. In: Adapt [online]. 2022 [cit.
2023-02-11]. Dostupné z: https://www.adaptworldwide.com/insights/2022/performative-activism-the-
problem-with-rainbow-washing

42 DAY, Elizabeth. #BlackLivesMatter: the birth of a new civil rights movement. In: The Guardian [online].
2015 [cit. 2023-02-11]. Dostupné z: https://www.theguardian.com/world/2015/jul/19/blacklivesmatter-birth-
civil-rights-movement
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Floyda* policistou Derekem Chauvinem. B&hem ¢ervna 2020 bylo zorganizovano témér 5
tisic protestnich akci, kterych se zucastnilo az 26 miliont lidi. Jednd se tak o nejvétsi
socialnich hnuti v USA.** V reakci na to zaCalo mnoho lidi na socialnich sitich sdilet
piispévky obsahujici dilezité informace ohledné systematického rasismu v USA pod
hashtagem #blacklivesmatter. Pod stejnym hashtagem byly ale téZ sdileny prazdné cerné
¢tverce vyjadiujici podporu BLM, kviili ¢emuz bylo néasledné obtizné vyhledat relevantni

informace. Pro tyto &tverce se poté ujal hashtag #blackouttuesday.*’

Mnoho spolecnosti béhem protestti prohlésilo, Ze berou hnuti BLM seriézné, a planuji se
zamg¢ftit na zlepSeni inkluzivity, at’ uz vytvorenim diverzifikovaného pracovniho prostredi,
vzdélavanim se ohledné rasové problematiky, nebo najmutim modeli riznych barev pleti (v
piipadé modniho a kosmetického primyslu). 4 Nékteré tyto spolenosti maji zarovefi
rasistickou historii, nebo byly v minulosti obvinény z rasismu. Jedna se naptiklad o znacku
Gucci, kterd v roce 2019 prodavala svetr pfipominajici cernoSskou karikaturu, znacku H&M
prodavajici mikinu s rasov€ zabarvenym napisem v roce 2018, *’ nebo L‘Oréal, ktera v roce
2017 ze své kampan¢ propustila transgender modelku a aktivistku Munroe Bergdorf za to,

7e na socidlnich sitich mluvila o rasové nerovnosti. Bergdorf byla znovu najata firmou

L’Oréal v ¢ervnu 2020, tentokrat se stala soucasti Poradniho sboru pro diverzitu. 48

#3 George Floyd by se dal povaZovat za hlavni postavu, lidé ale protestovali i kviili smrti Breonny Taylor,
Ahmauda Arberyho a dalSich

4 OSEL Sarah. Black Lives Matter is the largest movement in history. In: High snobiety [online]. 2020 [cit.
2023-02-11]. Dostupné z: https://www.highsnobiety.com/p/black-lives-matter-makes-history/

45 BAKARE, Lanre a Caroline DAVIES. Blackout Tuesday: black squares dominate social media and spark
debate. In: The Guardian [online]. 2020 [cit. 2023-02-11]. Dostupné z: https://www.theguardian.com/us-
news/2020/jun/02/blackout-tuesday-dominates-social-media-millions-show-solidarity-george-floyd

46 DAVID, Fito. Fashion Brands Supporting Black Lives Matter, Black Community Organizations &
Businesses. In: Vanity Teen[online]. 2020 [cit. 2023-02-10]. Dostupné z:
https://www.vanityteen.com/fashion-brands-supporting-black-lives-matter-black-community-organizations-
businesses/

47 BLANCHARD, Tamsin. Courting controversy: from H&M’s ‘coolest monkey’ to Gueci’s blackface
jumper. In: The Guardian[online]. 2019 [cit. 2023-02-11]. Dostupné z:
https://www.theguardian.com/fashion/2019/feb/08/courting-controversy-from-hms-coolest-monkey-to-
guccis-blackface-jumper

8 AVILES, Gwen. Munroe Bergdorf rehired at L'Oréal, 3 years after being fired over white supremacy
comments. In: NBC News[online]. 2020 [cit. 2023-02-10]. Dostupné z:
https://www.nbcnews.com/feature/nbe-out/munroe-bergdorf-rehired-1-or-al-3-years-after-being-n1228376
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Z vyse zminénych divodu byla néktera vyjadieni povazovana za nicnefikajici. Obzvlast,
pokud dana spolecnost neupiesnila, jakym zpiisobem hnuti podporuje a co vSechno hodla

zménit. Piispévek s textem ,,stojime na strané ¢ernoSské komunity* lidem nesta¢i. +°

., Kdyz jde o politickou modu, lidé chtéji podporit znacky, ktere se venuji lidem zasazenym
soucasnou politikou, “ tika Jilly Towson, studentka zurnalistiky a modelka. ,, Stdale vice
znacek si dnes uvedomuje, Ze je prinosné vyjadrovat se k aktualnim tématum a pouzivat sviij

hlas i v ramci obleceni, které vytvdreji*, dodava dale Towson.>°

Rok od protesti BLM provedla spole¢nost Quartz vyzkum sledujici zménu medianu odstinu
pleti u vybranych znacek, kde hodnota 0 ptedstavuje nejsvétlejsi odstin, a hodnota 100
pfedstavuje odstin nejtmavsi, aby dosla ke zjisténi, ktera znacka dodrZela své sliby o inkluzi.
Vyzkum byl zaméten na kosmetické, masové, prémiové a luxusni znacky a jejich piispévky
na Instagramu. Median ,,pfed* zahrnuje data od 1. ledna do 1. ¢ervna 2020. Median ,,po*
zahrnuje data od 2. ¢ervna do 31. prosince 2020. Z analyzy byly vylouceny cernobilé a
vyrazn¢ upravené fotografie (napf. s barevnym filtrem). Ackoliv u vétSiny vybranych
kosmetickych, masovych a prémiovych znacek lze po roce vidét stejnou hodnotu nebo
zménu z niz§1 hodnoty na vyss$i, totéZ nelze fict o vybranych luxusnich znackach, kde

v poloviné pfipadi hodnota bud’ klesla, nebo ziistala stejna.>!

4 BEER, Jeff. Brands have something to say about racism. Why does it all look the same?. In: Fast
Company [online]. 2020 [cit. 2023-03-02]. Dostupné z: https://www.fastcompany.com/90511799/brands-
have-something-to-say-about-racism-why-does-it-all-look-the-same

30 CURRY, Melanie. POLITICIZED FASHION. In: EFSociety [online]. 2020 [cit. 2023-03-02]. Dostupné z:
http://www.efsociety.org/spring-fall2020/2021/2/4/politicized-fashion

>l SHENDRUK, Amanda a Marc BAIN. An analysis of 27,000 Instagram images show that fashion’s BLM
reckoning was mostly bluster. In: Quartz [online]. 2021 [cit. 2023-04-16]. Dostupné z:
https://qz.com/1971689/fashion-brands-arent-keeping-their-instagram-diversity-promises
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Median odstinu pleti u kosmetickych znacek
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Graf 1 Median odstinu pleti pied a po Blackout Tuesday u kosmetickych znacek (Zdroj: qz.com, vlastni zpracovani)
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Median odstinu pleti u luxusnich znacek
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Graf 3 Median odstinu pleti pied a po Blackout Tuesday u luxusnich znacek (Zdroj: qz.com, viastni zpracovani)
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Graf 4 Median odstinu pleti pred a po Blackout Tuesday u prémiovych znacek (Zdroj, qz.com, viastni zpracovani)

V roce 2020 take Celilo kritice zatijové vydani ¢eskoslovenské edice Vogue. Toho roku byla
tématem nadé¢je a ekologicky aktivismus, pfi¢emz kazda lokalni verze asopisu vytvoftila
svoji vlastni verzi. Mnoho z nich dalo pfi této ptilezitosti prostor aktivistim a inspirativnim
osobnostem. Napiiklad Vogue Italia publikovala 100 obdlek, z nichz kazda je vénovana jiné
osobnosti napfi¢ povolanim, v€kem, etnickou pfislusnosti, genderem a Zivotnim stylem.
Ceskoslovensky Vogue piedstavil dvé verze titulni strany s heslem We should all be activists

(VSichni bychom méli byt aktivisti), které vychazi z ndzvu knihy nigerijské spisovatelky
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Chimamandy Ngozi Adichie, We should all be feminists (VSichni bychom méli byt

feministi).>?

Na prvni verzi obalky se vyskytuje herecka a aktivistka Cynthia Nixon, ktera dlouhodobé
vyuziva svého vlivu a §ifi osvétu ohledné¢ prav LGBT+, zdravotni péce o zeny a cenove
dostupného vzdélani. Vlna kritiky se vSak snesla na druhou obalku, na které je 6 Stihlych
belosskych modelek oble¢enych v prémiovych znackach, branici kliroveem napadeny strom
pied dievorubci. Kritici upozoriiovali na nedostatek diverzity a nedomyslené poukazani na
ochranu ptirody. O to vice, kdyz byl tentyz rok kladen diraz na hnuti Black Lives Matter a
zéaroven si Vogue CS vzal inspiraci pro heslo z nazvu knihy vySe zminéné ernosské autorky.
Také znacka Chanel, ve které jsou nckteré modelky obleceny, nepatii k Setrnym a

udrzitelnym znackam.3

hope issue

Obrazek 1 Titulni strana Vogue: zari 2020

Séfredaktorka Andrea Béhounkova na kritiku zareagovala v otevieném dopise, kde

vysvétluje, Ze se v ramci tématu rozhodli zaméfit na jeden problém, konkrétné na kaceni

52 PATOCKOVA, Jana. Kupte si pravdu, lasku a kabelky. Aktivismus modnich ¢asopisti se zagina mijet s
realitou. In: Heroine: Zpiisobuje nezavislost [online]. 2020 [cit. 2023-03-02]. Dostupné z:
https://www.heroine.cz/styl/2956-kupte-si-pravdu-lasku-a-kabelky-aktivismus-modnich-casopisu-se-zacina-
mijet-s-realitou

53 Tamtéz
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stromtl v Ceskomoravské vrchoving. Tomu byl pfizptisoben vybér modelek, jelikoZ se ve
zminéné oblasti nachazi pouze lokalni obyvatelé. Dale dodava, ze bylo na foceni vyuzito i
lokalnich znacek obleceni, a pfipomind, Ze inkluzivita a relevantnost patii mezi hlavni zajmy
Vogue CS; na obalce prvniho vydani byl pouzit vintage kabat, na titulni stran¢ listopadové
vydani roku 2019 byl transgender model, a jako jediny mddni Casopis dal na titulni stranu
nové zvolenou prezidentku Slovenské republiky, Zuzanu Caputovou. Na zavér dodava, ze

by zadna ideologie neméla fikat umélctim, jak se mohou vyjadfovat. >4

V rozhovoru pro DVTV se k obdlce vyjadfil i modni ndvrhat Jan Kalfat. Na rozdil od
Béhounkové (ktera se nemohla na rozhovor dostavit, a tak poslala své vyjadieni) je podle
Kalfate Ceska republika kosmopolitni zemi. Na jeji vyjadfeni, ve kterém tvrdi, ze v Cesku
neexistuji vhodné modelky pfinaleZejici k etnickym mensinam reaguje, Ze na uzemi Ceska
zije vietnamskd a romské komunita, které na obalce mohly byt zastoupeny. Dale dodava, ze
na svych ptehlidkdch zaméstnava riznorodé modelky napfic télesnymi proporcemi, rasou,
typem vlast atd. Na zavér sdéluje, ze umélec by mél umét adekvatné pracovat s novymi

trendy a nevnimat je jako uméleckou nesvobodu.>>

Byt je performativni aktivismus ptredevSim kritizovan, objevuji se zde i opacné nézory.
Naptiklad Erin Yoo tvrdi, Ze performativni aktivismus mtize byt stale prospesny, jelikoz se
diky nému alesponi zvysi povédomi o spolecenskych problémech. K tomu, aby se hnuti stalo
uspésné, mize byt totiz kvantita ¢innosti prednéjsi nez kvalita. Zaroven se vSak obava, Ze je
zde vtakovém pfipadé vice prostoru pro zavadejici informace, které prameni

z nedostatecného ovérovani internetovych zdrojti. Proto by se méla spolecnost soustredit na

zlepSeni medialni gramotnosti, ne na kritiku aktivistt. 3

54 BEHOUNKOVA, Andrea. Editor-in-Chief Andrea Béhounkova o zafijové obalce Vogue CS. In: Vogue
CS [online]. 2020 [cit. 2023-03-02]. Dostupné z: https://www.vogue.cz/clanek/vogue-daily/andrea-
behounkova-97¢5397/editor-in-chief-andrea-behounkova-o-zarijove-obalce-vogue-cs

55 SMETANA, Emma. Bilé modelky na obélce Vogue? To tam rovnou mohli dat kapelu Ortel, kritizuje
Kalfat. In: Aktualné.cz[online]. 2020 [cit. 2023-03-02]. Dostupné z: https://video.aktualne.cz/dvtv/bile-
modelky-na-obalce-vogue-to-tam-rovnou-mohli-dat-kapelu/r~00459d3ef034 1 1eaaabdOcc4 7ab5£122/

6 YOO, Erin. Performative Activism Is Still Activism. Zeitgeist: A Journal of Politics, History, and
Philosophy [online]. 2022, 1(7) [¢it.2023-02-08]. Dostupné Z:
https://digitalcommons.imsa.edu/zeitgeist/vol2022/iss1/7
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1.2 Casopis

1.2.1 Definice pojmu ¢asopis

Veceta uvadi, ze Casopisy lze charakterizovat jako druh tisténych médii. Spolu s novinami
vychdzi periodicky, ale je zde zahrnut i neperiodicky tisk formou kniznich publikaci a
prilezitostnych tiskovin. Tisténd média jsou soucasti masovych médii, do kterych patii taktéz
film, rozhlas, televize a internetova produkce. Masova média jsou pro mnoho spotiebitell
pfedev§im zdrojem informaci pro Sirokou vefejnost. Mimo jiné interpretuji podané
informace, zasazuji je do SirSiho kontextu, pfispivaji k utvafeni vefejného minéni a taktéz
plni funkci zébavy. Svym konzumentiim pomahaji utvaret spolecenské a politické postoje,
¢imz plni ur¢itou mocenskou kontrolu. Pfedavaji védomosti dal§im generacim a podileji se

tak na procesu socializace.>’

v

Dle Tiskového zdkona ¢. 46/2000 Sb. jsou periodické tiskoviny definovany takto:
., Periodickym tiskem se rozumi noviny, casopisy a jiné tiskoviny vyddavané pod stejnym
nazvem, se stejnym obsahovym zamérenim a v jednotné grafické uprave nejméné dvakrat v

kalendairnim roce. “>%

Dle Osvaldové a Halady je Casopis tiskovina, kterd vychdzi pravidelné, v uréitém misté, a

ma nejméné pillrocni a nejvice jednotydenni periodicitu. Na rozdil od deniku se 1i$i tim, ze

je méné aktualni a podrobnéji se vénuje témattiim, o kterych pise. Po formalni strance se lisi
grafickou upravou a rozmérem, pfiCemz nejpocetnéjsi ndklady maji tydeniky a
ctrnéctideniky. Svoji strukturou, stavbou textu a zaméfenim je urcen specifické skupiné
Ctenari, ktefi jsou jiZz informovani prostfednictvim zprav z denniho tisku ¢i internetu a
hledaji podrobnéjsi a specializovangjsi informace. Lze je rozdélit podle ndkladu (masové ¢i

malondkladové), podle zajml (Sachy, vafeni, hudba apod.), podle genderu (Casopisy pro

zeny/muze), podle odbornosti (napt. 1ékaiské), podle obsahu (politické, rodinné, sportovni

5T VECERA, Pavel. Uvod do déjin tisténych médii. Grada, 2015. ISBN 978-80-247-4178-9.

58 Z&kon €. 46/2000 Sb.: Zakon o pravech a povinnostech pfi vydavani periodického tisku a 0 zméné
nékterych dalsich zakonu (tiskovy zakon). In: Zakony pro lidi. Praha, 2000. Dostupné také z:
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2000-46
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apod.), ¢i podle cilovych skupin (napt. détské). S vyvojem digitdlnich médii nemusi jiz

Casopisy fungovat pouze v tisténé, ale také v elektronické podobég. >

1.2.2 Casopisy pro Zeny

Za zenské ¢asopisy jsou na poli ceskych médii povazovany piedevsim deniky, tydeniky,
¢trnactideniky a mési¢niky. Jedna se tedy o periodika, ktera cili na Ctenarky. Jejich obsah je
genderové vazan, jelikoz davaji diiraz na témata, ktera jsou povazovana za typicky zenska.
Casopisy zamé&fujici se na mladsi &tenaiky obsahuji ¢lanky napf. o kosmetice, vizaZi,
dietach, hledani vztahu, zatizovani bytu ¢i znamych osobnostech. Periodika zamétujici se
na star$i vékovou kategorii obsahuji ¢lanky o mode¢, vzhledu, partnerskych vztazich, péci o

déti, vafeni, sexualnich problémech, vedeni domacnosti spolu s horoskopy ¢i kiizovkami. 6°

Mezi Zanry objevujici se v zZenskych periodikdch patii editorial (Givodni slovo
redaktora/redaktorky), rozhovor, ¢lanek informativniho 1 analytického charakteru, zprava,
reportaz a fejeton. V licen¢nich magazinech (kam spada napft. Elle ¢i Cosmopolitan) se ¢asto
objevuji spolecenské rubriky, rozhovory, velké reportaze, recenze na knihy ¢i filmy, ale jsou
v nich zahrnuty 1 povidky, fejetony a jiné formy. U téchto magazinti je podstatna graficka
uprava a taktéz reklamni obsah, ktery je jejich hlavnim zdrojem financovani. Jejich ctenarky

byvaji vzdélané Zeny mladsich vékovych kategorii ze stiedni tiidy a vétsich mést. ¢!

Pro Zenské Casopisy je typicky osobni pfistup viici svym ctenarkam. Byvaji psany pievazné
vich formé¢, na rozdil od denikl, které jsou psany ver formé. Své Ctenarky oslovuji
zenskymi tvary sloves (méla/mély byste...) namisto neutrdlnich (méli byste), a vytvari

s nimi bliz8i vztah skrze texty vyzadujici odezvu.®?

Podob¢ jako ve Spojenych statech a zapadni Evropé, se i v Ceskych zenskych ¢asopisech

odrazi tada spolecenskych témat, jako napiiklad feminismus ¢i prava a tolerance vuci

59 HALADA, Jan a Barbora OSVALDOVA. Slovnik Zurnalistiky. Praha: Karolinum, 2017. ISBN 978-80-
246-3752-5.

%0 OSVALDOVA, Barbora. Ceskd média a feminismus. Praha: Libri, 2004. ISBN 80-7277-263-5.
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LGBT+ komunité. Vzhledem k vydavatelské politice a tradi¢niho pojeti zenské Cetby se o

té€chto tématech piSe v jednodussim zptsobem. 3

Ve svém dile Osvaldova dale zminuje, ze Zeny vénuji Cetbé vice Casu nez muzi. To je
zen, vcetné potiebnych nékupti. Muzi kupuji spiSe denni tisk, zatimco zeny tydeniky a

mési¢niky.%

Unie vydavatell, ktera monitoruje ctenost a naklady periodik, déli Zenské casopisy do tii
kategorii: Casopisy pro Zeny, kam v roce 2022 patiilo 11 titul, mezi které lze zaradit napf.
Vlasta, Chvilka pro tebe, Blesk pro Zeny. Druhou kategorii jsou ¢asopisy zivotniho stylu pro
zeny, kam Unie vydavatelii zatadila 13 titull vcetné napt. Cosmopolitan, Elle, Vogue.
Posledni kategorii jsou Casopisy pro Zeny — Cteni, kiizovky a soutéZe, kam patii napft.

Chvilka pro lusténi ¢i Blesk kfizovky. %

Po padu komunismu roku 1989 piisly na tuzemsky trh nové tituly. Vyrazné€ se zvysil zejména
pocet lifestylovych Casopisii pro Zeny, jako naptiklad Elle ¢i Harper’s Bazaar, ale zvysil se

taktéZz pocet Casopisti pro muze, jako napiiklad Esquire ¢i Playboy. %
1.3 Casopis Vogue

1.3.1 Pocstky

Historie Vogue saha az do roku 1892, kdy jej v New Yorku zaloZzil americky podnikatel
Arthur Baldwin Turnure. Zprvu se jednalo o tydenni pfilohu k novinam, zamétfenou na
newyorkskou vyssi spolecenskou tfidu. Zabyval se predev§im méddou, sportem, etiketou a

spole¢enskym dénim.®’

63 Tamtéz
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% Media Project: Unie vydavatelii [online]. 2023 [cit. 2023-04-22]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/gallery/files/2023 02 09%20-%20MEDIA%20PROJEKT%20-
%20Zakladn%C3%AD%20vysledky%20za%201 %20az%204 %20kvartal%202022.pdf

% BEDNARIK, Petr, Jan JIRAK a Barbara KOPPLOVA. Déjiny ceskych médii: Od pocatku do soucasnosti.
2., upravené a doplnéné vydani. Praha: Grada, 2019. ISBN 978-80-271-0553-3.

7 OLIVA, Alberto a Norberto ANGELETTIL. In Vogue: An Illustrated History of the World's Most Famous
Fashion Magazine. Rizzoli, 2012. ISBN 978-0847839452.
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V roce 1909 zakoupil Vogue Condé Montrose Nast, vydavatel a obchodni magnat, pod svym
nakladatelstvim Condé Nast Publications. Ten jej proménil v mddni ¢asopis, ktery psal o
etiketé, krase, modé a Zivotni vyrovnanosti. Z puvodniho tydeniku vytvofil ¢trnactidenik, a

pod jeho vedenim taktéz zacal vychazet v mezinarodnich edicich. %

Nast byl také prikopnikem technologie tisku pfes okraj. Takzvany ,bleed printing™ byl
poprvé pouzit v tiskdrné Arbor Press ve mést¢ Greenwich ve staté Connecticut. Pii této
metodé se tiskne za okraj stranky, aby se pfi ofezu spadavky neobjevil na kraji dokumentu

bily prouzek.®

1.3.2 Expanze na zahrani¢ni trh

Tou dobou si Vogue nasel ¢tenare i ve Velké Britanii a jiz v roce 1914 se prodavalo kolem

4 000 vytiski. Kdyz se ale v disledku pocinajiciho valecného konfliktu pozastavil tok
kontinentdlnich modnich magazint, prodej amerického Vogue se zectyinésobil. V prib&hu
prvni svétove valky se ale také ve Spojenych statech kvtili nedostatku papiru musel vyrazné
snizit pocet vytiskli, a zdroven byla zakazéna témer veskera preprava nepodstatnych
predmétii pres ocean z Ameriky do Anglie. Condé Nast se proto rozhodl vytvofit tamni

vydani.”®

Prvni zahrani¢ni verzi se tak stal britsky Vogue v roce 1916. Jeho obsah byl zaméfen na
britskou spolec¢nost, bydleni a zahradni¢eni, moédu, a uméleckou sféru. Byl prokladan
britskymi reklamami a modnimi editorialy, které vznikaly ptfedev§im v New Yorku. Po ném
nasledoval francouzsky Vogue rokem 1920. S uvedenim Vogue Britain se stal Nast prvnim
vydavatelem mezinarodni edice magazinu na svété .”! Momentalné je Vogue vydavan ve 27
zemich svéta, pti¢emz nejnovejsi edici je Vogue Philippines, kterd poprvé vysla v srpnu roku

2022.7

% HILL, Daniel Delis. As seen in Vogue: A Century of American Fashion in Advertising. Texas: Texas Tech
University Press, 2004. ISBN 0896726169.

% The history of Condé Nast: 1924 | Condé Nast pioneers "bleed" printing process. Condé Nast

Germany [online]. [cit. 2023-03-15]. Dostupné z: https://www.condenast.de/en/portal/heritage

70 SEEBOHM, Caroline. The man who was Vogue: the life and times of Condé Nast. New York: Viking
Press, 1982. ISBN 978-0297780489.
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1.3.3 Zapojeni inkluze

Vydavatelstvi Condé Nast zaméstnava mnoho lidi odliSnych kultur a identit. Ve svém
prohlaseni uvadi, ze si vazi vSech zaméstnanct, a usiluje o vytvoieni co nejvice férového

pracovniho prostiedi.”

V ramci spolecnosti bylo vytvoreno nékolik zaméstnaneckych skupin (Employee Resource
Groups). Jednd se o sit¢ dobrovolniki vedené zaméstnanci, které sdili urcité zivotni
zkuSenosti, a které reprezentuji rozmanité ndzory a perspektivy. Mohou byt zaméfeny
napiiklad na osoby s handicapem, zeny, LGBT+ komunitu, rasové mensiny, generacni
skupiny a jiné. Jejich cilem je budovat komunitu, podporovat rozmanitou kulturu spolecnosti

a prispivat k profesnimu riistu. V Condé Nast momentaln¢ funguje osm takovych skupin:

1. Conexioén (sdruzuje zaméstnance latinskoamerického a hispanského ptivodu),

2. Environment (podporuje a zapojuje zaméstnance do dobrovolnickych c¢innosti
tykajici se zivotniho prosttedi),

3. Noir (prosazuje cernoSské hlasy ve firmé, vytvaii angazovanou a viditelnou
komunitu ¢ernoSskych zaméstnanct),

4. Pride at Condé Nast (sdruzuje LGBT+ komunitu v ramci celé firmy),

5. The Women’s Network (poskytuje zendm podporu a poradenstvi pro rozvoj jejich
profesnich dovednosti, poméha vytvaret spravedlivé pracovni prostiedi),

6. Parents & Families (pomahé zaméstnanciim skloubit kariéru s rodinnym zivotem,
zabyva se zalezitostmi ohledné benefittli, Cerpani dovolené aj.),

7. Ability & Disability (poskytuje podporu a nastroje zaméstnanctim, kteti se potykaji
s viditelnym 1 neviditelnym handicapem, podporuje plné¢ zacllenéni osob
s handicapem skrze poskytovani vzdélavacich zdrojh),

8. Asians at Condé Nast (sdruzuje a propojuje zaméstnance asijského a tichomotského

pavodu prostiednictvim osvéty, aktivismu a budovani komunity). 7

Dobrovolnici v Condé Nast spolupracuji s vedoucimi pracovniky napfi¢ organizaci, aby

zvysili povédomi o nedostatecné zastoupenych skupinidch v oblasti ndboru zaméstnanci,

73 Championing all voices. Condé Nast [online]. Condé Nast, 2021 [cit. 2023-03-16]. Dostupné z:
https://www.condenast.com/diversity
74 Tamtéz
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vyvoje obsahu, zasad atd. Jejich napln prace zahrnuje taktéz potadani programil v ramci

spole¢nosti a nabidku odbornych znalosti ohledné kultur, identit a inkluze.”>

Na zéklad¢ svého prohlaseni zroku 2020 byly ve spolecnosti vytvoreny cile ohledné
rozmanitosti a inkluze. Dle Zpravy o rozmanitosti a inkluzi z roku 2021 se vydavatelstvi
Cond¢é Nast snazi uplatnit své cile na Ctyii hlavni oblasti, a to sice na riiznorodost
zameéstnanct, vedeni zaméstnanct, obsah, a Skoleni a zaméstnanecké benefity. Naptiklad se
zavazalo znovu obnovit program stazi ve Spojenych statech, ktery upiednostituje ucast
mladych lidi z nejrizngjSich prostfedi a Skol. Vytvaii a propaguje obsah, ktery odrazi
dilezitd témata pro veskeré komunity. A rokem 2021 proSlo 100 % zaméstnanci Condé Nast

pobocek po celém svété povinnym $kolenim o zaujatosti a rasové diskriminaci. 7

Ve firm¢ operuje 1 tzv. Globalni rada zaméstnancii. Poskytuje zaméstnancim moZnost
stanoveni spolecnych cill, vymény napadll a praci na své komunité a jejich prioritach. Jeji

¢lenové jsou kazdoroéné $koleni ohledné udrzitelnosti, rozmanitosti a inkluze.”’

Z hlediska historie inkluze samotného Vogue je za podstatny rok povazovan rok 1974, kdy
se na obalce amerického Vogue poprvé objevila ¢ernosska modelka, Beverly Johnson. Tou
dobou totiz nebylo zvykem najimat nebé&losské nebo jinak atypické modely, ’® a davat je na
titulni stranu obzvlast' ne. Jeji pfitomnost na obdlce znamenala zlomovy bod nejen v jeji
kariéfe, ale i v reprezentaci GernoSskych Zen v modnim pramysld? Britsky Vogue vsak

¢ernoSskou modelku, Donyale Lunu, dal na titulni stranu jiz v roce 1966.%°

Kdo se jiz dlouhodobé¢ zasazuje o rozmanitost v magazinu, je Séfredaktor britské edice a

editorial director pro evropsky Condé Nast, Edward Enninful. Jiz od jeho nastupu v roce

75 Championing all voices. Condé Nast [online]. Condé Nast, 2021 [cit. 2023-03-16]. Dostupné z:
https://www.condenast.com/diversity

76 Diversity & Inclusion Report 2021: Champion All Voices. Condé Nast [online]. 2021 [cit. 2023-03-16].
Dostupné z: https://di.report.condenast.com

77 Championing all voices. Condé Nast [online]. Condé Nast, 2021 [cit. 2023-03-16]. Dostupné z:
https://www.condenast.com/diversity

78 Za odliSujici, a tim i Sokujici vzhled byly povazovéany napf. pihy, zrzavé vlasy, ¢i mezera mezi zuby

7 Vogue: American magazine. Britannica [online]. Encyclopadia Britannica, 2023 [cit. 2023-03-15].
Dostupné z: https://www.britannica.com/topic/Vogue-American-magazine

80 CAZZANIGA, Dream. Remembering Donyale Luna, The First Woman Of Colour Ever To Appear On The
Cover Of Vogue. In: British Vogue [online]. Condé Nast, 2019 [cit. 2023-03-16]. Dostupné z:
https://www.vogue.co.uk/article/donyale-luna-model-vogue
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2017, kdy se stal prvnim ¢ernoSskym $éfredaktorem Vogue Britain, si dal za cil preménit
puvodni publikaci v sou¢asnou modni platformu, ktera se zamétuje na perspektivu riznych
lidi po celém svété, nejen vzdélanych bélosek z vyssi tiidy. To ukézal naptiklad vénovanim
obalky zdravotnikiim, seniortm, aktivistim za lidskd prava, najimanim i nebélosskych
fotografi a néavrhart, ¢i diverzifikaci zaméstnancl. Jeho pifedchiidkyné, Alexandra
Schulman, zaméstnavala vyhradné bélossky redakéni tym. Nyni je redakéni tym tvoten z

25 % etnickymi menSinami. Pod jeho vedenim doslo také k 51% nariistu navstévnosti
webovych stranek a bylo podepsano 140 smluv s novymi inzerenty. Zatimco jiné publikace
snizily béhem pandemie roku 2020 frekvenci vydavani, britsky Vogue zlstal financné
stabilni a béhem roku vydal svych obvyklych 12 ¢isel. 3! 82 Za své zasluhy o rozmanitost
v modnim primyslu mu bylo udéleno vyznamenani Radu britského impéria. Dnes je

Enninful povaZzovan za jednoho z nejvyznamnéjsich nositelti zmén ve svéte. 83

1.3.4 Modni bible

Vogue se stal brzy zndmym diky svym osobitym fotografiim a kvalitnimu obsahu. Nast
najimal ty nejlepsi ilustratory a fotografy, ktefi pravidelné vytvareli promyslené, a leckdy az
revoluéni obalky. Napfiklad roku 1932 se Vogue stal jednim z prvnich magazinti, které
otiskly na titulni strané€ barevnou fotografii. Zaméfeni na fotografie umoZnilo Nastovi prodat
mySlenku eskapismu (tniku od reality do imaginarniho svéta 8), protoze ackoliv byl obsah

o luxusni mod¢ urcen pro majetné Ctenare, magazin jako takovy byl cenové dostupny. Vidét
vice fotografii nez textu umoznilo nemajetnému ¢tendfi pienést se do vice atraktivniho mista

a snit o zivotnim stylu, ktery byl Voguem prodavan.®

Kli¢ovou osobou v historii ¢asopisu je britska novinarka Anna Wintour, ktera se rokem 1988

stala Séfredaktorkou americké redakce a rokem 2020 i vedouci obsahu (Chief Content

81 INDVIK, Lauren. Edward Enninful on Vogue, Gen Z and what makes a great editor. In: Vogue:

Business [online]. Condé Nast, 2019 [cit. 2023-03-16]. Dostupné z:
https://www.voguebusiness.com/companies/edward-enninful-interview-editor-in-chief-british-vogue

82 EVANS, Diana. 'This Is Not the Time for Tiptoeing.' How British Vogue's Edward Enninful Is Shaking Up
the Fashion World. In: Time [online]. Time USA, 2020 [cit. 2023-03-16]. Dostupné z:
https://time.com/5886975/edward-enninful-british-vogue-interview/

8 ASKEW, Paul. LGBTQ+ Trailblazers: the dazzling editorial command of Edward Enninful OBE.

In: Withersworldwide [online]. 2022 [cit. 2023-04-15]. Dostupné z: https://www.withersworldwide.com/en-
gb/insight/read/lgbtq-trailblazers-the-dazzling-editorial-command-of-edward-enninful-obe

8 REIFOVA, Irena. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-7.

8 MEEK, Kristen. The history of Vogue. In: The Bubble [online]. 2022 [cit. 2023-03-16]. Dostupné z:
https://www.thebubble.org.uk/lifestyle/fashion-and-beauty/the-history-of-vogue-2/
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Officer) napfi¢ celym vydavatelstvim Condé Nast, s vyjimkou tydeniku The New Yorker.
Dlouhodob¢ podporuje zacinajici americké navrhaie prostiednictvim fondu CFDA/Vogue
Fashion Fund, a taktéz n¢kolik charitnich organizacich. Za svoji Zurnalistickou a charitativni
&innost ziskala nékolik ocenéni, véetné Radu britského impéria. Je povazovana za nejvice
komeréné smyslejici redaktorkou viibec a zaroven se fadi mezi nejvlivnéjsi osoby ve svété

mody. %6

Zprvu se na titulnich stranach neobjevovaly slavné tvaie, jako je tomu nyni, ale byly to
vétSinou illustrace, fotografie riznych mist ¢i lidé, ktefi nebyli nijak znadmi. Pravé pod
vedenim Wintour se na obalkach zacaly objevovat i celebrity, at’ uz herecky, zpévacky, ¢i
politi¢ky. Prvni celebritou, ktera byla na obalce vyfocend, se stala Madonna v roce 1989.
Zahrnuti slavnych osobnosti mélo za nasledek vySs$i zdjem o publikaci, a stejny krok
podnikly i dalsi publikace po celém svéte. Wintour déle rozsitila cilovou skupinu o muzské

a mladsi Ctenare, kdyZ do portfolia magazinu ptidala Teen Vogue v roce 2003, a Men’s

Vogue v roce 2005.%7

Ackoliv je Vogue stdle primarné zaméefen na mddu a Zivotni styl, bere ohled na aktualni
spolecenské problémy, kterym ptizptisobuje obsah. Naptiklad v dob¢ celosvétové pandemie
covidu-19 dal britsky Vogue prostor riznym pracovnikiim v prvni linii, které dal v ¢ervenci
2020 na obalku, a jejichz individudlni ptibéhy otiskl. O pandemii vychazely ¢lanky, které
byly zaméteny ptredevSim na zdravotniky, i naddle. Diky informovanosti si udrzuje
relevantnost a dobrou povést, jelikoz vnima realitu zivota béznych lidi, ale zaroven je

schopen ji vyvazit vysoce kvalitnimi snimky, které poskytuji unik od takové reality.5®

Dle statistiky americkych casopistt v obéhu, vypracované od organizace Alliance for

Audited Media, se vroce 2022 Vogue umistil na 24. misté s ob¢hem 1268 936 kusi.

vvvvvv

8 Anna Wintour: Biography. Business of Fashion [online]. 2023 [cit. 2023-03-16]. Dostupné z:
https://www.businessoffashion.com/community/people/anna-wintour

87 MEEK, Kristen. The history of Vogue. In: The Bubble [online]. 2022 [cit. 2023-03-16]. Dostupné z:
https://www.thebubble.org.uk/lifestyle/fashion-and-beauty/the-history-of-vogue-2/
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vydavatelstvim Hearst Corporation, s obéhem 1 525 102. Vanity Fair, téz souc¢asti Condé

Nast Publications, se umistil na 29. mist& s obéhem 1 226 397.%°

Diky své historii a kombinaci kvalitnich fotografii, poukazovani na aktualni témata ve
spole¢nosti a n€kolika vyznamnym osobnostem, které pomohly utvofit Vogue tak, jak jej
zname dnes, je Vogue stale GspéSny napti¢ celym svétem. Dlouhodobé¢ je povazovan za
moédni bibli, jak jej jiz vroce 2009 oznacil denik The New York Times. Je jednim
z nejvyznamnéjSich modnich ¢asopist na svéte, ktery mél vliv na vyvoj mddnich magazint,

a nadale ur¢uje modni trendy.*°
1.3.5 Vogue CS

1.3.5.1 Profil

Prvni ceskoslovenské vydani spattilo svétlo svéta 17. srpna 2018. Navazalo na polskou verzi,
ktera vysla v tnoru téhoz roku, a je 24. edici v potadi. Na ¢esky trh jej diky licenci od Condé
Nast Publications dostalo vydavatelstvi V24 Media, v ¢ele s Michaelou Seewald a Fabricem
Biundem.’! Seewald je majitelkou a zakladatelkou firmy. Biundo piivodné pracoval ve firmé
jako generalni feditel, nyni tuto pozici zastava opét Seewald. °2 Soucasné s ti§t€nou verzi
byly spustény i1 webové stranky www.vogue.cz, facebookovy profil VOGUE CS, a

instagramovy profil @vogueczechoslovakia.

Dle statistiky MediaKit zroku 2020 tvofi cdtendfskou zékladnu prevazné Zeny
vysokoSkolského vzdélani, z vyssi ¢i vyssi stiedni tfidy, ve vékovém rozmezi 25-34 let (42
%). Na webové stranky pak nejCastéji zavitaji Zeny taktéz ve véku 25-34 let (50 %),
primarné z mobilniho telefonu. Navstévnici jsou prevazné z Ceské republiky (52 %), ze

Slovenska jich je 40 %. Fanouskovskou zdkladnu na obou socidlnich siti tvoti lidé ve véku

8 Total Circ for Magazine Media. Alliance for Audited Media [online]. 2022 [cit. 2023-03-16]. Dostupné z:
https://abcas3.auditedmedia.com/ecirc/magtitlesearch.asp

% CLIFFORD, Stephanie. Vogue, High Fashion’s Bible, Dips Into the Discount Realm. In: The New York
Times [online]. The New York Times Company, 2009 [cit. 2023-03-16]. Dostupné z:
https://www.nytimes.com/2009/07/06/business/media/06vogue.html

91 AUST, Ondiej. Vogue bude i v Cesku, odstartuje zatijovym &islem: Predni svétovy modni Easopis do
Ceska privadgji Michaela Seewald a Fabrice Biundo. In: Médidr [online]. 2018 [cit. 2023-03-16]. Dostupné
z: https://www.mediar.cz/vogue-bude-i-v-cesku-odstartuje-zarijovym-cislem/

92 V24 Media s.r.0.: Clenové a jejich tituly, partnefi. Unie vydavatelii [online]. [cit. 2023-03-16]. Dostupné z:
http://www.unievydavatelu.cz/cs/unie_vydavatelu/clenove jejich_tituly?vydavatel-detail=163
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18-34, z toho 80 % jsou Zeny. Stejn¢ jako u webovych stranek, i tady navstévnici pouzivaji
primarné mobilni telefon. Na Facebooku je silna pievaha sledujicich z Ceska (80 %),
zbylych 20 % tvofi sledujici ze Slovenska. Instagramové zékladna je v tomto ohledu zcela

jina. Polovina sledujicich je z Ceské republiky, ale pouze 12 % ze Slovenska. Zbylych 33 %

tvofi ostatni zemg.”?

1.3.5.2 Redak¢ni tym

v

Séfredaktorkou se stala Andrea Béhounkova, kterd v minulosti plsobila 8 let na pozici
séfredaktorky ¢asopisu Elle. Na totozné pozici byla i pfedtim v ¢asopise Zena a Zivot. Béhem
jejiho obdobi ziskal tento titul dvakrat ocenéni ,,Casopis roku®, a prekonal veskerou svoji
konkurenci v inzertnich pfijmech. S modnimi a lifestylovymi Casopisy pracuje jiz od roku

2003, kdy byla najata jako editorka Gasopisu Style ve vydavatelstvi Stratosféra. %4

Spolu s ni odeSel z Elle i Jan Kralic¢ek, ktery je momentalné na pozici kreativniho a moédniho
feditele. Je jednim z autorti piivodniho konceptu ¢asopisu Dolce Vita, kde pracoval na pozici
$éfredaktora po dobu osmi let. *> Soucasti redakéniho tymu je i Jakub Straka, ktery zastava
pozici vytvarného feditele a ktery pro Ceskoslovenskou edici vytvofil vlastni layout i

typografii.”®

1.3.5.3 Prvni vydani

Historicky prvni ¢islo se zabyvalo tématem svobody a oslavou stého vyro¢i zalozeni
Ceskoslovenska. Titulni strana byla vénovana Olze Havlové, kterou na fotografii ztvarnila
modelka Karolina Kurkové, odéna v kabatu z druhé ruky. Kaligram, ktery meéla zadech,
odkazoval na sbirku Antikody od Vaclava Havla. ,, Bylo tézké se rozhodovat, kdo na obalce
prvniho cisla bude. Prestoze jsme méli nékolik horkych favoritek, vyhrala Olga Havlova. Je

pro nds zosobnénim svobody a odvahy rikat swij ndzor®, sdélila Andrea B&hounkova o

% Vogue CS media kit [online]. V24 Media, 2021 [cit. 2023-03-18]. Dostupné z:
https://www.v24media.cz/documents/media_kit cs.pdf?v=1551436589

%4 V24 Media: VOGUE tym [online]. V24 Media [cit. 2023-03-18]. Dostupné z:
https://www.v24media.cz/#tym

95 Tamtéz

% Vogue: Chceme byt nejen ¢asopisem, ale trochu i knihou. In: Mediaguru [online]. 2020 [cit. 2023-03-18].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/02/vogue-chceme-byt-nejen-casopisem-ale-trochu-i-
knihou/
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vybéru obalky. S timto vydanim se poprvé v historii Vogue objevila na obalce modelka

vyfocena zady k fotoaparatu a oble¢ena v odévu z druhé ruky. *’

Spolu s touto obalkou vySla 1 jeji limitovana verze, na které se podilel fotograf Michal
Pudelka. Na titulni stran¢ byla tentokrat zachycena slovenskd modelka Kamila Filipcikova,
lezici na Satku znaCky Hermes od cCesko-némeckého navrhare, Huga Grygkara. Tato
limitovana obalka byla dostupna pouze v Uméleckoprimyslovém muzeu v Praze, jako
soucast vystavy ,,Prvni vydani“, ktera prezentovala tuzemské vydani v historicko-

uméleckych souvislostech.”®

Obrazek 2 Prvni vydani Vogue CS

9 KACEROVSKA, Soia. Mddni bible Vogue piichazi do Ceska, titulni stranka patii Olze Havlové.

In: IDnes: Magaziny [online]. 2018 [cit. 2023-03-18]. Dostupn¢ z:
https://www.idnes.cz/onadnes/moda/vogue-cs-ceskoslovensky-vogue-eva-herzigova-andrea-
behounkova.A180815 162212 modni-trendy kace

%8 Prvni obalka ¢eské Vogue je vénovana Olze Havlové. In: Mediaguru [online]. 2018 [cit. 2023-03-18].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/08/prvni-obalka-ceske-vogue-je-venovana-olze-havlove/
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Obrazek 3 Limitovana obdlka prvniho vydani Vogue
csS

S ohledem na vyspé€lost trhu a z4jem potencidlnich ¢tenditi, ktefi dlouhodobé ocekavali
magazin zaméteny na luxusni mddu a zivotni styl, nastal spravny ¢as na vydani lokélni edice.
"Mou vizi pro Vogue Ceska republika a Slovensko je poskytnout mistnim modnim navrharim
a umélcum platformu pro prezentaci jejich viastniho jedinecného stylu a pristupu, ktery je
nevyhnutelné odrazem soucasné ceské a slovenske kultury,” uvedla Michaela Seewald ve

. o Lo . o ., e
svém prohlaseni. "Jsem presvédcena, Ze zdejsi talenty maji potencial zasadné ovlivnit svet

mody. "

Andrea Béhounkova pozdé€ji uvedla, Ze jiz od zacatku bylo ziejmé, ze Vogue CS bude
znaéné odlisny od konkurence. ,, Rekli jsme si, Ze nechceme délat jen dalsi médni casopis,
protoze téch je tady na trhu uz hodné. Nechtéli jsme nikoho kopirovat, ale chtéli jsme vytvorit
unikatni produkt. *“ Z tohoto divodu Vogue CS neobsahuje mnoho vztahovych témat a na

rozdil od jinych modnich ¢asopist v Cesku se v€nuje vyhradné mode a uméni. PredevSim

% O'CONNOR, Tamison. Condé Nast to Launch Vogue in the Czech Republic and Slovakia. In: Business of
Fashion [online]. 2018 [cit. 2023-03-18]. Dostupné z: https://www.businessoffashion.com/articles/news-
analysis/conde-nast-launches-vogue-in-the-czech-republic-and-slovakia/
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klade diraz na ¢eskou a slovenskou estetiku. V Casopise tak 1ze najit prvky mistni kultury,
vidét praci Ceskych a slovenskych fotografii a spisovatell, ¢i se dozvédét o mistnich

umélcich, 100 101

Prvni ¢islo Casopisu piekrocilo 30 tisic prodanych vytiskd. U nasledujicich vydani se pocet
prodanych vytiski snizil, a pohyboval se mezi 1620 tisici vytisky. Nyni se tistény naklad
pravidelné pohybuje okolo 20 000 kopii mésicné, primérny pocet prodanych vytiskll pak

&ita okolo 16 000 mési¢né. 102
1.3.6 Vogue FR

1.3.6.1 Potatky

Plan na vydani francouzské edice mél Condé Nast jiz del$i dobu, ale v disledku vale¢ného
konfliktu jej vSak musel odlozit. Po skonceni prvni svétové valky odjel Nast s tehdejsi
Séfredaktorkou Ednou Chase do Paftize, kde se v roce 1920 rozhodl vydat mistni edici. Nast
pro vedeni magazinu oslovil Luciena Vogela, zakladatele mddniho magazinu Gazette du
Bon Ton, se kterym jiz 5 let spolupracoval. Prvni Séfredaktorkou se stala Vogelova
manzelka, Cosette de Brunhoff v roce 1922. Bylo to jediné vydani v historii Vogue, které

dva roky jako dvoutydennik, poté jako mésicnik. Jedna se o nejstarsi francouzsky modni

asopis, ktery vychazi dodnes.!?3

Magazin byl pod americkym vedenim vydavan do konce 20. let. S nastupem Michela de
Brunhoff, bratra Cosette de Brunhoff, v roce 1929 se stal ¢asopis vice francouzskym. Jeho
cilem bylo vytvofit nezavisly Casopis, ktery se od své americké verze bude lisit jak obsahem,

tak grafickou upravou. Zajimal se o kulturu a uméni, a do obsahu tak zahrnoval francouzské

100 yogue: Cheeme byt nejen ¢asopisem, ale trochu i knihou. In: Mediaguru [online]. 2020 [cit. 2023-03-18].
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/02/vogue-chceme-byt-nejen-casopisem-ale-trochu-i-
knihou/

101 Andrea B&hounkova: Vogue mé svou specifickou DNA. In: Proti Sedi [online]. 2018 [cit. 2023-03-18].
Dostupné z: https://archiv.protisedi.cz/article/andrea-behounkova-vogue-ma-svou-specifickou-dna

102 Vogue. ABC CR: Kanceldr ovéiovani ndkladii tisku Audit Bureau of Circulations [online]. 2022 [cit.
2023-03-18]. Dostupné z: https://www.abccr.cz/vydavatelstvi-v-systemu/seznam-vydavatelu/v24-media-s-r-
o/vogue/

103 RACHLINE, Sonia. Paris Vogue: Covers 1920-2009. New York: Thames and Hudson, 2010. ISBN 978-
0500515136.

32



umélce, spisovatele, a navrhate. Piestoze Nast ocenioval Brunhoffiv odli$ny pfistup, snaha

o nezavislost parizské edice vyvolala n¢kolik konflikta. Jednak byly jeho pracovni postupy
v nesouladu s témi americkymi, a zarovenl jeho zvolené ilustrace nespliiovaly Nastovy
pozadavky na Citelnost a piehlednost, aby se tak ¢tenat mohl snadnéji dozvédét blizsi detaily

danych odévi.'%4

Kwvili materidlnim potizim pfi navrhovani a tisku vychézel casopis nepravidelné az do jara
1940. Téhoz roku, kdyz Némci odmitli udélit povoleni k vydavani, se tisk Casopisu
pozastavil. Po osvobozeni PatiZe roku 1944 bylo vydavani ¢asopisu obnoveno. Mezi lety

1945 a 1947 vychézel vyjimeéné, nez se vratil k pravidelnému mési¢nimu vydéavani. 103

1.3.6.2 Léta 1954 az 1967

Po odchodu Brunhoffa roku 1954 nastal v magazinu novy zlom. Novou §éfredaktorkou se
stala Edmonde Charles-Roux, ktera byla pfedtim na pozici sloupkafte, pfi¢emz navstévovala
divadelni ptfedstaveni, vystavy a piehlidky, které poté recenzovala. Stejné jako Brunhoff se
zajimala o kulturu, a z ptivodnich 70 stran o mdodé vénovala 30 stran kultufe. Na rozdil od
jejiho ptredchidce, ktery pracoval s ilustratory, Charles-Roux zacala pracovat s mnoha
znamymi fotografy, napiiklad s Guy Bourdinem, Williamem Kleinem, ¢i Helmutem
Newtonem, dala prostor spisovatelim, jako byl Francois Nourissier, pro psani ¢lankd a
vedeni rozhovord, a taktéz propagovala vytvory zaCinajicich mistnich navrhari, vcetné
Christiana Diora ¢i Yves Saint Laurenta. Kviili ni byl francouzsky Vogue spojovan s vysoce
kvalitnimi snimky a odrazel dobovou kulturu. Po skandélu v roce 1966 vsak musela redakci
opustit poté, co se pokusila dat na obalku ¢ernosskou zenu, Donyale Lunu, ktera se v témze
roce objevila na obalce britské edice. ,, Nenapadlo mé, ze snimek bude tak sokujici, z mé
strany v tom nebyla Zadnda provokace “, vyjadiila se Charles-Roux o vybéru titulni strany.

Prvni nebélosskou modelkou pro francouzsky Vogue se stala Naomi Campbell roku 198826

104 KURKDIJIAN, Sophie. Lucien Vogel et Michel de Brunhoff; parcours croisés de deux éditeurs de presse
illustrée au XXe siécle. Bayonne: Institut universitaire Varenne, 2014. ISBN 2370320273.

05Vogue Paris 1920-2020 [online]. Paris: Palais Galliera, 2021 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z:
https://www.palaisgalliera.paris.fr/sites/galliera/files/cp_dp_visuels/dossiers _de presse/dp vogue paris fr d
ef bd.pdf

106 DEBORDE, Juliette. Quand Edmonde Charles-Roux était virée de «Vogue» pour une couverture avec une
mannequin noire. In: Liberation [online]. 2016 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z:
https://www.liberation.fr/culture/2016/01/21/quand-edmonde-charles-roux-etait-viree-de-vogue-pour-une-
couverture-avec-une-mannequin-noire 1427949/
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Do roku 1968 nemél Casopis ustaleny podnazev. Vogue tak vychézel s podtitulky jako napf.

wrwv M7 w

Edition de Paris (Patizské vydani), La mode et la vie de Paris (Méda a Zivot v Pafizi). Roku

1968 se zménil oficialni podnéazev ¢asopisu na titulni strané na Vogue Paris. 197
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97 Vogue Paris 1920-2020 [online]. Paris: Palais Galliera, 2021 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z:
https://www.palaisgalliera.paris.fr/sites/galliera/files/cp_dp_visuels/dossiers _de presse/dp_vogue paris fr d
ef bd.pdf

34



PARIS

DOCUMENT
UNIQUE |
sUR LES
OLLECTIONS
) HIVER

ES

0O MODELES

T CHANGENT
AMODE

SEAUTE :
INE

YOITRINE
ARFAITE

Obrazek 5 Vydani Vogue Paris z roku 1968

1.3.6.3 Léta 1968 az 1986

Mezi lety 1968 aZz 1986 byla $éfredaktorkou Francine Crescent, ktera do casopisu pfivedla

hned né&kolik vyznamnych fotografti.!® Tou dobou se modni fotografie inspirovala
spoleCenskymi hnutimi, zejména feminismem, a reprezentace Zen tak zacala byt vice

rozmanitd a komplexnégj$i. V primyslu dominovaném muzi poskytly fotografky jako Sarah
Moon ¢i Deborah Turbeville nové zpisoby zobrazovéani Zzen. Ackoliv mély odlisny styl, obé
ve svych snimcich zobrazovaly Zeny jako kiehké a mysteridzni, s ndznaky nezavislosti. 1%
Francouzsky Vogue uzival jejich snimky, ale taktéZz propagoval provokativni tvorbu
Helmuta Newtona a Guye Bourdina, kteti v pribéhu 60. a 70. let zpisobili revoluci v mddni
fotografii. Zobrazovali zeny jako smyslné, odvazné, nezavislé, a sexualné zplnomocnéné.''0
V téchto letech se stali prednimi fotografy casopisu, a méli tak plnou kreativni kontrolu nad

svoji tvorbou. ' Modni pramysl se zacal zabyvat tématy jako je androgynie, sexualita a

nekonvenéni typy krésy, ¢imz se posunuly hranice tykajici se spolecenskych rolich Zen, a

108 Tamtéz

109 MENDES, Layza. Helmut Newton: a shift in femininity portrayal in fashion photography. 2019.
Magisterska prace. Paris College of Art.

110 KORDIC, Angie. The World of Fashion Photography: Times of the (R)Evolution. In: Widewalls [online].
2016 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z: https://www.widewalls.ch/magazine/the-world-of-fashion-photography
" Dictionnaire mondial de la photographie. Paris: Larousse, 2001. ISBN 2-03-750014-9.
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taktéz se zvysila piitomnost muzskych modeld.!? Kromé odévii se do popiedi Casopisu

dostala témata jako kosmetika, mladez a celebrity. '3

1.3.6.4 Léta 1987 az 2000

V dobé rychle se rozvijejiciho médniho priimyslu se 1éta 1987 az 2000 nesla ve znameni
zmén. Do roku 1994 byla na pozici $éfredaktorky Colombe Pringle, ktera spolu s modni
redaktorkou Iréne Silvagni pfivedla novou vinu navrhéii, modelek a fotografli, mezi nimiz
byli napiiklad Peter Lindbergh ¢i Jean-Baptiste Mondino. 4 Po ni nastoupila doposud jedina
Americ¢anka, Joan Juliet Buck. Béhem jejiho plisobeni se zvysil tistény naklad ¢asopisu o 40
%.!1> Obé Zeny, kazda svym vlastnim zptsobem, piispély k modernizaci asopisu. Za dobu
jejich ptisobeni se oteviela aktualni témata a spolecenské otazky. Také uspotradani ¢asopisu

bylo zjednoduseno, a tak se stal piehlednéjsim a ¢tivéj$im. 116

1.3.6.5 Po roce 2001

Mezi lety 2001 az 2011 byla ve vedeni Carine Roitfeld. Jejim cilem od pocatku bylo obnovit
postaveni Casopisu v oblasti modni zurnalistiky a obnovit jeho narodni identitu. Béhem
vyhradné francouzskym. ''” Nejvice ji proslavil trend ,,porn-chic*, ktery zahajila spole¢né

s navrhafem Tomem Fordem, a béhem svého ptlisobeni tak vytvofila fadu provokativnich a
témé&f vulgarnich fotografii. '8 N&které jeji editorialy vzbudily pozdviZeni, naptiklad kdyz
dala na obalku udajn¢ t€¢hotné modelky drzici cigaretu, nebo kdyz z st modelek tekla krev.

Jeji série fotografii s nizozemskou modelkou Larou Stone byla povaZovana za obzvlast

112 KORDIC, Angie. The World of Fashion Photography: Times of the (R)Evolution. In: Widewalls [online].
2016 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z: https://www.widewalls.ch/magazine/the-world-of-fashion-photography
113 Vogue Paris 1920-2020 [online]. Paris: Palais Galliera, 2021 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z:
https://www.palaisgalliera.paris.fr/sites/galliera/files/cp_dp_visuels/dossiers_de presse/dp_vogue paris fr d
ef bd.pdf

114 Tamtéz

15 HORYN, Cathy. Front Row; New home for the Best-Dressed List? De Niro's dresser now has a store --
Editor of French Vogue calls it quits. In: The New York Times [online]. New York, 2000 [cit. 2023-04-14].
Dostupné z: https://query.nytimes.com/gst/fullpage.html?res=9501 EOD7153FF931A25751C1A9669C8B63
18 Vogue Paris 1920-2020 [online]. Paris: Palais Galliera, 2021 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z:
https://www.palaisgalliera.paris.fr/sites/galliera/files/cp_dp visuels/dossiers_de presse/dp vogue paris fr d
ef bd.pdf

7 TREBAY, Guy. She's the Face of Fashion, and Its Prophet. In: The New York Times [online]. New York,
2002 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z: https://www.nytimes.com/2002/04/16/nyregion/she-s-the-face-of-
fashion-and-its-prophet.html

118 HEALY, Murray. 'We're French! We smoke, we show flesh, we have a lot of freedom ... ". In: The
Guardian [online]. 2007 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z:
https://www.theguardian.com/media/2007/feb/25/pressandpublishing.fashion
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urazlivou, jelikoz jeji pivodné svétla plet byla namalovana na tmavou. Takovy akt je
spojovan s tzv. minstrel shows neboli s kabarety, které byly popularni ve Spojenych statech
v 19. stoleti, a které karikovaly Afroamericany. Tato forma make-upu, taktéz znama jako
,blackface®, je v dnesni dobé povazovana za necitlivou. Francouzsky Vogue uvedl, Ze si
nebyl kontroverze védom. Roitfeld ani agentura Lary Stone se ke skandéalu nevyjadrily. ''°
120 T pfes jejich nékolik kontroverzi se ¢asopisu diky ni zacalo dafit. V roce 2005 se zvysily

vvvvvv

let v oblasti prodeje reklamy.'?!

Redakci opustila béhem jejiho posledniho skandalu, kdyz zinscenovala sérii kontroverznich
fotografii, kde figurovaly siln€ nali¢ené déti, v Satech a doplicich urc¢enych pro mnohem
star$i zeny, hledici do objektivu s prazdnym vyrazem. V rozhovoru pro tydenik Paris Match
uvedla, Ze neméla v imyslu sexualizovat déti, a reakce, které nasledovaly na jizZ zminény
editorial, ji pfiSly absurdni. Déle sdélila, Ze opustila pozici Séfredaktorky Vogue, aby se

mohla vénovat jinému projektu, konkrétné svému ¢asopisu, CR Fashion Book. 22

Roku 2021 bylo oznameno, ze casopis bude nové vydavan pod ndzvem Vogue France,
jelikoz francouzsky Vogue by mél reprezentovat vSechny c¢asti Francie, nejen Patiz.
Skute¢nost oznamila Eugénie Trochu, kterd pievzala vedeni po Emmanuelle Alt, jez
pusobila na pozici §éfredaktorky mezi lety 2011 az 2021!%3 Pozice §éfredaktora francouzské

edice byla po odchodu Alt zruSena, a Trochu tak zastavd pozici vedouci redakéniho

obsahu.!?*

19 DAVIES, Lizzy. Outrage over Vogue photographs. In: The Guardian [online]. 2009 [cit. 2023-04-14].
Dostupné z: https://www.theguardian.com/media/2009/oct/13/french-vogue-photographs-outrage

120 CLARK, Alexis. How the History of Blackface Is Rooted in Racism. In: History [online]. 2019 [cit. 2023-
04-14]. Dostupné z: https://www.history.com/news/blackface-history-racism-origins

2L HEALY, Murray. 'We're French! We smoke, we show flesh, we have a lot of freedom ... ". In: The
Guardian [online]. 2007 [cit. 2023-04-14]. Dostupné z:
https://www.theguardian.com/media/2007/feb/25/pressandpublishing.fashion

122 FITOUSSI, Karelle. Carine Roitfeld, I’anti-victime de la mode - Entretien. In: Parismatch [online]. 2013
[cit. 2023-04-14]. Dostupné z: https://www.parismatch.com/Culture/Cinema/Carine-Roitfeld-1-anti-victime-
de-la-mode-533548

123 TROCHU, Eugénie. Vogue Paris becomes Vogue France. In: Vogue France [online]. Condé Nast, 2021
[cit. 2023-03-28]. Dostupné z: https://www.vogue.fr/fashion/article/vogue-paris-becomes-vogue-france-
magazine-name-change

124 AHSSEN, Sarah. Vogue Paris chooses Eugénie Trochu to lead editorial content. In: Fashion

Network [online]. 2021 [cit. 2023-03-28]. Dostupné z: https://ww.fashionnetwork.com/news/Vogue-paris-
chooses-eugenie-trochu-to-lead-editorial-content,1331361.html
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Dle statistiky za rok 2022 tvofi ctenarskou zadkladnu pievazné zeny (77 %). Nejzastoupené;jsi
vekova kategorie vSech Ctendit je 15-24 let (45 %). Primér tiSt€né¢ho nakladu za rok 2022
¢inil 93 936 wvytiskii. Praimér prodaného ndkladu cinil 90 732 kust, véetné domadci i
zahrani¢ni distribuce, coz je pokles o 4,89 % oproti roku 2021, kdy prodany néklad ¢inil

95 397 vytiska.!?

2 Metodologicka cast

2.1 Metodologie vyzkumu

Pro tuto préaci byla vybrdna kvantitativni obsahova analyza. Dle Sedldkové se jedna o
tradi¢ni postup analyzy dokumentl. Mezi zkoumané dokumenty mohou patfit nejen noviny,
lifestylové Casopisy, seridly ¢i komiksy, ale taktéz naptiklad billboardy, videoklipy, diskuze
na internetu, pohlednice ¢i vzkazy na vetejnych toaletach. Jedna se o nevtiravou techniku
sbéru dat, jelikoZ nezasahuje do zkoumaného jevu, neni tifeba jejich vznik iniciovat, a
neobtézuje tak zastupce uréené skupiny. Ziskana data maji standardizovany charakter,
vyjadiuji frekvenci vyskytu vybranych prvkd a jsou zpracovavdna pomoci statistickych
analyz. Vyhodou obsahové analyzy je libovolnd doba zkoumani materidli, dostupnost
vybranych dokumentii a moznost se k nim opakované vracet.!?® Naopak kritizovana byva za
neschopnost blize objasnit fakta. Nabizi totiz objektivni idaje, ale nevysvétluje vztahy mezi
nimi. Trampota a Vojtéchovska zminuji také nevyhodu kategorizace prvki, jelikoz jejich
zafazeni do kategorii opomiji jejich dalsi unikatni vlastnosti. I pfes veskeré nedostatky vSak

muize byt dobi'e provedena analyza obsahu piinosem v oblasti studia médii. '’

Sedlakova dale uvadi, ze je ve fazi ptipravy tieba zodpovédet nasledujici Ctyti otazky:
1. Jaké obsahy,

2. v jakych médiich,

3. za jaké obdobi,

125 Vogue France. ACPM: Le tiers de confiance la valeurs des médias [online]. 2022 [cit. 2023-03-28].
Dostupné z: https://www.acpm.fr/Support/vogue-france

126 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: Nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2015. ISBN 978-
80-247-3568-9.

127 TRAMPOTA, Toméas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. ISBN
978-80-7367-683-4.
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4. na jakych vyzkumnych jednotkdach budeme zkoumat? “'

V této praci byly taktéz stanoveny hypotézy. Sedldkova uvadi, ze hypotéza je ,, obecny vyrok
o vztahu dvou nebo vice jevii“, a v piekladu tento pojem znamena predpoklad ¢i domnénka.
Hypotézy ptedvidaji chovani zkoumaného jevu, a jsou formulovany na jeho teoretickém
zéklad¢. Dle vysledku mohou byt zamitnuty jako neplatné, docasné pfijaty do teoretického
ramce, postupné modifikovany nebo vylouceny jako nepodstatné. Neni vSak nutné, aby byly
soucasti vSech kvantitativnich vyzkumt. M¢ly by byt vyuzity v piipadech, kdy jsou

v souladu se zvolenym vyzkumnym postupem a jejich pouZiti je relevantni. 2

2.2 Vyzkumny vzorek

Pro tuto analyzu byly vybrany dvé edice Casopisu Vogue, lokdlni Ceskoslovenskd a
mezinarodni francouzskd. Analyza a nasledné srovnani téchto dvou edic muze vést ke

zjisténi moznych kulturnich odli$nosti.

Délka zkoumaného obdobi byla stanovena od zac¢atku roku 2019 do konce roku 2021. Pro
analyzu byla vybrana konkrétni Ctyii vydani v roce, a to sice bieznové, Cervnove, zaiijové a
prosincové, aby byl mezi nimi stejny casovy rozestup, konkrétné tedy rozestup tii mésicti.
Pokud nastala situace, kdy vydani v daném mésici nevyslo ¢i nebylo dostupné, bylo nésledné

pouzito dalsi vydani v potadi.

Pro analyzu byly dale vybrany fotografie, které zobrazuji modela, a které zaroven inzeruji
produkt ¢i znacku. Celkovy pocet analyzovanych modelt ve Vogue CS je 287. Vyzkum se
soustiedil na modely ve véku 50 let a vice, modely riznych postav a riiznych odstinti pleti.
Soucasti vyzkumu byla i1 kategorizace modelt dle pohlavi, ta v§ak pouze pomaha utvorit
vétsi celek. Ve francouzské mutaci bylo analyzovano 689 modelti. Celkem tak bylo

analyzovano 976 modelu.

128 SEDLAKOVA, Renata. Vyzkum médii: Nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, 2015. ISBN 978-
80-247-3568-9.
129 Tamtéz
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V ptipadé ceskoslovenské edice ¢asopisu byly veskeré podklady v dobé analyzy k dispozici
v archivu Méstské knihovny v Praze. Archivni vydani francouzské edice nabizel v dobé

analyzy v elektronické podobé portal PressReader.

V tabulce niZze jsou uvedeny veSkeré hodnoty a jejich proménné, které byly v ramci

kvantitativni analyzy sledovany.

Proménné Hodnoty Poznamka

Urcuje télesny typ daného modela.
1) Podvéaha -
Jedna se pouze o odhad, jelikoz

2) Norma
piesnou vahu osob a zdravotni stav
Postava 3) Nadvaha o .
nelze zjistit. Vychazi z kategorizace
4) Obezita

) BMI od amerického institutu pro
5) Nelze urdit .
vefejné zdravi, CDC.!3°

_ Urcuje odstin pleti daného modela.
1) Velmi svétly

2) Sveétly
3) Lehky stfedni
Odstin pleti 4) Svétle hnédy

Hodnota je zamétena pouze na
odstin, ne na rasovou piislusnost,
aby nedochazelo k rasovému

dé€leni. Zaroven nelze ve vSech
5) Stfedné tmavy
ptipadech odhadnout ptesny ptivod
6) Tmavy
) osob. Vychazi z Fitzpatrickovy
7) Nelze urdit

skaly fototypu.'*!
1) 0-15 let (Dite)
2) 16 —29 let (Dospivajici, Urcuje vékovou skupinu dané¢ho
Vékova mlady dospély) modela. Jedna se pouze o odhad,
skupina 3) 30—49 let (Dospély) jelikoz konkrétni v€k osob nelze
4) 50 let a vice (Zraly) zjistit.

5) Nelze urcit

130 About Adult BMI: How is BMI interpreted for adults?. CDC: Center for Disease Control and
Prevention [online]. [cit. 2023-04-27]. Dostupné z:
https://www.cdc.gov/healthyweight/assessing/bmi/adult_bmi/index.html

131 Fitzpatrick skin phototype. Arpansa [online]. Australian Government [cit. 2023-04-27]. Dostupné z:
https://www.arpansa.gov.au/sites/default/files/legacy/pubs/RadiationProtection/FitzpatrickSkin Type.pdf
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Urcuje daného modela dle pohlavi.
Vzhledem k tomu, Ze nelze vzdy

5 z fotografie urcit pfesnou
1) Zena
Pohlavi genderovou identitu osob
2) Muz
(transgender, nebinarni atd.), jsou

zde rozpoznany pouze dvé vychozi

hodnoty.

Tabulka 1 Prehled hodnot a proménnych

2.3 Cile a hypotézy

Cilem vyzkumu je zodpovézeni nasledujicich otazek:

1. Zahrnuji casopisy Vogue CS a Vogue FR ve svych obsazich vybrané skupiny?

2. Jak se od sebe tyto mutace liSi v kontextu zahrnuti diverzity?
Dale byly stanoveny nasledujici tfi hypotézy:

1. V navaznosti na protesty hnuti BLM v roce 2020 se v roce 2021 v obou mutacich Casopisu
zvy$i podil dvou nejtmavsich odstinil pleti (sttedné tmavy, tmavy) oproti predchozim rokiim.
2. Na zéklad¢ vyzkumu od firmy The Fashion Spot (2022) bude nejvyssi podil zralych
modelii v roce 2020 v obou mutacich.

v

3. Vroce 2021 bude zastoupeni modelt vSech skupin rozmanitéjsi nez v roce 2019.

2.4 Limity vyzkumu

K vyzkumu se vaZou jisté limity, kter¢ je tfeba vzit v potaz. Prvnim limitem jsou barevné
upravy, kterymi analyzované fotografie mohly projit, a které mohly ovlivnit vysledny ton
pleti modelii. Druhym limitem jsou nastroje, které mohly byt na fotografie aplikovany
v editatnim programu, a které mohly ovlivnit tvar t¢la modela nebo odebrat znaky starnuti,
jako napt. vrasky, pokles tvaii, nosoretni ryhy atd. DalSim limitem muize byt nerovnomérny
pocet analyzovanych modelt, jelikoz ve francouzské mutaci jich bylo oproti ¢eskoslovenské

vyrazné vice.
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2.5 Vysledky

Pro tcely této prace byl vytvoren zdznamovy arch v programu Microsoft Excel. Na zakladé
udaju zapsanych v tabulkdch Excelu bylo vytvoieno 8 vyseCovych grafii pfes program

Microsoft Word, které zahrnuji vysledky veskerych vydani v obou mutacich.

2.5.1 Postava

V této kategorii dosahly obé mutace témét totoznych vysledkl. V obou mutacich bylo 70 %
modelii v normé. Modelové s nadvahou tvofili v obou mutacich 1 %, pficemz se v lokalni
mutaci za celé zkoumané obdobi vyskytly pouze dva modelové, a to sice v roce 2021. Jejich
podil tak téhoz roku vzrostl na 1,9 % oproti 0 % v roce 2019. Ve francouzské mutaci se za
zkoumané obdobi vyskytlo dohromady 6 modeli s nadvahou. Jejich podil taktéz stoupl,
konkrétné z 0,8 % vroce 2019 na 1,2 % vroce 2021, avSak vzhledem k jejich obecné

nizkému zastoupeni v obou mutacich neni tento rozdil ptili§ vyznamny.

Taktéz ale stoupl podil modelti s podvahou v Ceskoslovenské edici; v roce 2019 tvofili podil
5,9 %, v roce 2021 posléze tvotili podil 11,1 %. Ve francouzské mutaci naopak podil modelii
s podvahou klesl z 8,2 % v roce 2019 na 3,6 % v roce 2021. Zajimavé je, Ze ackoliv je ve
Francii zakazano pouzivat modely s podvahou, pfesto se par takovych z nich v Casopisu
objevilo. To muze byt dano tim, Ze je ve Francii pro praci v modelingu potieba dolozit
lékatské potvrzeni. Je tedy mozné, Ze pokud je model pfirozené velmi Stihly, ale lékar
usoudi, ze neni nezdravy, mize praci v modelingu vykondvat. Model s obezitou se
nevyskytoval v zadném vydani. Hodnota ,,nelze urcit* byla dana ptrevazn¢ modeliim, kteti
napt. méli vidét pouze oblicej nebo na sobé méli velmi volné obleceni, tudiz nebylo mozné

je s jistotou zaradit.
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2.5.2 Odstin pleti

V kategorii odstinu pleti 1ze mezi zkoumanymi edicemi vidét jisté rozdily. V obou edicich
byl nejvice zastoupen svétly odstin pleti (32 % ve Vogue CS a 26 % ve Vogue FR), za nimz
nasledoval odstin lehky stfedni (24 % ve Vogue CS a 19 % ve Vogue FR). Celkové
zastoupeni modeli bylo ve francouzskeé edici ale vyvazenéjsi. Zatimco v lokélni edici tvotily
dva nejzastoupenéjsi odstiny podil 56 %, pticemz zbytek odstint tvotil podil bud’ 7 % (svétle
hnédy, stitedné tmavy) nebo 8 % (velmi svétly, tmavy), ve francouzské tvotily podil 45 %,
pfi¢emz zbylé odstiny byly v podilu 8 % (tmavy), 10 % (stfedné tmavy) a 12 % (velmi svétly,
svétle hnédy).

V roce 2019 byli ve Vogue CS modelové dvou nejtmavsich odstind zastoupeni v podilu

11,8 %. Nasledujici rok jejich podil vzrostl na 15 %, pfi¢emz v prvni poloving roku byl jejich
podil 5,3 % a ve druhé 25 %. V roce 2021 byl jejich podil nejvyssi (18,5 %). Stejny nartst

byl zaznamenan i ve Vogue FR. V roce 2019 tvofiili modelové dvou nejtmavsich odstin

podil 16 %, ktery nasledujici rok vzrostl na 17,4 %, ptficemz podil vzrostl vjeho druhé
poloving (20,2 % ve druhé oproti 12,3 % v prvni polovin¢). Nasledujici rok se podil opét
zvysil, konkrétné na 21 %. Hodnota ,,nelze urcit™ byla dana modeliim na ¢ernobilé fotce ¢i

fotce s barevnym filtrem.
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2.5.3 Vékova skupina

V ohledu zastoupeni vékovych skupin se vybrané edice mezi sebou pfili§ vyrazné nelisi.
Nejvyssi podil tvoti kategorie 1629 let (68 % v CS a 66 % ve FR edici). Vékova skupina
50+ byla ve Vogue CS nejvice zastoupena v roce 2020 v podilu 4,3 % s poctem 4 modeld,
pricemz se vSichni vyskytli v zafijjovém vydani, kde byl jejich podil 14,8 %. Jeden zraly
model se vyskytl v cervnovém vydani 2021. Ve francouzské mutaci bylo nejvice zralych

modelt v roce 2019 v podilu 3,1 % s celkovym poctem 8 modelt. Hodnotou ,,nelze urcit*
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byli oznaceni modelové, u kterych nebylo mozné ur¢it piiblizny vék (napt. pokud byli foceni

z vetsi vzdalenosti, byl jim zakryt oblicej, fotografie byla Spatné osvétlena atd.)

Vékova skupina - Vogue CS

Nelze urcit
50 let a vice 4%,

2%

0—15let
1%

3049 1et/

25%

16 —29 let

T 6’%

Graf' 9 Zastoupeni vékovych skupin Vogue CS

Vékova skupina - Vogue FR

Nelze urcit
50 let a vice 7% 0—15let

3% _\\‘ 1%

3049 let_— |
23%

—16-29 let
66%

Graf 10 Zastoupeni vékovych skupin Vogue FR

46



2.5.4 Pohlavi

Co se tyce pohlavi, v obou mutacich Zeny zna¢né pievazovaly nad muzi. Vzhledem
k zaméfeni Casopisu a jeho cilové skupiné tento vysledek neni nijak piekvapivy. Nejvyssi
podil muzl (37,9 %) byl zaznamenan v prosincovém vydani Vogue CS 2020. Ve Vogue FR
byl nejvyssi podil muzii (20 %) taktéz v prosincovém cisle roku 2020.

Pohlavi - Vogue CS

Graf'11 Zastoupent pohlavi Vogue CS

Pohlavi - Vogue FR

Muz
12%

Zena
88%
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2.6 Vyhodnoceni hypotéz

V této praci byly stanoveny 3 hypotézy. Hypotéza €. 1 tika, ze ,,v navaznosti na protesty
hnuti BLM v roce 2020 se vroce 2021 v obou mutacich casopisu zvysi podil dvou

nejtmavsich odstinii pleti (stiedné tmavy, tmavy) oproti predchozim rokim.

Prvni stanovend hypotéza byla potvrzena. V obou mutacich ¢asopisu byl v roce 2021
zaznamendn narust dvou nejtmavsSich odstind pleti oproti roku 2020. Konkrétné
v Ceskoslovenské mutaci v roce 2020 tvofili modelové dvou nejtmavsich odstini pleti podil
16 %. Je tfeba poznamenat, Ze jejich podil vyrazné stoupl az ve druh¢é poloving (25 %) t¢hoz
roku oproti jeho prvni poloviné (5,3 %), pfi¢emz jejich nejvyssi zastoupeni bylo v zafijovém
¢isle (29,6 %), prestoze bylo kritizovano za nedostatek (rasové) rozmanitosti na jeho titulni

strané. Nasledujici rok jejich podil stoupl na 18,5 %.

Ve francouzské mutaci byli modelové vybranych odstinli zastoupeni v podilu 17,4 % v roce
2020, pti¢emz v prvni poloving roku tvotili podil 12,3 %, ktery v druhé polovin¢ stoupl na
20,2 %. Nasledujici rok byl celkovy podil modelt vybranych odstint pleti 21 %. Vysledky
obou téchto mutaci mohou byt reakci na protesty hnuti BLM, které se odehraly v prvni

poloving roku 2020.

Hypotéza €. 2 tika, ze ,, na zdaklade vyzkumu od firmy The Fashion Spot (2022) bude nejvyssi

podil zralych modelii v roce 2020 v obou mutacich. “

Druha stanovena hypotéza potvrzena nebyla. V Ceskoslovenské edici byl podil zralych
modeli skutecné nejvyssi v roce 2020. Ve francouzské byl vSak podil zralych modelti v roce

2020 naopak nejniz§i; oproti  pfedchozimu roku klesl z 3,1 % na

2,2 %. Nasledujici rok podil vzrostl o 0,2 procentniho bodu na 2,4 %.

Tteti hypotéza tika, ze ,,v roce 2021 bude zastoupeni modelit vSech skupin rozmanitéjsi nez

vroce 2019. “

Tato hypotéza potvrzena nebyla. Byt stoupl podil dvou nejtmavsich odstinii, u modela ve

véku 50+ nebyl zaznamenan vyrazny rist vroce 2021 oproti roku 2019. Modelové

48



s nadvahou sice tvortili vyssi podil, ale zména v roce 2021 oproti 2019 se neda povazovat za
velmi vyznamnou. Vzhledem k nizkému zastoupeni modelt obou téchto skupin tak nelze

tvrdit, Ze je nyni jejich zastoupeni diverzifikovanéjsi.
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Z.aver

Cilem prace bylo zjistit, zda (a do jaké miry) zkoumané mutace ¢asopisu Vogue zahrnuji
vybrané skupiny modelti do svych obsahti a jaké 1ze mezi nimi nalézt rozdily. Zkoumana
byla ¢tyii pfedem zvolena vydani v jednom roce mezi lety 2019 az 2021 v obou edicich,

dohromady bylo tak analyzovano 24 vydani a pracovano s celkovym vzorkem 976 modeli.

Prvni kapitola v teoretické Casti se zabyvala vymezenim pojmu diverzita a jeji nasledné
podkapitoly uvedly ctenafe do problematiky reprezentace vybranych skupin modeli.
Nasledujici kapitola strucné charakterizovala asopisy, véetné téch zaméfenych na Zeny.
Posledni kapitola teoretické Casti se zabyvala samotnym casopisem Vogue; byla v ni
rozebrana historie ¢asopisu, zptisob, jakym nakladatelstvi Condé Nast pracuje s inkluzi a
klicové osoby a skutecnosti, které se podilely na utvofeni asopisu Vogue tak, jak jej zname

dnes. Jeji podkapitoly posléze blize rozebiraji ceskou a francouzskou mutaci.

V metodologické ¢asti byla pouZita kvantitativni obsahova analyza. Doslo ke zjisténi, Ze
analyzované mutace jsou si velmi podobné, co se tyce celkového zastoupeni vybranych
skupin modelt. Nejvétsi rozdily mezi mutacemi se nachdzi v zastoupeni riznych odstint
pleti, pficemz ta francouzska nabizi jejich vyvazenéjsi reprezentaci. V ndvaznosti na

teoretickou ¢ast a zdkladni vyzkumy byly v praci taktéz stanoveny tii hypotézy.

Prvni hypotéza se soustiedila na rozdil v zastoupeni dvou nejtmavsSich odstint.
Ptredpokladala, ze v obou mutacich bude v roce 2021 jejich podil vyssi, nez v roce 2020. To
se vobou piipadech potvrdilo, a znatelny byl nartst predev§im mezi prvni a druhou
polovinou roku 2020. Nabizi se vysvétleni, ze jejich podil vzrostl v reakci na hnuti BLM

v prvni poloviné roku 2020.

Druhé hypotéza byla formulovana na zéklad¢ vyzkumu od The Fashion Spot. Pfredpokladala,
ze podil zralych modelti bude nejvyssi v roce 2020. Tato hypotéza se nepotvrdila; nejvyssi

podil zralych modeld byl vroce 2020 pouze v Ceskoslovenské mutaci. Ve francouzské

cvwvr
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Treti hypotéza ptredpokladala, Ze zastoupeni modelli bude vroce 2021 rozmanitéjsi, nez
vroce 2019. RozmanitéjSi se stala kategorie riznych odstinii pleti, pficemz doslo ke
zna¢nému narastu dvou nejtmavsich odstinti. Nicméné u zbylych dvou skupin nebyly

zaznamenany dostate¢né¢ velké rozdily na potvrzeni hypotézy.

Vyzkum m¢él vSak 1 svd omezeni, které bylo tieba zohlednit. Jednak pocet analyzovanych
fotografii byl ve francouzské mutaci vyrazné vyssi (689 oproti 287). Dale mohly byt na
analyzovanych fotografiich pouzity barevné ¢i jiné Upravy, které by ovlivnily vysledny ton
pleti. TaktéZ mohly byt zamaskovany znaky starnuti a upraven skute¢ny tvar téla. Zaroven
neni zndm zdravotni stav, vék ani rasovy ptivod modelt, proto se jejich kategorizace pouze

odhaduje.

Vybrané téma lze uchopit i jinymi zpiisoby. Nabizi se napiiklad prostor pro kvalitativni
vyzkum, ktery by se zaméfil na diverzitu o¢ima redaktorti ¢i zaméstnanci ve vedouci pozici.
Takovy vyzkum by mohl téma rozsifit a spole¢né s kvantitativnim vyzkumem podat

ucelengj$i prehled o tématu diverzity v ¢asopisech.

Summary

The aim of this thesis was to find out whether (and to what extent) the examined versions of
Vogue magazine include selected groups of models in their content and what differences can
be found between them. Four pre-selected editions in one year between 2019 and 2021 in
both editions were examined, thus a total of 24 editions were analysed and a total sample of

976 models was worked with.

The first chapter in the theoretical part dealt with the definition of the concept of diversity,

and its subchapters introduced the reader to the representation of the selected groups of
models. The following chapter briefly characterized the journals, including those focused on
women. The last chapter of the theoretical section dealt with Vogue magazine itself; it

discussed the history of the magazine, the way in which Condé Nast works with inclusion,
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and the key people and realities that have helped to shape Vogue magazine as we know it

today. Its subchapters then discuss the Czech and French editions in more detail.

In the methodological part, quantitative content analysis was used. It was found that the
analysed mutations are very similar in terms of the overall representation of the selected
groups of models. The biggest differences between the mutations are found in the
representation of different skin tones, with the French one offering a more balanced
representation. Following the theoretical part and the basic research, three hypotheses were

also established in the thesis.

The first hypothesis focused on the difference in the representation of the two darkest shades.
It predicted that in both mutations their proportion would be higher in 2021 than in 2020.
This was confirmed in both cases, with a noticeable increase especially between the first and
second half of 2020. The explanation offered is that their proportion increased in response

to the BLM movement in the first half of 2020.

The second hypothesis was formulated based on research by company The Fashion Spot. It
predicted that the proportion of mature models would be highest in 2020. This hypothesis
was not confirmed; the highest proportion of mature models in 2020 was only in the
Czechoslovakian mutation. In contrast, the French version had the lowest proportion in the

Same ycear.

The third hypothesis predicted that the representation of models would be more diverse in
2021 than in 2019. The category of different skin tones became more diverse, with a
significant increase in the two darkest shades. However, the other two groups did not show

large enough differences to confirm the hypothesis.

However, the research also had limitations that had to be taken into account. Firstly, the
number of photographs analysed was significantly higher in the French version (689 versus

287). Furthermore, colour or other adjustments may have been applied to the analysed
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photographs which would have affected the resulting skin tone. Also, signs of ageing may
have been covered and the actual shape of the body may have been altered. Finally, the
health, age and racial origin of the models is not known, so their categorisation is only

estimated.

The chosen theme can be grasped in other ways as well. For example, there is room for
qualitative research that would focus on diversity through the eyes of editors or staff in
leading positions. Such research could expand on the topic and, together with quantitative

research, provide a more comprehensive overview of the topic of diversity in journals.
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Vysledky: Vogue FR 2021 (tabulka)
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Vogue CS 2019
bfezen | Cerven | zafi | prosinec | Celkem

Celkem 16 22 27 20 85
Vaha
Podvéaha 2 2 1 5
Norma 13 15 22 |13 63
Nadvaha
Obezita
Nelze urcit 1 5 5 6 17
Odstin pleti
Velmi svétly 2 3 3 2 10
Svétly 7 6 8 7 28
Lehky stiedni 5 6 8 4 23
Svétle hnédy 1 1 1 1 4
Stredné tmavy 1 2 2 5
Tmavy 2 3 5
Nelze ur¢it 4 2 4 10
Vékova skupina
0—15let
16 —29 let 12 15 19 |13 59
30 —49 let 4 7 6 5 22
50 let a vice
Nelze urcit 2 2 4
Pohlavi
Zena 15 21 24 |18 78
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Muz 1 1 3 2 7

Tabulka 2 Vysledky: Vogue CS 2019

Vogue CS 2020
bfezen | Cerven | zéfi | prosinec | Celkem

Celkem 27 11 27 29 94
Viaha
Podvéaha 4 1 1 1 7
Norma 23 9 16 |19 67
Nadvaha
Obezita
Nelze urcit 1 10 |9 20
Odstin pleti
Velmi svétly 3 2 2 7
Svétly 10 4 6 8 28
Lehky stiedni 7 4 7 4 22
Svétle hnédy 2 1 2 3 8
Stredné tmavy 1 3 4
Tmavy 1 8 2 11
Nelze ur¢it 3 2 9 14
Vékova skupina
0—15Iet 2 2
16 —29 let 22 7 18 |20 67
30 —49 let 5 4 4 7 20
50 let a vice 4 4
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Nelze urcit 1 1

Pohlavi
Zena 24 11 20 |18 73
Muz 3 7 11

Tabulka 3 Vysledky: Vogue CS 2020

Vogue CS 2021
biezen | Cerven | zaii | prosinec | Celkem

Celkem 28 14 36 30 108
Viaha
Podvéha 3 1 5 3 12
Norma 16 8 27 119 70
Nadvéha 1 1 2
Obezita
Nelze urcit 9 4 3 8 24
Odstin pleti
Velmi svétly 2 1 2 2 7
Svétly 8 5 10 | 12 35
Lehky stfedni 6 5 8 4 23
Svétle hnédy 3 3 2 8
Stfedné tmavy 3 1 3 5 12
Tmavy 4 3 1 8
Nelze ur¢it 2 2 7 4 15
Vékova skupina
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0—15let

16 —29 let 20 5 28 | 16 69
30 —49 let 7 5 6 12 30
50 let a vice 1 1
Nelze urcit 1 3 2 2 8
Pohlavi

Zena 25 13 32 |29 99
Muz 3 1 4 1 9

Tabulka 4 Vysledky: Vogue CS 2021

Vogue FR 2019
bfezen | Cerven | zafi | prosinec | Celkem

Celkem 80 39 83 55 257
Viaha
Podvaha 6 5 4 5 20
Norma 62 30 64 |36 192
Nadvéha 1 1 2
Obezita
Nelze urcit 12 4 14 |13 43
Odstin pleti
Velmi svétly 9 13 19 |7 48
Svétly 24 14 24 |19 81
Lehky stiedni 27 2 11 |10 50
Svétle hnédy 5 1 5 2 13
Stiedné tmavy 7 4 7 6 24
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Tmavy 4 2 9 2 17
Nelze ur¢it 4 3 8 9 24
Vékova skupina
0—15Iet 2 1 3
16 —29 let 54 29 64 |42 189
30 —49 let 12 7 16 |8 43
50 let a vice 2 1 1 4 8
Nelze urcit 10 1 2 1 14
Pohlavi
Zena 74 34 75 | 49 232
Muz 6 5 8 6 25
Tabulka 5 Vysledky: Vogue FR 2019
Vogue FR 2020
bfezen | Cerven | zafi | prosinec | Celkem
Celkem 43 22 64 55 184
Vaha
Podvéaha 5 2 6 3 16
Norma 27 15 43 |32 117
Nadvéha 1 1
Obezita
Nelze urcit 11 5 14 |20 50
Odstin pleti
Velmi svétly 3 3 3 2 11
Svétly 8 8 17 |12 45
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Lehky stfedni 11 1 9 11 32
Svétle hnédy 8 5 13 |8 34
Stredné tmavy 3 3 6 5 17
Tmavy 2 10 |3 15
Nelze urcit 8 2 6 14 30
Vékova skupina
0—15let
16 —29 let 31 15 41 |31 118
30 —49 let 8 6 19 |17 50
50 let a vice 2 1 1 4
Nelze ur¢it 2 1 3 6 12
Pohlavi
Zena 41 22 56 |44 163
Muz 2 8 11 21
Tabulka 6 Vysledky: Vogue FR 2020
Vogue FR 2021
biezen | Cerven | zaii | prosinec | Celkem
Celkem 33 28 134 53 248
Viaha
Podvéaha 1 2 4 2 9
Norma 24 15 100 | 37 176
Nadvéha 1 2 3
Obezita
Nelze urcit 7 11 28 | 14 60
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Odstin pleti

Velmi svétly 1 4 12 |7 24
Svétly 6 8 30 |8 52
Lehky stfedni 8 4 29 |8 49
Svétle hnédy 4 5 21 |3 33
Stiedn¢ tmavy 6 4 9 8 27
Tmavy 3 1 14 |7 25
Nelze urcit 5 2 19 |12 38
Vékova skupina

0—15let 1 3 3 7
16 —29 let 23 17 83 |27 150
30 —49 let 7 8 35 | 16 66
50 let a vice 5 1 6
Nelze ur¢it 2 3 8 19
Pohlavi

Zena 32 27 110 | 45 214
Muz 1 1 24 |8 34

Tabulka 7 Vysledky: Vogue FR 2021
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