Abstrakt

Tato bakalafska prace se zamétuje na trend femvertisingu v reklamach na télovou kosmetiku v
Ceské republice. Femvertising je pomérné novym fenoménem vyuzivanym v propagaci, ktery
se snazi prezentovat pozitivni obrazy zen a vystupovat proti genderovym stereotyptim. Cilem
prace bylo zjistit, zda se prvky femvertisingu vyskytuji, pfipadné jakym zpusobem, ve
zvolenych reklamach ur¢enych pro Cesky trh z let 2019-2022. Za tim ucelem pak byla
realizovana kvalitativni obsahova analyza, ktera ukazala, ze se prvky femvertisingu vyskytuji
ve vSech vybranych reklamnich spotech a tfi z nich bylo moZné oznalit za zcela

femvertisingove.



