UNIVERZITA KARLOVA
FAKULTA SOCIALNICH VED

Institut komunikacénich studii a Zurnalistiky

Katedra Zurnalistiky

Diplomova prace

2023 Nikola Paleni¢kova



UNIVERZITA KARLOVA
FAKULTA SOCIALNICH VED

Institut komunikacénich studii a Zurnalistiky

Katedra zurnalistiky

Komparace medialniho obrazu Mezinarodniho
filmového festivalu Karlovy Vary a Mezinarodniho
festivalu dokumentarnich filma Jihlava (Ji.hlava)

v regionalnich a celostatnich médiich

Diplomova prace

Autorka prace: Nikola Palenickova

Studijni program: Zurnalistika

Vedouci prace: Prof. MgA. David Jan Novotny
Rok obhajoby: 2023



Prohlaseni

1. Prohlasuji, ze jsem piedkladanou praci zpracovala samostatné¢ a pouzila jen uvedené
prameny a literaturu.
2. ProhlaSuji, Ze prace nebyla vyuzita k ziskani jiného titulu.

3. Souhlasim s tim, aby préace byla zpfistupnéna pro studijni a vyzkumné tcely.

V Praze dne 3. kvétna 2023 Nikola Paleni¢kova



Bibliograficky zaznam

PALENICKOVA, Nikola. Komparace medidlniho obrazu Mezindrodniho filmového
festivalu Karlovy Vary a Mezindarodniho festivalu dokumentarnich filmu Jihlava (Ji.hlava)
v regionalnich a celostatnich médiich. Praha, 2023, 100 s. Diplomova prace (Mgr.).
Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut komunikacnich studii a zurnalistiky,

Katedra zurnalistiky. Vedouci diplomové prace Prof. MgA. Jan David Novotny.

Rozsah prace: 142 110 znaka



Abstrakt

Diplomovéa prace Komparace medialniho obrazu Mezindrodniho filmového festivalu
Karlovy Vary a Mezinarodniho festivalu dokumentarnich filmi Jihlava (Ji.hlava) v
regionalnich a celostatnich médiich analyzuje medidlni ohlas vybranych festivali v
celostatnim a regionalnim tisku. Pfedevsim se snazi vytvotit komplexni pohled na to, jakym
zptisobem média pracuji s informacemi o MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava. Jaky prostor
festivaly v tisku dostavaji a pfedevsim, jaka témata a souvislosti jsou ve spojeni s festivaly
zminovany. Prace vyuziva kombinace metody kvantitativni a kvalitativni obsahové analyzy,
které jsou vypracovany kodovanim.

V teoretické ¢asti je predstaveny historicky exkurz festivald, jejich typologie a funkce. Prace
predstavuje vybrané festivaly v kontextu ¢eské i svétové historie a jejich celospolecenskou
dualezitost. Prace se dotyka i marketingu v kulturni sféfe a propagaci kulturnich akei.

Druhd polovina price se vénuje metodologii vyzkumu, jeho sestaveni, vypracovani a
interpretaci dat. Soucasti prace je ptiloha s kddovaci knihou a doprovodnymi materialy, které

vznikly na zékladé¢ dat z analyzy.

Abstract

This thesis analyzes the media coverage of select festivals in national and regional press,
primarily aiming to create a comprehensive understanding of how the media handle
information about the Karlovy Vary International Film Festival and the Jihlava International
Documentary Film Festival. The study examines the amount of media coverage received by
the festivals, as well as the topics and themes associated with them. The thesis employs a
combination of quantitative and qualitative content analysis methods, which are developed
through coding.

The theoretical section provides a historical overview of the festivals' origins, introducing
the select festivals within the context of Czech and world cinema and their broader social
significance. The thesis also addresses the marketing of cultural events and the promotion of
cultural activities.

The second half of the thesis focuses on research methodology, its development,
implementation, and data interpretation. The thesis includes an appendix with the coding

book and accompanying materials, which were created based on the analysis data.
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Uvod

V této diplomové praci se budu zabyvat komparaci medialniho obrazu Mezinarodniho
filmového festivalu Karlovy Vary a Mezinarodniho festivalu dokumentarnich filmt Jihlava
v regionalnich a celostatnich médiich. Oba festivaly byly zvoleny jako porovnavané akce
jako piedstavitelé dvou nejvyznamnéjsich filmovych festivali v Ceské republice. Mimo
rozsahu a vyznamu nejen pro tuzemskou kinematografii jsou dillezitymi akcemi v regionech,

kde probihaji.

V prvni, teoretické Casti prace jsou festivaly zatfazeny do SirSiho kontextu vzniku a vyvoje
festival. Nejprve je definovan pojem festival, historie prvnich festivali a vznik filmovych
festivalll. Dale se teoreticka ¢ast zamétuje na funkce filmovych festivali, jejich typologii a
SirSi kontextu s ohledem na historii, vyvoj festival,, vznik filmovych festivali a jejich

vyznam v soucasnosti.

Metodologicka cast piedstavi kombinovany vyzkum, formulaci vyzkumnych otazek a
hypotéz a cil prace. Vyzkum se zamétuje piedev§im na zjiSténi témat a spojitosti, v jakych
jsou festivaly v médiich prezentovany a jaky prostor je informacim o festivalech ve
vybranych médiich davan. K tomu byla zvolena metoda kvantitativni a kvalitativni obsahové
analyzy. Skrze vysledky v kodovaci knize, kterd pro préaci vznikla, ukdze empirickéd ¢ast
prace vysledky vyzkumu a nastini, jak si filmové festivaly stoji v rdmci celostatniho a
regionalniho tisku. V této ¢asti dojde ke komparaci publikovanych mediélnich vystuptli nejen
mezi festivaly, ale i mezi celostatnim a regiondlnim tiskem. Analyza medialnich vystupli
probéhla za vybrané obdobi roku 2022. Cilem prace je zjistit, jak jsou oba festivaly

prezentovany v celostatnim a regiondlnim tisku a v ¢em se lis$i.

Pro praci se nabizelo zatadit 1 dal$i filmové festivaly jako je naptiklad Jeden svét, Zlin Film
Festival, Letni filmova Skola v Uherském Hradisti, Febio Fest a dalsi. OvSem s ohledem na
formaty jednotlivych festivalii a specifické zaméteni byly zvoleny pouze tyto dva. Naptiklad
festival Jeden svét, ktery probiha v Praze a v dalSich regionech, by byl zajimavy z hlediska

srovnani celostatniho a regionalniho obrazu, ovSem jde o rozdilny format festivalu.



Pravé to, ze MFF Karlovy Vary i MFDF Ji.hlava jsou mimoprazskou zélezitosti a probihaji

regionalng, ale na urovni celospoleenské vyznamnosti, umoziuje festivaly porovnavat.

Oproti tezim se vysledna prace lisi v nékolika bodech. Po konzultacich s vedoucim
diplomovém prace doslo ke zmén¢ vyzkumné metody, upravé vyzkumného vzorku a jeho
¢asovému ohraniceni. V piivodni tezi byla jako vyzkumna metoda zvolena narativni analyza
textll. Vzhledem k naroc¢nosti analyzy a velikosti vyzkumného vzorku byla zvolena
kvantitativni a kvalitativni obsahova analyza. Upravou prosel i vyzkumny vzorek. Ten
puvodné zachycoval obdobi leden 2018 az zari 2020. V tomto obdobi ovSem vypukla
pandemie COVID-19, ktera pterusila veskery kulturni zivot. Z tohoto diivodu jiz ptivodni
vzorek nebyl relevantni. Vyzkum by se mohl stocit k pandemii, jejim vliviim na kulturni

akce a téma préace i vyzkumu by se radikalné zménilo.

Zaroven momentalné neni k dispozici dostatek vyzkumi a literatury, které by zmény
fungovani kulturnich organizaci a redakci v obdobi pandemie a zachycovaly. S ohledem na
téma prace, které se primarn¢ zaméfuje na medialni ohlas v médiich, bylo vybrano ¢asové
obdobi v roce 2022, tedy v roce, kdy jiz festivaly fungovaly bez pandemickych opatieni.
Upravou prosel i vzorek, ktery byl pro analyzu vybran. Pro komplexné&jsi pohled na medialni
ohlas vybranych festivalli byl vzorek rozsifen na vesSkera tiSt€éna média, kde se zminka o
festivalech objevila. Diky tomu je analyza S§ir§i a poskytuje informace o tom, jak si
karlovarsky a jihlavsky festival stoji v celostatni a regiondlni Zurnalistice.
K drobnym upravam doslo z divodu logi¢nosti prace i v Upravé struktury a obsahu

jednotlivych kapitol a podkapitol.

Téma diplomové prace bylo zvoleno na zakladé dlouholetého osobniho a profesniho zajmu
o oblast filmu a filmovych festivali. V obou piipadech se autorka této Casti kultury hodla

vénovat 1 v budoucnu.



1. Teoreticka Cast

1. 1 VSeobecny historicky kontext festivali

Pokud se podivame na historicky kontext slova festival, zjistime, ze toto slovo oznacovalo
vyjimecny den nebo obdobi vroce, ktery byl uren k oslavé udalosti, vétSinou
v nabozenském kontextu. V kiestanském liturgickém kalendéii najdeme dva hlavni svatky
— narozeni JeziSe Krista (na Vanoce) a vzkiiSeni JeziSe Krista z mrtvych (Velikonoce).
Mimo to existuji v katolickém, anglickém a pravoslavném kalendafi i jiné svatky (mensiho
vyznamu), ke kterym se oslavy a festivaly vazaly. Opomenout nelze ani predkiestanské
svatky, a to svatky zidovské, které jsou v anglickém jazyku oznaovany taktéz jako festivaly.
Mezi né patii naptiklad oslavy zacatku nového zidovského roku Ro§ ha-Sana. Dvoudenni
festival, ktery slavi vznik svéta a nové zacatky je také obdobim soudu, kdy zidé véfi, ze Bih
zvazuje dobré a Spatné Ciny Clovéka v uplynulém roce a rozhoduje o tom, jakych bude
nésledujicich 12 mésicii.! Po Ro§ ha-$anu nésleduje svatek Jom kipur neboli den smifeni.
Jde — pro mnohé — o nejvyznamnéjsi den v zidovském kalendéii, kdy Bih odpustil Izraeli
vytvofenim zlatého telete a uzaviel smlouvu s AbrahAmem.’ Jeden z nejstarich a
nejdulezitéjSich zidovskych svatkl je pak Pesach, ktefi pfipomind vysvobozeni Izraeliti
z egyptského otroctvi. Pravé v ndvaznosti na biblické udélosti, s kterymi je svatek spojova

se pro n&j pouzivaji rtizné nzvy, napiiklad ,,svatek svobody* nebo ,,svatek prekroceni.*?

Nabozenského charakteru byla 1 spousta starodavnych egyptskych festivalii, ovSem uz zde
se vyskytovaly i slavnosti jiného charakteru — tieba faraon Ramesse III. uspotadal festival
na pocest svého vitézstvi nad Libyjci. Vitézstvi v Bitvé u Thaji (dnes oblast jizniho
Libanonu, pozn. autorky), kterd byla zavrSenim tfileté valky v letech 1178 az 1175 pted
nasim letopoctem, mezi Egyptany a tzv. Motskymi narody je zaznamenano na zdech chramu
Medinit Habu.* V obdobi egyptskych faraonii byly oslavy fizeny podle lunarnich cyklii nebo
egyptského kalendéfe. Na téchto udalostech mnohdy nechybélo jidlo a piti, ale i rzné

! Rosh Hashanah: What is it?. In: BBC Online [online]. 2022 [cit. 2022-10-30]. Dostupné z:
https://www.bbc.co.uk/newsround/29363650

2 Jom kipur. In: Federace Zidovskych obci v CR [online]. 2022 [cit. 2022-10-30]. Dostupné z:
https://www.{zo.cz/judaismus/svatky/jom-kipur/

3 JANIK, Andrej. KOMPARACE SVATKU PESACH A VELIKONOC. Plzeii, 2012. Bakalaiské prace. Fakulta
filozoficka Zapadoceské univerzity v Plzni. Vedouci prace Mgr. Dagmar Demjancukova, CSc., s. 11

4 Trevor R. Bryce, The Kingdom of the Hittites, sub-chapter 'The Fall of the Kingdom and its Aftermath’, Oxford
University Press, 1998. p.371
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exhibice a performance jako divadelni nebo hudebni vystoupeni. Casem se tyto doprovodné
udalosti osamostatnily a tim daly zaklad pojmu festival, jak jej zndme dnes. Jako pravidelné
se opakujici udalost sloZzenou z kulturnich vystoupeni, vystav, performanci a exhibic, ktera

vyzaduje pfileZitost, misto a fyzickou pfitomnost vétsiho mnozstvi u¢astniki a Gicastnic.’

Kofeny slova festival sahaji az do 13. stoleti. Slovo postupné vzniklo z latiny, staré
francouzstiny a angliCtiny. Podle Longman Dictionary of Contemporary English je slovo
festival spojeno s latinskym festivus, ptiCemz zéklad je tvofen od slova festum (festus, festa)
neboli ,,obfad slavnosti®, anebo ,,hody“. V ramci jazykl, které pouzivame v Evropé, se
festivus nejdiive objevil ve staré francouzsting, kde mél podobu ptidavného jména festive
(slavnostni) a odtud bylo slovo ptfevzato do anglosaského prostfedi. I zde se nejprve
pouzivalo jako ptfidavné jméno, které oznacovalo €asti slavnosti a obtadil, a to az do roku
1528. V tomto obdobi se totiz objevilo v anglickém jazyce i podstatné jméno festivity (veseli,
zabava), v kterém po nasledujici dvé stoleti pfebyva dnesni pojem festival. Ten se v zacatku

Sestnactého stoleti oddé&luje a dale pak zlstavaji dva pojmy festival a festivity.®

Zustaneme-li u vykladu slova festival v kontextu anglického jazyka, zjistime, Ze je
vykladdno dvéma vyznamy, coZ souvisi s jiZ zminénym popisem vzniku slova. Definice
reflektuji ptivodni vyznam, ktery se vztahuje k oslavam svatki, tak i vyznam moderni. Ten,

ktery se vztahuje k opakujicim se, asov€ vymezenym akcim s danym programem.

Naptiklad Oxfordsky slovnik vyklada festival jako den nebo obdobi v roce, kdy lidé misto
prace slavi ur¢ené svatky. Vyznamem slova popisuje festival jako sérii vystoupeni obvykle
organizovanou opakované jednou v roce na stejném misté a jako sérii vefejnych akci

spojenych s konkrétni ¢innosti nebo myslenkou.

Cambridgesky slovnik pouziva podobné rozdéleni, ovSem rozsifuje je i o pouzivani slova
festival v anglické a americké anglictin€. S Oxfordskym slovnikem se shoduje v definici
naplné festivalu, 1 kdyZ ji zjednoduSuje na sérii specidlnich udélosti a jako ptiklad uvadi

hudebni koncert. Naopak ale klade vétsi diiraz na ptivodni vyznam slova, kdyz uvadi, Ze se

5 SEDIVA, Kristina. Filmovy festival. Praha, 2008. Diplomové prace. Univerzita Karlova v Praze, Filozofick4 fakulta,
Katedra teorie kultury (kulturologie). Vedouci prace PhDr. Vladimir Czumalo, CSc., str. 7

¢ HARPER, Douglas. Erymology of festival. Online Etymology Dictionary [online]. [cit. 2022-09-09]. Dostupné z:
https://www.etymonline.com/word/festival
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jedna o specialni den ¢i delsi obdobi spjaté obvykle s paméatkou ndbozenskych udalosti.

V americké anglictiné pak festival vysvétluje jako kombinaci obou vyse uvedenych
moznosti. Festival je organizovana série specialnich udalosti, jako jsou napiiklad hudebni
vystoupeni, obvykle konanych na jednom misté nebo specidlni den ¢i del§i obdobi spjaté
obvykle s pamatkou nabozenskych udalosti s vlastnimi spolecenskymi aktivitami, jidlem

nebo obtady.

Duivod, pro¢ je vyznam slova festival v americké angli¢tin€ chapan tak, jak jej pouzivame
v soucasnosti, souvisi s tim, ze jeho historie saha hloubé&ji pted objeveni Ameriky na konci
patnactého stoleti. V momenté, kdy se tedy zacalo v Severni Americe pouZivat, uZ nebylo

slovo pouze piidavnym jménem a bylo obohacené o nové asociace.’

V ramci ¢eského jazyka se slovo zacala pouzivat jako oznaceni vybrané udalosti. Prirucni
slovnik jazyka ceského, z let 1935—-1957 u hesla uvadi, Ze jedno z prvnich uZiti tohoto slova
bylo v roce 1881 v praci Otakara Hostinského. Hostinsky zde piSe, Ze to byl francouzsky
skladatel Hector Berliozi, ktery v roce 1846 navstivil Prahu, kdo oznacil sviij velky koncert
jako festival. Slovo tedy do CeStiny piisSlo jako slovo piejaté z ciziho jazyku a stalo se

soucasti toho ¢eského. 8

1. 2 Filmovy festival

Filmové festivaly jsou vyznamnou udalosti nejen pro divaky a divacky, ale také pro filmare
a filmarky a distributory a distributorky. Jsou to filmové festivaly, kde mohou i mén¢ znami
tvlirci a tvirkyné prezentovat svou tvorbu a dostat se do Sir§tho povédomi filmového
primyslu. A pravé diky uspéchiim z festivali se rozvinuly kariéry nekterych dnes uz

zndmych rezisérti a rezisérek. ° Pokud film zaznamena divicky a kriticky tspéch na

7 BALADA, Petr. FESTMANIE: KDE SE VZALO SLOVO FESTIVAL?. Kult.mix [online]. [cit. 2022-09-09]. Dostupné
z: http://kultmix.cz/festmanie-kde-se-vzalo-slovo-festival/

8 Prirucni slovnik jazyka ceského. V Praze: Statni nakladatelstvi, 1935-1957. s. 713. Dostupné také z:
https://ndk.cz/uuid/uuid:46b9bfc4d81273b835a80988a380368

® CHLEBEK, Tomas. Nejv&tsi filmovy festival vech dob Cannes, Benatky i Karlovy Vary nabidnou ¢ast svého
programu na YouTube. Czech Crunch [online]. [cit. 2022-09-14]. Dostupné z:

https://www.czechcrunch.cz/2020/05/nejvetsi-filmovy-festival-vsech-dob-cannes- benatky-i-karlovy-vary-nabidnou-cast-
sveho-programu-na-youtube/
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festivalu, Sance, Ze jej distributofi a distributorky uvedou do kin vyrazné stoupa. Perason ve
svém Clanku o dvou modelech filmovych festivalli uvadi, ze jde o alternativni distribucni
sit, jejimz poslanim je umoznit navstévnikim a navstévnicim navstivit projekce

(naro¢néjsich) filmd, které by jinak v kinech bézné nenasli.”’

Festivaly jsou mistem, kde se behem né¢kolika dnii mize setkat vetejnost a profesionalové a
profesionalky a citit se soucasti filmové komunity. Jde o udalosti, které zapliuji medialni
prostor a oteviraji diskuse na rtizné spolecenska témata. V roce 2013 udélal filmovy védec
Stephen Follows analyzu poctu filmovych festivald na celém svété. Nasel 9706 unikatnich
filmovych festivalii, které se konaly alespon jednou v prubéhu let 1997-2021 a z toho
ptiblizn¢ 2954 aktivnich. Tedy téch, které fungovaly alespont dvakrat ve dvou po sobé
jdoucich letech.!! Toto &islo se pravdépodobné v poslednich letech zménilo, momentalngé
aktudlné;jsi prizkum bohuzel neexistuje. OvSem i bez n&j vime, ze téméf kazdy den v roce
k se kond jeden nebo vice filmovych festivali. Mozna i praveé ted. Na svét€é je mnoho
velkych mezinarodnich filmovych festivali, o kterych se casto dozvidame z médii.
Namatkou tfeba festival v Cannes, v Benatkach, v Berling, nebo tfeba v Sundance. Ty vSak
z hlediska svého poctu predstavuji jen zlomek celkového Cisla kazdoro¢né potadanych
filmovych svatkl. Ve skutecnosti maji filmové festivaly ruzné podoby. Vedle vyznamnych

a znamych filmovych festivali stoji fada stfednich a malych festivalovych akci.!?

Pti srovnani ¢lanku Crespiho-Valbona The Meaning of Cultural Festivals: Stakeholder
Prespectives in Caralunya a Derretova Clanku Festivals & Regional Destinations: How
Festivals Demonstrate a Sense of Community & Place zjistime, ze existuji dva pohledy na
filmové festivaly. Ten prvni vnima festival jako kapitalisticky ndstroj a fika, Ze festival
slouzi k ptildkani turisti a turistek, kapitdlovych investic, posiluje obraz mésta a vytvaii
nové pracovni mista.'*> Druhy nazor podle Derretta zdiirazituje komunitni vyznam akce a

sice, ze si vybrané skupiny mohou festivalové akce ptizplisobit pro své vlastni ucely, jako je

10 Perason, M. (2011). Nejdiive ziskat moc, penize budou nésledovat, Dva modely filmovych

festivali. CINEPUR, s. 76-85.

" FOLLOWS, Stephen. How many film festivals are there in the world?. Stephen Follows Film Data and
Education [online]. [cit. 2022-09-14]. Dostupné z: https://stephenfollows.com/many-film-festivals-are-in-the-world/
12 Valck, M. d. (2016). What is a film festival? how to study festivals and why you should? Film

Festivals (stranky 1-11). London and New York: Rouledge, Taylor and Francis group.

13 Crespi-Vallbona, M., & Richards, G. (2007). The meaning of cultural festivals: Stakeholder perspectives in Catalunya.
The International Journal of Cultural Policy, 13(1), 103-122. https://doi.org/10.1080/10286630701201830
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sebeidentifikace a tim padem vytvaret mistni smysl pro komunitu a misto. Uvadi vsak, Ze je
mozné posilit komunitni kulturni rozvoj a kulturni cestovni ruch soucasné s festivaly, které

sdileji ,,kulturu* své komunity s navitévniky.'*

Dalsi dtlezitou roli, kterou filmové festivaly maji, je ta trzni, jelikoz vytvareji ptilezitosti,
jez prumyslovym subjektim umoziiuje rozvijet inovace v novych filmovych formatech,
technologiich, kategoriich a estetice. Cerpat mohou z reakci a ohlasti publika a médii, ktefi
v tomto piipad¢ slouzi jako ukazatelé novych trendi. Diky pravidelnému setkavani
profesionalii a profesionalek a odbornikii a odbornic, kteti spolecné navazuji spoluprace,
vzniklo mnoho historickych milnikd ve filmovém odvétvi. Festivaly nejsou pouze zdrojem,
ze které se daji brat posledni trendy a informace, ale také inspirace a spoluprace k nove
vznikajicim a budoucim projektim. V neposledni fad¢ jsou festivaly vyznamné jako vstupni
body pro zacinajici odborniky a odbornice a studenty a studentky, kteti zde ptichazeji do

styku s ostatnimi a ¢asto i zkuSen&j$imi profesionaly a profesiondlkami. '

1. 2. 1 Parametry filmovych festivalii

Filmové festivaly jsou formovany nékolika klicovymi elementy. Mezi ty hlavni patii pocet
uvadénych filml, navstévnost a jeji korelace s rozpoctem organizace — bud’'to spolecné
rovnou, nebo se zmensSuji. VEtSi uspésné festivaly s vy$Sim poctem navstévnikl a navstévnic
ziskavaji vice medidlniho prostoru, a tudiz i pfistup k vy$Sim finanénim zdrojim, coz
zvySuje udrzitelnost organizace. Nemoznost a neschopnost pfildkat divaky a divacky na
mensi festivaly je pro organizaci €asto predzvést netspéchu. VéEtSina novych a mladych akei

jsou poradany v mensim métitku a potebuji ¢as, aby se proslavily a vyrostly. '°

Jednim z parametri, ktery je nutné zvazit, je dosah festivali. Kdo jsou jejich navstévnici a
navstévnice a na koho cili? Naptiklad jsou-li bud’ zaméfeny na ptilakani zahrani¢nich
navstévniki a hostil, anebo jim staci oslovit mistni publikum, nebo zda cili na specifické a

konkrétni komunity nebo demografické skupiny. Kromé obecnych udélosti, které promitaji

14 Derrett, R. (2003). Festivals & Regional Destinations: How Festivals Demonstrate a Sense of Community & Place.
Rural Society, 35-53.

15 Pedersen, J. S., & Riiling, C. (2010). Film festival research from an organizational studies
perspective. Scandinavian Journal of Management, s. 318-323.

16 Valck, M. d. (2016). What is a film festival? how to study festivals and why you should? Film
Festivals (stranky 1-11). London and New York: Rouledge, Taylor and Francis group.
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vSechny typy filmii, se mnoho festivali rozhodne zamétit na jeden zanr nebo oblast
(naptiklad dokumentarni film, animovany film, nebo oblast lidskych prav, véda apod.)

Takové specializované nebo tematické akce mohou pokryvat celé spektru kultury. !

Obvykle se festival kona v rdmci omezené geografické oblasti, to znamen4, ze se do jeho
organizace obvykle zapojuji, nebo mohou zapojit, mistni organizace, pfislusné organy,
firmy, lokalni spolky atd., které pochazi ze soukromého nebo vetejného sektoru. Motivaci
se zapojit mize byt piilezitost vylepsit svilj obraz na vetejnost nebo zlepsit Zivotni Groven
v misté konani. Jak uz bylo zminéno v charakteristice festivali, trvaji obvykle v omezeném
¢asovém obdobi a opakuji se kazdorocné ve stejnou dobu. Jelikoz maji festivaly kratkou
dobu trvani, dalezitou roli pfi jejich organizaci hraji brigadnici a brigadnice a dobrovolnici
a dobrovolnice. Mimo to maji moznost participovat hosté a hostky, prodejci a prodejkyné a

dal§i ekonomické subjekty, ktefi by na delsi akci neméli prostor. '8

V pocatecni fazi produkce (ptiblizné pil roku do akce) je festival Casto organizovan
v uvolnéném duchu, coZ umoziuje flexibilni pfistup, asté zmény a nové napady. Lze
argumentovat, Ze jde o zpusob, jak realizovat kreativni napad a prozkoumat, zda existuje
poptéavka po tomto napadu. V tomto smyslu je to ¢aste¢n¢ i zplsob inovace. Vznik festivalu
muze byt zaloZen na hledani spole¢né zajimavé platformy, skrze kterou by se daly sdilet

myslenky a z4jmy v dané komunité."

V momenté€, kdy se nova kreativni myslenka postupné preméni do festivalu, je zapotiebi
marketingové strategie, aby se téma prodalo zplsobem, ktery pfiméje publikum na festival
pfijit ¢i pfijet. Nestaci potencialnim navstévnikiim a navstévnicim prodat jen napad, ale také
sluzby spojené s festivalem, jako jsou stdnky s obCerstvenim a merchandisem, prostor pro
sponzory a partnery, ktefi festival podporuji a financuji. Pokud festival prekona pocatecni
fazi vzniku a prvniho ro¢niku, organizatofi a organizatorky se jej obvykle snazi vyvinout

v tradici. Lidé navic maji radi, kdyz se akce nebo festival stanou pravidelné opakujici se

17 Valck, M. d. (2016). What is a film festival? how to study festivals and why you should? Film
Festivals (stranky 1-11). London and New York: Rouledge, Taylor and Francis group.

18 Agrusa, Jerome. (2012). Lema, J., Turco, D., Agrusa, J., & Tanner, J. (2012). Recession proof? An annual participatory
sport tourism event. In L. Lyck, P. Long, and A. X. Grige (Eds.), Tourism festivals and cultural events in times of crisis
(pp. 37-48). Frederiksberg, Denmark: Copenhagen Business School Publications ISBN: 978- 87-92019-16-5.

19 VOLNA, Anna. Chovdni filmovych festivalii v dobé krize. Praha, 2020. Diplomova prace. Vysoka §kola ekonomicka v
Praze. Vedouci prace Mgr. Jan Hanzlik, Ph.D.
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udélosti, ze kterych se stane zvyk. 2°

Manazerskeé tikoly se brzy zaméfi na zplisoby fizeni obsahu a celkové téma festivalu tak, aby
zahrnovalo jak tradici (zékladni prvky), tak i obsah. 1 prvky, které oslovuji zvédavost lidi.
Jinymi slovy, tkolem managementu bude zabezpecit hlavni ¢innost a neustéle pfidavat nové,
dynamické prvky programu. Novymi atributy mohou byt nové sluzby, nové vyuziti

personalu, rozvoj novych zdrojt pfijmt, jako je napiiklad merchandising, nebo jiné.

V pocate¢nich fazich jsou ukoly koherentni a podnikatelské. Postupem casu ukoly
managementu zahrnuji udrzitelné finan¢ni fizeni, fizeni zainteresovanych stran. a také
manazerské dovednosti tykajici se vyvazeni hlavni ¢innosti s dynamickym podnikdnim.
trendy mezi publikem a ve spole¢nosti obecné. Nakonec 1 kdyZ je hlavni ¢innost a zakladni
myslenky zachovana, fizeni festivalu se vyviji v to, ze je fadou komplexnich a riznorodych,
vzajemné propojenych podniki, které slouzi riznym potfebam a z4jmim zucastnénych
stran. Organizace a udrZzovani organizacnich struktur se stava stejné slozitym tkolem jako

organizace samotného festivalu. !

Hlavni ¢innosti filmovych festivalil je promitani filma, ovSem mnoho festivalll se zamétuje
1 na podnikani v dalSich oblastech kinematografie. Jde pfedev§im o velké mezinarodni
filmové festivaly, jakym je ten v Cannes, Berlin€, nebo Torontu, a dal§i vdéci za svou
vlivnou pozici mezi ostatnimi festivaly Gspéchu trznich aktivit a sluzeb pro pramysl. Uspéch
filmu na festivalech mize zvysit zajem o to jej ziskat do dalsi distribuce. V zavislosti na tom
mohou kina ocekavat, Ze film bude mit uspéch a zaroven bude uz dobie zpropagovany
z festivalu. DileZitou roli v ndrodnim nebo regionalnim primyslu mohou hrat i stfedni a
malé (mezinarodni) festivaly, protoZe nabizeji ptileZitosti pro vytvareni siti pro profesionaly,
Skoleni pro filmafe anebo vstup do mezinarodniho prostfedi, které¢ definuje filmovou

kulturu.?

20 Agrusa, Jerome. (2012). Lema, J., Turco, D., Agrusa, J., & Tanner, J. (2012). Recession proof? An annual participatory
sport tourism event. In L. Lyck, P. Long, and A. X. Grige (Eds.), Tourism festivals and cultural events in times of crisis
(pp. 37-48). Frederiksberg, Denmark: Copenhagen Business School Publications ISBN: 978- 87-92019-16-5.

2L LYCK, Lise, Phil LONG a Allan Xenius GRIGE. Tourism, Festivals and Cultural Events in Times of Crisis [online].
Denmark: Copenhagen Business School Publications, 2012 [cit. 2022-08-30]. ISBN 978-87-92019-16-5. Dostupné z:
http://icrpc.cat/files/equip/antoni_rojas/tourism_festivals and_cultural events in_times_of crisis.pdf

22 BISKIND, Peter. Down and Dirty Pictures : Miramax, Sundance, and the Rise of Independent Film. New York: New
York : Simon & Schuster, 2004. ISBN 068486259X.
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1. 2. 2 Rozdéleni zakladnich funkci filmovych festivali

Filmova kriticka Jindfiska Blahova uvadi v ivodu ¢tvrtletniku lluminace, ktery je vénovan

filmovym festivaliim, tii zékladni rozdéleni festivali.

Prvni z nich je kulturni diverzifikace. Odkazuje na to, ze filmové festivaly ukazuji dalsi
oblasti kultury a divakiim a divackdm tak ptinasi Siroké spektrum kulturnich, uméleckych a
estetickych prozitkl. Diky tomu publikum nahlédne do vzdalenych krajin, kultur a socidlné
odlisnych hodnot. Po festivalovych projekcich ¢asto nasleduji debaty s tvlrei a tviirkynémi,

které publiku nabizi detailné;jsi pohled na téma a ndhled do tvorby a vnimani kinematografie.

Druhou dé¢leni je podle Blahové ekonomické. Jde o ekonomicky dopad skrze navstévniky a

navstévnice, kteti skrze svilj pobyt a ndvstévu podporuji lokdlni obchody a podniky.

Jako treti funkci Blahova uvadi socialné-aktivistickou. Tu tada festivali povazuje za
nejzakladngj$i poslani.> Mezi tuzemskymi festivaly tuto funkci plni tfeba Mezinarodni
festival dokumentarnich filmt o lidskych pravech Jeden svét. Ten kazdoro¢né piinasi
dokumentéarni svédectvi, o kterych se publikum v béZzné kino distribuci nedozvi. Obsahové

sdéleni filmu hraje 1 v dramaturgii festivalu vyznamnéjsi roli neZ jeho formalni zpracovani.

1. 2. 3 Typy filmovych festivala

Velky nartst filmovych festivali a diferenciace filmovych trhli pfispivaji k rozvoji
specializovanych filmovych festivalii. Existuje fada kategorii, podle nichZ lze tyto festivaly
rozdélit. Autoii webu Film Festival Research ve vybéru kategorii vychazi ze zékladnich
prvkl, které rozliSuji filmy, a tedy 1 jejich piehlidkové festivaly jako takové. Existuji
napiiklad festivaly pro dlouhé nebo kratké filmy, pro hrané nebo dokumentarni filmy, pro
animované nebo experimentalni filmy. Existuji vSak 1 dalsi vlastnosti, které¢ shlukuji filmy
prostfednictvim zvlastniho programového profilu festivalu: existuji festivaly, které vybiraji
filmy nejen podle jejich délky, formatu nebo stylu, ale spiSe podle tématu nebo kontextu.

Navic dosud nebyly prozkoumany vSechny specializované festivaly a kategorizace podle

2 BLAHOVA, Jindiiska. Filmové festivaly: editorial. Iluminace, vol. 26. 2014, (93).,s. 5 - 7
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Film Festival Research je tedy ovlivnéna dostupnymi texty.2*

1. 2. 4 Typologie festivalovych hostii

Filmové festivaly nenabizi pouze projekce vybranych snimka v programu, ale jejich
nadstavbou oproti béznym promitanim v distribuci, jsou debaty a setkani s hosty, které¢ film
promuji a doprovazi. Na piikladu festivalu v Karlovych Varech a v Jihlavé miizeme ur¢it,
jakym obsahem a strukturou obsahu se od sebe festivaly lisi. S filmy a projekty, které se
v programu objevuji a jejich rozdilnosti souvisi i rozdilnost hostil, které na festival pfijizdi,

pripadné které festivaly pfimo zvou a privazeji.

Zakladnim rozdilem mezi jednotlivymi festivaly je jejich specifikum. Jihlavsky festival,
ktery se zamétuje pouze na jednu vybranou oblast kinematografie, a to dokumentarni film,
ptivazi hosty primarné z této sféry. Ti navic mohou byt ¢asto znami pouze pro vybranou
skupinu lidi (naptiklad pro navstévniky a navstévnice, nebo filmové kritiky a kriticky), ktera
na festival ptijede. Oproti tomu karlovarsky festival, ktery ve svém programu dava prostor
mnohem SirSimu spektru napfi¢ kinematografii, nez je dokumentarni film, pfivazi mnohdy
znaméjsi filmové (ovSem pii pohledu na cerveny koberec i lifestylové) osobnosti. Festival
v Karlovych Varech také kazdorocné ocenuje znameé filmové osobnosti ze svéta filmu cenou
Kiistalovy globus. Mezi ocenéné patii naptiklad Robert Redford, Robert de Niro, Michael

Douglas, Judi Dench, Susan Sarandon, Jude Law a dalsi osobnosti.?

Podle kategorii bychom festivalové hosty mohli rozdélit na: Filmové delegace, Industry
hosty (filmovy profesionalové a profesionalky), Novinaie a novinaiky, Festivalové partnery,

Porotu a VIP hosty, ptipadné miiZe jit jesté o icinkujici v doprovodném programu.

24 Film Festival Research Network: Specialized Film Festivals [online]. [cit. 2022-08-30]. Dostupné z:
http://www.filmfestivalresearch.org/index.php/ffrn-bibliography/9-specialized-film-festivals/

25 Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary: Profil festivalu [online]. [cit. 2022-11-05]. Dostupné z:
https://www.kviff.com/cs/o-festivalu/profil-festivalu

26 SYKOROVA, Eva Guest Service festivalu, piipadova studie Mezinarodniho festivalu dokumentarnich filmu Ji.hlava.
Brno: Masarykova univerzita, Filozofick4 fakulta, Ustav hudebni védy, 2020. 105 s. Vedouci magisterské diplomové
prace Mgr. Viktor Panticek, Ph.D.
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Propagace filmovych festivali tak neni stavéna pouze na jméné festivalu, aktudlniho

programu, ale i na jménech, kterd mohou potencialné ptilakat ndvstévniky a navstévnice.

1. 2. 5 Typologie festivalového navstévnictva

Ptestoze si filmové festivaly nechavaji zpracovavat vyzkumy navstévnikli a navstévnic, aby
Iépe znaly svou cilovou skupinu, jde o interni informace, které se na vetejnost nedostavaji.
Pti nakupu ¢i zadani o akreditace je mozné v ptipadé jihlavského festivalu vybirat z: Industry
akreditace, Studentské Industry akreditace, Navstévnické akreditace a Novinaiské
akreditace.?” Mimo Industry akreditaci pro studenty jsou jiz zmin&né akreditace k dispozici
1 v ptipad€ karlovarského festivalu. Diky tomu vime, do jakych kategorii se Ucastnici a

ucastnice tfidi. Teoretické ukotveni pro specifika festivalovych turistl a turistek ov§em neni.

Ve studii Niki Macionis Understanding the film-induced tourist, ktera zkouma potencialni a
opravdové motivace filmovych turistli, pracuje autorka se vztahem k jednotlivym filmim a
jejich obsahem, ktery pak jedince motivuji k cestovani. Jde o ¢lenéni do tii kategorii, kde
autorka turisty a turistky oznacuje jako Serendipitous (ndhodni), General (ptileZitostny) a

Specific Film Tourist (vyhranény filmovy turista).?

Tyto kategorie ale nelze aplikovat na festivalového turistu a turistku. To by fungovalo pouze
v pfipadé, ze je cely festival soucasti filmu, za kterym se potom lidé vydavaji. Jde oviem
vyjit z teorie, ze filmovy cestovni ruch stoji na vybranych lokacich a pfenést to i na filmové
festivaly. V pfipad¢ této prace se jak jihlavsky, tak karlovarsky filmovy festival konaji
v oblastech, kde festival vytvoii v dob& svého trvani genius loci, ktery mize byt krom

filmovych zazitkd motivaci k navstéve.

27 Mezinarodni festival dokumentarnich film@ Ji.hlava: Akreditace [online]. [cit. 2022-11-05]. Dostupné z:
https://www.ji-hlava.cz/akreditace

28 Macionis, Niki (2004) Understanding the Film-Induced Tourist. In Frost, Warwick, Croy, Glen and Beeton, Sue
(editors).International Tourism and Media Conference Proceedings. 24th-26th November 2004. Melbourne: Tourism
Research Unit, Monash University. 86-97 (PDF) Understanding the film-induced tourist. Available from:
https://www.researchgate.net/publication/228790015_ Understanding_the film-induced_tourist [accessed Nov 06 2022].
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Ptesto o tom, kdo si akreditace pofidi, jaka ¢ast programu je nejvice zajima, nebo pro¢ se na
festival vypravi v prvni fadé, mizeme pouze odhadovat. Oficidlni vefejny vyzkum
festivalového publika totiz neni k dispozici. Sife programu, ktery neobsahuje pouze projekce
film, muaze ptilakat kazdého. Vzhledem ke specifiku jihlavského festivalu, kterym je
dokumentarni film, lze pfedjimat, ze pljde spiSe o filmové nadSenkyné a nadSence.
Dokumentarni film je z pohledu navstévnosti kin, ktery pravidelné vydava Unie filmovych
distributorti n¢kolikanasobné¢ méné divacky Uspésny oproti hranému filmu. V piipadé
karlovarského festivalu, ktery nabizi §irSi program a piisobi jako vice mainstreamovéj$i akce,
muze zaujmout i $ir$i spektrum lidi, nez jsou skalni fanousci a fanynky filmu. Ur¢ité by bylo
zajimavé s ohledem na programovou strukturu, ale i oblast, kde festivaly probihaji, skrze
sociologicky vyzkum zjistit, kdo je jejich divdkem a divackou. Komunikace festivalt totiz

cili na Sirokou vetejnost.

1. 3 Historie filmovych festivali

Z hlediska historického vyvoje je fenomén filmovych festivalti dobie popsatelny, a to diky
presnému ¢asovému vymezeni, kdy se vyvijel. Marijke de Valck ve své knize Film Festivals:

From European Geopolitics to Global Cinephilia navrhuje tii historické faze.

Ta prvni je ohrani¢ena zaloZenim prvniho opakovaného filmového festivalu v Benatkach
v roce 1932 a rokem 1968. To bylo obdobi, kdy festivalem v Cannes a Benatkach zacaly
narusovat vnitroorganizacni i celospolecenské otfesy, a zacatkem 70. let doslo k reorganizaci

puvodniho festivalového formatu.

Druhou fazi de Valck popisuje jako charakteristickou pro nezavislé. Ta kon¢i v prabéhu 80.
let 20. stoleti, kdy celosvétové rozSifeni festivali vede k radikélni profesionalizaci a

institucionalizaci.?’

2 Marijke de Valck, Film Festivals: From European Geopolitics to Global Cinephilia. Amsterdam: Amsterdam
University Press 2007, ISBN 978-90-5356-192-8 s. 19-20.

16



Za nejstarsi filmovy festival na svété je oznaCovan Benatsky festival, ktery vznikl v roce
1932. Nedlouho po ném v roce 1936 byl zalozeny festival v Cannes a v roce 1951 v Berliné.
Spolecné pak vytvortily tzv. velkou nebo svatou trojici, kde se ud¢€luji prestizni ,,zlatd*
ocenéni — Zlaté palmy, Zlaté lvy a Zlati medvédi. Pivodné byla pro festivaly vybirana mista,
ktera potfebovala ozivit turismus a je velmi malo festivali, které¢ se konaji v hlavnich

méstech.?

30 ZAORALOVA, Eva. Piibéh festivalu. Praha: Film Servis Festival Karlovy Vary, 2015. ISBN 978-80-260-8052-7.
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1. 3. 1 Historie filmovych festivali v CR

Za jakysi predstupen filmovych festivalii mizeme povazovat filmové vystavy, které mély
zpropagovat kinematografie vefejnosti. Prvni vystava, kde byla exponovana i
kinematografie, probéhla uz v roce 1928 v Brné, kde byl film soucésti expozice o véde a
technické kultufe. O ¢tyi1 roky pozdé€ji na ni navazala uz samostatnd filmova vystava
v Praze, ktera se setkala s velkym ohlasem vefejnosti a vzbudila u ni zdjem o domaci tvorbu.

Tyto vystavy probihaly na tizemi Ceskoslovenska do roku 1938.

Ceské filmové festivaly nejsou v porovnani s témi svétovymi o moc mladsi. Jejich historii
muzeme vztahnout i na tzv. Filmové Zné, které se poprvé konaly v roce 1940 ve Zlin€. Jejich
zivotnost byla ovSem jen dva roky, a to predevsim kvuli zaméteni akce vyhradné na ¢esky
film a odmitnuti organizatort zaradit némecké propagandistické snimky. Z tohoto diivodu

byla piehlidka v roce 1941 zakéazana.’!

Snaha obnovit Filmové Zné€ ptisla bezprosttedné po konci druhé svétové valky, kdy byl
obnoven 1 festival v Benatkach, a postupné zacaly vznik dalsi evropské festivaly. Z divodua
snahy nastartovani cestovniho ruchu vSak nebyl Zlin atraktivni oblasti a byla vybrana
lazeniska oblast zapadniho Ceskoslovenska. Zde se v roce 1946 v srpnu uskute¢nil prvni
Filmovy festival v Marianskych ladznich a Karlovych Varech. Po c¢tyfech letech, kdy
projekce probihaly soubézné v obou méstech, se v roce 1950 festival usadil v Karlovych

Varech.??

V roce 1958 chtéli predstavitelé sovétské kinematografie vybudovat sviyj festival, jelikoz
nebyli spokojeni s uvadénim snimkl na misté, kde se predstavuji 1 zapadni dila. Na zakladé
rozhodnuti FIAPF (Fédération Internationale des Associations de Producteurs de Films,
Anglicky: International Federation of Film Producers Associations, cesky: Mezinarodni
Filmova Asociace Filmovych Producentii) bylo usneseno, ze se noveé vznikly moskevsky
festival bude ob rok stiidat s karlovarskym. Na tzemi socialistickych stati mohl byt totiz

pouze jeden festival, ktery spada do ,,kategorie A“. Toto stfidani trvalo od roku 1953, kdy

3 HAVEL, Lukés. Manifestace v letnim king filmovy (ne)festival pracujicich. Cinepur, vol. 18.2011,s. 67 - 71

32 GABRIELOVA, Alzbéta. Management filmového festivalu a jeho specifika. Praha, 2016. Diplomové prace. Vysoka
Skola ekonomicka v Praze. Vedouci prace Mgr. Jan Hanzlik, Ph.D.
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v Moskvé probéhl prvni ro¢nik, do roku 1994. V tomto roce festival po obdobi finan¢nich
nejistot, které festival koncem osmdesatych let zazival, pfevzalo nové vedeni Jitfiho Bartosky

a Evy Zaoralové. *3

Jiz Filmové zn¢ ve Zlin€ ovSem nezanikly na dobro. Dvacet let po prvni rocniku vznikl
v roce 1961 Zlinsky filmovy festival. Ten navazal pfedev§im na silnou historii filmovych
ateliérti ve Zliné. Ty byly zalozeny Janem Antoninem Bat'ou uz v roce 1936 jako studio,
které mélo tvofit reklamni snimky Batova obuvnického impéria. UZ tehdy se ale ateliéry
vénovaly détskému filmu a postupné se a staly nejvyznamnéj$im centrem filmové tvorby
pro déti v Ceskoslovensku. Natodeny zde byly stovky animovanych, hranych i
kombinovanych filmil. Mezi nimi miizeme zminit napiiklad snimky Karla Zemana, Herminy

Tyrlové, Bietislava Pojara a dalsich.>*

Rozmach a zacatky dalSich filmovych festivali ptfisly az po roce 1989. Pro tuto praci je
vyznamny rok 1997, kdy ziniciativy spolku amatérskych filmait wvznikl festival

dokumentarnich filma Ji.hlava.®®

Dva roky po ném, na konci devadesatych let vroce 1999, probéhl prvni rocnik
Mezinarodniho festivalu dokumentarnich filmG o lidskych pravech Jeden svét.

Organizatorem akce je od jejiho zaloZeni neziskova organizace Clovek v tisni. 3

V obdobi devadesatych let také prosla promeénou Letni filmova Skola v Uherském hradisti.
Ta byla zaloZena uZ v roce 1963, ovSem pouze jako uzaviena akce pro ¢leny a €lenky
filmovych klubti. Po Sametové revoluci bojovala s poklesem zajmu a prosla zménou
koncepce. V roce 1993 zacala byt vetfejnou piehlidkou, kterou postupné rozsitila i o
zahrani¢ni projekce, filmové delegace a doprovodny program. Nyni jde o nejvétsi nesoutézni

filmovou piehlidku v Ceské republice.?’

33 ZAORALOVA, Eva. PFibéh festivalu. Praha: Film Servis Festival Karlovy Vary, 2015. ISBN 978-80-260-8052-7.
34 Zlin Film Festival: Profil festivalu [online]. [cit. 2022-09-15]. Dostupné z: https://www.zlinfest.cz/24816-profil-
festivalu

35 Mezinarodni festival dokumentéarnich filmd Ji.hlava: O nés [online]. [cit. 2022-09-15]. Dostupné z: https://www.ji-
hlava.cz/o-nas

36 Mezinarodni festival dokumentérnich filmd o lidskych pravech Jeden svét: O festivalu [online]. [cit. 2022-09-15].
Dostupné z: https://www.jedensvet.cz/2022/festival

37 Letni filmova $kola Uherské hradisté: Historie Letni filmové $koly [online]. [cit. 2022-09-15]. Dostupné z:
https://lfs.cz/historie/
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1. 3. 2 Historie Mezinarodniho festivalu dokumentarnich filmu Ji.hlava

MFDF Ji.hlava byl zalozen v roce 1997 skupinou studentti jihlavského gymnézia a za vice
jak pétadvacetiletou historii vyrostl do nejvétsiho festivalu dokumentarnich filmi ve stiedni
a vychodni Evropé¢. V pocatcich se jednalo o komorni akci, ktera nabizela prostor pro sdileni

stejného zajmu — tedy vasné pro autorsky dokumentarni film.

Od pocatku festivalu stal v ¢ele vedeni festivalu Marek Hovorka, ktery je i soucasny feditel
festivalu. Tradi¢né se festival kond v dobé podzimnich prazdnin, tedy koncem fijna a trva
Sest dnii. Termin byl zvolen z praktickych divodi a sice, Ze plvodni organizitofi a
organizatorky jest¢ jako studenti a studentky jihlavského gymnazia méli v terminu
podzimnich prazdnin ¢as festival ptipravit a vénovat se mu. Prvni tii roky fungoval festival
jako nesoutézni filmova piehlidka. V roce 2000 byla poprvé ud€lena cena pro nejlepsi Cesky
dokumentarni film Ceska radost. V nasledujicich letech se festival rozristal a posledni -

dvacaty paty - rocnik festivalu mél 9 soutéznich a 13 nesoutéznich kategorii.

Mimo prezentace autorské dokumentarni tvorby, kterd je patefi celého festivalu, je pro
filmové odborniky a odbornice nabizen Industry program s fadou vzdé&lavacich aktivit. Pro
vetejnost je pak pristupné Inspiracni forum — jedine¢na debatni platforma pro setkavani se s
vyraznymi osobnostmi z rtznych obord. Dal§i moznosti festivalového programu je
Offscreenovy program, tedy doprovodné akce, které piedstavuji odlehceni od filmového
programu. A to v podob¢ diskuzi, koncerti, divadelnich pfedstavend, instalaci ve vefejném

prostoru nebo programu pro déti.

Mimo fijnové akce pak organizatofi a organizatofi potradaji Ozvény Ji.hlavy, tedy projekce
uvedenych snimkidi v zahrani¢i. V pribéhu jarnich a letnich mésich uvadi festival

dokumentarni snimky pro prazské a jihlavské publikum v ramci tzv. Zivého kina.

Mezi celoro¢ni aktivity festivalu patii i on-line server Dok.Revue, ktery se zamé&fuje na teorii
a kritiku dokumentarniho filmu. Ptinasi recenze, studie, uvahy nebo komentare o ¢eském
dokumentarnim filmu. Dalsi aktivitou je Centrum dokumentdrniho filmu v kin¢ Dukla

v Jihlavé. To svou Cinnost zahdjilo v roce 2013 a nabizi workshopy a seminare s odborniky

38 Mezinarodni festival dokumentéarnich filmd Ji.hlava: O nés [online]. [cit. 2022-09-15]. Dostupné z: https:/www.ji-
hlava.cz/0-nas
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a odbornicemi pro vefejnost, audiovizudlni seminaie pro Skoly a také videotéku obsahujici

vSechny dokumentarni snimky uvedené na uplynulych ro¢nicich MDFD Ji.hlavy. *°

1. 3. 3 Historie Mezinarodniho filmového festivalu Karlovy vary

Prvni ro¢nik jednoho z nejstarsich filmovych festivali na svété se uskutecnil v roce 1946 v
Marianskych Laznich. Do Karlovych Vari se ptesunul rok poté a v roce 1948 byla poprvé
v ramci soutézni piehlidky udé€lena cena Kiistalovy globus. Organizace FIAPF zatadila

v roce 1956 do kategorie A.

Vyznamnym obdobim je pro festival rok 1994, kde se jeho organizace ujal novy tym v cele
s hercem Jifim Bartoskou a filmovou publicistkou Evou Zaoralovou. Diky jejich ¢innosti se
ze stagnujici prehlidky stalo mezinarodné vyznamné forum, kterému byla vracena prestiz a

z4jem odborné i §iroké vefejnosti.*’

Kazdoroéné festival piedstavuje piiblizné 200 filmi z celého svéta. Rada z nich je uvedena
exkluzivné pouze na festivalu. Diky ptehlidce se ovSem nékteré dostanou do Ceské ¢i
zahrani¢ni distribuce, pfipadné na dal$i tuzemské festivaly. Festival uvadi predev§im
snimky, které jsou v Ceské uvedeny premiérové. Vyjimkou jsou retrospektivy vybraného

autora nebo autorky.

Nejveétsi divackd 1 medialni pozornost je podle organizatori festivalu vénovana
programovym sekcim Hlavni soutéZ a Proxima. Hlavni soutéZ uvadi pouze snimky uvadéné
v mezinarodni premiéfe a dokoncené v uplynulém roce. Proxima déva prostor mezinarodni

filmové tvorb& mladych tviircti a tviirkyi z celého svéta.*!

3 SYKOROVA, Eva. Guest Service festivalu, piipadova studie Mezindrodniho festivalu dokumentdrnich filmii Ji.hlava.
Brno: Masarykova univerzita, Filozofick4 fakulta, Ustav hudebni védy, 2020. 105 s. Vedouci magisterské diplomové
prace Mgr. Viktor Panticek, Ph.D.

40 Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary: Profil festivalu [online]. [cit. 2022-09-15]. Dostupné z:
https://www.kviff.com/cs/o-festivalu/profil-festivalu

41 Tamtéz
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1. 4 Medializace kulturni scény

Pti akcich velkého rozsahu jako jsou oba festivaly, o kterych tato prace je, ma propagaci na
starost celé komunikacni oddéleni. To zajist'uje jak propagaci samotného festivalu, tak casto
1 titul, které jsou uvadény, a také predprodej a prodej listkii. Na propagacnim oddé€leni
zavisi 1 komunikace s médii a je jeho zodpovédnost, aby se témata, ktera si v ramci
komunikac¢ni strategie vytyCi, k médiim dostala. A to vétSinou skrze rozesilani tiskovych
zprav, poradani tiskovych konferenci a celkového pravidelného udrzovani tzv. media

relations.

1. 4. 1 Filmové festivaly jako kulturni organizace a jejich marketing

Marketingova komunikace je zdkladnou marketingového mixu, ktery umoziuje predat
informace o nabizeném produktu moznym zékaznikim a zdkaznicim, piipadné
navitévnikiim a navitévnicim.*? V piipadé filmovych festivald jde predevsim piesvédeeni
publika k navstéve festivalu, zakoupeni vstupného a informovani Siroké vetejnosti, Ze akce

probiha.

Oproti tradi€énimu pojeti marketingu, ktery by mél reflektovat pfani zakaznika, pracuje
marketing v kulturni sféfe s hotovym produktem, ktery nemiize byt upravovan a ménén

podle ptani zakazniki a zdkaznic.*

1. 4. 2 Kulturni public relations

Mediélni obraz filmovych festivall je z velké ¢asti tvofen lidmi z tymu organizace, ktefi se
staraji o propagaci. V urCitém obdobi pracuji tito lidé, s jiZ vySe zminénymi marketingovymi
nastroji, aby zajistili festivalu publicitu a dostate¢nou navstévnost akce. PR oddéleni
festivalil zajiStuje komunikaci organizace k vefejnosti a naopak. Je bézné, ze maji filmové
festivaly vlastni PR odd¢leni, které ptsobi intern¢ jako soucast organizace, ovSem nékdy
komunikace obstaravaji externi agentury, které jsou na tuto praci docasné najaté. V pitipadé

festivalll zvolenych pro tuto diplomovou préaci maji oba vlastni PR oddéleni.

4 KOTLER, Philip. Marketing podle Kotlera: jak vytvafet a ovlddnout nové trhy. Praha: Management Press, 2000. ISBN
9788072610105., s. 124

4 BACUVCIK, Radim. Marketing kultury: divadlo, koncerty, publikum, vetejnost. Zlin: VeRBuM, 2012. ISBN 978-80-
87500-17-0., 5. 16

22



Definovat PR a teoreticky ho ukotvit je slozité, jelikoz jde o veskeré vztahy s vefejnosti se
vS§im, co k tomu patii. K tématu diplomové prace nejlépe sedi definice v knize Vaclava
Svobody**, ktery PR vyklada jako socialné komunikaéni aktivitu. Touto aktivitou organizace
pusobi na vefejnost se zamérem vytvareni a udrzovani pozitivnich vztahti a dosahnout mezi
obéma vziajemného porozuméni a divéry. Kromé vztahli s vefejnosti, novinafi a
novinaikami a potencialnimi zdkazniky a zékaznicemi cili komunikacni odd€leni a agentury
i na zajmové skupiny, sponzory, investory a statni instituce.*> DiileZitou soucasti je také
budovani dobrého obrazu organizace a jejich ¢lenii a ¢lenek. Kvalita komunikace mezi PR
odd¢lenim a novinafstvem je naprosto zasadni pro dosazeni kvalitniho medialniho obsahu a
obrazu organizace. Ten je tvofen zejména diky existujicim dlouhodobym vztahiim se
zéstupci a zastupkynémi jednotlivych médii. Podle Cerné a Johnové jsou medializované
obsahy ve vefejnych informac¢nich zdrojich diavéryhodnéj$i nez ty v placené reklamé.
V udrzeni efektivni komunikace s novinafi a novinarkami jsou napiiklad kli¢ové pravidelné
newslettery, tiskové zpravy a tiskové konference, diky kterym ziskavaji média aktudlni a

zajimavé informace ke zpracovéni.*

Jak uz bylo zminéno, vztah s médii tvofi nedilnou soucast prace PR oddéleni. Diky médiim
se sdéleni, které chce organizace predat, dostava k cilové skupiné — publiku. UdrZovani
vztahl s médii, navazovani dlouhodobych a divéryhodnych vztahi jsou zakladem media
relations.*” Jejich budovani a udrzovéni je v kontextu velikosti redakci tuzemskych médii

pro festivaly zésadni.

4 SVOBODA, Viclav. Public relations moderné a G¢inné. 2., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Grada, 2009. Expert (Grada).
ISBN 978-80-247-2866-7., s.17

4 TOMANDL, Jan. Jak u¢inné oslovit média: media relations v podnikani, spravé, kultufe i neziskovém sektoru. Brno:
Computer Press, 2011. ISBN 978-80-251-3457-3.,s. 17

46 JOHNOVA, Radka a Jitka CERNA. Arts marketing: marketing uméni a kulturniho dédictvi. Praha: Oeconomica, 2007.
ISBN 978-80-245-1276-1.

47 TOMANDL, Jan. Jak u&inné oslovit média: media relations v podnikani, spravé, kultufe i neziskovém sektoru. Brno:
Computer Press, 2011. ISBN 978-80-251-3457-3., s. 67
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1. 4. 3 Tiskova zprava

Tato diplomova prace se zabyvd medialnimi ohlasy vybranych filmovych festivala
v tisténych médiich, které jsou mnohdy podporovany komunikacnimi strategiemi tymu.
Zasadnimi podklady a nositeli informaci, které festivaly chtéji fict, jsou tiskové zpravy.

S témi pracuje i ¢ast vyzkumu této prace.

O tiskové zpravé vydavané k festivalim mlZeme mluvit také jako o event press release.
Vétsinou je tato zprava doplnéna o tzv. press kit neboli slozku obsahujici doprovodné
materidly, jako jsou fotografie ¢i videa, a dopliujici informace napiiklad o tvircich a
tvirkynich nebo hostech. V soufasné dobé se tiskové zpravy distribuuji prevazné
elektronickou postou, stejné tak press kit je ulozen na virtualnim ulozisti nebo na webovych
strankéach organizace. Jistou vyhodou on-line rozesilky je minimalizace nakladi na Sifeni
zpravy. Oproti tomu jsou vSak e-mailové schranky v médiich denné ptfeplnény desitkami
obdobnych tiskovych zprav. Bez peclivého vybéru cilovych novinafi a novinafek,
se kterymi je tfeba 1 navazan predchozi vztah, se miZe stat, Ze zprava zapadne a nebude

uvefejnéna.*®

Jednim zuceld tiskovych zprav, které vydavaji instituce v kulturnich a kreativnich
primyslech neni jen maximalni medializace, ale i nalezeni potencidlnich partnerti, plnéni
grantovych stanov a osloveni sponzort.

Ugelem tiskovych zprav vydavanych institucemi v kulturnich a kreativnich pramyslech neni
pouze maximalizace odbérii jejich produktd, cilem mulze byt i nalezeni partnerti nebo

vydavatelt.*’

1. 5 Faktory ovlivitujici medializaci kulturni scény

Tato podkapitola stru¢né ptredstavi faktory, které mohou mit vliv na medializaci kulturni

scény.

48 SALOVA, Anna, Zuzana VESELA a Michaela RAKOVA. Copywriting: piste texty, které prodavaji. 2. aktualizované
a rozsifené vydani. V Brné: Computer Press, 2020. ISBN 978-80-251-5017-7.

4 HEJKALOVA, Dominika. Analyza medialniho obrazu videoherniho primyslu v Ceské republice v letech 2016-2020.
Praha, 2020. Diplomova prace. Vysoka $kola ekonomicka v Praze. Vedouci prace Mgr. Mario Kubas, Ph.D.
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1. 5.1 Vztahy s médii

Dulezitou roli v uspésné pfeméné kulturni udalosti na udalost medialni hraji vztahy s médii
neboli media relations. To, jakou ma akce publicitu, je hlavnim znakem kladnych vztaht
s médii. Ty jsou vétsinou dlouhodobé budovany a udrzovany a je dualezité drzet se urcitych
zédsad komunikace. Zasadni je aktivni pfistup a pravidelnd komunikace ze strany
organizatord a organizatorek, které stejn¢ jako korektnost a respektovani novinarské profese
vedou k oboustranné pozitivnimu vztahu. VySe zminéné tiskové zpravy jsou jednim
z nastroju, jak vztah s médii budovat. Jejich vyhodou jsou nizké naklady na tvorbu zpravy,
snadna distribuce a moznost cilit na pouze vybrand média a snadnd distribuce pomoci on-
line rozesilky. Na druhou stranu 1ze pouze skrze tiskové zpravy tézce prenést emoce, je zde
vétsi absence vizudlnich prvka pro audiovizudlni média a novinafstvo je zpravami ¢asto
ptehlcené. Proto je zejména z hlediska festivall pfinosné pozadat tiskové konference, nebo

novinafské projekce, kde maji média moznost ziskat vlastni obrazovy a zvukovy material.>

1. 5. 2 Gatekeeping

Gatekeeping je proces vybéru, pii kterém jsou vSechny informace uspotfadany podle tirovné
dialezitosti a z4jmu. Nékdy je tento proces urcen jednou osobou a obcas celou skupinou,
ktera urcuje kolik z navrhovanych informaci bude zvetejnéno nebo odvysilano. Je na tzv.
gatekeeperovi, aby urcil, jaké informace jsou dulezité, poté, co je roztiidi v hierarchii, ktera
urcuje, co média potiebuji. Informace o dulezitych tématech, kontroverznich otazkach a
aktualnich zpravach maji vétsi Sanci byt vybrané, protoze budou pravdépodobnéji ctenéjsi.

V tisténych a elektronickych médiich hraje zasadni roli feditel nebo feditelka redakce,
pfipadné editor nebo editorka, kteti rozhoduji o tom, jaké zpravy budou zvetejnény nebo
odvysilany v televizi. Nicméné gatekeeping se vyskytuje na vSech urovnich medidlni
struktury od redaktori a redaktorek, véetné editorti a editorek, az pfes inzerujici a ptes

majitelé a majitelky médii.”"!

S0 TOMANDL, Jan. Jak (i¢inn& oslovit média: media relations v podnikéni, spravé, kultufe i neziskovém sektoru. Brno:
Computer Press, 2011. ISBN 978-80-251-3457-3., s. 36-64

31 Shabir, Ghulam & Safdar, Ghulam & Imran, Muhammad & Mumtaz, Asad & Anjum, Ashraf. (2015). Process of Gate
Keeping in Media: From Old Trend to New. Mediterranean Journal of Social Sciences. 6.
10.5901/m;jss.2015.v6n1s1p588
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V procesu gatekeepingu mitizou hrat roli i vztahy mezi redaktory a redaktorkami a

marketingovym oddélenim kulturni organizace.
1. 5. 3 Agenda setting

Agenda setting, v ¢estiné sklofiované jako koncept nastolovani agendy. Termin je nejcastéji
spojovan s prostfedim politiky, setkdvame se s nim ale i v dalsich oblastech. Prostfednictvim
médii vstupuje do naSich osobnich agend vétSina popkultury, at’ uz jde o zvetejnéni novych

pisni, uvedeni filmii nebo potfadani filmového festivalu.>?

Predpokladame-li, ze funguje model agenda settingu, mizeme tvrdit, Ze se u vefejnosti
zvySuje dulezitost témat s poctem a ¢tenosti medialnich vystupt. Pocet vystupd uz ovsem
neni tak dilezitym métitkem jako je spiS zplisob a forma zpracovani tématu. Jelikoz filmové
festivaly bojuji o zajem a pozornost médii spolu s ostatnimi kulturnimi institucemi, mélo by
pro né byt prioritou mit co nejlepsi medialni obraz. Toho mohou docilit ve chvili, kdy budou
médiim nabizet aktudlni a zajimava témata, kterd se stanou soucasti agendy médii.
Samoziejmou soucasti jsou 1 media relations, kterda mohou zdjem médii vyrazn€ ovlivnit.
Vétsi povédomi o organizaci v médiich pak miiZze pozitivné ovlivnit navstévnost a zdjem

§irsi vefejnosti.>?
1. 5. 4 Komunika¢ni strategie filmovych festivala

Kontakty a kategorizace kontaktl do festivalovych informacnich systémi tvoii vyznamnou
slozku kapitdlu kazdého festivalu. Databdze mnohdy Ccitajici na tisice kontaktl jsou
kombinaci jak vlastnich zdrojh, tedy vSech, ktefi se akce v minulosti zucastnili jako
navstévnici a navstévnice, a téch, ktefi na festival pfihlasovali snimky do programu, tak
zdroju vefejnych. V druhém ptipadé jde hlavné o kontakty na vefejné instituce a média.

Organizace se pak snazi komunikaci udrzet skrze e-maily a newslettery v pribéhu celého

32 MCCOMBS, Maxwell E. Agenda setting: nastolovani agendy: masovéa média a vefejné minéni. Praha: Portal, 2009.
ISBN 978-80-7367-591-2., s. 207 - 210

53 CHALUPOVA, Katefina. Analyza medialnich vystupti filmovych festivalti Finale Plzeii a MFDF Ji.hlava. Praha, 2019.
Diplomova prace. Vysoka Skola ekonomicka v Praze. Vedouci prace Mgr. Mario Kubas, Ph.D.
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roku. Diky strukturalizaci databazi lze jednotlivé segmenty kontaktd rozdélit a cilit na

kazdou skupinu jednotlivé.>*

Intenzivni komunikace s médii zacina zpravidla tfi mésice pied udalosti skrze rozesilani
tiskovych zprav a newslettert, nékteti zastupci a zastupkyné z lokalnich a zahrani¢nich
médii dostavaji akreditaci a vybrani i moznost ubytovani zdarma. VéEtSinou je jim
zptistupnén 1 program pro filmové profesionaly a profesionalky, zdzemi tiskového centra a

jsou zvani na tiskové konference a ptipadné i na zvlastni projekce.

Stejné jako u jinych organizaci, ¢i firem, 1 festivalovd komunikace se sklada z public
relations a marketingu. Teoretickd definice obojiho je popsana vyse. V kontextu tématu této
prace je zéasadni komunikace s novinafstvem. Mimo jiz zminénych tiskovych zprav,
newsletterti, osobniho oslovovani, poradani tiskovych konferenci, specidlnich projekci a
servisu béhem festivalu je dulezitou slozkou festivalové komunikace, a to predevsim
bavime-li se o jihlavském a karlovarském festivalu, interni komunikace a vlastni PR skrze
klicové zaméstnance a zamé&stnankyné a tvare festivalu. Vzajemny kontakt nejen mezi
pracovniky a pracovnicemi, ale 1 s uzavienym skupinami (profesni skupiny, odbory apod.),
posiluje loajalitu a diivéryhodnost organizace. Zapojeni reprezentantli a reprezentantek do
vetejného a odborného diskurzu pfispiva k dobrému jménu organizace a respektu vici

organizaci.”
1. 5. 5 Medialné vyznamné tvare vybranych filmovych festivalua

Tuto teorii z potvrzuji oba festivaly. V piipad¢€ jihlavského festivalu je to feditel festivalu
Marek Hovorka, jenz vramci reprezentace organizace mluvi nejen do médii, ale 1
k odbornym skupindm (napiiklad skrze vyuku pfedmétu Festivalova strategie na prazské
FAMU) a také je jako zakladatel festivalu hlavni tvaii akce. Na odbornou vefejnost miize
cilit vice programovy feditel Ji.hlavy, kreativni producent a pedagog na prazské FAMU Petr
Kubice, nebo soucasna dékanka FAMU, filmova teoreticka a reZisérka Andrea Slovakova,

kterd v soucasnosti spolupracuje s festivalem Jihlava jako dramaturgyné sekce

54 SLOVAKOVA, Andrea. Filmové festivaly ve vztahu k okrajovym &astem kinematografie. Praha, 2016. Diserta¢ni
prace. Univerzita Karlova v Praze, Filozoficka fakulta, Katedra filmovych studii, Filmova véda. Vedouci prace PhDr.
Katefina Svatonova, Ph. D.

55 BYSTROV, Vladimir a Milo§ RUZICKA. Firemni komunikace a fizeni reputace. Brno: Masarykova univerzita, 2006.
Studium pro praxi. ISBN 80-210-4104-8., s. 38.
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experimentalnich dokumentd a virtualni reality. Nejvyznamnéj$i a zéasadni postavou
karlovarského festivalu je jeho prezident, herec Jifi Bartoska, ktery vytvari obraz festivalu
predevsim ve vztahu k Siroké vefejnosti. Do biezna 2022 mluvila, jak k Siroké, tak k odborné

vefejnosti, publicistka a dlouholeta umélecka feditelka festivalu Eva Zaoralova.

28



1. 6 Teoretické vychodisko celostatnich a regionalnich médii

Pro uplnost teorie, ze které vychazi prakticka ¢ast vyzkumu, je dilezité strucné si definovat

regionalni zurnalistiku a rozdily mezi regiondlnimi a celostatnimi médii.
1. 6. 1 Regionalni Zurnalistika

Na zacatku je podstatné od sebe rozlisit pojem ,,regiondlni* a ,,lokalni* média, které spolu
Casto splyvaji. Ve ¢lanku Systém a typologia periodickej tlace autor regionalni a lokalni tisk
rozd€luje podle typu nasledujicich subsystému: ,, v lokalite (obec, mésto) vychazeji lokalni
(obecna, méstska) periodika, v regionu (okres, oblast, kraj) vychdzeji regiondlni (okresni,
oblastni, krajska) periodika. > Je tedy logické, Ze jak regiondlni, tak lokdlni média jsou
ovlivnéna tim, kde vychdzeji. Pfesto jim ohrani¢ené uzemi oproti celostditnim médiim
neubira na dilezitosti. Cast&ji se mistni tisk mnohem snaz identifikovat a pfiblizit &tenaistvu,
jelikoz jsou vjeho obsahu vice zohledilovand lokédlni a regionalni udalosti. Na

medializované situace pak pohliZi vice z regiondlniho pohledu.®’

I novinafi a novinarky, ktefi v regiondlnich a lokalnich médiich plisobi, maji sva specifika.
Jejich préace je vice vystavovana kontrolam publika a pfipadné chyby jsou ctenarstvem
odhaleny mnohem rychleji.’® Prace regionalnich a lokalnich redaktorii a redaktorek je
relativné nezavisla, sami mohou s ohledem na publikum urcovat, jaké zpravy se v médiu
objevi a jakym zplisobem je zpracovat.’® Zarovet je na pozice regionalniho zpravodaje nebo
zpravodajky nahlizeno jako na spiSe juniorskou a startovni, pfipadné jako na pozici, ktera je
vykonévana jako ,,Zivotni poslani®. A to i pfesto, Ze tito novinafi a novinarky ¢asto musi byt
schopni referovat o vSech zpravodajskych oblastech, protoze jejich redakce nemaji tolik

spolupracovnikti a spolupracovnic.

56 TUSER, Andrej. Typolégia periodické tlage I. Lokalna a regionalna tlag. Bratislava: Univerzita Komenského, 1995.
57 WASCHKOVA CISAROVA, Lenka. Vybrané aspekty strukturalni transformace &eskych lokélnich a regionalnich
médii. In. WASCHKOVA CISAROVA, Lenka (ed.). Regionalni média v evropském kontextu. Brno: Masarykova
univerzita, 2007.

58 RUSS-MOHL, Stephan. Zurnalistika: komplexni pritvodce praktickou urnalistikou. Pielozil Hana BAKICOVA.
Praha: Grada, 2005. ISBN 80-247-0158-8.

59 WASCHKOVA CISAROVA, Lenka. Lokalni redakce a mistni radnice. In kurz Lokalni média nové, Hermés o. s.,
Praha. 2008., s. 59.

60 RUSS-MOHL, Stephan. Zurnalistika: komplexni pritvodce praktickou Zurnalistikou. PieloZil Hana BAKICOVA.
Praha: Grada, 2005. ISBN 80-247-0158-8.
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Soudasna regionalni Zurnalistika v Ceské republice se potyka sriznymi vyzvami a
zménami, které ji v pribéhu poslednich let ovlivnily. Pfedevs§im jde o zmény vlastnickych
struktur. Mnoho regionalnich médii bylo prodano velkym medialnim domtim a zanikly tak
Casto lokalni redakce a nezavislost, kterou mély. To se miize odrazet i v kvalit¢ odvedené
prace novinaft a novinafek. Ti navic ¢eli zmenSovani regionalnich redakci, které jsou pak
ptetizené a nemohou se tématiim v regionech vénovat do hloubky. Velkou zménou a vyzvou
v poslednich letech je také konkurence online médii a socidlnich siti. Regionalni média celi

také problém s financovanim, coZ se na kvalité prace mize odrazet.%!
1. 6. 2 Celostatni tisk

Oproti regionalnimu tisku celostatni tisk definujeme jako ten, ktery vychazi na izemi celého
statu a referuje o udalostech bez ohledu na regionalni pfesah. OtiSt€né zpravy nejsou

publikované s icelem zaméfeni se na pouze jeden kraj nebo okres.

Hlavnim rozdilem mezi regionélni a celostatni zurnalistikou v Ceské republice je zaméfeni
na geografickou oblast a rozsah publika, kterym jsou média ur¢ena. Regionélni Zurnalistika
se zamé&fuje na zpravodajstvi z urcitého regionu a pracuje s piedpokladem, Ze ¢tenafstvo
zajima déni v jeho okoli. Oproti tomu celostatni média se zamétuji na vyznamné udalosti v
celé zemi, politiku, ekonomiku, kulturu a dal$i témata, kterd jsou relevantni pro celou

spole¢nost. Jsou uréena pro celostatni publikum a cili na vSechny vékové kategorie.

Vzhledem k odliSnému zaméfeni a cilovému publiku jsou vyrazn¢€ odlisné také zdroje
financovani a objem piijmu, které média ziskavaji. Zatimco celostatni média mohou cerpat
z vét§iho poctu zdroju a ziskévat vétsi objem reklamnich ptijmil, regionalni média jsou vice

zavisld na mistnich inzerentech a dotacich.

61 Fact-finding mission to Czech Republic, 7th-8th October 2019. RESOURCE CENTRE ON MEDIA FREEDOM IN
EUROPE [online]. European Federation of Journalists (EFJ) European Broadcasting Union (EBU), 2019 [cit. 2023-05-
01]. Dostupné z: https://www.rcmediafreedom.eu/Publications/Reports/Fact-finding-mission-to-Czech-Republic-7th-8th-
October-2019
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1. 6. 3 Kulturni akce, festivaly a tiSténa média

Prostor pro kulturu v ramei tisténych médii se v poslednich letech neustale zmensuje. Stejné
jako pocet redaktori a redaktorek, kteti se vénuji pouze kulturni zurnalistice. Na poli
¢eskych denikl je v soucasné dob¢ velmi malo téch, které maji jeSté samostatnou kulturni
rubriku. Mezi ty nejvétsi patii Lidové noviny, MF Dnes a denik Pravo. Relativné nové
vydavany Denik N pracuju s kulturou ptfedevsim formou vikendovych ptiloh. Kulturni
rubriky jsou pak soucasti magazinii jako je naptiklad Respekt nebo Reflex, vychazi u nas i

oborové zamétena periodika jako Cinepur a Film a doba.

Filmové festivaly ovSem neplni pouze kulturni rubriky. Pokud vyjdeme z teorie, Ze jde o
celospolecensky vyznamnou udélost, da se predpokladat, Ze se média budou akcim vénovat

1 v ramci domdciho zpravodajstvi.
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2. Metodologicka c¢ast

2.1 Metodologie vyzkumu a sbéru dat

U vyzkumu médii mizeme vyuzit déleni na kvantitativni a kvalitativni vyzkum. Pokud se
bavime o kvantitativnim vyzkumu, zodpovidadme otazku ,, Kolik? “ a ke zjisténi odpovédi
vyuzivame razné typy dotaznikovych Setieni a psychologickych experimentti. Podle
Trampoty a Vojtéchovské je nejvétsi vyhoda této formy vyzkumu v moznosti provadét
komparativni vyzkumy, replikovat starsi vyzkumy a zkoumat vyvojové trendy. Jako minus
zminuji nemoznost kvantifikovat nékteré ukazatele, ptestoze mohou byt ¢asto podstatnéjsi
nez ty métitelné. Kvantitativni pfistup je povazovan za objektivni, nebot’ pii ném dochazi ke

sbéru fakt a jejich statistické zpracovani.®?

Oproti tomu kvalitativni metody vyzkumu vyuzivaji induktivni pfistup zkoumani. Jejich
znakem je niz$i mnoZzstvi replikovatelnosti a zdkladnim ptfedpokladem je, Ze zkoumani
probihé na zéklad¢ vykladu a je pokazdé¢ individuélni. Z vyzkumnych metod se tento piistup
pfedpokladd naptiklad u zucastnéného pozorovani, u hloubkového rozhovoru nebo u
ohniskovych skupin. U téchto metod je typicka unikatnost, jelikoz kazda interakce
vyzkumniki a vyzkumnic se zkoumanymi je jind. Jiz zminénd subjektivita a mensi

vyzkumny vzorek mohou byt nevyhodou kvalitativni metody.*

Podle Trampoty a Vojtéchovské nelze u vyzkumu médii urcit jednu univerzalni metodiku,

jelikoZ média nezprostfedkovavaji pouze text, ale i obraz a zvuk.

62 TRAMPOTA, Tomés a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. ISBN 978-80-7367-
683-4.,s. 10
03 Tamtéz, s. 18-19
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Tab. 1 Zakladni rysy a odlinosti kvantitativniho a kvalitativniho pfistupu®

kvantitativni

kvalitativni

nomoteticky

idiograficky

hypoteticko-deduktivni

induktivni

teorie je vychodiskem, je testovana

teorie miie byt vysledkem, je formulovdna

partikularni holisticky
explanativni explorativni
mefeni POpis

tvrda data, tvrdé metody, velka standardizace

meékka data, mékké metody, bez standardizace

kauzalni vysvétleni,
odhaleni pficinnych souvislosti

snaha o porozuméni

omezené informace o mnoha jedincich

mnoho informaci o malo jedincich

redukce poitu pozorovanych promé&nnych
a sledovanych vztahd mezi nimi

redukce poftu pozorovanych jednotek

reprezentace populace vyzkumnych jednotek

reprezentace zkoumaneého jewvu

moina generalizace na celou populaci

generalizace obtiing, zpravidla nevyZadovana

spite reliabilni, méné validni

Obrazek 1: Sedlakova: Vyzkum médii, s. 53

2.2 Analyza medialnich vystupt

vysoce validni, malo reliabilni

U analyz medialnich vystupii existuji rizné metodické piistupy. Kvantitativni a kvalitativni
analyza patii k tém nejzndméj$im. V ramci vyzkumu ale nemusi byt vybrana pouze jedna
z téchto analyz, ale metody vyzkumu se miizou vzajemné prolinat. Casté jsou vyzkumy a
prace, kdy je téma nejprve analyzovano kvantitativné a vybrany vzorek pak muze byt

analyzovan 1 kvalitativné. Metoda kombinace obou metod bude vyuzita i v této praci.
2.3 Kvantitativni (obsahova) analyza

Helmut Scherer definuje kvalitativni obsahovou analyzu jako vyzkumnou metodu pro
systematicky a intersubjektivné ovéritelny popis komunikacnich obsahu, vychazejicich
z védecky podlozeného kladeni otdzek.“** Pti analyze podléha kazdy krok piedem jasné

formulovanému postupu.

Znamena to, ze vSechny medialni obsahy jsou systematicky popsany a zpracovany stejn¢.

64 SCHULZ, Winfried a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidinich sdéleni. 2., pteprac. vyd. Praha: Karolinum, 2004.
ISBN 80-246-0827-8., s. 30.
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Tudiz 1 vSichni, kdo se rozhodnou pro aplikaci téchto vyzkumnych metod, budou
reprodukovat stejné vysledky. Vysledkem kvantitativni obsahové analyzy je kvantitativni
popis medializovanych obsaht. Jak jiz bylo zminéno, tato metoda zaloZena na piesné praci

s daty ma vysokou spolehlivost a validitu.®®

Vyzkumny proces zac¢ina stanovenim tématu a vypracovanim metody, kterd bude schopna
zodpoveédét vyzkumné otazky. Poté nésleduje Casové a organizacni vymezeni prubéhu
zkouméni. Neopomenutelnou roli ve vyzkumu hraje pfipravna a ovéfovaci faze vybrané
metody. Poté nésleduje sbér dat a jejich vyhodnoceni. Zarovenl neni nutné vSechny faze

striktné oddélovat, béhem vyzkumu se mohou prolinat.

Pro vyzkum je zésadni zkoumany vzorek. Nejprve je nutné definovat, kterd média budou
zkoumana, jaky obsah a Casové vzorek ohraniCit. Poté dochazi k definici obsahovych
jednotek. Jednotlivé obsahy predstavuji tzv. kddovaci jednotky a jejich zvoleni a definovani
je jedna z nejdualezitéjsich fazi celé analyzy. PfestoZe jde o nejmensi prvek v rdmci celého

vyzkumu. Nejéast&ji jde o ¢lanky, u kterych jsou vyhodnocovéany jednotlivé proménné.

Zakladem kvantitativni analyzy je konstrukce jednotlivych proménnych tedy znakd, které
budou v dané jednotce sledované. Tyto proménné jsou pievedeny na velikosti a znaky
umoziujici zp&tnou vazbu na dané vyzkumné téma.®” Ke konstruovani kategorii je mozné
pristupovat dvéma zpiisoby. Prvni postup je oznacen jako emergent kodovani a je zalozen
na tom, Ze je nejprve zkouman vybrany vzorek a poté nasledné konstruovany kategorie.
Druhym postupem je a priori kédovani, kde dochazi nejprve k vytvoreni kategorii a az poté

je zkouman vzorek.

Urcené jednotky a proménné se nazyvaji kddovaci kniha. V ni jsou shrnuté veskeré pokyny
pro vyzkumnika, nazvy proménnych, jejich definice a vyzkumny postup spolecné

s hodnotami s danymi ¢iselnymi kody.

65SCHULZ, Winfried a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidinich sdéleni. 2., pieprac. vyd. Praha: Karolinum, 2004.
ISBN 80-246-0827-8., s. 34 - 35

6 Tamtéz, s. 31 - 35

67 SCHULZ, Winfried a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidlnich sdélent. 2., pteprac. vyd. Praha: Karolinum, 2004.
ISBN 80-246-0827-8., s. 45

68 SCHULZ, Winfried a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidlnich sdéleni. 2., pteprac. vyd. Praha: Karolinum, 2004.
ISBN 80-246-0827-8., s. 45
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2. 4 Kvalitativni analyza

Zasadnim rozdilem mezi kvantitativni a kvalitativni analyzou je pfistup k textu nebo
analyzovanému vzorku. Oproti kvantitativni analyze, kterd na text nahlizi relativné
povrchné, se kvalitativni analyza zabyva obsahem mnohem podrobnéji a skrze interpretacni
postupy v textu hledd mozné vyznamy. Tato analyza se nemusi tykat pouze textl
(diskurzivni analyza), ale i obrazii (sémiotickd analyza).®

Kvalitativni analyza ptedpokladd, Ze k pravému smyslu sdéleni nestaci znat mnozstevni
zastoupeni kategorii, ale je nutné jednotliva sd€leni interpretovat. Nej€astéji se pouziva
tehdy, kdy se chceme dozvédét spise jakym zplsobem jsou kategorie a témata v médiich
prezentovany. K tomu je ovSem nutné znat kontext, tedy i okolnosti, které stoji za samotnym
sdélenim, které mlze jinak byt vytrzené z kontextu. V tomto ptipadé€ je tedy analyza spise

analyzou vyznamu sdéleni.”

Jelikoz je v ptipadé kvalitativni analyzy potieba detailniho rozboru jednotlivych textu, je
metoda pro svou ¢asovou naro¢nost vyuzivana pouze k malému mnozstvi textd.”! Vzhledem
k velikosti vyzkumného vzorku neni mozné tuto analyzu vyuzit v celém rozsahu této prace,

proto bude vyuzita jako doplitkova metoda ke kvantitativni analyze.
2. 5 Mozna uskali kvantitativni obsahové analyzy

V ramci vyzkumu a prace s kvantitativni obsahovou analyzou je potieba pocitat i s uskalimi,
které analyza piinési. Pestoze jednou z vyhod tohoto typu analyzy je objektivita, je dilezité
zminit, Ze ji nejde stoprocentné dosahnout. Stanovovani proménnych a jejich specifikace je

subjektivni volba vyzkumnika nebo vyzkumnice.

I samotné vysledky, které jsou zjiStény na zdklad¢ stanovenych pravidel a proménnych,

mohou piedstavovat uskali. Obdobny vyzkum by mohl byt provddén nékym jinym a na

69 SCHULZ, Winfried a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidlnich sdéleni. 2., preprac. vyd. Praha: Karolinum, 2004.
ISBN 80-246-0827-8, s. 29

70 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovéa média. 2., pfepracované vydani. Praha: Portal, 2015. ISBN 978-80-262-
0743-6.,s. 281

"I SCHULZ, Winfried a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidinich sdéleni. 2., pteprac. vyd. Praha: Karolinum, 2004.
ISBN 80-246-0827-8, s. 29.
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zakladé jiného subjektivniho ramce by mohl dojit k odlinym vysledkim.”? Za pfedpokladu,
aby toto uskali bylo minimalizovano, byla kdédovaci kniha, kterd byla vytvofena pro tuto
praci, podrobena nejprve testovacimu kodovani. To bylo provedeno na vzorku tisténych

médii v obdobi mésic pfed analyzovanym obdobim v ramci vyzkumu.

2 WIMMER, Roger D. a Joseph R. DOMINICK, 2011. Mass media research. Stamford: Cengage Learning. ISBN
9781439082744, 5. 25 - 27
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3. Empiricka cast
3. 1 Struktura vyzkumu
Empiricky vyzkum prace tvoii dvé Casti.

V teorii této prace je zahrnuta i kategorizace a typologie festivalovych hosti. Pravé s nimi
bude pracovat i ¢ast vyzkumu, jelikoz jsou to i oni, ktefi festival nejen vytvari, ale predevsim
propaguji a lakaji k ucasti nejen média, ale hlavné navstévniky navstévnice. Krom jiz vyse
vyjmenovanych podstatnych tvaii budou podle danych ro¢niku festivalu a jejich hostt, které
zdiraziiuje samotnad komunikace festivalu, vybrané osobnosti, které se akce zucastnili a

slouzi jako propagacni a komunika¢ni néstroj organizace.
3. 2 Pouzita metodika

Podle autori studie Mass Media Research: The introduction se medidlni vyzkum v mnohém
neodliSuje od dalSich védeckych vyzkumi. Prvnim krokem, ktery je nutné udélat, je
stanoveni si cile zkoumani a odpovédét si na otazky, pro¢ vyzkum délame a ¢eho chceme
dosahnout. Vytyceny cil se poté definuje skrze vyzkumné otazky a hypotézu, kterd bude
skrze vyzkum potvrzena, nebo naopak vyvracena. Nasledné je dulezité vhodné zvoleni

vyzkumné metody a vyzkumného vzorku. Tento postup je aplikovany i u této prace.”
3. 3 Cile vyzkumu

Cilem vyzkumu je analyzovat, jak celostatni a regionalni tiSt€éna média ve vybraném obdobi
roku 2022 referovala o Mezinarodnim festivalu dokumentarnich filmad Ji.hlava a
Mezinarodnim filmovém festivalu Karlovy Vary. Medialni obraz obou festivalli bude
sestaven na zaklad¢ témat, kterd se v souvislosti s festivaly ve vybraném obdobi objevila.
Soustiedit se budu predevsim na to, kterd témata se vyskytuji nejcastéji, a na to, jak se tato
témata liSi v celostatnim a regiondlnim tisku. Oba festivaly budou analyzovany odd¢leng,

aby mohlo dojit k jejich komparaci.

73 WIMMER, Roger D. a Joseph R. DOMINICK, 2011. Mass media research. Stamford: Cengage Learning. [SBN
9781439082744, s. 17
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3. 4 Formulace vyzkumnych otazek

Na zéklad¢ teoretickych poznatkii jsem tento vyzkum vymezila Ctyfmi vyzkumnymi

otazkami, jednou podotazkou a jednou vedlejsi vyzkumnou otazkou:

VOI1: Jakéd témata se v souvislosti s MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava objevuji v

celostatnich médiich nejcastéji?

VO2: Jakéd témata se v souvislosti s MFF Karlovy Vary a MFDF lJi.hlava objevuji v

regionalnich médiich nejcasteji?
VO2/1.1: Vychazi témata z tiskovych zprav, které rozesilaji festivaly?

VO3: Jakou informacni duleZitost ptikladaji celostatni a regionalni MFF Karlovy Vary a

MFDF Ji.hlava?

VO4: Jaka dulezitost je pfikladana zpravam o MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava v rdmci

obrazového materialu?

VVO1: Vztahuji se zpravy spiSe k festivalu obecné nebo konkrétnéji k dil¢im castem

(program, hosté apod.)?

Po formulaci otazek dochazi k vybéru jednotek ptichazejicich v ivahu pro analyzu. Obvykle

jde o ohraniceni Casoveé, zanrové nebo tematické a z hlediska zvoleného média.
3. 5 Hypotéza

Pred zacatkem vyzkumné €asti této prace jsem vychazela z hypotézy, Ze existuji vyznamné
rozdily v zastoupeni Mezinarodniho filmového festivalu Karlovy Vary a Mezinarodniho
festivalu dokumentarnich filmi Ji.hlava v regiondlnich a celostatnich médiich, které odraze;ji
rozdily v jejich reputaci a kulturni prestizi. O¢ekavala jsem, ze se medialni obraz vybranych
festivalll se v regiondlnich a celostatnich médiich bude liSit v n¢kolika aspektech. Zatimco
KVIFF bude prezentovan vice jako spolecenska udalost a jako vyznamna akce pro mésto

Karlovy Vary, Ji.hlava bude vice zamétena na dokumentarni filmovou tvorbu a jeji vyznam
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v kulturnim zivoté regionu Vysocina. Pfedpokladam také, ze vystupy o KVIFFu budou vice
zamétené na osobnosti, které se festivalu ucastni nebo ucastnily, zatimco vystupy o Ji.hlavé

budou reflektovat spise snimky, které byly promitnuté.

Na zaklad¢ vyse uvedenych vyzkumnych otdzkéch byly formulovany hypotézy, k jejichz

zodpovézeni dojde v zavéru prace.
H1: Alespon 70 % analyzovanych medidlnich vystupi se bude tykat aktuélniho ro¢niku.

H2: V ptipadé¢ MFF Karlovy Vary bude alespont 60 % vSech medialnich vystupt tykajicich
se slavnych osobnosti. V ptipadé MFDF Ji.hlava ptijde o procent 40.

H3: V alespon 35% se ptispévky o MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava budou tykat filmt

a oblasti kinematografie.

H4: V pfipad¢ regionalniho tisku bude festival MFDF Ji.hlava spojovan mnohem vice

s kulturou v regionu to 2x vice, nez MFF Karlovy Vary.

HS: Alespon 60 % zkoumanych medialnich vystupl vychazi z tiskovych zprav vybranych

festivala.

3. 6 Vzorek analyzy

vvvvvv

Nejdtive se musi vyzkumnik nebo vyzkumnice rozhodnout, jakd média bude rozebirat. Poté
jaké obsahy budou ve vybranych médiich analyzovany a v jakém ¢asovém obdobi budou

média zkoumana. Nakonec je nutné uréit mediované obsahové jednotky.”*

V této praci jsem se rozhodla zkoumat vybrané filmové festivaly v celostatnich a
regiondlnich médii v obdobi vybranych mésicli v ¢asovém obdobi kolem vybraného
festivalu v roce 2022. Analyze budou podrobeny celostatni tiSténad média a regionalni tisk

z kraje Vysocina z Karlovarského kraje.

™ SCHULZ, Winfried a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidinich sdéleni. 3., nezmén. vyd. Pielozil Barbara
KOPPLOVA. Praha: Karolinum, 2011. ISBN 978-80-246-1980-4.
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Skrze on-line software Monitora, ktery nabizi komplexni monitoring, byly pomoci kli¢ovych

slov vyhledany vSechny piispevky, ve kterych se vyskytlo jedno z hesel:

filmovy+festival+karlovy+vary~10 OR KVIFF

filmovy+festival+jihlava~10 OR ji.hlava

tomu pak monitorovaci systém odkryl mnohem vét§i mnozstvi zprav, nez pokud by Slo

pouze o vyhledavani v prvnim pade¢.

Celkem Monitora za cely rok 2022 pro heslo pro MFF Karlovy Vary nasla v tisténych

médiich 1003 zprav, kde se zminka o festivalu méla objevit.

Prace ovSem zkouma média jen ve vybraném casovém obdobi v mésicich od konce dubna
do konce srpna (vysvétleno nize), proto bylo i1 hledani upraveno a pocet clanki byl 642. Ve
vysledku ovSem prace ve vztahu ke karlovarskému festivalu pracuje s 502 ¢lanky. Zbylych
140 bylo vytazeno na zadklad¢ nerelevantnich zminek nebo pfitomnosti inzerce, kterou

systém mezi ¢lanky zaradil.

Co se tyce jihlavského festivalu, celkové ¢islo medialnich vystupl v tisku za rok 2022 bylo
307 clanki. Jako Casové obdobi byl zvolen srpen—listopad. V tomto obdobi se ve vztahu
k jihlavskému festivalu v celostatnim a regionalnim tisku objevilo 175 ¢lanki. V tomto
ptipad¢ ovSem heslo vykazalo vétsi chybovost a casto systém naSel ¢lanky, které obsahuji
spojeni ,,ji hlavou*. Napftiklad ve vété: ,,Honilo se ji hlavou.” Velké mnozstvi ¢lankt bylo
z analyzy vytazeno, stejné tak inzerce jako v ptipadé¢ karlovarského festivalu. Finalni ¢islo

za MFDF Ji.hlava je 97 ¢lanki.
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3. 6. 1 Nepritomnost hledaného vyrazu, synonymie a nerelevantni zminky

o festivalech

Jak uz bylo uvedeno, ptedevsim v ptipad¢ jihlavského festivalu byly vyfazeny clanky, které
odkazovaly na heslo ,,ji.hlava®, ale vyhledaly veskera spojeni, kde bylo uvedeno ,,ji hlava,
ji hlavou, ji hlava“ apod. V ptipadé karlovarského festivalu §lo o vyfazeni pfedevsim téch
vystupl, kde bylo zminéno mésto Karlovy Vary a festival. OvSem neSlo o festival
analyzovany, ale jakykoli jiny. V ptipadech obou festivalil byly vytazeny veskeré inzerce,

které systém také vyhledal.

Je dulezité uvést, ze predevsim v pripad¢ vystupti v mutacich Deniku doslo k synonymii
nejen vyrazil, ale celych clankl. V tomto pfipadé je zapocitdn clanek pouze z daného

regionu. PfestoZe ten samy vysel jak v celostatni, tak v dalSich lokalnich vydénich.
3.7 Zdivodnéni ¢asového vzorku:

Po konzultaci s vedoucim diplomové prace byl piivodni ¢asovy vzorek zménén a upraven na
obdobi vybranych mésici v roce 2022. U kazdého z festivalu §lo o obdobi od zvefejnéni
prvni tiskové zpravy s programem az po zavérecnou zpravu s koncem festivalu. Vzhledem
k periodicité nekterych tisténych titulit byl po skonceni festivalu ptidan jesté¢ mésic, aby se
ve vzorku mohlo promitnout co nejvice vystupl souvisejicich s aktudlnim rocnikem.
Konkrétné jde o casovy vzorek 26. dubna az 31. srpna 2022 pro MFF Karlovy Vary a
v ptipadé MFDF Ji.hlava o 23. ¢ervna az 30. listopadu 2022. Jde o obdobi, v kterém je
aktivné komunikovan program festivalil, a to ze stran komunika¢nich oddé€leni festivali.
Pivodné bylo zamysleno analyzovat ¢lanky ve vybranych regionalnich a celostatnich
tisténych médiich v obdobi leden 2018 az zatfi 2020. Od tohoto bylo po konzultacich
s vedoucim prace opusténo. PredevSim proto, ze toto obdobi a kulturni Zivot vyznamné
narusil COVID-19. Jednak jeSté¢ neexistuje dostateCny vyzkum na praci a proménu
zurnalistiky béhem restrikci souvisejicich s COVIDem-19 a prace by se pak mohla proménit

ve zkoumani promény redakci, nez v samotny medialni obraz.

Zadruh¢ pak byly festivaly pierusené, presunuté, nebo probehly online. Samoziejmé i to se
nabizi pro samostatny vyzkum. V tomto piipadé by ovSem musel byt volen dostatecny

vzorek zobdobi pfed pandemii, béhem pandemie a po pandemii. Opét by se téma
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odkloniovalo od ptivodni teze. Rok 2022, ktery uz témét cely probihal v jakémsi navratu do
normalu, bez restrikci kin v obdobi festivall, nabizi i ptilezitost t¢éma COVIDu a on-line

festivalil zafadit mezi proménné.
3. 8 Jednotka méreni

Jednotku méfeni neboli nejmensi prvek analyzy, kterého si budeme v§imat”®, bude sdéleni,
zprava, nebo rozhovor. Pljde tedy o texty v tiSténych médiich, které budou souviset

s vybranymi festivaly a budou vydany v daném roce.
3. 9 Popis proménnych pro kvantitativni analyzu

Vysledkem prvni ¢asti analyzy bude ptehled nejcastéjSich témat, kterd se béhem obdobi
jednoho kalendarniho roku objevila v souvislosti s festivalem v Jihlavé a Karlovych Varech.
Kromé rozdéleni medidlnich vystupl na celostatni a regionalni budou texty rozfazeny do
tematickych oblasti, aby bylo co nejvice ziejmé, v jakych spojenich a souvislostech je o

jihlavském a karlovarském festivalu v tisku referovéano.
3. 10 Prvni ¢ast analyzy

Je souborem nejvice frekventovanych témat, ktera se béhem roku 2022 objevila v souvislosti
s filmovym festivalem v Karlovych Varech a v Jihlavé. Mimo kategorizace podle tematické
oblasti budou zpravy dé€leny i podle toho, v jakych souvislostech jsou oba festivaly v tisku

prezentovany. Oba festivaly analyzuji samostatné na zakladé stejné kédovaci knihy.

Vzhledem k velkému poctu medidlnich vystuptl, s kterymi tato prace pracuje, bude nejprve
pouzita metoda kvantitativni. Diky tomu budou zpravy roztfidény do danych kategoriich, a
poté bude mozné vyhodnotit vyskyt jednotlivych témat ve zvolenych letech. Vysledkem této
¢asti je prehled témat a jejich zatazeni, kterd se v tiSt€énych médiich ohledné vybranych

festivalll objevuji.

S TRAMPOTA, Tomés a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. ISBN 978-80-7367-
683-4.,s. 105
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1. Datum vydani textu

Ptesné datum zvetejnéni prispévku
2. Kategorizace média

Zarazeni média jako celostatni nebo regionalni.
3. Pfesny ndzev média

Konkrétni nazev média

4. Kategorizace ptispévku podle tématu

a. Podle hlavniho tématu zpravy

Kazdy ptispévek bude zatfazen pouze do jedné tematické oblasti podle toho, které téma je
v dané zpravé dominantni. V pfipadé, ze se text tykd pouze vybraného festivalu, bude

zatazen do tematické zpravy podle dominantniho tématu.

e Aktudlni ro¢nik festivalu

e Filmova premiéra na festivalu

e Vyznamni hosté na festivalu

e Vyjadreni zastupce/zastupkyné festivalu
e Navstévnictvo festivalu

e Doprovodné akce na festivalu

e Celoroc¢ni aktivita festivalu

e Covid

e Stream ¢asti programu

e Online ¢ast programu

b. Podle souvislosti

Zatazeni textl podle toho, v jaké souvislosti je festival zminovan. Zda ve spojeni
s konkrétnim ro¢nikem, jinou aktivitou, s jinym ro¢nikem, v souvislosti s jinym festivalem

nebo regionem, kde probiha.

e Filmovy festival jako hlavni téma: pfispévky, které se tykaji pouze

festivalu v daném roce

43



e Filmovy festival ve spojitosti s jinou aktivitou, kterou nabizi: Zpravy,
které se zabyvaji jednou z aktivit, které festival nabizi. (KVIFF.TV,
distribuce filmu, specidlni projekce mimo festival, online videotéka)

e Filmovy festival zminovan ve spojitosti s predeSlym rocnikem
festivalu: Zpravy, které zminuji festival v kontextu jiného ro¢niku.

e Filmovy festival zminovan ve spojitosti s jinym festivalem: Zpravy,
které zminuji festival ve spojitosti s jinymi festivaly.

e Filmovy festival zmiflovan ve spojitosti s regionem, kde probiha:

Zpravy, které festival zminuji ve spojitosti s regionem, kde probiha.

Vsechny ptispévky bez ohledu na hlavni zpravu pak budou roztfidény podle tematického

zatazeni. A to do kategorii:

¢ Kinematografie

e Slavné osobnosti

e Politika

e Ekonomika a finance

e Ekologie a udrZitelnost
e Gastronomie

e Marketing a propagace
e Turismus

e Kultura v regionu

e Architektura

e Hudba

e Vytvarné umeéni

e Modda

e Piistupnost a inkluze

e Fyzické a duSevni zdravi
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3. 11 Druha ¢ast analyzy

Druhé ¢ast vyzkumu se vénuje obdobi od zvetfejnéni programu po skonceni festivalu. I zde
bude vyuzita kvantitativni analyza. Zatimco v prvni ¢asti je podstatnd Cetnost témat, druha
¢ast se zam¢fi na dulezitost zprav, kterou média zpravam piikladaji (jejich umisténi, délka,
velikost, ...). Tato Cast pracuje s analyzou celého textu, a ne pouze s hledanim hlavniho
tématu a piipadné souvislosti. Proto budou analyzovany pouze ty texty, kde je dany festival
uveden jako hlavni téma a vystup se tyka vyhradné jeho. Analyza probéhne ve stejné
kédovaci knize, ptidany budou pouze dalsi kategorie. Kodovaci kniha s jednotlivymi

proménnymi je vlozena do prace v podkapitole nize.

Cilem druhé casti bylo zjistit, kdo o filmovych festivalech piSe, jaky prostor média
festivalim vénuji, jaky je rozsah ¢lankd, jaka témata jsou uvedena v ¢lanku spolu

s festivalem a zda je k textu ptidan i obrazovy material.
3. 12 Koédovani

Pro vyzkumnou ¢ast analyzy byla vyuZitd kodovaci kniha. Tu oznacuji Trampota a
Vojtéchovska jako soupis proménnych, jejich kategorii a jim pfipsanych ¢iselnych koda.”

Vysledna kodovaci kniha je pfiloZena jako pfiloha k této praci.

Proces kdédovani medidlniho obsahu ureného v analyze je oznaCovan jako casoveé
nejnaroénéjsi a zarovein nejméné zazivnou &asti kvantitativni obsahové analyzy.”” Jde o
ukon, pifi kterém jsou mediované obsahy, které chceme analyzovat, identifikované a

zaznamenané formou ¢&iselnych hodnot — kodt.”®

76 TRAMPOTA, Tomés a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. ISBN 978-80-7367-
683-4.,s. 107

7 WIMMER, Roger D. a Joseph R. DOMINICK, 2011. Mass media research. Stamford:

Cengage Learning. ISBN 9781439082744, s. 167

8 SCHULZ, Winfried a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidinich sdéleni. 2., pteprac. vyd. Praha: Karolinum, 2004.
ISBN 80-246-0827-8, s 38
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Koddovaci kniha, zdroj autorka.

kod popis
1) datum vydani
RR znaci rok, MM mésic
RRMMDD a DD den
kod médium
2) kédované
médium
1 Celostatni
2 Regionalni
3) nazev média Kéd popis
XX koéd oznacuje presny nazev
média
kod Popis
4) autor/ka Elanku 1 Pravidelng pisici o kultufe.
2 Vénujici se
dokumentarnimu filmu.
3 Vénujici se hranému
filmu.
4 Jiny
kod strana
5) umisténi ¢lanku
| vystup je na titulni strané
0 vystup neni na titulni
strané
kod rozsah
6) rozsah ¢lanku
1 Celostrana
5 Vice nez % strany
3 Vic nez 'z strany
4 Vice nez Y4 strany
5 Mén¢ neZ Y4 strany
kod druh
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7) Zanr

zprava

recenze

rozhovor

komentar

[ T I S N UST  NO J

jiny

8) rubrika

druh

Doméci zpravodajstvi

Kultura

Piiloha

Festivalové ptiloha

DN (BN (W (N[

Jiné

9) hlavni téma
¢lanku

kod

téma

Aktualni ro¢nik festivalu

Filmova premiéra na
festivalu

Vyznamni hosté na
festivalu

Vyjadieni zastupce*kyné
festivalu

Navstévnictvo festivalu

Doprovodné akce na
festivalu

Celorocni aktivita festivalu

Covid

Stream ¢4sti programu

10

Online ¢ast programu

99

jiné téma

kod

téma
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10) vedlejsi téma
¢lanku

Aktualni ro¢nik festivalu

Filmova premiéra na
festivalu

Vyznamni hosté na
festivalu

Vyjadieni zastupce*kyné
festivalu

Navstévnictvo festivalu

Doprovodné akce na
festivalu

Celoro¢ni aktivita festivalu

Covid

Stream Casti programu

10

Online ¢ast programu

99

jiné téma

7zadné dalsi téma

11) hlavni aktér
€lanku

kod

aktér

Piedstavitel*ka festivalu

Host vybraného ro¢nikii

Filmovi protagonisté*tky

o (N

Slavné osoby, které na
festivalu maji film

N

Slavné osoby, ktefi na
festivalu byly v minulosti

Navstévnici*ce

Bézny obCan

jiny aktér

(=R e <R EN B o)

Z4dny aktér v textu neni




kod

aktér

12) vedlejsi aktér
¢lanku
1 Predstavitel*ka festivalu
2 Host vybraného ro¢nikli
3 Filmovi protagonisté*tky
4 Slavné osoby, které na
festivalu maji film
5 Slavné osoby, ktefi na
festivalu byly v minulosti
6 Néavstévnici*ce
7 Bézny obCan
8 Jiny aktér
0 Z4dny aktér v textu neni
Kod Aktér
1 Aktuélni roénik festivalu
2 Filmova premiéra na
festivalu
3 Vyznamni hosté na
festivalu
4 Predstavitel*ka festivalu
1.3) Teéma uveden¢ v 5 Néavstévnictvo festivalu
titulku
6 Doprovodné akce na
festivalu
7 Celoro¢ni aktivita festivalu
8 Covid
9 Aktivity festivalu v online
prostredi
00 Jiné téma
14) Fotografie Kkod Rozsah
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1 K ¢lanku patfti fotografie
0 K ¢lanku nepatii fotografie
15) Velikost fotografie? kéd Rozsah
1 Celostrana
2 VEtsi nez ' strany
3 Mensi nez Y2 strany
4 VEtsi nez V4 strany
5 MensSi nez Y4 strany
16) Objekt fotografie kéd Aktér
1 Predstavitel*ka festivalu
2 Host vybraného ro¢nikt
3 Filmova delegace
4 Slavné osoby
5 Névstévnici*ce
6 Zabér z promitan¢ho filmu
7 Plakat/propagacni
materidly festivalu
8 Festivalova atmosféra
99 jiny
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4. Vysledky analyzy a jejich interpretace
4.1 Vysledky prvni ¢asti analyzy

Prvni Cast analyzy slouzi jako piehled nejcastéjSich témat, kterd se v roce 2022 objevila ve
spojitosti s filmovym festivalem v Karlovych Varech a Jihlavé. Zpravy byly nejprve
tematicky zafazeny podle jejich hlavniho sdéleni. Nasledné¢ byly zafazeny i podle
souvislosti, v jaké se ve spojitosti s festivalem objevuji. V této ¢asti analyzy bylo nutné
stanoveni jednotného postupu pifi vyhodnocovéani ¢lankt podle hlavni zpravy. Béhem
vyhodnocovani a kdédovani ¢lankll bylo zjiSténo, Ze vétSina Clankl (viz graf nize) se
tematicky viibec netyka festivalli a nazev akce nebo spojitost s ni je zde uvedena pouze
okrajove. Pokud zprava o festivalu nebyla hlavnim tématem, byla oznacena jako "neni
hlavni" a nedoslo k jejimu zafazeni do vybranych kategorii, protoze jeji hlavni sdéleni bylo
napiiklad informace o rozvodu nékoho medidlné¢ zndmého, ktery v minulosti festival
navstivil, se svou tehdejsi Zenou. V takovém piipad¢ byla zprava stile zatazena podle
souvislosti, ale nebyla dale analyzovana v druhé ¢asti vyzkumu. Pokud by byly podrobné
analyzovany clanky, ve kterych se pouze objevuje zminka podobného druhu, Slo by o

analyzu textu, jejichZ téma nesouvisi s tématem této prace.

V ptipad¢ karlovarského filmového festivalu bylo analyzovano za vybrané obdobi celkem
502 ¢lankt. Z toho ve 319 ptipadech neslo o texty, kde by byl festival uveden jako hlavni
téma. Slo pouze o zminky. V 227 piipadech byl festival zminén ve &lancich v celostatnich
médiich. V 92 §lo o zminku o festivalu v regionalnich médiich. V ptipad¢ jihlavského
festivalu byl festival v medidlnich vystupech v 97 €lancich a z toho v 45 piipadech nebyl
hlavnim tématem textu. V 31 pfipadech byl zminén v celostatnich médiich, ve 14

v regiondlnich.
Protoze ¢islo, kde byl festival pouze okrajové zminén v textu, je celkem vysoké, rozhodla

jsem se podivat i na to, v jakych médiich byl festival pouze zmitovan.

V ramci analyzy tedy vzniklo jeste rozdéleni vybranych textl do kategorii podle typu média.
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Graf ¢. 1: Pomér poctu ¢lanku v celostatnim a regionalnim tisku, kde byl festival
uveden jako hlavni nebo vedlejsi téma. Vlastni zpracovani.
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Michal Cermak ve své diplomové praci Bulvarizace titulkii na titulnich stankdch vybranych
médii vychazi ve vyzkumu z rozdé€leni tisku do dvou kategorii, a to na seri6zni a bulvarni
tisk. Sam autor uvadi, Ze jednotna typologie médii neexistuje a déleni dvou kategorii ma
velké limity. Z vyzkumu autora, stejné jako napiiklad z bakalarské prace Evy Zaleské
Bulvarizace seriozniho tisku na prikladu Mezinarodniho filmového festivalu Karlovy Vary
vyplyva, ze 1 seridzni tituly Casto sklouzavaji k bulvarizaci. A to z rozlicnych divodd,
mnohdy ovSem piredev§im kvuli naldkani potenciadlniho ctenafstva. Na zdklad€ téchto
teoretickych i praktickych poznatki jsem se rozhodla tituly rozd€lit podle toho, zda obsahuji
hard news, soft news nebo kombinaci obou. Hard news jsou ty zpravy, které referuji o
aktualnich a dtlezitych tématech jako je politika, mezinarodni vztahy a ekonomika. Oproti

tomu soft news se zabyvaji popkulturou, celebritami a Zivotnim stylem.
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Po projiti textd v médiich, ve kterych se objevuji, vyslo, ze zpravy nejsou uvedeny v zaddném
Cisté serioznim médiu. Tedy v tom, které se zabyva pouze publikaci hard news. Hard news
se mezi 227 texty u MFF Karlovy Vary daji oznacit ve tfech pfipadech. Tii zpravy se sice
tykaly pouze informaci o rozpoctu festivalu. Publikovany byly v deniku Pravo, v deniku
Denik N a casopisu Marketing a Media. Zbylé zpravy jsou oznacené jako soft news. Stejné

tak veSkeré zpravy tykajici se MFDF Ji.hlava. Zde nebyla hard news ani jedna.

Graf ¢. 2: Pomér soft a hard news, ve kterych figurujf MFF Karlovy Vary a
MEFDF Ji hlava pouze jako zminka. Vlastni zpracovani.
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Soucasti analyzy medialnich vystupti byla i kategorizace podle periodicity média. Zde byly
oba festivaly analyzovany samostatné a vystupy byly roztfidény na kategorie: denik, tydenik,

¢trnéctidenik, mésicnik, ptiloha a jiné.

V piipadé karlovarského festivalu byly medialni vystupy nejpocetnéji publikovany
v denicich a tydenicich. Oproti tomu v piipad€ jihlavského festivalu vySlo nejvetsi
procentudlni zastoupeni v piipadé kategorie Jine. To je zplsobeno pifedev§im ptivodni
kategorizaci, kdy byly medidlni vystupy v ptipadé obou festivalli kodovany stejné. Do
kategorie Jiné tak v pfipadé MFDF Ji.hlava pfipadly i Jihlavské listy. Regionalni tisténé
médium, které vychazi dvakrat tydné, a predevsim v obdobi festivalu zde bylo publikované
vyznamné mnozstvi Clankti. Pokud by tyto ¢lanky byly vy€lenény, nejvyznamnéjsi

zastoupeni medialnich vystupti by bylo také v denicich.
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Gral ¢. 3: Zatazeni ¢lanka podle periodicity média v
pripadé MFF Karlovy Vary. Vlasini zpracovéni.

® Denik @ Tydenik @ Cundctidenk @ Mesitnik @ Pifloha @ Jiné

Graf ¢. 4: Zafazeni Elankd podle periodicity média v
pripadé MFDF Jihlava. Vlastni zpracovani.

® Denik @ Tydenik @ Cundctidenik @ Misicnik @ Priloha @ Jiné
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V ramci analyzy byly také clanky rozc¢lenény podle obecnych predem stanovenych témat.
Kategorizovany tak byly vSechny texty, a to do celkem 15 kategorii. V této ¢asti vyzkumu
nehrélo roli, zda je vybrany filmovy festival jako téma v ¢lanku hlavni, nebo ne.

Graf ¢. 5: Pocet prispévka podle témat v celostatnich a regionalnich médiich. Vlastni zpracovani.
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Graf ukazuje tematické rozlozeni vsech ptispévki ve spojeni s MFF Karlovy Vary nebo
MEFDF Ji.hlava. To znamend, ze hlavnim tématem textu muze byt i jiné téma, které¢ neni
bezprostiedné spojeno pouze s vybranym festivalem. V ptipad¢ Karlovarského festivalu
tvotily z vice nez poloviny piispévky (50,6 %), které se tykaji slavnych osobnosti. Druhé
nejvétsi zastoupeni, procentudlné je to 17,7 % se ptispévky tykaly kinematografie jako
tématu, ve kterém nebylo rozliSeno, zda jde pfimo o film, tvorbu filmu, seridl apod. Treti
vyznamnym tématem je kultura v regionu. Pod toto téma bylo zafazeno 69 clankd, tedy z

celkového poctu jde o 13,8 %.
V ptipadé MFDF Ji.hlava je naopak nejvyznamnéji zastoupeno téma kinematografie a to z

41,5 %. Hned poté je ve stejné miie zastoupeno téma slavnych osobnosti (24,7 %) a to samé

se tyka zastoupeni tématu kultury v regionech (také 24,7 %).
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V ptipad¢ nejcastéjSich témat se tak sice oba festivaly protinaji, ovsem kazdy s jinym
pomérem. Vysledky ov§em potvrzuji hypotézu, ze v ptipad¢ festivalu v Karlovych Varech
bude vic ¢lankl o slavnych osobnostech nez o filmech a akci samotné. Oproti tomu vystupy

okolo jihlavského festivalu jsou spiSe zamétfené na kinematografii a film.

Zprav, které se tykaly ptimo festivalu v Karlovych Varech, a to v celostatnim i regionalnim
tisku bylo celkem 183. Tyto zpravy byly zatazeny podle hlavniho tématu do celkem 10

kategorii.

Z ptilozeného grafu vidime, kolikrat bylo jaké téma zastoupeno v textech celostatnich a
regionalnich médii. V tabulce je uvedeno 10 témat, podle kterych byly zpravy tfidény. Téma
COVIDu-19 a vyjadieni zastupce nebo zastupkyné festivalu se neobjevilo jako hlavni téma
v zadném z analyzovanych ¢lankl. Nejvice se zpravy tykaly aktualniho ro¢niku, poté pak

vyznamnych hostti na festivalu a doprovodnych akci, které festival porada.

Graf ¢. 6: Tematické zarazeni zprav podle hlavni zpravy v ¢lancich o MFF
Karlovy Vary. Vlastni zpracovani.

Aktudln{ ro¢nik festivalu

Filmova premiéra na [estivalu
Vyznamni hosté na festivalu

Vyjadieni zastupee/zdstupkyné festivalu
Navitévnictvo festivalu

Doprovodné akce na [estivalu

1

Celoro¢nf aklivita lestivalu

Covid-19

e
—

Stream &dsti programu

Online ¢ast programu

| e

35 70 105 140

[=]

Pocet ¢ldnki, kde byl festival jako hlavni zprava

B cclostdtni tisk M regiondlni tisk

56



Stejné rozttidéni bylo pouzito i v ptipadé jihlavského festivalu. Textl, kde byl festival

uveden jako hlavni téma, bylo celkem 30.

Graf ¢. 7: Tematické zatazeni zprav podle hlavni
zpravy v ¢lancich o MFDF Ji hlava. Vlastni
zpracovani.
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Vyse uvedena kategorizace rozdélila vybrané texty na zakladé jejich hlavniho tématu.
Rozhodovalo zde tedy to, o jakych udalostech zprava informuje. Podle tohoto tfidéni bylo

brano v potaz, zda je téma uvedeno jako hlavni, a v tom piipad¢ ¢eho se zprava tyka.

V prvni ¢asti analyzy bylo také zkoumano, v jakych souvislostech se festivaly v médiich
objevuji. Pro tuto Cast bylo stanoveno pét oblasti, ve kterych mohlo dojit ke spojitosti
s festivaly. Slo o nasledovné rozdéleni:

e Filmovy festival jako hlavni téma: ptispévky, které se tykaji pouze festivalu v daném

Toce.
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e Filmovy festival ve spojitosti s jinou aktivitou, kterou nabizi: Zpravy, které se
zabyvaji jednou z aktivit, které festival nabizi. (KVIFF.TV, distribuce filmu,
specialni projekce mimo festival, online videotéka).

e Filmovy festival zminiovan ve spojitosti s pfedeslym rocnikem festivalu: Zpravy,
které zminuji festival v kontextu jiného ro¢niku.

e Filmovy festival zmiflovan ve spojitosti s jinym festivalem: Zpravy, které zminuji
festival ve spojitosti s jinymi festivaly.

e Filmovy festival zmifiovan ve spojitosti s regionem, kde probiha: Zpravy, které

festival zmifluji ve spojitosti s regionem, kde probiha.

Kategorizovany byly vSechny analyzované texty, a to bez ohledu na hlavni téma ptispévku.
Zjistili jsme, ze vétSina ze zprav, které se tykaji MFF Karlovy Vary nebo MFDF Ji.hlava se
neveénuji danym festivaliim jako jedinému a dominantnimu tématu v konkrétnim roce. Ptesto
jej v souvislosti s aktudlnim ro¢nikem zmifiuji nejcastéji. V ptipadé karlovarského festivalu
jde o0 358 vystupti, kde festival neni pokazdé¢ hlavni téma. V 32,9 % ptipadi §lo o texty, které
mgély festival jako hlavni téma a referovaly o ném ve spojeni s aktualnim rocnikem. Naopak

38,4 %, které s danym ro¢nikem festivalu souvisi, nemély festival jako hlavni téma.
O aktualnim ro¢niku jihlavského festivalu, kde byl festival uveden jako hlavni téma textu,

bylo referovano v 49,4 %. V 35,9 % Slo o souvislost s danym ro¢nikem, ovSem festival jako

hlavni téma textu zde uveden nebyl.
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Gral ¢. 8: Souvislosti, ve klerych se MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava v
médiich objevuji. Vlastni zpracovani.
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Bezprostfedné poté jsou festivaly nejCastéji spojovany s minulym ro¢nikem daného
festivalu. Ve 108 textech, tedy v 21,5 %, je ve spojeni s jiz prob&hlymi ro¢niky v minulosti
uvadén karlovarsky festival. Jihlavsky festival je ve spojeni s uplynulymi ro¢niky zminovan
v 10 textech, tedy v 10,2 % ptipada. Tieti nejcastéjsi souvislosti, ve které jsou festivaly
spojovany je jejich jina (mimofestivalova) aktivita. Jde naptiklad o speciélni projekci filmu,
o online videotéku, nebo uvedeni filmu do distribuce. Karlovarsky festival je v tomto ptipadé

takto uveden v 22 textech, tedy ve 4 % a jihlavsky v 3, tedy v 3,3 %.
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4.1. 1 Zodpovézeni vyzkumné otazky VO1

Jaka témata se v souvislosti s MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava objevuji v

celostatnich médiich nejcastéji?

Z vyse popsanych ¢asti vyzkumu je také mozné zodpovédéet prvni vyzkumnou otazku. Ta se
ptd na témata, které se v souvislosti s MFF Karlovy Vary a MFDF lJi.hlava v celostatnim

tisku nejcastéji objevuji.

Graf ¢. 9: Piehled témat, kterd se objevuji v souvislosti s MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava v celostdtnim tisku.
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Z ptilozeného grafu je ziejmé, Ze nejvetsi zastoupeni v celostatnim tisku maji v pripadé
karlovarského festivalu slavné osobnosti. Oproti tomu v ptipad¢ jihlavského festivalu se vice
piSe o kinematografii, slavné osobnosti jsou az na druhém misté. Potvrzuje to tak hypotézu,
ze média v ptipadé MFF Karlovy Vary se vénuji spiSe slavnym osobnostem a s nimi mnohdy

spojené senzaci.

A to v pfipadé, Ze nejsou ¢lanky kategorizovany podle toho, zda je téma festivalu hlavni

nebo je festival pouze v textu zminén okrajové. O slavnych osobnostech se pise v ptipadé
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MFF Karlovy Vary v 59,5 %. (Procentudlni zastoupeni vychazi z celkového poctu ¢lankii

v celostatnim tisku.) U jihlavského festivalu jde o 44,8 %. Druhé nejvétsi tematicke

zastoupeni ma pak téma kinematografie, kam spadaji filmy 1 seridly. V piipadé

karlovarského festivalu je toto téma zastoupeno v 19,1 %. V piipad¢ jihlavského festivalu

v 24,1 %. Vyznamny podil ¢lank je také uveden v piipad¢ kultury v regionu.

4. 1. 2 Zodpovézeni vyzkumné otazky VO2

Jaka témata se v souvislosti s MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava objevuji v

regionalnich médiich nejcastéji?

Stejné jako u predchozi vyzkumné otazky i u druhé vyzkumné otazky je mozné vychazet

z dat z vySe popsanych casti vyzkumu. Tato otdzka se ptd na témata, kterd se v souvislosti

s MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava nejcastéji objevuji v regionalnim tisku.
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Gral ¢. 10: Piehled témat, kierd se objevuji v souvislosti s MFF Karlovy Vary a MFDF Jihlava v
regiondlnim tisku. Vlastni zpracovani.
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V ptipad¢ vyskytu témat v regiondlnich médii Ize dle ptilozeného grafu vycist, Ze nejcastéji
je ve spojeni s obéma festivaly zminovano téma slavnych osobnosti, kultura v regionu a
kinematografie. Festivaly se zde uz ovSem na pomyslném prvnim a druhém misté
neprotinaji. Zatimco o kinematografii se ve spojeni s MFDF Ji.hlava pise v 39,5 % a téma
tim dominuje, tak v ptipad€ druhého festivalu vede téma slavnych osobnosti, a to v 37,9 %.
Druhym nejpocetnéji zastoupenym tématem je v piipad€ jihlavského festivalu kultura
v regionu, o té se psalo v 34,8 %. V tom se potkédva s karlovarskym festivalem, kde je toto
téma zastoupeno v 25,4 %. Jako tfeti nejpocCetnéji zastoupené téma se opéct objevila
kinematografie a slavné osobnosti. U jihlavského festivalu je téma slavnych osobnosti
zastoupeno v 16,3 %, téma kinematografie u karlovarského festivalu pak zastoupeno v 8,2

%.

4. 1. 3 Zodpovézeni dopliiujici vyzkumné otazky V02/1.1

Vychazi témata z medialnich vystupi z tiskovych zprav, které rozesilaji festivaly?

Diplomova prace se ve své teoretické Casti zabyvala i1 vlivem a praci public relations
v kulturnim sektoru, kam festivaly spadaji. Vzhledem k tomu, Ze festivaliim jde o pfitdhnuti
co nejvétsiho publika a o co nejvetsi navstévnost, je nutné, aby o sobé pravidelné a cilené
davali védét i mimo festival a novinaitim a novinarkdm posilali informace o aktudlnim
ro¢niku a dal$ich doprovodnych akei, které organizace délaji. To, jakym zpiisobem se pak
zprava promitne v médiu, je zpravidla na médiu samotném. Pokud neni s médiem uzaviené
medidlni partnerstvi, pfipadné neprobihd inzertni spoluprace, nelze pocitat s garanci
vystupti. Velmi dualezita jsou pak media relations, tedy udrzovani kontaktu s redakcemi a
zasilani informaci, které chce festival sdélovat Siroké vetejnosti. To mize byt 1 benefitem
pro redakce, kde neni kapacitné mozné vyhledavat neustdle nova témata a zpracovavat je.
Na zékladé¢ tiskovych zprav, které¢ obdrzi od festivall, pfipadné jsou dostupné v databézi

CTK a Ceskych novinach, mohou vytvofit texty, které uz jsou v podstaté predpfipravené.

Proto byla do vyzkumu zatfazena dopliujici vyzkumna otdzka zamétfend na komparaci
medialnich vystupi a tiskovych zprav, které komunikacni oddéleni obou festivali rozesilaji.
Oba festivaly se snazi komunikaci udrzovat v prabéhu roku a nabizi projekty, které navazuji

na samotny festival, ale funguji celorocné a samostatné. V ptipadé jihlavského festivalu jde
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predevim o Zivé kino, coz jsou specialni projekce filmii uvedenych na MFDF Ji.hlava
s debatami, Centrum dokumentidrniho filmu v Jihlavé a Industry program pro filmové
profesionaly a profesionalky. V ramci Industry programu je velmi vyrazny projekt Emerging
producers, ktery pracuje s nadéjnymi producenty a producentkami a uvadi je na berlinském

festivalu Berlinale.

Karlovarsky festival ma vlastni filmovou distribuci KVIFF Distribution, ktera celoro¢né
festivalové snimky do kin. Na to navazuje i video platforma KVIFF.TV. Ta v prib¢hu roku
nabizi festivalové snimky on-line spolu s bonusovymi materiadly z festivalu jako jsou
rozhovory a piivodni pofady. Béhem festivalu jsou na platformé prendsSeny stézejni udalosti

online.

Pro praci jsou vyznamné tiskové zpravy tykajici se aktualnich rocnikti v roce 2022. Ty byly
zasadni uz pfi vybéru analyzovaného vzorku. V ptipadé MFF Karlovy Vary byla prvni
tiskova zprava predstavujici ro€nikovy vizual, osobnost, ktera bude ocenéna Cenou
prezidenta, a prvni programové vlastovky 26. dubna 2022. Jde tedy pfiblizn¢€ o dva mésice
pred festivalem, kdy uz se miize postupné komunikovat cely ro¢nik. Posledni zpravu tykajici
se ptimo festivalu vydal 9. ¢ervence 2022. Mezitim doSlo k vydani jesté 7 tiskovych zprav,
které nejcastéji predstavovaly jednotlivé segmenty programu. Programem se také zabyvala
tiskova konference neboli programova snidang, kde dochéazi k osobnimu kontaktu zastupcti
a zastupkyn festivalu s médii. Od té doby se také intenzivnost zprav o festivalu zvysila.

Prvni zminku o programu nového ro¢niku a vizudlu vydal MFDF Ji.hlava uZz pted
prazdninami, a to 23. Cervna 2022. Mozna 1 kvili tomu, ze byla v tuto dobu pozornost
soustfedéna spiSe na festival v Karlovych Varech, nezaznamenala v tisku zprava piilisné
ohlasy. Béhem léta a podzimu pak festival vydal dalSich 11 tiskovych zprav. Dulezitd zprava
a akce predevsim pro lokalni média byla 18. srpna, kdy doslo k pozvani na projekce v ramci
Zivého kina na tiskové konferenci na namésti v Jihlavé. Jde o tradiéni ptedstaveni
polepeného jihlavského trolejbusu v roénikovém vizualu. Piesto se medidlni pokryti zvysilo
az béhem zafi, a to po tiskové konferenci odhalujici program a s projekci ukazek vybranych
filmt. Ta probéhla stejné jako vydani tiskové zpravy 14. zafi. Tedy ptiblizné mésic a piil

pred zaCatkem festivalu.
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V ptipad¢ uvedeni ¢eskych filmu, nebo filmu, které vstupuji na festivalu do ceské distribuce,
Casto posilaji tiskové zpravy i distribucni spolecnosti. Piipadné produkce filmii. Pro tuto
praci jsou podstatné pouze ty festivalové. Nasledujici tabulka ukazuje porovnani poctu
vystupti, které vychazeji z tiskovych zprav.

Obrazek ¢. 2: Porovnani poétu medidlnich vystupti

vychéazejicich z tiskovych zprav. Zpracovani vlastni.

MFF KARLOVY MFDF
YARY JI.LHLAVA

Vystupy 12 7
vychazejici z TZ v
celostatnim tisku

Vystupy 42 23
vychdzejici z TZ v
regiondlnim tisku

Vystupy bez 448 67
navaznosti na TZ

Mezi vystupy je velky nepomér. Celkové v ptipadé karlovarského festivalu vychazi
z tiskovych zprav pouze 10,8 %. V piipad¢ jihlavského festivalu je to 31 %. Zajimavé§jsi je
ovSem pomér, zda z tiskovych zprav vychazi vice regionalni, nebo celostatni tisk. V obou
pfipadech jde predevSim o regionalni média, ktera tiskovych zprav vyuzivaji. Je zde jasna
korelace mezi teorii o regionalnich médiich a vysledku analyzy. Teorie fikd, Ze regiondlni
redakce jsou ¢asto malé a neni mozné se jednotlivym tématiim vénovat do hloubky. Tomu
by odpovidalo, pro¢ by mnohondsobnéji ptejimaly informace z tiskovych zprav. Celkove je
ale pro oba festivaly pozitivni, Ze o nich média pisi 1 bez nutnosti vychazet pouze z podnét
PR pracovnikli a pracovnic. V pfipad¢ karlovarského festivalu, ktery je vnimén i jako
vyznamna spolecenské akce, je otazkou, zda jeho tymu vyhovuje, zZe je mnohdy vice nez

s filmem a kinematografii spojovan se slavnymi osobnostmi.

64



4. 1. 4 Shrnuti a interpretace prvni ¢asti analyzy

V teoretické Casti byly predstaveny festivaly jako vyznamné udélosti nejen pro kulturni, ale
pro celospolecenské déni. Festivaly nabizi prostor nejen pro oborové aktivity a prezentaci
tuzemskych a zahrani¢nich tvircti a tvarkyn, ale jsou vyznamnymi hrac¢i na poli
socioekonomického a kulturniho pfinosu v regionech. To, jaky maji obraz je dané
specifikaci a aktivitami festivalu, komunikacnimi strategiemi PR tymi a predevsim médii.
Bavime-li se o spojitosti mezi komunikac¢ni strategii a medialnimi ohlasy, vyslo, Ze vice
predptipraveného obsahu vyuzivaji regiondlni tisténa média. Naopak v piipadé
karlovarského vychézi vétSina zprav z vlastni tvorby médii. MFF Karlovy Vary je také
mnohem vice komunikovén jako spolecenské udélost plna slavnych osobnosti, na kterou je
odkazovano i v prubéhu roku. Naopak MFDF Ji.hlava je stale vice specifickd akce a
osobnosti kolem ni nejsou natolik znamé Siroké vefejnosti. Z této ¢asti by Sel vyvodit i zavér,
ze dokumentérni film neni natolik populdrni a jeho tviirci a tviirkyné natolik znami, aby se
o nich psalo v obdobné mife jako ve spojeni s Vary. Jaké je vniméani dokumentarniho filmu

mezi Sirokou vefejnosti je na samotny sociologicky prizkum.

4. 2 Vysledky druhé ¢asti analyzy

Z prvni Casti analyzy nyni vime, Ze o obou festivalech je referovano vice v celostatnim nez
regionalnim tisku, a to pfesto, Ze jde v obojim piipad¢ o akce poradané v regionech. Ukazal
se ale rozdil v tématech, které jsou s festivalem spojovany, a tim byla podpotena hypotéza,
ze ve spojeni s MFF Karlovy Vary pisi média mnohem castéji v souvislosti se slavnymi nez
s kinematografii, jako je to ve spojeni s MFDF Ji.hlava.

Rozdil je i v tom, zda je festival v medidlnim vystupu uveden jako hlavni téma, a tedy zprava

je primarn€ o ném, nebo jako vedlejsi, a festival je zde pouze zminén.

Pro druhou ¢ast analyzy jsou podstatné ptispévky, kde je festival uvadén jako hlavni téma a
které pak byly dal analyzovany. V ptipadé karlovarského festivalu jde celkem o 183 ¢lankd,
tedy 0 36,4 % z celkového poctu vystupi. Oproti tomu v piipad¢ jihlavského festivalu jde o
52 ¢lanki a tim padem o 54 % z vystuptl tykajicich se festivalu v celostatnich 1 regiondlnich

médiich. Cilem analyzy téchto vystupl bylo zjistit, kdo o filmovych festivalech pise, jaky
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prostor média festivalim vénuji, jaky je rozsah ¢lankt, jaka témata jsou uvedena v ¢lanku

spolu s festivalem a zda je k textu pfidan i obrazovy material.

V této Casti budou zodpovézeny dvé vyzkumné otazky a to:

VO3.: Jakou informacni diilezitost prikladaji celostatni a regionialni MFF Karlovy
Vary a MFDF Ji.hlava?

a

VO4.: Jaka dilezitost je prikladana zpravam o MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava

v ramci obrazového materialu?

Z prvni ¢asti analyzy vime, Ze ¢lanky, jejichz hlavnim tématem je MFF Karlovy Vary, jsou
v absolutni vét§iné psany v souvislosti s aktualnim ro¢nikem. Ve vysledku jde o 165 ¢lankd,
pouhych 11 o festivalu referuje v souvislosti s jinou festivalovou aktivitou, 5 ¢lankl zminuje
festival v kontextu jiného ro¢niku a 2 ve spojeni s jinym festivalem. Podstatné bylo podivat

se na to, jaky prostor ¢lanky maji, do jaké rubriky jsou zatazeny a kdo o nich piSe.

Nejprve tedy probéhla kategorizace text podle autora, rubriky a zanru textu. Pii pohledu na
graf pro mne bylo pfekvapenim, Ze v pfipad¢ regionalniho tisku u karlovarského festivalu
byl autor nebo autorka z kategorie ,,Pravidelné piSici o kultufe.“ To by se dalo vyloZit i tak,
ze v regionech, kde jsou mensi redakce, pisi pravidelné o kultufe skoro vSichni, protoze zde
neni mozné mit n€koho pouze na jedno téma. Na tomto piedpokladu ale kategorizace
postavena nebyla. Stala na predpokladu, Ze jde predevsim o nékoho z kulturni redakce. Pti
pohledu na to, o jakych Sest ¢lankl v tomto piipadé Slo, tak autor opravdu je z kulturni
redakce, a to konkrétné z Lidovych novin, které v dobé festivalu mély regionalni ptilohu,
ktera byla zafazend mezi regionalni tisk. Text vSak byl ptejat a v ptiloze zlstal. Relativné

vysoké Cislo je pak v pfipadé autori nebo autorek oznacenych pouze zkratkou.
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Graf ¢. 11: Kategorizace autori a autorek textl
tykajici se MFF Karlovy Vary. Vlastn{
zpracovini.
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Dalsi vysoka ¢isla jsou i v pfipadé kategorie ,,jiné*. V tomto piipad¢ Slo Casto o ¢lanky

piejaté z CTK nebo o texty, kde autor nebo autorka nebyli uvedeni ani zkratkou.
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Pomér ¢lankl v grafu uvedenych na titulni strané muaze byt zavad¢jici. Graf totiz pracuje

pouze s clanky, které se na titulni stranu dostaly.

Graf ¢. 12: Pomér ¢ldnkl umisténych na hlavni titulni
strané celostatniho a regiondlniho tisku v piipadé
MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava. Vlastni
zpracovani.

® Celostdtni tisk KVIFF @ Regiondlni tisk KVIFF @ Celostdtni tisk Ji.hlava
@ Regiondlnf tisk Jihlava

Pokud by se pocitalo i s ¢isly, kdy se ¢lanek na titulni stranu nedostal, pomér je mnohem
niz$i. V ptipadé€ celostatnich médii se MFDF Ji.hlava na titulni stranu nedostal za sledované
obdobi ani jednou. To opét miize potvrzovat tezi, Ze dokumentarni film a potazmo festival
nejsou mezi Sirokou vefejnosti tak zndmé a oblibené, aby se dostaly na hlavni stranu a
zaujaly Ctenafstvo. V pripadé regiondlnich médii byl festival na titulni strané 7x, coz
odpovida 13,5 %. Z toho v Sesti ptipadech §lo o Jihlavske listy, které piredev§im v dobie
festivalu vénovali akci velky prostor. Osobné pro mne bylo prekvapujici, ze MFF Karlovy
Vary se na titulni strané v celostatnim tisku vyskytl pouze dvakrat, a to jednou v celostatnim
a jednou v regionalnim tisku. Faktorem miiZe byt, Ze vzhledem k tomu, Ze tato ¢ast analyzy
vychézi pouze ze vzorku, kde je nejsou zarazené Clanky, kde je festival zminovan pouze

okrajove, odpadlo ze vzorku tak mnoho bulvarnich médii.
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Dalsi kategorii, ktera byla pro tuto ¢ast analyzy urcena, byl rozsah ¢lanku.

Obriézek ¢. 3: Rozdéleni ¢lankl podle velikost. Vlastni zpracovani.

ROZSAH CLANKU KVIFF - CELOSTATNI KVIFF - REGIONALNI JLHLAVA - JLHLAVA -

TISK TISK CELOSTATNI TISK REGIONALNI TISK
Celostrana 50 23 5 3
Vice nez % strany 2 4 5 5
Vic neZ % strany 3 4 2 12
Vice nez Y4 strany 5 25 2 9
Méné nez 4 7 60 3 5

strany

Celkem ptekvapujici je pocet ¢lankt publikovanych jako celostrana v piipad¢ karlovarského
festivalu. Na prvni pohled v§ak mize dojit k pochybam, zda jde o celostranu pouze textovou,
nebo je text doprovazen obrazovym materidlem. Celkem vyslo v tiSténych médiich ke
KVIFFu 73 celostran, u 71 medialnich vystupt je i obrazovy materidl. V piipad¢ rozsahu
zbytku ¢lankd uz jde o mnohem mensi formaty. Sedesat medidlnich vystupt ke
karlovarskému festivalu bylo k poméru ke strané¢ menSich nez % strany. To je nizké ¢islo,
bez ohledu na to, zda S§lo o prostor v samostatné¢ kulturni rubrice nebo domécim

zpravodajstvi.
Z hlediska kategorizace textil podle zanru uz ov§em format a velikost nejsou tak prekvapivé.

Z nize ptiloZené tabulky vyplyva, Ze ve vétSiné medialnich vystupt u obou festivalil jde o

zpravy.
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Obrazcek €. 4: Rozdéleni ¢ldnkt podle Zanru. Vlastni zpracovini.

ZANR KVIFF - CELOSTATNI  KVIFF - REGIONALNI JLHLAVA- JLHLAVA-

TISK TISK CELOSTATNI TISK REGIONALNI TISK
Zprava 26 95 12 29
Recenze 1 0 5 1
Rozhovor 3 4 1 3
Komentaf 22 2 0 1
Jiny 15 15 0 0

V piipadé karlovarského festivalu bylo publikovano v celostatnim tisku i 22 komentait. Slo
pfedevs§im o texty, kde autofi a autorky komentovali aktudlni ro¢nik festivalu ptedevs§im
z hlediska vybéru filmi a jaké z nich by autor ¢i autorka publiku doporucili. Piekvapive, a
to predevsim v celostatnim tisku, kde jsou redakce vétsi a je zde obcCas 1 samostatny kulturni
redaktor nebo redaktorka, vySlo velmi malo recenzi. V této Casti vyzkumu jsem cely
monitoring prosla znovu a zaméfila se 1 na tituly, kde bych recenze ocekavala. Prosla jsem
tedy tiSténé tituly Respekt, Film a Doba, Cinepur a Lidové noviny, MF Dnes a Denik N.
Zadny z vystupt, ktery v téchto médiich byl ve spojeni s karlovarskym festivalem uveden,
se opravdu nevénoval konkrétnimu filmu ve formé recenze. Téch vyslo o 4 vic v ptipadé
jihlavského festivalu a byly vydané v Lidovych novinach, A2 a Pravu. VSechny se (v€etné
jedné recenze v Jihlavskych listech) tykaly filmu Kaprkod, ktery na Ji.hlavé vyhral cenu za
Nejlepsi dokumentarni film v Ceské radosti. Pozdgji ziskal i Cenu ¢eské filmové kritiky a
Styii nominace na Ceského lva. Z vysledki lze ovsem Fict, Ze texty se vénuji festivaltim

mnohem vice jako celkiim a udalosti, nez jednotlivym segmentiim a filmam.

V navaznosti na zanr byly texty kategorizovany 1 podle zatfazeni do rubriky.
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Obrizek ¢. 5: Zatazeni textl do rubrik. Vlastni zpracovani.

FOTOGRAFIE KVIFF - CELOSTATNI  KVIFF - REGIONALNI JLHLAVA- JLHLAVA-

TISK TISK CELOSTATNI TISK REGIONALNI TISK
Cclostrana 18 74 0 13
VEdi nez 1/2 strany 19 22 14 11
Mensi nez 1/2 strany 0 0 4 9
Ve nez 1/4 strany 0 0 0 0
Mensi neZ 1/4 strany 30 20 0 1

Nejcastéjsi se texty objevovaly v obecném domacim zpravodajstvi a kulturnich rubrikach.
Mnoho mediélnich vystupti v piipad€ karlovarského festivalu bylo zafazeno do kategorie
Jiny a jde o texty, které vysly pfedev§im v bulvarnich médiich. V nich rubriky bud’ rozliSené
nebyly, nebo byly kategorizované jinak, nez byly kody v analyze. Z pohledu na tabulku
rozdé¢leni do rubrik mizeme fict, ze MFF Karlovy Vary zajima média jako celd akce a berou
jej nejen jako kulturni, ale i spolecenskou udalost. V ptipad¢ jihlavského festivalu se
rubrikami potvrzuje, Ze jde o vice specifickou uddlost, které neni v rdmci médii ptikladan

velky vyznam z pohledu celospolecenského dopadu a zajmu.

V rdmci obrazového materidlu bylo u festivalu MFF Karlovy Vary 143 vystupli doplnéno
fotografii. Z toho 62 bylo v celostatnich médiich a 81 v regionalnich. V pfipadé MFDF
Ji.hlava bylo obrazovym materidlem doprovozeno 31 ¢lankd, z toho 11 v celostatnim tisku
a 20 v regiondlnim. Jak uz bylo uvedeno vyse, v ptipad¢, Ze Slo o celostranu vénovanou
jednomu z festivall, text byl doplnén fotografii. Z hlediska pohledu na obrazovy material je
vice nez velikost, kterd koreluje v 67 % i1 s velikosti ¢lanku (vypocet byl proveden na zaklade
porovnani velikosti ¢lankli a k tomu pfifazeni velikosti fotografii), zajimavy obsah

fotografii. Ten zobrazuje i to, na co se média zamétuji a jaky prostor tomu davaji.
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Gral ¢. 13: Kategorizace objekt na fotografiich v medidlnich vystupech k
vybranym festivalim. Vlastni zpracovani.
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Nejvetsi zastoupeni maji v piipade karlovarského festivalu slavné osobnosti. Jde predev§im

o fotografie z ¢erveného koberce nebo z projekcei a akei v prubehu festivalu.

4. 2.1 Zodpovézeni vyzkumné otazky VO3

Jakou informacni dileZitost prikladaji celostatni a regionalni MFF Karlovy Vary a

MFDF Ji.hlava?

Podle vysledki analyzy mizeme fict, Ze prestoze pocet vystupt, které ve spojeni s obéma
festivaly vysly a kde jsou festivaly jako hlavni téma, se jevi jako vysoké Cislo, tak prostor,
ktery jim je vénovan v ramci jednotlivych médii, je mnohem mensi. Vzhledem k tomu, Ze
se za dobu svého fungovani z MFF Karlovy Vary stala akce, ktera je spole¢ensky vyznamna
a laka pozornost Sir$i vefejnosti a médii, prostor v tisku tomu neodpovidd. A to nejen
v kulturnich rubrikach, ale 1 vrdmci doméciho zpravodajstvi a rubrik tykajicich se

spolecnosti Z pohledu celkové viditelnosti festivalu, budovani jeho znacky a udrzeni z4jmu

72



je to pro festival rozhodné pozitivni. Medialni ohlas sice nemusi mit piimy vliv na
navstévnost a prodejnost dany rok, dava ale ctenafstvu najevo, ze jde o akcei, ktera je dilezita,
protoze o ni vyznamn¢ referuji. Vyvstava ovSem otazka, zda je prave tato publicita chténa a
jaky vliv ma na filmové profesiondly a profesionalky. Je pak uz spis na nich a jejich tymech,

zda se film, s kterym na festival dorazi, dostane do médii a k §irsi vefejnosti.

MFDF lJi.hlava byl vénovan prostor podobny, jen v mensim objemu vystupu. Zaroven zde
vyslo vice textli zaméfenych na konkrétni tituly a uvetejnénych v kulturni rubrice. Vysledny
prostor pro vystupy potvrzuje hypotézu, ze je festival dokumentarnich filmt i pfes svoje

renomé v zahranici stale vniméan jako specifickd udalost, ktera média natolik nezaujme.

Piekvapivé ovSem je, jak maly pocet recenzi vztahujici se k obéma festivalim a filmim,
které na nich byly uvedeny, ve vyzkumu vysel. Samoziejmé je nutné brat v potaz, ze se
bavime pouze o tisku, a to v omezeném casovém obdobi. Roli mtize hrat i to, ze oba festivaly
uvadi filmy v premiérach a jde Casto o specidlni festivalové uvedeni. Pokud tedy film
nevstupuje do distribuce rovnou na festivalu a zbytek divakua a divacek jej uvidi az pozdéji,
recenze a dal$i vystupy vyjdou az s distribu¢ni premiérou. V ptipadé KVIFFu na fyzicky
festival nenavazuje on-line Cast, ale pozdéji v 1ét€ festivalové ozveény, nedavalo by tedy
smysl vydavat texty o filmech, které nemé publikum momentaln€ kde vidét. Oproti tomu
soucasti jihlavského festivalu je uz druhym rokem i on-line ¢ast. Tedy umisténi vybranych
filmt do on-line videotéky na dva tydny po skonceni festivalu. Ve vybéru byl loni i snimek

KaprKod, ktery na festivalu vyhral sekci Ceska radost, a davalo tedy vétsi smysl o ném psat.

Z celkového pohledu na prostor, ktery je informacim o festivalech davan, ale mizeme fict,
ze vzhledem k vyznamnosti akci tuto vyznamnost média nereflektuji. Na druhou jde o
prostor v ramci tisku a s proménou medialni krajiny a Ctenatrstva mtze byt ispéch, ze v tisku

festivaly a potazmo kulturni scéna uvadény jsou.
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4. 2.2 Zodpovézeni vyzkumné otazky VO4

Jaka diilezitost je prikladana zpravam o MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava v

ramci obrazového materialu?

Pii projiti obrazového materialu, ktery se vztahuje ke ¢lankim o festivalech, vidime
umeérnost s rozsahem a umisténim jednotlivych textli. Fotografie odpovidaji pomérove
velikosti ¢lankd, ptipadné jsou jesté mensi. Z analyzy je ziejmé, Ze zajem médii o doplnéni
textu obrazovym materidlem je v pfipadé¢ MFF Karlovy Vary vétsi. Vzhledem k tomu, ze
v pripad€ obou festivall prevlada pocet fotografii v regiondlnim tisku, mizeme soudit, ze
maji festivaly vétsi ohlas na lokalni trovni.

Obsah fotografii, které doprovazeji ¢lanky, ukazuje, Ze u zprav o karlovarském festivalu jsou
vice zastoupeny slavné osobnosti véetné piedstaviteld a predstavitelek festivall, vyznamni
hosté a okrajové pak zabéry z projekci a filma. Z toho mizeme vyvodit, Zze se média pfi
vybéru fotografii zaméfuji na atraktivni momenty, které zaujmou Ctenare a Ctenaiky.

S ohledem na prostor, ktery je vénovan festivalim a kulturnim akcim v médiich celkové, je

pozitivni, Ze se fotografie do médii jesté vesly.

4. 2. 3 Zodpovézeni vyzkumné otazky VVOI1

Vztahuji se zpravy spiSe k festivalu obecné nebo konkrétnéji k dilé¢im ¢astem

(program, hosté apod.)?

Na tomto misté bude jen strucné zodpoveézena vedlejsi vyzkumné otdzka, jelikoz odpovédi
1ze najit v prvni 1 druh¢ ¢asti analyzy. V ptipadé€ obou festivall jde vice o obecné informace
o festivalech jako udalosti, s odkazy na vybrané akce. V ptipad¢ karlovarského festivalu je
zdjem médii sméfovan vice na slavné osobnosti, u jihlavského se média zabyvaji vice

programem.

4. 2.4 Shrnuti a interpretace druhé ¢asti analyzy

Druhé ¢ast analyzy navazuje a podporuje tezi prvni Casti, Ze oba festivaly sice jsou
vyznamnou udalosti s vysokou spolecenskou a kulturni hodnotu, avSak piestoze se o nich
objevuje mnoho ¢lankli, samotny prostor, ktery je témto akcim v médiich vénovan, je

vetSinou maly.
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V ptipadé MFF Karlovy Vary ma festival vyznamnou medialni pozornost nejen v kulturnich
rubrikach, ale také v ramci domaciho zpravodajstvi a rubrik tykajicich se spolecnosti. To je
z hlediska celkové viditelnosti festivalu, budovani jeho znacky a udrzeni zajmu pro festival
pozitivni. MFDF Ji.hlava dostdva rozméroveé podobny prostor, ovS§em v mensSim mnozstvi
vystupl. Predevsim v celostatnich médiich je festival dokumentarnich filmt stale vniman
jako specificka udalost, ktera média a Ctenare a Ctenarky pfili§ nezaujme. Oproti tomu je

vidét jeji lokalni vyznamnost a zajem regionalnich médii o akci.

Prekvapivé je, ze v analyze byl zaznamenan maly pocet recenzi vztahujicich se k obéma
festivallim a filmGm, které na nich byly uvedeny. Je moZné, ze to miZe byt zptisobeno tim,
ze festivaly uvadéji filmy v premiérach a jde Casto o specidlni festivalové uvedeni. SpiSe Ize
predpokladat, ze prostor v tisku uréeny pro kulturu recenzim nepieje. Naptiklad pfti
dohledéani medialnich ohlast v tisku k filmu Hranice lasky, ktery mél na KVIFFu premiéru,
bylo evidentni, ze film je promovan piedevSim skrze hlavni protagonistku herecku Hana
Vagnerovou. Ta médiim poskytovala rozhovory, které se ¢astecné tykaly i nového filmu.
Zaroven vzhledem k rozsahlému programu obou festivalli neni mozné dat, byt’ tieba jen

ceskym filmiim, vyznamnéjsi prostor.

Celkové miZeme fici, Ze navzdory vyznamnosti obou festivall pro ¢eskou kulturu a filmovy
primysl, prostor a obsah textll vénované festivalu nejsou piimo imérné. Opét zde je ale tieba
zopakovat, ze na poméry soucasné kulturni Zurnalistiky a tiSténych médii je prostor jesté

relativné pfiznivy.
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Z7.avér

Pted zacatkem vyzkumné ¢asti prace byla vytyCena hypotéza, ze existuji vyznamné rozdily
v zastoupeni Mezinarodniho filmového festivalu Karlovy Vary a Mezinarodniho festivalu
dokumentérnich filmi Ji.hlava v regionélnich a celostatnich médiich, které odrazeji rozdily
v jejich reputaci a kulturni prestizi. Ocekédvala jsem, Ze se medidlni obraz vybranych
festivalll se v regiondlnich a celostatnich médiich bude lisit v n¢kolika aspektech. Zatimco
KVIFF bude prezentovan vice jako spoleCenskéd udalost a jako vyznamna akce pro mésto
Karlovy Vary, Ji.hlava bude vice zaméfena na dokumentérni filmovou tvorbu a jeji vyznam
v kulturnim zivoté regionu Vysocina. Pfedpokladam také, ze vystupy o KVIFFu budou vice
zamétené na osobnosti, které se festivalu ucastni nebo ucastnily, zatimco vystupy o Ji.hlaveé

budou reflektovat spiSe snimky, které byly promitnuté.

Tento predpoklad byl specifikovan do 5 hypotéz, které lze nyni po kategorizaci a
vyhodnoceni dat zodpovédét. Jako prvni bylo predpoklddano, ze Alesporn 70 %
analyzovanych medidlnich vystupii se bude tykat aktudlniho rocniku. Tato hypotéza je
pravdiva v momentg, kdy jde pouze o vystupy, jejichZ hlavni téma byl festival. Z vysledkt
analyzy vyplyva, ze predevSim v piipad€ karlovarského festivalu je v tisténych médiich
velké mnozstvi vystupi, kde je festival zminén pouze okrajové ve spojeni s jinym ro¢nikem.
Slo piedev§im o zpravy bulvarniho typu. Pokud oviem posuzujeme pouze piispévky, které
se tykaji jen daného rocniku, je v ptipad¢ obou festivall tato hypotéza pravdiva. Zaroven
plati i u obou typti médii. V ptipadé, ze se ¢lanky tykaly uplynulych ro¢niki, $slo u MFF
Karlovy Vary vétSinou o spojeni se zndmou osobnosti. V ptipadé MFDF Ji.hlava §lo ¢asto

o zminku snimku, ktery byl na festivalu v minulosti promitan.

Na prvni hypotézu a zaroven jeji odpoveéd’ navazuje druhd, kterd predpoklada, ze V pripade
MFF Karlovy Vary bude alespon 60 % vsech medidlnich vystupii tvkajicich se slavnych
osobnosti. V pripade MFDF Ji.hlava pujde o procent 40. At uz byl festival pouze zminén,
nebo §lo o vystup, kde byl jako hlavni téma, slavné osobnosti byly v pfipadé karlovarského
festivalu zminovany nejvice, a to i v ptipad€ doprovodného obrazového materialu. V ptipadé
jihlavského festivalu byl celkovy pocet ¢lanka nizsi, a tedy 1 procentualni zastoupeni bylo
vypocitano z jinych ¢isel. To mize hrat roli v tom, Ze nakonec i v ptipadé¢ dokumentarniho
festivalu, kde je pfedpoklad slavnych osobnosti, které by média zaujala, nizsi, hypotéza

odpovida. Zaroven je paradoxni, ze v piipadé filmovych festivald, jejichz priméarnim
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zdjmem jsou filmy, jsou nejvice medidln€ pokryté navstévy slavnych osobnosti na akci.

Samotnému meritu festivalu, a tedy filmim, se v pfipad¢ karlovarského festivalu vénuje
pouze z regiondlniho i celostatniho tisku 27 % ¢lankd. Oproti tomu u jihlavského jde o témét
40 %. Hypotéza, ze V alespon 35 % se prispevky o MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava
budou tykat filmii a oblasti kinematografie, tedy potvrdit nelze. Rozdil je také mezi pokrytim
tématu v celostatnich i1 regionalnich médiich. V ptipad¢ karlovarského se v porovnanim

s jihlavskym festivalem regionélni média o film zajimaji trojnasobn¢ méné.

V ptipad¢ informovani o festivalech v regionalnim tisku ve spojeni danou lokalitou vede
jihlavsky festival. Z analyzy vyplyva, Ze je festival s kulturou v regionu spojovan v 34,9 %
vystupl, coz je témét o deset procent vic nez v ptipad¢ karlovarského festivalu. Hypotézu,
ze V pripadé regionalniho tisku bude festival MFDF Ji.hlava spojovin mnohem vice
s kulturou v regionu to 2x vice, nez MFF Karlovy Vary, 1ze tak potvrdit ¢aste¢né. Pti pohledu
na média, kterd o festivalu v regionech informuji, mohou v tomto ptipadé hrat roli dvé véci.
Jihlavsky festival ma medidlni partnerstvi s Jihlavskymi listy, které o festivalu ve spojeni
s regionem pravidelné referuji. Vystupy v regionalnich médiich v pfipad¢ karlovarského
festivalu byly pfedevsim v regionalnich ptilohach celostatnich novin a jejich zaméteni bylo

tedy vice na akci samotnou.

Posledni hypotézu, ktera byla stanovena, a sice, ze Alespon 60 % zkoumanych medialnich
vystupu vychazi z tiskovych zprav vybranych festivalii, 1ze vyvréatit Uplné. Pouze 10,8 %
zprav v ptipad¢ karlovarského festivalu vychazi z tiskové zpravy, v piipadé jihlavského
festivalu to bylo 34, 9 %. Na zaklad¢ ptehledu témat je mozné fict, Ze karlovarsky festival
nepotfebuje vydavat zpravy zaméiené na program, protoze média a pravdépodobné i
publikum ¢eka, kdo z celebrit se na akci v daném roce objevi. PiestoZe se téma programu
v tiskovych zpravach festivalu objevuje, je vétSinou uvedeno ve spojeni s hlavnimi
zahrani¢nimi hosty. V pfipad¢ jihlavského festivalu, kam tolik Siroké vetejnosti znamych
osobnosti nejezdi, vychazi tiskové zpravy primarné zamétené na filmy a program, z kterych

Cerpaji 1 média.

Z dané analyzy vyplyva, Ze pfestoze jsou oba festivaly vyznamnou udalosti v oblasti
kinematografie, jejich specifikum a zaméieni hraje roli pfi medializaci. Celostatni 1 tiSténa

média se ve vystupech vénuji predevsim atraktivnim tématiim a prostor samotnym filmtim,
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at’ uz formou zpravy nebo recenze, davaji minimalni. V kontextu soucasné situace ceské
kulturni Zurnalistiky, jejiz situace (at’ uz ohledné financnich ohodnoceni redaktorti a
redaktorek, tak prostoru, ktery se ji v médiich dostdva) se neustale, toto zjiSténi neni
piekvapivé. I piesto se oba festivaly objevily ve stovkdch medidlnich vystupti béhem

vyclenéného obdobi.

Jak vyplyva z teoretické Casti, oba festivaly patfi k nejvyznamnéjSim filmovym festivalim
u nds a je otazkou, zda i to hraje roli v medialnim pokryti, ptipadné, jak velkou roli to hraje.
V budoucnu by si vyzkum zaslouzilo medialni pokryti i dalich filmovych festivalti v Ceské
republice. Samostatné téma je také fungovani regionalnich médii nejen ve spojeni
s festivaly. Pozice novinafe a novinarky v regionu, kazdodenni rezim, agenda setting
regionalnich témat a dopad regiondlniho tisku na lokélni obyvatelstvo by skrze stinovani
vybranych regionalnich Zzurnalisti a zurnalistek mohlo poslouzit jako téma dalSiho

dlouhodobého vyzkumu.
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Summary

This academic thesis compares the media coverage of two film festivals in the Czech
Republic - the Karlovy Vary International Film Festival and the Jihlava International
Documentary Film Festival - in regional and national media. The author employs a
combination of quantitative and qualitative content analysis methods to analyze the festivals'

representation and themes in the press.

The theoretical part of the thesis provides a historical overview of film festivals, their
typology, function, and their importance to society, as well as touching on cultural marketing
and the promotion of cultural events. The research hypothesis suggests that there are
significant differences in the representation of the two festivals in regional and national
media, reflecting differences in their reputation and cultural prestige. The author expects that
the Karlovy Vary festival will be presented more as a social event and a significant event for
the city, while Jihlava will be more focused on documentary filmmaking and its significance

in the cultural life of the Vysocina region.

The analysis concludes that both festivals are significant events in the field of
cinematography, and their specificity and focus play a role in their media coverage. Despite
both festivals appearing in hundreds of media outputs during the analyzed period, the media
primarily focused on attractive themes and the films themselves, with minimal space given

to the festivals themselves.

The thesis raises questions about the role of the festivals' significance in the media coverage
they receive and the importance of cultural journalism in the Czech media. It concludes with

a call for further research on the topic.
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NobodyListen. Dostupné z: https://www.ji-hlava.cz/tiskove-zpravy

MFDF Ji.hlava (28.10.2022) TZ: Sestadvacatd Ji.hlava zve na Jana Svankmajera i Janu

Sevéikovou. Dostupné z: https://www.ji-hlava.cz/tiskove-zpravy

MFDF Jihlava (28.10.2022) TZ: Jihlava Industry Awards 2022. Dostupné z:
https://www.ji-hlava.cz/tiskove-zpravy

MFDF Ji.hlava (29.10.2022) TZ: Vitezné filmy Sestadvacaté Ji.hlavy vyhlaseny, Ji.hlava
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online zacina! Dostupné z: https://www.ji-hlava.cz/tiskove-zpravy

MFDF Ji.hlava (14.11.2022) TZ: Hybridni Ji.hlava skoncila, ji.hlavské filmy videlo temer

90 tisic lidi. Dostupné z: https://www.ji-hlava.cz/tiskove-zpravy

MFF Karlovy Vary (26.04.2022) TZ: KARLOVARSKY FESTIVAL OCENI BOLESLAVA

POLIVKU. Dostupné z: https://www.kviff.com/cs/press/tiskove-zpravy

MFF Karlovy Vary (31.05.2022) TZ: KARLOVARSKY FESTIVAL PREDSTAVUJE
HLAVNI PROGRAM. Dostupné z: https://www.kviff.com/cs/press/tiskove-zpravy

MFF Karlovy Vary (09.06.2022) TZ: Atmosféru karlovarského festivalu i letos bude
prenaset streamovaci platforma KVIFF.TV. Dostupné z:
https://www .kviff.com/cs/press/tiskove-zpravy

MFF Karlovy Vary (13.06.2022) TZ: KVIFF Eastern Promises odhaluji vybrané projekty.

Dostupné z: https://www.kviff.com/cs/press/tiskove-zpravy

svetove kinematografii ziska Geoffrey Rush. Karlovarsky festival oceni herce Benicia Del

Tora. Dostupné z: https://www.kviff.com/cs/press/tiskove-zpravy

MFF Karlovy Vary (25.06.2022) TZ: Pilotni rocnik KVIFF Talents odstartuje prezentacit
Jjedenacti projektit v Karlovych Varech. Dostupné z:

https://www .kviff.com/cs/press/tiskove-zpravy

MFF Karlovy Vary (29.06.2022) TZ: Hostem karlovarského festivalu bude herec a reZisér
Liev Schreiber. Pocta Jéromu Paillardovi. Filmem zahajujicim 56. MFF Karlovy Vary

budou Superhrdinové. Dostupné z: https://www.kviff.com/cs/press/tiskove-zpravy

MFF Karlovy Vary (06.07.2022) TZ: VITEZOVE KVIFF EASTERN PROMISES 2022.
Dostupné z: https://www.kviff.com/cs/press/tiskove-zpravy

MFF Karlovy Vary (09.07.2022) TZ: Zaverecna tiskova zprava. Dostupné

z:https://www.kviff.com/cs/press/tiskove-zpravy
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Piedpokliadany nizev price v feftind:
Komparace medialniho obrazu Mezinarodniho filmového festivalu Karlovy Vary a Mezinarodniho
festivalu dokumentarnich filmu Jihlava (Ji.hlava) v regionalnich a celostitnich médiich

Piedpoklidany nazev price v angli¢tiné:
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Predpoklidany termin dokenéeni (semestr, akademicky rok — vzor: ZS 2012/2013)
(diplomovou praci je moZné odevzdat nejdfive po dvou semestrech od schvéleni tezi)

LS 2019/2020

Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znak):

Mezindrodni festival Karlovy Vary (KVIFF) je nejstardim festivalem v Ceské republice. Vedle svého
vyznamu jako ¢eské filmové uddlosti roku, spolecensky a ekonomicky podporuje mésto Karlovy Vary,
v némz se kond. K méstu se hlasi i svym nézvem. Karlovarsky filmovy festival osciluje mezi odbornou
a spoletenskou udélosti. Jeho program je sestavovan dimyslng nejen s ohledem na divackou
atraktivitu, ale také s intenzivnim dlrazem na kinematografickou kvalitu, pfesto neni uréen pouze
odborné vefejnosti. Pro konkrétni mésto a potazmo region je obdobné zasadni Mezindrodni filmovy
festival dokumentérnich filma Jihlava (Ji.hlava). Jde o nejvétdi festival dokumentdmich filma v celé
stfedni a vychodni Evropé a nejzasadnéjdi kulturni udalosti v kraji Vyso&ina. Do lokality kaZdy rok
pfivaZi odbornou vefejnost z celého svéta a svou rozmanitou dramaturgii a doprovodnymi akcemi se
snaZi byt otevieny publiku s fad $irsi vefejnosti, pfestoze stale jde pfedeviim pro oborovou udalost.

Predpoklidany cil price, piipadné formulace problému, vyzkumné otdzky nebo hypotézy Smax
1800 znakii):

Cilem této diplomové prace je prozkoumat, jak o jihlavském a karlovarském festivalu referuji
regionélni a celostatni média. Jaky je medidlni obraz kaZdého festivalu na regiondlni a na celostatni
urovni, zda se tento obraz lisi v narativech a do jaké miry jsou narativy cvlivnény komunikaéni strategii
kazdého festivalu.

Préce se snazi odpovédét na vyzkumnou otazku Jaky je medialni obraz zvolenych filmovych festivali v
regionalnich a celostatnich médiich a na jaké narativy je v ném kladen dlraz.

Diplomova prace je komparaci narativni obsahové analyzy medidlnich vystupi ve vybranych
regiondlnich a celostatnich tiiténych médiich v obdobi leden 2018 az zaf{ 2020.

Oba festivaly budou analyzovany oddéleng, aby mohlo dojit k jejich komparaci. Hlavni vyzkumna
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otdzka Jaky je medidlni obraz zvolenych filmovych festivalii v regiondlnich a celostatnich médiich
a na jakeé narativy je v ném kladen diiraz je tvofena nikolika vyzkumnymi podotazkami:

* Jaké narativy a témata dominuji v obsahu regionalnich médii v piipadé Jihlavského filmového
festivalu a jak se tyto 1isf od narativi uzivanych v celostétnim tisku.

+ Jaké narativy a témata dominuji v obsahu regiondlnich médii v piipadé Karlovarského filmového
festivalu a jak se tyto li§i od narativii uzivanych v celostatnim tisku.

* Jak se li3{ tyto narativy ligi v ptipadd obou festivald, které narativy dominuji a které jsou naopak
opomijeny?

* Do jaké miry jsou tyto narativy ovlivnény komunikaéni strategii obou festivali?

Predpoklidana struktura price (rozdeleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se struénou
charakteristikou jejich obsahu):

1. Uvod - zdivodnéni vybéru tématu a nastin jeho zpracovéni
2. Metodologie vyzkumu a sbéru dat
2.2 Kvantitativni analyza
2.3 Kvalitativni analyza
2.2.1 Medialni obsahova analyza
2.2.2 Narativni analyza
3. Filmové festivaly - teoreticky exkurz
3.1 Pojem a definice filmového festivalu
3.2. Ceské filmové festivaly
3.2.1 Mezinarodni filmovy festival Karlovy Vary
3.2.2 Mezinarodni filmovy festival dokumentarnich filma Jihlava
4. Analytickd ¢ast - Analyza a komparace medialniho obsahu
5. Zaver - Shrnuti a sumarizace zjisténych poznatki, zodpovézeni vyzkumnych otazek
6. Seznam pouZité literatury
7. Piilohy

Vymezeni podkladového materidlu (napt. titul periodika a analyzované obdobi):

Medidlni obraz filmovych festivali v obdobif leden 2018 aZ zaf 2020 v regiondlnim (Karlovarsky kraj a
kraj Vysogina) a celostatnim tisku.

Oficialni webové stranky a materialy vybranych festivali.

Polo-strukturované rozhovory s vedoucimi pracovniky komunikacnich oddéleni festivalu KVIFF a
Ji.hlava.

&

Metody (techniky) zpracovani materidlu:

Kvantitativni obsahova analyza, kvalitativni obsahové analyza, komparace narativni obsahové analyzy
medidlnich v¥stupi.
Polo-strukturované rozhovory s vedoucimi pracovniky festivalu KVIFF a Ji.hlava.

Zakladni literatura (nejméng 5 nejdileZitgj3ich titult k tématu a metodé jeho zpracovani; u viech
tituld je nutné uvést struénou anotaci na 2-5 fadk):

BLOWERS, Michael (2006). Media evaluation research [online]. Dostupny na:
bitp:/vww.meresearch.co.uld/MEresearch/index files/Beports/VersionForWebsite.pdfl

Prace pouZiva primarni a sckunddrni vyzkum metod a technik, které jsou pouZivany pro hodnoceni
medialni komunikace. Shrnuje problémy, pred nimiz tato disciplina stoji, a dava doporuceni pouzitelna
|Liak pro strategii, tak taktiku analyzy medialnich obsahi.
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DE VALCK, M. Film Festivals: From European Geopolitics to Global Cinephilia. Amsterdam:
Amsterdam University Press, 2007. 57 s. ISBN 978-90-5356-192-8

Kniha komplexné analyzuje interni fungovani filmovych festivali a jejich vztahy s okolim. Dle autora
nabizeji filmové festivaly alternativni platformu pro marketing filmi. Kniha pfedstavuje historii
filmovych festivali, zabyva se pfedeviim evropskymi filmovymi festivaly a ukazuje propojenost mést a
festivald, které se pro mésta stavaji zajimavou pfileZitosti k vlastni propagaci.

DOMINICK, Joseph R.; WIMMER, Roger D. Mass Media Research: An Introduction. Boston:
Wadsworth, Cengage Learning, 2011. ISBN 978-1-4390-8274-4.

Kniha Mass Media Research za¢ina pfehledem vyzkumu masové komunikace a etiky vyzkumu. Dale
zkouma kazdy hlavni pistup k vyzkumu, véetné kvalitativniho vyzkumu, analyzy obsahu,
prizkumného vyzkumu, longitudinalniho vyzkumu a experimentilniho vyzkumu. Text pokracuje
oddilem o analyze dat a koné{ s prizkumnou asti o vyzkumnych aplikacich, ktera se zabyva tématy,
jako je vyzkum v tidténych a elektronickych médiich a na internetu.

HENDL, J.: Kvalitativei vizkum: zikladni metody a aplikace. Praha: Portal, 2005. ISBN 80-7367-
040-2.

Publikace pfibliZuje hlavni zdroje metody kvalitativniho vyzkumu a predstavuje vyzkumné plany v této
oblasti. Shrnuje zékladni informace o vybranych strategiich kvalitativniho vyzkumu, zikladnich
metodach sbéru dat a jejich analyzy. Pro lepd{ interpretaci demonstruje aplikaci probiranych piistupi
pomoci mnoha pfikladii konkrétnich vyzkumnych akei v nejriizngjsich oblastech vyzkumu. Probira
rovnez filozofickd stanoviska vyuZivand v kvalitativni metodologii. Popisuje rovnéZ principy
evaluaéniho vyzkumu a postupliim systematické kvalitativni syntézy. Posledni kapitola pojednava o
problematice informaénich technologii a vyhledavani védeckych informaci. Piilohu tvoii kratky
vykladovy slovnik anglickych termind.

JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Praha: Portal, 2003. 208 stran. ISBN
80-7178-697-7.

Shrnuti poznatkii o podstaté medialni komunikace coby institucionalizované interakce mezi vefejnosti,
masmédii a spole¢enskymi souvislostmi. V soucasnosti média vstupuji do soukromého Zivota jedince a
ddvaji mu vefejny rozmér. Soucasng formuji i podobu vefejného Zivota spolenosti a vnasi do n&j zcela
intimni prvky. Dochazi vak k dynamické interakci, nebot soukroma i vefejnd sféra uruji chovéni
masovych sd€lovacich prostfedkli. Schopnost analyzy vngjsich poednétd tudiz stale vice vyZaduje
schopnost zpracovat a vyhodnotit vliv médii... USebni text m4 studentfim socialnich v&d i odborné
vefejnosti shrnout zakladni poznatky o sou¢asné podobé fungovani masmédif ve spolenosti a naznadit
budouci trendy.

&
MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007. 447 stran. ISBN 978-
80-7367-338-3.
Masmédia jsou zde sledovéna v souvislosti se spolecnosti a kulturou. Zvladtni pozornost je soustfedéna
na jejich spolefensky vyznam. Kniha je koncipovana jako odborny text - udebnice. Podava piehledny
vyklad masové medialn{ kultury a masové komunikace.

REIFOVA, Trena et al. Slovnik medidini komunikace. Praha: Portil, 2004. 328 stran. ISBN 80-
7178-926-7.

SCHULZ, W. a kol.: Analjza obsahu medidlnich sdéleni. Praha: Karolinum, 2004. ISBN 80-246-
0827-8.

Uvod do problematiky politické komunikace a obsahové analyzy masové mediovanych textd. Prvni ¢dst
publikace uvadi do problematiky vztahu médii a vefejné sféry, ukazuje zpisoby kvantitativniho rozboru
masové mediovanych sdéleni a vyhodnocovani zpravodajstvi. Druhd &ast knihy pfindsi konkrétni
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vysledky projektu, kiery se zabyval zobrazovanim tzv. vano¢ni krize v Ceské televizi na pielomu let
2000 a 2001 ve zpravodajstvi Ceského rozhlasu.

TRAMPOTA, Toma¥ VOJTECHOVA, Martina. Metody vizkumu médii. 1. vyd. Praha: Portil,
2010. ISBN 978-80-7367-683-4.

Kniha seznamuje étenafe s metodami uzivanymi pii vyzkumu médii. Svou koncepci kniha obsahuje
zasady jak komer¢niho, tak i akademického vyzkumu médii, pfedstavuje rovnéZ ucelenou ptirugku pro
zkoumani obrazového materialu. Jednotlivé postupy jsou rozebrany na praktickych piikladech z
Ceskych médii.

Diplomové a disertaéni price k tématu (seznam bakalafskych, magisterskych a doktorskych praci,
které byly k tématu obhajeny na UK, pfipadng daldich oborové blizkych fakultach & vysokych skolach
7a poslednich pét let)

ADAMKOVA, Adéla. Medidlni obraz Festivalu dokumentirnich filmii o lidskjch privech Jeden
svéf. Praha: Vysoka $kola ekonomicka v Praze, Fakulta podnikohospodatska, 2014.

BURESOVA, Markéta. Medidlni obraz Mezindrodniho filmového festivalu Karlovy Vary v obdobi
30. a 60. let 20. stolefi, Praha: Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut komunikaénich studii
a zZurnalistiky, katedra medialnich studii, 2008. 156 s. Vedouci diplomové prace PhDr. Petr Bednatik,
Ph.D.

DROZDOVA, Alexandra. Srevadvaci studie marketingové komunikace Mezindrodniho festivalu
dokumentdrnich filmii Jiklava a Academia Film Olomouc v roce 2012. Praha, 2013. 56 s. Bakalafska
prace (Bc.) Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky.
Katedra marketingové komunikace a public relations. Vedouci bakalafské prace Mgr. Martin Bezouska.

MASKOVA, Tereza. Jeden svét vs. MFDF Jihlava - komparace festivalii s diirazem na medidlni
obraz. Praha, 2010. Bachelor’s thesis. Academy of Performing Arls in Prague, Filmova a televizni
fakulta AMU. Thesis supervisor Ivana Milogevig.

TesaFovi: Analyza marketingové komunikace Mezinarodniho filmového festivalu Karlovy Vary v
roce 2008, Univerzita Karlova, Fakulta socialnich v&d, 2010

ZALESKA, Eva. Bulvarizace seriozniho tisku na prikladu Mezindrodniho filmového festivalu
Karlovy Vary. Praha, 2014. 37 s. Bakalafska prace (Bc.) Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd,
Institut komunikaénich studif a Zurnalistiky. Katedra medialnich studii. Vedouci diplomové prace PhDr.
Petr Bednafik, Ph.D. &

Datum / Podpis studenta/ky e
DI,
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Doporuéeni k tématu, struktuie a technice zpracovani materiglu:

Pi"ipadné doporudeni dalSich titulii literatury p¥edepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vyic uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméreni a oblasti odborné price, kterou na FSV UK vykonivim.

Souhlasim s tim, e budu vedouci(m) této price.
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TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
PODATELNY FSV UK. PRIJATE TEZE JE NUTNE §SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE
KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA IKSZ SCHVALUJE VEDOUCI PRISLUSNE KATEDRY.
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Seznam priloh

Priloha €. 1: Kodovaci kniha a kédovaci arch

Seznam grafii a obrazku

Grafy

Graf ¢. 1: Pomér poctu ¢lankli v celostatnim a regiondlnim tisku, kde byl festival uveden
jako hlavni nebo vedlejsi téma.

Graf €. 2: Pomér soft a hard news, ve kterych figuruji MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava
pouze jako zminka.

Graf €. 3: Zarazeni ¢lankl podle periodicity média v ptipadé MFF Karlovy Vary.

Graf €. 4: Zatazeni ¢lankt podle periodicity média v ptipadé MFDF Ji.hlava .

Graf €. 5: Pocet pispévkil podle témat v celostatnich a regionalnich médiich.

Graf ¢. 6: Tematické zatazeni zprav podle hlavni zpravy v ¢lancich o MFF Karlovy Vary.
Graf ¢. 7: Tematické zatazeni zprav podle hlavni zpravy v ¢lancich o MFDF Ji.hlava.

Graf €. 8: Souvislosti, ve kterych se MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava v médiich objevuji.
Graf ¢. 9: Piehled témat, kterd se objevuji v souvislosti s MFF Karlovy Vary a MFDF
Ji.hlava v celostatnim tisku.

Graf ¢. 10: Prehled témat, kterd se objevuji v souvislosti s MFF Karlovy Vary a MFDF
Ji.hlava v regionalnim tisku.

Graf ¢. 11: Kategorizace autorti a autorek textl tykajicich se MFF Karlovy Vary.

Graf ¢. 12: Pomér ¢lankid umisténych na hlavni titulni strané celostatniho a regionalniho
tisku v ptipadé¢ MFF Karlovy Vary a MFDF Ji.hlava.

Graf €. 13: Kategorizace objektid na fotografiich v medidlnich vystupech k vybranym

festivalum.

Obrazky

Obrazek €. 1: Zakladni rysy a odliSnosti kvantitativniho a kvalitativniho pfistupu.
Obrazek €. 2: Porovnani poctu medialnich vystupli vychézejicich z tiskovych zprav.
Obrézek €. 3: Rozdéleni ¢lanktl podle velikosti.

Obrazek €. 4: Rozdéleni ¢lanka podle zanru.

Obrazek €. 5: Zatrazeni texta do rubrik.
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