ABSTRAKT

Nazev: Vnimani vodniho slalomu sponzory

Cile: Cilem této prace je zjistit, jaky je pfistup ceskych firem ke sponzoringu sportu.
Dalsim cilem je zjisténi ptic¢in dosavadni neodpovidajici popularity vodniho
slalomu oproti jinym mensinovym sportim a nasledné sestaveni nové
marketingové strategie pro Cesky svaz kanoistd scilem podpory zvyseni

popularity tohoto sportu.

Metody: V préci je pouzita kvantitativni metoda, konkrétn¢ anketa napti¢ prednimi
ceskymi firmami. Data z této ankety budeme analyzovat a nasledné sestavovat

novou marketingovou strategii.

Vysledky: Zjistili jsme, ze firmy upiednostiuji predevsim sponzoring jednotlivcl a poté
klubti, ¢i tymu a také podporuji predev§im masové sporty. Vodni slalom by se
m¢l zaméfit na propagaci svych nejlepsich sportovct, jiz znamych osobnosti,

coz by mu mélo pomoci se zvySenim popularity.
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