Abstrakt

Bakalarska praca sa venuje vnimaniu genderovych stereotypov v reklame u deti v dvoch
vekovych skupinach, a to vo veku 4 az 6 rokov a 11 az 13 rokov. Deti su povazované
za bezbrannejsie voci pdsobeniu reklamy oproti dospelym. To plati pre vplyv na nakupné
spravanie, aj pre osvojovanie si zobrazeného obsahu, napriklad v pripade stereotypov.
Cielom skiimania bolo zistit, ¢i a ako deti v tychto dvoch vekovych skupinach vnimaja
genderové stereotypy v reklame a vzajomne tieto skupiny porovnat’. V rdmci skimania boli
vyuZzité rozhovory a vybrané aktivity zamerané na rozne typy rekldm, na porozumenie
rozhodovaciemu procesu na zaklade nich, na skimanie toho, ako deti replikuju stereotypy
vo vlastnej tvorbe a na porozumenie tomu, ¢o je pre deti v reklamach vyznamné. V praci su
zahrnuté aj mozné pristupy a problematika vyskumu s det'mi a v neposlednom rade aj etika
tohto vyskumu. Na zaklade vyskumu bolo zistené, Ze deti v mladSej vekovej skupine vyrazne
viac replikuji genderové stereotypy v reklame aj mimo nej a gender vyuzivaju aj na
obhajobu svojich rozhodnuti a volieb. V starSej vekovej skupine boli na druha stranu
genderové stereotypy menej badatelné a deti v tejto skupine sa vyrazne viac sustredili

na jednotlivé prvky pouzité v reklame, ktoré boli pre ne rozhodujuce.



