Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva problematikou public relations ve startupech. Cilem prace je
identifikovat specifika public relations pro startupy, zejména ve srovnani s public relations pro
tradi¢ni korporace. Timto prace zacind vypliovat mezeru v akademickém zkoumani tohoto
tématu, kterému se zatim nejen v Ceské republice takika nikdo nevénuje.

Praci lze rozd¢lit na dvé hlavni ¢asti. V té prvni, teoretické, autor hleda zakladni defini¢ni znaky
startuptl, popisuje jejich fungovani a stru¢né predstavuje historicky vyvoj tohoto typu podnikéni
v Ceské republice. Zaroveti struéné piedstavuje obor public relations, zejména jejich definici a
moznéd déleni. V zdvéru teoretické Casti autor pfedstavuje zahranicni literaturu tykajici se
tématu public relations ve startupech. Zatimco v Cesku se literatura timto tématem nezbyva
Druha ¢ast préace, prakticka, se zaméfuje na piipadovou studii spole¢nosti Twisto, jednoho
z prvnich uspéSnych ceskych startupl. Piipadova studie nejdiive piedstavuje zékladni
informace o spole¢nosti, nasleduje kvantitativni analyza jejich medidlnich zminek a nejvétsi
prostor je vénovan hloubkovému rozhovoru s Janem Hustdkem, PR manazerem Twista a
majitelem PR agentury zamétujici se startupy, jehoz pfedmétem jsou public relations aktivity
Twista a startupli obecné.

Prace je uzaviena diskusi nad poznatky z teoretické i praktické ¢asti s identifikaci klicovych

specifik public relations pro startupy a sestavenim zakladnich doporuceni.
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