Abstrakt

Tato bakalafskd prace se zabyva navrhem marketingové strategie malé Sperkaiské dilny Ifé
hand made. Prace je rozdélena na dvé Casti: teoretickou a praktickou. Teoretickd ¢ast na
zaklad¢ odborné literatury vymezuje pojem marketingova strategie, zabyva se jednotlivymi

fazemi jeji tvorby a dale se vénuje rozdé€leni strategii podle marketingového mixu.

Na teoretickou Céast prace navazuje Cast prakticka, jez je vénovana praktickému uplatnéni
teoretickych poznatkll na ptikladu Sperkaiské dilny Ifé. V ramci praktické ¢asti je provedena
situani analyza, kterda zkoumd vn¢j$i 1 vnitini prostiedi firmy pomoci analyz PESTE,
Porterova modelu péti sil a hodnototvorného fetézce. Vysledky z téchto analyz jsou shrnuty
ve SWOT analyze. Déle je proveden vyzkum v podobé dotaznikového Setieni, jeZz zkouma
nakupni chovani obcanli z Moravskoslezského kraje ve vztahu ke Sperkiim. Vyvrcholenim

celé prace je navrh marketingové strategie podle nastrojii marketingového mixu, jez vychazi

z provedenych analyz a dotaznikového Setfent.



