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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zakiiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v praci v praci zdGvodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdlivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [ ] [ ] [ | [ ]
1.2 | Technika prace X [] [] [] []
1.3 | Struktura prace X [ ] [ ] [ ] [ ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Postup prace se od tezi vyznamné neodchylil.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiyjte pismeno na skale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu E
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat F
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu F
2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra F

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Naprosto nedostatecné shledavam vSechny provedené situacni analyzy. To malo, co o firme vime, se neustale
opakuje. Casty je také nesvar, kdy se autorka odvolava na trendy, které se odehravaji ve spoleénosti, ale nema je
podlozené citaci relevantni statistiky. O konkurenci se nedozviddme vic nez to, ze existuje.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na §kdle A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura prace E
3.2 | Funk¢nost a piimétenost pozndmkového aparatu a odkazl D
3.3 | Dodrzeni citacni normy (pokud se v textu opakovan¢ objevuji pasaze piejaté D

bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajob¢ a ve ,,zdGvodnéni v piipadé nedoporuceni® navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylisticka Groven prace (pokud je opakované porusovana platna E
kodifikace pravopisné normy, hodnot’te pismenem F)

3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, graficka uprava prace E




KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Podoba prace je na vyssi urovni nez obsah prace.

4. SHRNUJICIi KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Prace je nekvalitni, podle mého nazoru neobhajitelnd. Cely text jde pouze po povrchu véci, teorie je pfili§ obecné
opisovani marketingovych ucebnic. Podnik Ifé, jemuz je strategie urcena, se bez takovychto nadhozenych tvah,
co by se mohlo do budoucna zvazit, miize zcela obejit. Text obsahuje pouze banalni zjisténi, na ktera lze pfijit
bez jakéhokoli vyzkumu. Provedené dotaznikové Setieni viibec nepfispiva k tomu, aby si firma ujasnila, co bude
komu nabizet, za jakou cenu a pomoci kterych kanali bude komunikovat. Praci by mohly pomoci pouze
praktické pasaze, kdy by autorka ukazala, Ze si dala na rozpracovan bud’ business planu, nebo planu
marketingové komunikace, skute¢né zalezet. Ze propoditala, jaké aktivity by se mély vyplatit a pro¢. Misto
dlouhosahlého teoretického tivodu se méla radéji vénovat tvorbe toho, co si vytkla v cili prace. Kdyz uz se ji
nechtélo do kvalifikovanymi odhady podlozeného business planu, méla se aspon zaméfit na propracovanou
komunikacni strategii - apel na zaloZeni webu je pfiklad jedné z banalnich rad podniku. Text také obsahuje fadu
gramatickych chyb a chybné vyuZzivani pojmu néklady, vydaje a PR. Hlavni vytky z mé strany se vSak vztahuji
k tomu, ze ackoli autorka v teoretické ¢asti uvedla seznam analyz v marketingu, v praktické ¢asti takové analyzy
ve skute€nosti viibec neprovedla, pouze se velmi povrchné zamyslela nad uréitymi aspekty existence firmy.
Zvazovani ocekavanych budoucich vynost a nakladl z riznych alternativ, o které si takovy typ prace vylozené
fika, autorka do prace viibec nezaradila.

5. 0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Co je hlavni ptidana hodnota Vasi prace? Co jste pro firmu Ifé pfipravila, co by si nemohla majitelka a
tviirkyné nachystat sama?

5.2 Jaké klicové znalosti o firme a jejim okoli jste pouzila, kdyz jste marketingovy plan pfipravovala? Co
v§echno jste zohlednila? Pro¢ si myslite, ze bude navrh fungovat?

6. ANTIPLAGIATORSKA KONTROLA TEXTU
|Z| Seznamil jsem se s vysledky antiplagiatorské kontroly v SISu.

Komentai pro pfipadnou shodu nad 5%:

6.1 40 %. Tak vysoké cislo je dano tim, Ze teoreticka cast je témer vylucné prepisem a parafrazovanim
zakladnich uéebnic marketingu.

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI PRACE (, kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnocent)

TETO® >
I [

nedoporucuji k obhajobé
ZDUVODNENT] V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Pfidané hodnota préace je nulova. Kdyby si ji zastupci firmy Ifé precetli, neméli by prakticky co aplikovat.
Teorii by si mohli piecist v jediné ucebnici marketingu. A prace na marketingové strategii nebyla odvedena
témef zadna, anebo byla navrzena opatfeni jen jako nastfely, bez jakéhokoli podloZeni a konkretizace. Firma
by si dokonce mohla i uskodit, kdyby se vrhala do nacrtnutych Cinnosti bez fadné uvahy a propoctu

ocekavanych budoucich naklada a vynost.

Datum: 4.6.2023 Podpis: ..ovieii




Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridt prislusné katedry. Posudek
nahrajte do SISu ve formdtu PDF nebo jej zaslete elektronicky na adresu sekretdiky piislusné katedry, kterd
jej do SISu nahraje v zastoupeni. Nevkladejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt

posudek bez podpisu!




