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1. VZTAH SCHVÁLENÝCH TEZÍ A VÝSLEDNÉ PRÁCE („kliknutím“ zakřížkujte vybrané hodnocení) 

  Odpovídá 

schváleným 

tezím 

Odchyluje se od 

tezí, odchýlení je 

v práci 

zdůvodněné a je 

vhodné 

Odchyluje se od 

tezí, odchýlení je 

v práci 

zdůvodněné, ale 

není vhodné 

Odchyluje se od 

tezí, odchýlení není 

v práci zdůvodněné 

a není vhodné 

Neodpovídá 

schváleným 

tezím 

1.1 Cíl práce      

1.2 Technika práce      

1.3 Struktura práce      

 

KOMENTÁŘ (slovní hodnocení vztahu tezí a práce, případně konkrétní popis hlavních výtek) 

Práce se ve své podstatě od schválených tezí neliší. 

 

2. HODNOCENÍ OBSAHU VÝSLEDNÉ PRÁCE 

Vyplňujte písmeno na škále A – B – C – D – E – F (A=nejlepší, F= nevyhovující) 

  Hodnocení písmenem 

2.1 Relativní úplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu D 

2.2 Pochopení zpracované literatury a schopnost ji aplikovat E 

2.3 Zvládnutí zvolené techniky zpracování materiálu E 

2.4 Logičnost výkladu, podloženost závěrů D 

 

KOMENTÁŘ (slovní hodnocení obsahu výsledné práce, případně konkrétní popis hlavních výtek) 

Teoretická část je vytvořena vetšinou na základě učebnic, což není zásadně špatně, ale mohla být více proložena 

odbornými články, jak bylo autorce zmiňováno. V dané podobě práce vykazuje poměrně vysokou shodu danou 

pravděpodobně citacemi učebnicového textu.  

U praktické části postrádám explicitně určenou výzkumnou otázku(y), které byly předmětem dotazníkového 

šetření a analýz. Situační analýzy jsou někde zpracované standardně, někde více povrchově. Například u PESTE 

nejsou jednotlivé faktory vztažené ke zkoumané firmě, jak bylo autorce dříve doporučeno. U SWOT analýzy 

bych doporučovala hlubší vysvětlení sil. 

Zpracované dotazníkové šetření je klasickým doplňkem těchto typů prací a poskytuje základní názor 

respondentů na kamené vs. on-line prodejny. Závěry z této analyticko výzkumné části jsou přeneseny do návrhu, 

ale nejsou tam pevně obhájené, někde jsou lehce povrchově vysvětlené. 

 

3. HODNOCENÍ KONEČNÉ PODOBY VÝSLEDNÉ PRÁCE 

Vyplňujte písmeno na škále A – B – C – D – E – F (A=nejlepší, F= nevyhovující) 

  Hodnocení písmenem 

3.1 Struktura práce B 

3.2 Funkčnost a přiměřenost poznámkového aparátu a odkazů B 

3.3 Dodržení citační normy (pokud se v textu opakovaně objevují pasáže přejaté 

bez udání zdroje, hodnoťte písmenem F.  Pokud v textu zjistíte přejaté pasáže 

vydávané neoprávněně autorem za vlastní zjištění, nedoporučte práci 

E 



k obhajobě a ve „zdůvodnění v případě nedoporučení“ navrhněte, aby 

s autorem bylo zahájeno disciplinární řízení.) 

3.4 Jazyková a stylistická úroveň práce (pokud je opakovaně porušována platná 

kodifikace pravopisné normy, hodnoťte písmenem F) 

E 

3.5 Oprávněnost a vhodnost příloh, grafická úprava práce A 

 

 

KOMENTÁŘ (slovní hodnocení podoby výsledné práce, případně konkrétní popis hlavních výtek)  

Práce vykazuje gramatické a pravopisné chyby. V práci nejsou uvedené přílohy, graficky je práce v pořádku.   

 

4. SHRNUJÍCÍ KOMENTÁŘ HODNOTITELE/KY (celkové hodnocení výsledné práce, její silné a slabé 

stránky, původnost zpracování tématu apod.)  

Práce se zabývá návrhem marketingové strategie. Kvituji to, že autorka šla v praktické části od prvopočátku 

tvorby strategie a uvedla i vizi a misi podniku. Použití obrázků, které mají u čtenáři vyvolat představu o 

budoucím umístění kamenné prodejny jsou taktéž pozitivní, stejně jako obrazová dokumentace balení aj. 

 

 

5. OTÁZKY NEBO NÁMĚTY, K NIMŽ SE PŘI OBHAJOBĚ DIPLOMANT(KA) MUSÍ VYJÁDŘIT: 

5.1 Jak ekonomické faktory z PESTE/SLEPTE analýzy ovlivní zkoumaný podnik? 

5.2 Můžete říci, kdo jsou hlavní konkurenti značky Ifé a jak byste hodnotila možná rizika s nimi spojená? 

 

 

6. ANTIPLAGIÁTORSKÁ KONTROLA TEXTU 

 

 Seznámil jsem se s výsledky antiplagiátorské kontroly v SISu. 

 
Komentář pro případnou shodu nad 5%: 

6.1 Shoda je poměrně vysoká, činí až 40%. To je pravděpodobně dáno intenzivním citováním. Vypadá to ale, 

že jsou všechny zdroje řádně odcitované pomocí poznámek pod čarou. 

 

 

6. NAVRHOVANÉ CELKOVÉ HODNOCENÍ PRÁCE („kliknutím“ zakřížkujte vybrané hodnocení)  

  

A         

B            

C             

D            

E           

F        nedoporučuji k obhajobě 
 

ZDŮVODNĚNÍ V PŘÍPADĚ NEDOPORUČENÍ 

 

      

 

 

Datum: 12.6.2023                                                                                          Podpis: 

……………………………….. 

 

 

Hotový posudek vytiskněte, podepište a odevzdejte ve dvou kopiích na sekretariát příslušné katedry. Posudek 

nahrajte do SISu ve formátu PDF nebo jej zašlete elektronicky na adresu sekretářky příslušné katedry, která 

jej do SISu nahraje v zastoupení. Nevkládejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musí být 

posudek bez podpisu! 

 


