Abstrakt

Bakalafska prace se zabyva tématem in-store marketingu cileného na déti a tim, jak déti
tuto komunikaci vnimaji. Teoretickd Cast pojednavd o principech marketingu v misté
prodeje a moznostech uzpisobeni jeho prvkl détské skupiné nakupujicich. Vénuje se také
samotnému vyvoji déti a rozvoji jejich socidlnich a kognitivnich schopnosti. Zabyva se
i legislativnimi restrikcemi a etickymi aspekty. Vyzkumna ¢ast nasledné zjist'uje, jak déti
ve veku 8-17 let marketing v mist¢ prodeje vnimaji. Vysledky kvantitativniho
dotaznikového Setfeni ukazuji, Ze percepce déti je pomérné rozvinuta jiz od véku 8 let.
Mezi nejmlad$imi a nejstar§Simi détmi byly nalezeny pouze minimdalni a nesignifikantni
rozdily. Zavéry prace mohou slouzit jako podklad pro dalsi vyzkum nebo pfi vytvareni

etickych zéasad a principt in-store marketingu.



