Abstrakt

Bakalaiskd prace se zabyva problematikou etické spotfeby generace Z v oblasti udrzitelné
mody. Konkrétné se zamétuje na specifika etické mddni spotieby udrzitelné uvédomélych
ptislusnikl generace Z a na jejich motivace a bariéry ndkupu udrZitelnych a etickych modnich
alternativ. Teoreticka ¢ast vymezuje pojmy fast fashion a udrzitelna mdda, déle se soustiedi na
etické zakaznické chovani a charakteristiku generace Z jako zakaznikt. Prakticka ¢ast obsahuje
analyzu a interpretaci individudlnich polostrukturovanych rozhovori s eticky uvédomélymi
ptislusniky generace Z, ze které jsou nasledné nastinény zédkladni motivace, bariéry a specifika
udrzitelné mddni spotifeby mladych eticky smyslejicich zdkaznikii. Vyzkum u respondentl
odhalil v ptipadé spotifeby mezeru mezi hodnotou a akci a snizenou citlivost na znacku. Jako
hlavni motivace k udrzitelnym nakuplim byl identifikovan dobry pocit a originalita, jako

nejvetsi bariéra se projevila vysoka cena a omezena nabidka stfiht a designu.



