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Abstrakt

Diplomova prace se zabyva novinaiskou fotografii ve zpravodajskych ¢lancich o klimatické
zméng. V teoretické Casti prace budou ukotveny pojmy jako jsou nasledky klimatické zmény
a jeji pisobeni na spolecnost, a také budou vysvétleny pojmy jako vliv stereotypii a solution
journalism. Teoreticka ¢ast se vénuje se také upevnéni definice environmentélni fotografie
a popisuje fungovani redakce, gatekeeping a nastolovani agendy. Formou smiSené¢ho
vyzkumu kvantitativni a kvalitativni metody pak bude zodpovidat na otazku, jaké fotografie
jsou vybirany k ¢lankim o klimatické zméné ve svété. V kvantitativni casti pomoci
obsahové¢ analyzy zmapuje tii sta fotografii ze tii ceskych médii, A2larm.cz, Novinky.cz a
Seznazpravy.cz. Pokusi se prozkoumat hypotézy, ze vizualn¢ piisobiva fotografie bude mit
vice prostoru bez ohledu na zadvaznost daného tématu, a Ze pfi pouZiti ilustra¢nich snimka
pievazi stereotypni metody vybéru. Kvalitativni ¢ast bude zodpovidat vyzkumnou otazku
pomoci tfi polostrukturovanych rozhovori a nésledné vytvoii zadvér formou zakotvené
teorie. V té bude reflektovat vztah ¢eskych redakcei k vyuziti fotografie coby informacéniho
média pro témata klimatické zmény, pfipadné nastolovani agendy ¢i piistup redaktori
k solution journalism v této oblasti. Zavérecna diskuse shrne vSechna zjisténi a sjednoti je
do jednoho celku. Diskuse srovna vysledky s jinymi vyzkumy a navrhne ptipadnou realizaci

do praxe.

Abstract

The thesis focuses on journalistic photography in news articles about climate change. In the
theoretical part it anchors concepts such as the effects of climate change and its impact on
society, explains the workings of stereotypes and solution journalism. It also focuses on
fixing the definition of environmental photography and describes the workings of
newsrooms, gatekeeping and agenda setting. It will then use a form of mixed quantitative
and qualitative research to answer the research question of what photographs are selected
for articles about climate change around the world. In the quantitative part, it will use content
analysis to map three hundred photographs from three Czech media outlets, A2larm.cz,
Novinky.cz and Seznazpravy.cz. The thesis will explore the hypotheses that visually
impressive photography will have more space regardless of the weight of the topic, and that

stereotypical methods of sampling will predominate when using illustrative images. The



qualitative part will answer the research question through three semi-structured interviews
and then form a conclusion in the form of an grounded theory. This will reflect on the
relationship of Czech newsrooms to the use of photography as an information medium for
climate change issues, the possible agenda setting or the journalist's approach to solution
journalism in this area. The final discussion will summarize all the findings and bring them
together into a coherent whole. It will compare the results with other research and suggest

possible implementation into practice.
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1 Uvod

Zmény klimatu provazeji Zemi po daleko delsi dobu nez lidstvo samotné. Piesto se
v poslednich n€kolika letech sklofiuji stale castéji a nabyvaji konkrétnéjsich pojmi. Pfi¢inou
je predevsim vliv lidské ¢innosti na planetu, ktery tento piirozeny klimaticky jev nepfirozené
zrychluje tak, Ze se ptiroda nestihé ptizplsobit. Ve zpravodajskych titulech miizeme vidét a
slySet pojmy jako globalni oteplovani, tajici ledovce, povodné, tornada, pozary, vykyvy
teplot, snizovani biodiverzity a vymirani druhti, obdobi sucha i obdobi destti a mnoho
dalSich. Stejn¢ tak miZeme vnimat snahu o napravu, tendence smétujici k ochrané planety,
snizovani lidského negativniho vlivu na ovzdu$i, ocedny i souse. At uz z pohledu
jednotlivet, ktefi se rozhodli zit dobrovolné v souladu s ptirodou, nebo z pohledu
legislativnich natizeni.

vvvvvv

mohou pomoci zmirnit. Pomoci mohou podilenim se na informovanosti spolec¢nosti,
poskytovanim dobrych ptikladi i varovanim pted Skodlivym chovanim. Od obdobi prelomu
tisicileti, kdy mnoho tuzemskych médii prejimalo myslenku tehdejsi politické scény, ze
globalni oteplovani je jen ekonomicky ¢i filozoficky nesmysl, se doba pohnula kuptedu.
Dnes se velké mnoZzstvi seriéznich zpravodajskych 1 publicistickych médiich klimatické
zméng vénuje, oznacuje ji za krizi a nijak jeji mySlenku nesnizuje.

Soucasné se moderni zurnalistika proménuje, vyviji a postupné sméiuje ke stale jednodussim
textim, kratSim vétdm, UdernéjSim titulkim. Online média funguji uprostied veliké
konkurence a musi svého Ctenare, divaka ¢i posluchace ziskat. Zejména tivodni fotografie
¢lanku, videa i podcastu muze hrat vyraznou roli v tom, zda si internetovy uZzivatel odkaz

otevie a ponoii se do jeho obsahu.

Vyzkumnych praci o klimatické zméné existuje velké mnozstvi, at’ uz z pohledu piirodné
biologického, ekonomického ¢i politického. Proto jsem se rozhodla zaméfit se ve své
diplomové praci tomu, jaké fotografie voli internetova média pro €lanky, které se vénuji
klimatické¢ zmén¢. Rada bych zkoumala, pro¢ tak jednaji a zda se volbou doprovodnych
fotografii snazi probudit zajem Ctenafe a zda podléhaji tlaku zvysit ¢tenost, €1 zda jimi

vyzdvihuji Gspésné piiklady.



Hlavnim cilem diplomové prace je tedy zkoumat redakéni procesy pii vybéru fotografii o
vybraném tématu. DalSim cilem je zjistit, zda se v ptipad¢ vyuzivani fotografii ilustrujicich
klimatické zmény nastoluje agenda a podporuje zurnalistika feSeni, a také zda pti vybéru
hraji roli vizudlni stereotypy. Pomoci kombinace kvantitativniho i kvalitativniho vyzkumu
budu zkoumat tii ¢eska online média — seznamzpravy.cz, novinky.cz a a2larm.cz a jejich

¢lanky za roky 2021 a 2022.

V kvantitativni ¢asti vyzkumu pomoci koédovaci knihy shrnu zakladni témata fotografii,
popisi zakladni typizaci obrazového materidlu vybiraného k ¢lankim. V kvalitativni
poloviné vyzkumu povedu tii polostrukturované rozhovory se zastupci vybranych médii a
upiesnim vysledky z kvantitativni €asti. Po rozhovorech s respondenty vytvofim zaveér

formou zakotvené teorie.



2 Teoreticka cast

PInohodnotna definice pojmu klimatickd zména neni snadna. Pokud se budeme drzet Cisté
slovnikovych metod, pak Cesky hydrometeorologicky tustav uvadi, Ze klima je
,»Charakteristické ,primérné* pocasi urcit¢ho mista ¢i regionu. Statisticky popis pocasi za
obdobi nékolika desetileti (obvykle podle definice Svétové meteorologické organizace za
obdobi tficeti let)* (chmi.cz, 2023). Tato kapitola diplomové prace by se méla pokusit tento
pojem ukotvit a definovat zakladni témata, ktera se ke klimatické zmén¢ vazi. Nasledné se
bude vénovat kontextu novinaiské ¢innosti v oblasti klimatické zmény a environmentalniho
prostfedi a vytvofi teoreticky ramec pro pojmy jako je solution journalism, stereotypizace ¢i

nastolovani agendy. V kapitole bude také ¢ast vénovana fotografii v téchto oblastech.

2.1 Vymezeni zakladnich pojmu

v

mezi teplotami a jedna se o pfirozeny piirodni jev pro nasi planetu. Co ovSem neni pfirozené,
je rychlost, s jakou zména probihd, a proto je povazovéana za jednu z nejvétSich hrozeb pro
budoucnost lidstva (Fakta o klimatu, 2023). Vliv na pfirozenou klimatickou zménu maji
geografické 1 astronomické faktory, rozlozeni kontinentl na Zemi, zmény slunecni soustavy,
vulkanicka Cinnost a dalsi. Kvili postupnému piisobeni téchto faktort se historicky planeta
podrobuje dobam ledovym a meziledovym. V tuto chvili se nachdzime ve fazi, kdy je pro ni
prirozené oteplovani. Za poslednich sto let ovSem nastoupil novy faktor, faktor antropogenni
(chmi.cz, 2023), neboli vliv lidské ¢innosti. ,,Jedna se o emise sklenikovych plynti, aerosola
a dalSich znecistujicich ptimési do atmosféry (at’ uz z priimyslové vyroby, té¢zby surovin
nebo zeméd¢lstvi), zmény vlastnosti povrchu (odlestiovani, vystavba apod.), zédsahy do
hydrologického rezimu (stavba ptehrad, zmény vodnich tokd, zavlazovaci systémy) apod.,*

uvadi Cesky hydrometeorologicky ustav.

V poslednich letech vzniklo mnoho spolec¢nosti, které cili spolecnost a predklada ji dikazy,
ze ke klimatické zmén¢ dochazi, a to velice rychle. Napiiklad, ze za poslednich ctyficet let
ubyla vice nez polovina ledovcl v Severnim ledovém oceanu. Nejen nasledkem toho se
zvedla hladila oceanti za poslednich osmdeséat let o dvacet centimetrti a za dalSich sto dvacet

let se ocekava navyseni hladiny az o sto padesat centimetrti. Samotné otepleni planety se



pohybuje v fadu jednoho stupné za poslednich nékolik desitek let podle oblasti — samotna

Ceska republika se od roku 1960 oteplila o dva stupné. (Fakta o klimatu, 2023)

Ze je vyvoj klimatické zmény rychlejsi, neZ jak je planeta schopna se adaptovat, potvrzuje
dlouhodobé¢ siroka védecka obec. V roce 1988 vznikla organizace Intergovernmental Panel
on Climate Change (IPCC), ktera komplexné a mezindrodné¢ vyhodnocuje nebezpeci
vyvérajici pravé z klimatickych zmén. Shromazd’uje védecké vyzkumy a zavéry a svou praci
de€li na tfi tfidy. Prvni se zabyva samotnym fyzikalnim zménam, jejich procesu, divodu
vzniku i nasledkim. Druhd se vénuje predevsim dopadim klimatické zmény a nejen
prirodnim, ale i socialnim a kulturnim vliviim na lidsky Zivot. A tfeti skupina se zamétuje
na feSeni problému, nebo spiSe na zmirnéni dopadii klimatické zmény, ¢i na jeji zpomaleni.

(Fakta o klimatu, 2023)

V roce 2022 vysla od IPCC Sesta shrnujici zprava, kterd zhodnocovala dosavadni priabehy
klimatické zmény. Zhodnotila politické snahy v této véci a nabidla pokyny, kterymi by se
spolecnost mé¢la dale fidit. Mezi patou a Sestou zpravou byly pfijaty dvé zasadni tmluvy na
mezinarodni trovni, coz IPCC hodnoti veskrze kladné. Jedna se o Pafizskou dohodu a
Dohodu OSN o dlouhodobé udrzitelny rozvoj. Obé smlouvy jsou i jednim ze zasadnich
divoda, pro¢ se od posledni zpravy v roce 2014 vyhlidky na mirnéni dopadt klimatické
zmeény lepsi. Situace rozhodné zatim neni takova, jakd by méla byt, ale dalo by se fici, ze je
na spravné cesté¢ (Okereke & Grubb, 2022). Spolu se zpravou védci z IPCC vydali také
soubor doporuceni a navrhi pro politické organizace, jak nasledky mirnit, od promyslen¢ho
méstského planovani, zabranovani piidni erozi, vytvofeni vodnich zasob pro boj se suchem
aZ po spole¢enskou koordinaci mezi staty i mezi drobnymi organizacemi. Sesta zprava klade

diiraz také na novou hrozbu budoucnosti, klimatickou migraci.

2.1.1 Priciny a disledky klimatické zmény pro spole¢nost

Jedna z organizaci, kterd klimatickou zménu a jeji hrozby registruje 1 na mezinarodni
evropské Urovni, je Evropska komise. Ve své sekci o klimatické zméné predstavuje ptic¢iny
i dusledky a navrhuje opatieni. Zakladni pfi¢inou zrychleného oteplovani planety je
takzvany sklenikovy efekt. ,,Nékteré plyny v zemské atmosféte se chovaji trochu jako
sklenéné tabulky skleniku — zadrzuji slune¢ni teplo a nedovoluji mu uniknout ven, v tomto

piipadé zpét do vesmiru. To vede ke zvySovani teploty na povrchu Zemé. Mnohé z téchto



sklenikovych plyna se v pfirodé bézné vyskytuji, nicméné v disledku lidské Cinnosti se
koncentrace n¢kterych z nich v atmosféte zvysila.” (Evropska komise - sekce Klimaticka

zména, 2023)

Reakce planety na sklenikovy efekt je navic znasobena pingpongovym chovanim pftirodnich
kolob&htl. Nejvyraznéj$im plynem, ktery zplsobuje oteplovani, je CO? oxid uhli¢ity.
Dals$im plynem, ktery zadrzuje slune¢ni zafeni a ma velky podil na sklenikovém efektu, je
vody z oceadnd, ledovctl i povrchové vody. A ta se odpafuje rychleji praveé vlivem vyssich
pramérnych teplot (Fakta o klimatu, 2023). Dalsim faktorem ptisobici na sklenikovy efekt
je schopnost planety odrazet sluneéni paprsky, jinymi slovy albedo (chmi.cz, 2023). Cim
rozmanitéjsi a Clenitéjsi je povrch zemé, tim hife slunecni paprsky odrazi a tim méné
piispiva ke klimatické zméné. Antropogenni ¢innost jako odlesniovani, monokulturni
zemédelstvi na nekonecnych hektarech, stavéni vodnich nadrzi ¢i vytvareni sklenénych

lesklych mést jde klimatické zméné naproti pravé snizovanim albeda.

Negativnich dopadli na spolecnost i pfirodu je mnoho a vét§ina z nich je navzijem
provazana. Zadna konkrétni kategorizace proto neni mona, a ve své praci se budu fidit
navrhem na ¢lenéni Evropské komise. Evropskéa komise uvadi ctyti hlavni déleni na ptirodni
a socialni disledky a na ekonomické hrozby pro podnikani. Souasné také cleni
environmentdlni problémy podle uzemniho rozlozeni Evropy na motské oblasti, horské
oblasti, na mésta ¢i na jednotlivé ¢asti politického déleni 1 podle (ne)dostatecné
zodpovédného pfistupu mistniho vladnouciho ufadu ke klimatické zméné. (Evropska komise

- sekce Klimaticka zména, 2023)

2.1.2 Prirodni disledky

Ty nejviditelngjsi dopady klimatické zmény plisobi pfedevsim na ptirodu. Méni se zavedené
rytmy, které lidstvo zna a umi s nimi pracovat a orientacn¢ je piedvidat. Jedna se v prvni
rad¢ o vysoké teploty. Kromé vyrazné zvysené primérné teploty se totiz objevuji vykyvy
extrémnich teplot, velké viny veder a Ubytek zimnich mraz, které bézné hubily mnoho
ptirodnich $ktidct a poskytovaly planeté ¢as na odpocinek. S tim souvisi i sucho a pozary i
v mistech, kde doposud pfirodni pozary nevznikaly a oblasti na sucho dlouhodob¢ netrpély.

Snizovani hladiny podzemnich vod i v fekach kvili netypicky dlouhym suchim ma za



nasledek nedostatek sladké vody, navzdory paradoxu zvySovani se hladiny mofi a
zaplavovani pobieznich oblasti. To je zpiisobeno oteplovanim oceanti a tanim ledovcl —
mimo jiné se jedna také o ztratu velké zasoby sladké vody, coZz miize mit v budoucnosti
katastrofalni nésledky pro nespocet zivocisnych druht. Zaplaveni pobieznich oblasti o
zhruba 70 centimetr (Evropska komise - sekce Klimaticka zména, 2023) do konce stoleti
bude mit za nasledek ztratu prostoru k bydleni milionlim lidi a bude se jednat o jeden ze
spoustéct klimatické migrace. Pravé oteplovani oceanti pozvolna méni sméry srazkovych
vzdusnych mraki a zvysi to Cetnost kratkych intenzivnich dest béhem netypickych obdobi,

coz bude mit za diisledek casté povodné.

ZvySena teplota pitné vody se mize zdat jako nediileZitd mezi vSemi ostatnimi scénafi, ale
bude jednim z divodl vyrazné ztraty biologické druhové rozmanitosti, coz je dalsi
z ptirodnich disledkti zmény klimatu na planetu. Zivo&igné i rostlinné druhy se totiZ
nestihaji pfizptisobit t€émto vS§em piirodnim zméndm a dochazi tak vymirani. V tuto chvili
eviduje Cervena kniha 42 100 pfirodnich druhii rostlin i zvifat jako silné ohrozenych
s rizikem vyhynuti. To tvoii 28 procent vSech svétovych druhtt ({UCN Red list, 2023).
Ohrozeno je naptiklad 41 procent obojzivelnikd, jejichz populace nici pravé dopady sucha,
zmeény teplot vody i mirné zimy, nebo dokonce napiiklad 69 procent druhii cykast. Jedna se
1 0 ohrozené koraly a korySe, na které ma vliv zvySeni kyselosti mori a oceanii a zmény
moiskych proudii. V neposledni fad¢ je jednim z ptirodnich disledki klimatické zmény 1
sniZeni kvality pudy, coz je ovSem souCasné také nasledek lidské necitlivé Cinnosti a
kombinaci téchto dvou faktort vznikd vysoké eroze. (Evropskd komise - sekce Klimaticka

zmeéna, 2023)

2.1.3 Socialni disledky

Negativni dopady na Zivotni prostiedi maji posléze velky vliv i na spolecnost a kulturu.
Ohrozeno je v prvni fad¢€ zdravi, od vyssi smrtnosti vlivem vykyvu teplot ¢i kvality ovzdusi.
virovych onemocnéni. Jak je spolecnost nepfipravena na snadno $itici se choroby, dokazal
ovefit béhem dvou let koronavirus. OhroZeni urcitych skupin obyvatelstva je silné¢
provazano s ekonomickymi hrozbami a soucasné klimatickou migraci, ktera pomalu

nastava. Nekteré mensi ostrovy jiz zahdjily presidlovani obyvatel, protoze v jejich ptivodnim



habitatu neni mozné kvuli vyssi hladin€ ocednti zit ¢i obstaravat potraviny. V ndsledujicich

desitkach let se to ovsem bude tykat miliont lidi zijicich na pobtezi.

Dle Evropské komise zhruba tietina obyvatel Evropské Unie zije do padesati kilometr od
pobiezi a tyto oblasti vytvaii vice nez 30 procent celkového hrubého domaciho produktu
(Evropska komise - sekce Klimaticka zmena, 2023). V momenté, kdy tyto oblasti budou
vlivem vy$§i hladiny ocedntl, sucha a pozari a dalSich faktord nevyuzitelné, ptijde ztrata
zaméstnanosti a s tim souvisejici okamzity vliv na ekonomickou stabilitu ptimotskych
statd. Ctvrtym socialnim dasledkem klimatické zmény je nutnost zvysit Kkvalitu
vzdélavani, aby spolecnost dokazala zvysit schopnost adaptace lidi a snizit tak jejich

zranitelnost.

2.1.4 Hrozby pro podnikani

Ttetim typem hrozeb a dusledki klimatické zmény jsou ekonomické zmény fungovani
spoleCnosti. V prvni fadé se dle posudkii Evropské komise jednd o riziko ohroZeni
infrastruktury. VIiv na to bude mit vySe zminéna vyssi hladina mofi, zaplavy, extrémni
vykyvy pocasi jako boufe, tornada, pozary, nepiedvidatelné chovani srazek v rizna ro¢ni
obdobi... S tim souvisi i zména vyuzivani energii, kdy se pravdépodobné vlivem globalniho
oteplovani prestane (pfinejmenSim v evropskych podminkach) tolik topit, ale naopak se
zvedne poptavka po klimatizacich, zméni se chovani lidi i podnikii. Vytizeni elektrické sité
muze znamenat nedostatek energie v pribéhu dne a nepomiize tomu ani sniZzeni t€innosti
elektraren z obnovitelnych zdroji. Prikladem mize byt sucho snizujici vykony vodnich

elektraren. (Fakta o klimatu, 2023)

Dalsi oblasti, kde ma klimatickd zména vyrazny i viditelny piimy dopad, je zemédélstvi a
lesnictvi. Snizi se produkce a vynosnost mnoha plodin pro nekvalitni plidu a pro erozi, velky
vliv bude mit i dlouhodobé sucho ¢i viny veder. Na druhou stranu mize mit zména klimatu
vliv na hojnost doposud nerealnych druht plodin v netypickych oblastech. Mikroklima se
méni a posouva, a rostlina, kterd by pied lety nepiezila zimni obdobi ve vétsi ¢asti Evropy,
dnes tspésné plodi. Je ovSem velky piedpoklad, Ze z aktudlné hojnych oblasti ve Stiredomoii
se v budoucich desitkach let stanou spiSe nehostinné, aZ poustni lokality, a tak se zemédé&lska
produkce pouze presune na sever (coz bude mit opét za nasledek klimatickou migraci

obyvatelstva). Na lesnictvi budou mit vliv stale €ast¢js$i pozary a zména druhové skladby



lesti a nedostate¢né rychld adaptace na neznamé druhy skiidct. V tuzemském prostiedi jiz
nekolik let hojné uraduje naptiklad klirovec, ktery diive v takto vysoce poloZenych oblastech

neptezil zimu. (Evropska komise - sekce Klimaticka zména, 2023)

Neposledni dotcenou oblasti, kterou Komise zminuje, jsou sluzby. Cestovni ruch bude
muset zcela proménit své pusobeni, sttedomoiské oblasti moznéa nebudou jiz tak piivétivé
k lidem, jako tomu bylo doposud. Zimni stfediska jiz v poslednich né€kolika letech bojuji
s nedostatky snéhové pokryvky. S tim souvisi i velmi pravdépodobné zvySeni pojistného
proti riznym piirodnim vliviim, které v dnesni dobé mnoho udalosti fesi. Existuje ovSem
predpoklad, Ze az budou hrozby ze strany klimatické zmény tak casté, ze zakladni dostupné
pojistné nedokaze pokryt vSe, bude jeho navysujici se cena jednim z divodl vzrlstajici
polarizace ekonomické situace spoleCnosti. Socialn¢ slabsi obcané si nebudou moci dovolit
si svllj majetek pojistit a pii n€jaké z pfirodnich katastrof o néj s nejvétsi pravdépodobnosti
do budoucna pfijdou. Bude se tak jeSté vice rozevirat spoleCenska propast mezi
prosperujicimi lidmi na vrcholu a chudsi ¢asti spolecnosti. Tyto a mnoho dalSich aspekti

pak mohou mit za nasledek rozpad celé funk¢ni spolecnosti.

I proto vydala svétova organizace World weather attribution (Clarke & Otto, 2022) ptirucku
pro novinare, jak o extrémnich vykyvech pocasi a o klimatické zméné mluvit a psat. Podle
organizace se média ¢asto dopousti tii chyb. Ignoruji zménu klimatu jako pficinu udalosti,
ptipisuji udalost zmeéné klimatu, aniz by to dolozili diikazy nebo uvadéji klimatickou zménu
jako jedinou pii¢inu extrémni meteorologické wudalosti. Historie environmentalni
zurnalistiky ovSem saha do vétsi dalky, nez je poslednich dvacet let skloniovani klimatické

zmény.

2.2 Environmentalni Zurnalistika

2.2.1 Vznik terminu environmentalni Zurnalistika

Za stézejni autorku celé myslenky environmentalni Zurnalistiky se povazuje Rachel Carson,
ktera v roce 1962 napsala knihu Silent Spring a doposud je povazovana za prukopnici
ekologickych ¢lank, studii a medidlni propagace environmentalnich krizi. V dile kritizovala

vyuzivani pesticidu DDT, ktery mé prokézané negativni vlivy na lidsky organismus (Carson,
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1962). Podafilo se ji tim vyvolat velky ohlas béZné spole¢nosti, na ktery reagovala politicka

hnuti, a to mélo za nasledek skute¢né pozd¢jsi zakazy vyuzivani téchto latek vSude po svéte.

v

Préave Gspésné Sifeni osvéty a informovanosti o environmentalnich problémech je jednim
z funk¢nich zplisobt, jak to ,,d¢lat”. Ukézat pozitivni ptiklady, dokazat, Ze moznost napravy,
¢i zlepSeni situace stale existuje a nemusi byt ¢lovéku nepiijemnd (Librova, 1994). Prave
laska k vlastni planeté nabyvala na popularité postupné. Era hippies, ktera odstartovala
vSeobecny zdjem o celosvétovy mir a bezpeci, zpopularizovala také ptiklad ropné skvrny
v Santa Barbafte v roce 1969, pozar u feky Cyuahoga v roce 1969, prvni svétovy Den Zemé
v roce 1970 nebo prvni pohled na ,,modrou planetu zvenku prostfednictvim astronauta

z projektu Apolla (Neuzil, 2020).

V dnesni dobé se mnoho lidi, pfinejmensim v Ceském prostiedi, odchylilo od kontaktu
s ptirodou, a tak nema ptili§ moZnost zjistit, jak rychle se v§e méni a vyviji. Je to pfirozeny
disledek konzumniho zivota, kdy je spolecnost oddélena od primarnich zdroji a travi
vétSinu svého Zivota bez kontaktu s pfirozenou realitou pfeziti. Odpovédnost za Sifeni
dostate¢ného mnozstvi informaci a trend ptfidavat dilezitost i tém zpravam, které nemaji
¢isté ekonomicky charakter, ale cili 1 na vy$si hodnoty, je tedy na ucitelich, na sociolozich,

védcich, politicich... A s velkym dlirazem, i na médiich.

Jak se ke klimatické zméné tedy stavéji novindfi? Abychom dokazali na tuto otazku
zodpovedét, musime se v prvni fad€ podivat, jak se k ni stavi zbytek spolecnosti. Podle Hany
uskromnit, musi ustoupit ze svého fungujiciho kapitalistického fizeni a podvolit se vice
prirodé. A takové rozhodnuti klicové povahy bude zna¢né nepopularni. Navrh spravného a
srozumitelného feSeni na krizi navic alesponl zatim neexistuje a jednéd se tak o zdanlivé
nefesitelny problém. A problém bez znamého feSeni neni v moderné nastavené spolecnosti
prili§ zvykem zvetejnovat a vyzdvihovat. ,,Zpochybiiuje totiz celou stavbu ekonomického,
socidlniho a politického systému, kterou Evropané buduji pfinejmensim od zacatku
novovéku. Opustit ji a zacit stavét stavbu novou by bylo snad stejn¢ riskantni jako v ni
pokraCovat,” vysvétluje ve své knize jiz vroce 1994 Librova postoj politikii 1 médii
k environmentalnim krizim. A proto se podle ni politické projevy i novinaiska sdélena vraci
k mySlence technologickych feSeni, kterym stoji v cest¢ pouze nedostatek finan¢nich

prostiedkt ¢i pravnich regulaci.
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S tim souhlasi 1 Alan Mazur (1998), ktery sledoval vyvoj environmentalni zurnalistiky od
roku 1987 po rok 1996. V pocatku prvnich zminek o moznych diisledcich lidské ¢innosti na
piirodni prostfedi nem¢li novinafi ptili§ moznost se tomuto tématu vénovat az do okamziku,
nez zacalo mit skute¢né a konkrétni dopady na lidské zdravi. Vénuje se ptikladu ozonovych
dér a jejich novinarskému pokryti v deniku New York Times. Na pocatku dostavali prostor
v médiich né&ktefi védci, kteti pted rizikem z uniku freonitt do ovzdusi varovali. Ten byl
ovSem potlacen predevsim kvuli tlaku velkych spolecnosti, které na vyrobé chemickych
slou¢enin mély sviyj zisk. Az kdyz zafungovala spole¢nd kooperace vysokého pokryti
problémi v médiich novinafi a soucasn¢ zacala politicka regulace vyroby freont, teprve pak
zac¢inal mit environmentdlni tlak vysledky. Cely tento proces pomérné konkrétniho
problému s relativné snadnym a jasné viditelnym feSenim 1 tak trval deset let. Pojmy jako

ozonove diry nebo sklenikové efekty ovSem od té doby rezonuji ve spole¢nosti dodnes.

Podle McCombse ovSem environmentalni zurnalistika piekvapila svou neptedvidatelnosti
(McCombs, 2009, s. 143). V sedmdesatych letech zacalo byt moderni, zajimat se o problémy
zivotniho prostfedi, jako je tfeba zneciSténi ovzdusi. Novindii ovSem cilili vinu pfedev§im
na vyssi tfidy a vladnouci strany, které udélaly z boje o €istsi ovzdusi téméef elitni klub. To
odrazovalo dé€lnické tfidy, které byly z principu proti a brojily proti nastolovani takového
typu agendy. Navzdory prokazatelnym faktim a tlaku ze strany médii pak bylo pro
nespravné uchopeni situace naro¢né téma prosadit a velké mnozstvi obyvatel neustile

vyvijeny natlak ignorovalo.

2.2.2 Moderni doba a environmentalni Zurnalistika

Rozvoj socialnich siti, internetu i $irokého proudu alternativnich médii v poslednich dvaceti
letech umoznil daleko S§irsi rozlet pravé environmentdlnim témattim. Velké medidlni domy,
které¢ diive na kazdy ¢lanek nahlizely pfedevsim z pohledu ekonomického, Casto nefesitelna
a jen pesimistickd témata nevydavaly. Rozlet internetovych médii i schopnost drobnéjsich
projekti zviditelnit se napfic spolecnosti na socidlnich sitich oteviel zcela nové moznosti.
»dpoleénym znakem nového medidlniho prostiedi je odklon od tradi¢né objektivni role
novinafe. Uzivatelé Facebooku, webové environmentalni magaziny, Youtubeti a dalsi pisi
na sva socialni média vlastni nazory. Tradi¢ni novinaiské standardy z 20. stoleti se zménily,*

popisuje zménu Neuzil. (2020)
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V ceském prostiedi vzniklo hned nékolik mensich proudd, které na problémy Zivotniho
prostiedi poukazuji. Naptiklad casopisy Veronica ¢i Sedma generace, piipadné internetovy
denik Ekolist. Pro piiklad jeho redaktorka v roce 2022 obdrzela Novinaiskou cenu Nadace
OSF v kategorii solution journalism, které se budou vénovat pozd&jsi kapitoly. Ctenost
serveru ekolist.cz byla vroce 2018 dokonce hned za Ceskymi novinami, a predbéhl i

internetové portaly Tyden ¢i Metro. (Mediaguru, 2018)

Kdyz autofi knihy Handbook of environmental journalism analyzovali stav americkych
environmentalnich novinafi v pribéhu let, zjistili, ze (stejn¢ jako ostatné vétsSina i jinak
zamétenych novinait) nadpolovicni mnozstvi z nich v poslednich deseti letech opustilo své
redakce, stalo se pracovniky na volné noze ¢i externimi dopisovateli (Sachsman & Valenti,
2020). Populérni boom ptelomu tisicileti psat o environmentalnich problémech, sklonovat
pojmy jako globalni oteplovani, pesticidy nebo geneticky modifikované rostliny, jiz pro
mainstreamova média neni finan¢né¢ udrzitelné a zasadni. A naopak, internetové prostredi se
pro environmentalni zurnalistiku stalo rdjem. ,,V roce 2002 se ve sdruZeni vénujici se
environmentalni Zurnalistice povazovalo z 1203 ¢lenti 263 novinait za freelancery, 341
pisateld za novinate na piSici do tisku a 26 lidi za pracovniky v online médiich. V roce 2016
prudce vzrostl pocet freelancerd na 395, pracovnikl v tisténych médiich zlstalo 151 a za
pracovniky v online médiich se povazovalo 135 z celkového poctu 1258 ¢lend,” uvadi

Schleifstein (2020).

Environmentélni Zurnalistika se ¢asto propojuje s investigativni praci, kdy odhaluje nekalé
praktiky Skodici Zivotnimu prostiedi, ptipadné vyuZiva uZivatelsky interaktivni prostredi,
moznost grafll, vrstvenych map a dalSich pomtcek, které jsou pfijemné a srozumitelné pro
pfijemce (Sachsman & Valenti, 2020). Prace environmentdlnich Zurnalisti byva casto
zdlouhava, Sirokd a Casto sméfuje k védeckym oborim a zkoumani. Pravé obcasny sklon
k vyuzivani ptili§ odbornych, pro vetejnost nepochopitelnych védeckych termini, ptipadné
novinafsky nestastné¢ uchopenych vét o klimatické krizi bylo divodem, pro¢ organizace
World weather attributiun sepsala svou pfirucku, jak informovat o extrémnich vykyvech

pocasi spojenych s klimatickou zménou (Clarke & Otto, 2022).

Propojeni environmentalni zurnalistiky s investigativni az védeckou praci vedlo v roce 2012
k reportazi o ropné skvrné&, ktera nasledujici rok ziskala Pulitzerovu cenu za zpravodajstvi.

Pro environmentalni zurnalistiku to byl prvni milnik do svéta vazeného zpravodajstvi,
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protoZe se jednalo o ¢lanek publikovany v neziskovém online magazinu, ktery se zamétoval

vyhradné na Zivotni prostfedi (Neuzil, 2020).

2.2.3 Novinarska environmentalni fotografie

Pokud ma environmentalni téma zaujmout a zasahnout piijemce, Casto vyuziva obraz
lidského nestésti, které na fotografii vynikne svou silou. Maitreyee Mishra vysvétluje, ze
v indickych médiich je jednim z nejikoni¢téjSich snimkid pravé fotografie ,,Pohieb
neznamého ditcte, kterd se poji k uniku plynu (Sachsman & Valenti, 2020). Roland Barthes
to popisuje jako punctum, tedy fotografii, kterd nam bez kulturniho kontextu nepfinese
zadnou vyssi informaci, ale s Sirsi znalosti €1 propojenim s vnitini historii, emocemi a
zkuSenostmi, nas zasdhne (Barthes, 2005). A snimky lidského nestésti mivaji hlubsi pfesah,
ono punctum, které¢ dodava environmentélni fotografii ¢asto silnou emoci. Diikazem muze
byt fakt, Ze snimky katastrof velmi casto ovladaji prostor v novinatskych soutézich. Barthes

nadale uvadi, Ze obraz ptsobi daleko naléhavéji nez pismo.

Vroce 2022 soutéz Ceské novinaiské fotografie Czech press photo v kategorii ,,Lidé a
zivotni prostfedi* vyhraly dvé ceny ze tii zabéry z hoticiho lesa v Hfensku. V pfedchozim
roce dv¢ ze tfi cen v kategorii ,,Aktuality* ovladly snimky tornada na Jizni Moravé. Jedna
znich dokonce ziskala titul Fotografie roku. V ro¢niku 2020 se do ocenénych sérii o
zivotnim prostfedi dostaly snimky tajicich ledovct v Alpach. O dalsi rok diive vyhrala
kategorii ,,Reportaz série snimkua aktivistli, ktefi blokovali provoz némeckého uhelného
dolu. V kazdém ro¢niku této soutéze, kterd zastupuje vrcholovou novinaiskou fotografii
ceské scény, je mozné mezi vitézi najit vZdy odkaz klimatické zmény. ,,Cilem je pfinaSet
nezavislé a autentické obrazové svédectvi o zivoté. Tak, jak je vidi doma i ve svété
profesionalni obrazovi zurnalisté Zijici v Ceské nebo Slovenské republice,* stoji na

strankach soutéze (Czech press photo, 2023). Z toho je patrné, ze environmentalni

problematika ma v dnesni dob¢ vyrazné zastoupeni a misto i ve fotografii.

Zkoumani environmentalni fotografie je doposud pomérné neprobadanou oblasti. Pfesto je
mozné na urCité studie jiz narazit. Napiiklad O'Neill a kolektiv se vénovali vizudlni
reprezentaci vysokych teplot ve ¢tyfech rtiznych zemi. ,,Pochopeni toho, jak je extrémni
horko uchopeno, vypravéno a vizualizovano, je dilezitou soucasti efektivni adaptace.

Zpravodajska média hraji v tomto procesu ustfedni roli. Jednak tim, Ze utvareji ndzor a
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emoce lidi, ale také tim, Ze odrdzeji a reprezentuji néco ztoho, jak spolec¢nost

konceptualizuje problém extrémniho horka.“ (O'Neill et al., 2023)

2.3 Nastolovani agendy a gatekeeping

Z ptedchozich tadkli o environmentdlni Zurnalistice vyplyva, Ze zasadnim poslanim
novinare, ktery informuje o klimatické zmén¢, by mélo byt informovat a poucit vefejnost.
Predstavit problémy, které pro budoucnost planety lidstvo predstavuje, a mnoho autorti
nezastira, ze smyslem environmentalni zurnalistiky je 1 jisty tlak. V novinaifském zargonu
oznacovany jako nastolovani agendy neboli agenda setting. Ten jako velmi ndpomocny pro

Sifeni potfebnych zprav o klimatickych problémech oznacuje naptiklad Mazur (1998).

Myslenku nastolovani agendy poprvé popsal Walter Lippmann v roce 1922. Vysvétluje ji
jako proces zjednoduseni urcité situace ve svété tak, aby byla Ctenaisky uchopitelnéjsi a
piijatelngjsi. Ctenadi tak d4 prednost rad&ji pochopeni pohledu na danou situaci
prostiednictvim jednoduchého vysvétleni médii, misto toho, aby se sam zajimal do vétsi
hloubky. Média tim ziskavaji moc, protoze urcuji, jak by méla spolecnost nahlizet na rizné
specifické situace, a podle Cetnosti zpravodajstvim jim ptisuzuji dillezitost. Podle Trampoty
(2006, s. 113) nastolovani agendy ve zpravodajstvi plsobi piedevsim dlouhodobg,

vytvafenim rliznych zprav o tom samém tématu a nahlizi na n¢j z vice stran.

Jednim z divodl, pro¢ je nastolovani agendy v oblasti environmentalni zurnalistiky
vyrazné, je nejistota spolecnosti v otdzce, jak k tomuto novému, modernimu trendu
pristupovat. Podle McCombse (2009, s. 92), se lidé nechaji dobrovolné ovlivnit médii
pfedevsim v problematice, které nerozumi, ve které se citi nejisti, a kde jsou ochotni nechat
se vést. ,,Pokazdé, kdyz se ocitneme v nové situaci, takiikajic v kognitivni prazdnoté, zhosti
se nds nepiijemny pocit, ktery trva az do doby, nez nové prostiedi prozkoumame a utvotime
si jeho mentdlni mapu.“ A environmentdlni Zurnalistika pro mnohé muize byt novym a

neznamym pojmem, ve kterém si hledaji vlastni postoj a nazor.

Druhym faktorem, kviili kterému néktera témata pii nastolovani agendy vycnivaji, je strach
z hrozby. McCombs popisuje vyzkum relevance environmentalnich problému takto:
»Duvody, pro¢ posunout téma vyse, byly témert tiikrat ¢astéjsi, neZ pro€ je posunout nize.
Znecisténi a AIDS patiily k témattim, kterd byla v této dobé ¢asto vnimana jako hrozba, a

ttetina respondentt uvadeéla spolecenskou hrozbu jako diivod, pro¢ téma v agend€ posunout
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smérem nahoru. Dalsi ¢tvrtina odpovédi uvedla disledky pro spolecnost.* (McCombs, 2009,
s. 94). Environmentalni problematiku pfitom miizeme ¢tendisky shrnout do dvou zakladnich
emoci — nejistota a hrozba. I proto se novinafi zabyvajici se zZivotnim prostfedim, casto
zaménuji s aktivisty a soucasné jim i z toho diivodu hrozi vétsi ohrozeni pfi praci (Freedman,

2020).

Ttfetim faktorem plsobeni nastolovani agendy na jednotlivce, miize byt také neochota
piijemce vyhledavat spolehlivé zdroje informaci k tématu (Trampota, 2006, s. 121).
Ocenovany reportér Mark Schleifstein popisuje novinaiskou praxi, kdy klade velky diraz
na ovérovani vSech faktii a co nejlepsi informovani spolecnosti i skrze své tweety, ovsem
pocet jeho sledujicich je pouze 5400. Zatimco Twitter Donalda Trumpa, nékolikrat
usvédceného z Sifeni dezinformaci, sledovalo zhruba 50 miliont lidi (Schleifstein, 2020).
Novinafi s timto védomim maji tendenci spolenost pfesvédcovat, nastolovat urcity pohled
na svét, ktery jim pfijde jako ,ten spravny“. Schleifstein povazuje novinafskou ¢innost

v oblasti environmentélnich v&d za dobré poslani, misi.

Navzdory faktu, Ze média nejsou v§emocnd, mohou spole¢nost smétovat ur€itym smerem
pravé vybérem vhodnych zprédv a posilovanim jejich presvédceni. ,,Jakkoli neni mozné
nachazet univerzaln¢ platné modely vztahu mezi konkrétnimi obsahy a konkrétnimi t¢inky,
existujici postoje, nazory (a tedy i predsudky), a dokonce i obecné nazirdni na svét a
celkovou politickou orientaci, popft. jsou schopna orientovat nazory dosud nevyhranéné nebo
teprve formované...“ (Jirdk & Kopplova, 2015, s. 335) S pojmem nastolovani agendy se tak

nevyhnutelné poji slovo gatekeeping.

To oznacuje pojem ,,dvetnika®, jak uvadi naptiklad Hendl (2016, s. 154), ktery se rozhoduje,
kterou zpravu pusti do medidlniho prostoru. Jinymi slovy ten, ktery urcuje, nastoluje agendu.
Role gatekeepingu muize byt stejné pozitivni jako negativni. Pokud ma jakykoliv pracovnik
redakce takovy vliv, aby ovladal medialni agendu, mize sdm jako jednotlivec dokazat
otevirat dulezita a pfehlizena témata. A to navzdory tomu, ze jsou ekonomicky ¢i redakéné
nepopularni. ,,Dveifnik” (neboli gatekeeper) ma ovSem vétSinou souCasné i1 kontakty,
schopnosti a moznosti a ziskd tak podporu pro nastoleni konkrétniho tématu. Podle

McCombse patii gatekeeping do nastolovani agenda settingu (2009, s. 132).
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Podle nékterych autort se ovSem pojem s nastupem moderni doby a moderni Zurnalistiky
hrouti, protoze novinaii spiSe funguji v roli ,,gatewatchera®. Kvuli sile participativni
zurnalistiky, ktera ma mnohdy vice sledovanosti nez mainstreamova média, zistava spise
role novinare kontrolni. Média jiz nemaji pfimy vliv na obsah a virdlnost sdéleni, a tak se je
v piipad¢ pokusu o nastoleni urcité agendy snazi spiSe krotit, uvadét na pravou miru a
dohliZet. S tim souhlasi i Baciak (in Jakubowitz, 256), podle kterého moznosti internetu
komplikuji kontrolu debaty, kontrolu pivodu konzumovanych informaci a vhodné
vyvazenou diskusi. Soucasné¢ podle né&j ale nikdy neni mozné, aby vladla naprosto
demokraticky svobodna diskuse. VétSina informaci totiz pfesto pochdzi z velkych
internetovych portald, kde maji primarni slovo gatekeepefi, ktefi drzi vladu nad
pievazujicimi informacemi.

Vzhledem k tématu diplomové prace je také vhodné zminit, ze pravé fotografie ma
nezanedbatelny vliv na ¢tenaie. Podle Lougha (Lough & Mclntyre, 2019, s. 586) mohou byt
vizualni prvky pro Ctenafe zapamatovatelnéjsi a pfispivaji k porozumeéni textu. Obrazova
zprava fidi zamér chovani ¢tenafe, zatimco textova zprava ovliviiuje nazor. Dohromady pak
mohou vytvaret pozadovany vzorec jeho chovani, ktery bude odpovidat definici agenda

settingu.

2.3.1 Stereotypizace

Nastolovani agendy tedy plisobi na Ctenafe ¢aste¢né proto, ze mu ptida zjednoduseny pohled
na svét, velmi Casto pfipodobnény k jiné, jiz zndmé situaci, které je nejpodobnégjsi, a se
kterou se piijemce miize seznamit. Podobnou definici disponuje také stereotypizace.
»dtereotyp predstavuje zjednoduSenou a zkreslenou reprezentaci, ktera se objevuje
kontinudlné po delsi dobu.* (Trampota, 2006, s. 93) Prezentace daného problému je osekana
o SirSi kontext na zcela zakladni uroven. Obcas se kvili vyuziti metafory odchyli od
puvodniho vyznamu sdéleni. Trampota dale varuje, ze vyuziti stereotypli miize souviset
s prevladajici ideologii spole¢nosti, mize vyvoldvat negativniho vnimani aktérti a jejich
stigmatizaci a ptipadné postupné jejich vyrazeni ze spolecnosti. A stejné jako u zaklada
fungovani nastolovani agendy je jeho zakladnim piedpokladem funkcnosti neustalé
opakovani a posilovani vzorcii. To ovSem nevylucuje vyuziti stereotypizace i k pfijimani a

prosazovani pozitivnich pocitii spolecnosti. Podobny pohled maji také Good a Lowe (2017,
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s. 165), ktefi stereotyp popisuji jako negativni i pozitivni piistup k urcité oblasti, ovSem vzdy

ve zjednodusené formé.

Podle Jirdka s Kopplovou nejsou stereotypy samy od sebe zavrzenihodné (2015, s. 281),
protoze mohou poméhat udrzet orientaci ve svété a prehled i neznalym osobam. Zkratka,
zjednoduseni daného tématu muze pfinést SirSi vSeobecny piehled. Problém je az pii
vytvareni pfedsudki — neboli predbéznych soudi na zakladé ¢asto povrchnich divodd, jako

je naptiklad vzhled ¢i rasova piislusnost ¢i gender.

Se stereotypy ve fotografii pfisel mezi prvnimi Stuart Hall, ktery popisoval vyuziti typizace
na rozdéleni vnimani spole¢nosti na ,,my* a oni* (Parry & Aiello, 2019, s. 89). Pojem ,,my*
byl pfitom vniman jako to spravné, zatimco ,,oni* bylo oznaceni menSiny, ¢asto spojené
s negativni konotaci. Parry k Hallov¢ definici dodava (Parry & Aiello, 2019, s. 90), ze pravé
vizualni vjem, ktery mame pifi pozorovani urcité situace na snimku, je pro ¢lovéka tak
zésadni, Ze pred¢i vSechny ostatni smysly. Bez kontextu proto soudime na zaklad¢
zkuSenosti a pravdépodobnosti, kterou sledujeme pii prezentaci urcitého d&e. Vizudlni
stereotypy nejcastéji vyuzivame pii sledovani a kategorizovani lidi, protoze mame tendence
je srovnavat a porovnavat. Parry a Aiello shrnuli zdkladni stereotypizujici kategorie
spolecnosti na etnicitu a rasu, gender, vek, fyzicky stav, sexudlni identitu a genderovou

identitu, a nakonec socialni tridu.

Zakladni stereotypy o ,,hlavnich* kategoriich, podle kterych zatfazovat svét, urcuje aktuélni
proud vétSinového smysleni spolecnosti u jakéhokoliv tématu. Podle McCombse jsou to
(2009, s. 143) praveé média, ktera udavaji smér i u témat zivotniho prostredi, coz miize byt 1
na Skodu v ptipadé¢, kdy naopak od pro Zivot zasadniho tématu odvrati pohled spole¢nosti
negativnim smérem. ,,ZvIast€¢ tam, kde publikum nemd vlastni zkuSenost s néjakou
skupinou, je velmi pravdépodobné, ze bude povazovat za ,,skutecnost™ to, co si o této
skuping ,,mysli* ostatni, respektive co o ni nabizeji média,* popisuji Jirdk a Kopplova (2015,

5. 281).

Se stereotypy souvisi také myty, které se v environmentalni zurnalistice pfilezitostné
objevuji, protoze velmi Casto pojednava o ptirodnich katastrofach, které maji mnoho
spolecného s nékterymi nabozenskymi povéstmi. Mark Neuzil ptipomina biblickou potopu
vnimanou jako trest pro lidstvo, jako motiv, ktery se opakuje pti kazdych povodnich (Neuzil,

2020). Pravé potopa byla totiz velmi Casto i v historii vnimana jako trest za Spatné chovani
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lidstva, nejen v kifestanské vife, ale 1 v piibézich starovékého Recka a Rima. Neuzil déle
piipomind, ze v dobovych textech je mozné najit zminky o pouceni, Ze povodné ptichéze;ji

cey

obvykle v ten moment, kdy jsou kopce zbaveny stromt a lidé ziji nehospodarné.

2.4 Solution Journalism

Moderni zpravodajskd média se jiz kazdy den zabyvaji otdzkami zivotniho prostiedi. ,,Tyto
piibehy byvaji spiSe negativni nez pozitivni a ¢astéji informuji o problémech nez o jejich
feseni. To je v souladu se samotnou definici zurnalistiky — skutecnost, ze slunecny jarni den
prosté neni ,zpravou‘,” (Sachsman & Valenti, 2020). Myslenka, Ze by novinafi méli nabizet
vice mirovych témat, nez téch konfliktnich pak vychazi z mirové Zurnalistiky, kterd se
objevila koncem dvacatého stoleti. Tato myslenka se zhruba po dvaceti letech rozsitila do
piedstavy, ze by objektivni nabidka mozného feSeni byla vhodnym rozsifenim bézného
zpravodajstvi (Midberry & Dahmen, 2020, s. 1161) ,,Pfibéhy o feSenich poskytuji podrobné
zkoumani problému a pronikaji do jeho originalnich pti€in. Zprava pak zahrnuje podrobnosti
o zavedeni feSeni, dikazy o jeho uspéchu i limity navrhovaného fteSeni problémii.

(Midberry & Dahmen, 2020, s. 1160)

Relativné novy a moderni pojem, ktery je také ptilezitostné¢ oznacovan v ¢eském piekladu
jako Zurnalistika feSeni, je solution journalism. Casté pfirovnani zpravodajské Zurnalistiky
byva k takzvanému hlidacimu psovi. Solution journalism za svou funkci povazuje spise roli
psa vodiciho. ,,Tim, Ze novinafi budou informovat o funk¢nich feSenich mistnich a
globalnich problémt, mohou vybavit lidi ve vSech komunitidch takovymi znalostmi, aby je
dokazali zopakovat a pomohli tak vybudovat spravedlivéjsi a udrzitelnéjsi svét,* definuje
hlavni myslenku tivodni strana Solution journalism network (Solution journalism network,
2023). Zurnalistika zamé&fend na feSeni by mohla pfinést vyrazné pozitivngj§i obraz
spole¢nosti, nez je tomu doposud. Je proto tfeba o ni uvazovat jako o dalSim vyvoji
novinaiské profese. Podle experimentu Curryho a Hammondse jsou c¢tenafi solution
journalism zaméfenych ¢lankti vice nadSeni pro véc, optimistictéjsi i informovanéjsi,
vysvétluji Lough a McIntyre (2019, s. 585).

Aby mohla Zurnalistika feSeni fungovat, jak md, musi dle Solutions journalism network
splnovat Ctyfi zakladni kritéria. Na prvnim misté je obsahem sdé€leni vysvétleni, jak dané

feSeni funguje. Pro¢ je tispésné (€1 netspésné), jak se lisi od jinych, konvencnich feseni a
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pro€ bylo jeho autory zvoleno. Druhym kritériem solution journalism je pfedlozit vérohodné
dikazy o funkc¢nosti. Neni cilem novinaie pouze predstavit moralné uslechtilou myslenku
inicidtora akce, ale predlozit dostatecné mnozstvi ditkkazli, ze je dané feSeni skutecné
vyuzitelné. V ptipad¢ ¢lanku byva nejcastéjsim diikazem diraz na statistické vysledky a na
pifimé svédectvi jednotlivych respondentli, at’ uz ze strany autorskych organizaci, tak ze

strany ,,postizenych®, ktefi pomoc obdrzeli.

Dalsim kritériem je plné popsani principu feSeni tak, aby byl model replikovatelny.
Myslenka solution journalismu neni naplnéna, jestlize se feSeni problému neda vyuzit plosné
na veskeré podobné ptipady. Je to soucasné i jednim z diikazi jeji funkcnosti, pokud je autor
schopny odkazat se i na podobné fungujici projekty napiiklad v zahrani¢i. Poslednim
kritériem je poukdzat i na nedostatky feSeni a limity projektu. Pokud by autor ¢lanku
neinformoval 1 o negativnich faktorech, které feSeni ovliviiuji, mohl by byt povazovan za
aktivistu. Soucasné pointou tohoto ptistupu k Zurnalistice ziistava nabidnout piijemci feSeni
dané problematiky tak, aby ho mohl pfipadné sam vyuzit a zopakovat. I proto je nutné
dukladné popsat postup a vénovat se i limitim, které cely priabeh komplikovaly. Ob¢asnym
problémem solution journalismu je 1 zaménovani tohoto pojmu s Cisté pozitivné ladénou
zurnalistikou a motiva¢nimi ¢lanky. A praxe v psani zurnalistiky zaméteni na feSeni neni

v redakcich doposud pfili§ béZzna. (Midberry & Dahmen, 2020, s. 1161)

Pokud je oblast solution journalism dosud relativné neprobadanou a neukotvenou stranou
zurnalistiky, o jeji doprovodné fotografii to plati dvojnasob. Pokud by spravné Zzurnalistika
feSeni méla splnit pro svou vlastni definici ¢tyfi vySe uvedené podminky, je viibec redlné je
ptevést do vizualni formy? Formou studie se pokusili definovat roli obrazového materidlu u
solution journalism napiiklad Lough a MclIntyre (Lough & Mclntyre, 2019). Zobrazovat na
fotografii feSeni misto problému by pak podle nich mohlo zvySovat angaZovanost ¢tenare,
pobizet jeho motivaci. Vzali 1241 vzorkli novinovych c¢lankil z databaze shromazdujici
solution journalism a porovnali jejich doprovodné snimky. Zjistili, ze 63,5 procenta
fotografii u ¢lankl skutecné odrazelo feSeni nebo faktor uspéchu, zbylé znazornovaly
konflikt. Podle autort je to prekvapiveé malo, vzhledem k tomu, Ze fotografie by méla odrazet
principy pfibéhu a tedy feSeni. Soucasné zjistili, Ze prevazuje faktor blizkosti Ctenaie
k tématu a faktor lidskosti a zobrazeni Clovéka. Zavér studie Lough a Mclntyre vénuji
pobidnuti fotograft a editord ke spolupraci. ,,M¢li by byt zapojeni do konverzace o vybéru

vizudlniho materidlu vzdy, kdyz se jedna o solution journalism, aby obrazky k ¢lanku
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podpotily konstruktivni feSeni... Novinafi by méli celkové kriticky pfemyslet o své praci a

uznat dualezitost vizudlniho vypravéni pro publikum.* (Lough & Mclntyre, 2019, s. 597)

Se podobnym pfistupem k vizudlni podob¢ solution journalism ptichazi také Dahmenova a
kol. (Dahmen et al., 2021, s. 273), ktera tvrdi, ze i v ¢lancich, které pfinasi ¢tenaii navrh
feSeni, se ve fotografii skryva pfedstaveni problému. Konfliktni obraz totiz vyvolava diskusi
k feSeni a vybizi k akci také, ackoliv cili na negativni emoce. Ve studii (Dahmen et al., 2021)
se autoii vénovali sémiotické obsahové analyze fotografii a zjistili, Ze primarni je pro ¢tenare
ptibeh. Pokud fotografie plni narativni doplitkovou funkci k solution journalism c¢lanku,
citili se Ctenafi vice zapojeni do d€je, vice se zajimali o obsah, o problém i o jeho feseni.
V jedné &asti studie navic autofi zkoumali pfimo mozné feSeni klimatické zmény, a to

formou snimkt orientovanych na solarni panely a vétrné turbiny na misto tajicich ledovct.

O zurnalistice feSeni orientované na klimatickou zménu pisi také Midberry s Dahmenovou
(2020, s. 1162). Kromé jiz vySe zminéné studie rozebiraji také vyzkum od O’'Neill, jehoz
zavérem bylo, Ze vétSina fotografii o klimatické zmé&né znazornuje jeji negativni disledky.
Vypracovali svou vlastni studii zaloZenou na obsahové analyze a vysledkem bylo, Ze pouze
13 % z fotografii predstavovalo jak problém, tak jeho feseni. Zavérem tak soudi, ze navzdory
sile a puisobivosti, kterou ma fotografie na divaka, je Casto ptrehlizena. Ackoliv prave
v pfipad€ solution journalism je zamér autora ¢lanku co nejvice na divdka zaplsobit a
pfednést mu feseni urcitého problému, pievazi potieba zpravodajsky informovat o problému

a nejvetsi daraz je kladen na srozumitelnost snimku. (Midberry & Dahmen, 2020, s. 1178)

2.5 Shrnuti

Tato kapitola se vénovala ukotveni zakladni pojmu pro snazsi uchopeni praktické casti
vyzkumu. Z vySe uvedenych poznatkl vyplyva, ze klimatickd zména je souhrnné oznaceni
extrémnich vykyvua pocasi, vysokych teplot, zaplav, energetickych hrozeb, spoleenskych
hrozeb a mnoha dalSich jeva. Dala by se povazovat za ptirozeny déj, ovSem lidska ¢innost
na ni pusobi tak mocné, ze se planeta méni rychleji, nez jak je spolecnost schopna se
adaptovat. Jedna se o téma, kterému se média vénuji postupné kazdym desetiletim vice,
predevS§im v souvislosti odhalovanim problémt a reportovanim o disledcich klimatické

zmeény.
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Novinafsky ramec, ktery tato kapitola zkoumala, se tykal pfedev§im vlivem redakci na své
Ctenaie, at’ jiz nastolovanim agendy ¢i vyuzivanim stereotypt. Vysvétlenim téchto pojmu
bylo mozné pftejit volné k ¢asti solution journalism. Jedna se o smér moderni zZurnalistiky
poslednich let, ktery vychazi pravé ze zdmérného zobrazovani feseni s tendenci predstavit
uzite¢né informace pro vyuziti v praxi. V kapitole byla také nastinéna role fotografie a jeji

mozny vliv na ¢tendfe a vyuZiti v piipad¢ environmentalnich témat.

3 Metodologie

Cilem diplomové prace je prozkoumat vizudlni reprezentaci klimatické zmény v médiich.
V této kapitole budou predstaveny zvolené metody, které na zdkladé¢ literdrnich reSersi
vyjdou jako nejvhodnéjsi feSeni pro vybrané téma. Na zdklad€ zvolenych postupti pak budou
upfesnény vyzkumné otdzky a hypotézy a vysvétlené veskeré postupy. Zavérem této
kapitoly by méla byt posbirana data vhodné¢ zanalyzovana tak, aby je v praktické ¢asti prace

stacilo interpretovat do vysledné podoby.

3.1 Design vyzkumu

Podle Renaty Sedlakové muze byt vyzkum trojiho typu. (2014, s. 75) Explorativni, ktery si
klade za cil zkoumané téma predstavit, a ktery sehrava svou roli pfedevsim pfi novych,
dosud nepopsanych problémech. Nasledné deskriptivni, ktery kategorizuje data a na zaklade
analyz a vysledkli pak popisuje fungovéani stavajicich déji. Muze byt veden formou
kvalitativni i kvantitativni. Rozdil mezi obéma pfistupy je vice rozebran v nasledujicich
kapitolach. A tfeti vyzkum je explanacni, ktery vysvétluje pri¢inu urcitych jevi a snazi se
predvidat i jejich dasledky. Také vyuziva vlastnosti kvantitativnich i kvalitativnich postupti

a soucasti explana¢niho vyzkumu je 1 tvorba novych teorii.

Teorii na spravny postup vyzkumu existuje nepieberné mnozstvi. Zavisi ale predevs§im na
tématu, podle kterého nasledné¢ vyzkumnik vybird vhodné zpracovani. Téma klimatické
zmény a jejiho vizudlniho zobrazeni v médiich by mohlo nejvice zapadat do kategorie
explanacni, kterd vyuziva kvalitativni a kvantitativni metody. A s pomoci zakotvené teorie
bude soucasti vyzkumu 1 snaha predvidat diisledky a ustanovit vlastni pfi¢inu. Navzdory

faktu, ze na zkoumani fotografii se mohou zdat vhodné;jsi kvalitativni postupy (Rose, 2016,
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s. 3), vzhledem k mnoZstvi materidlu a §ifi tématu je obsahem metodologické ¢asti prace
kvantitativni analyza obrazu. VétSina odborné literatury pfitom popisuje spiSe hodnoceni
textu. Obrazy jsou ale nespornou soucasti moderni digitdlni doby a ziskéavaji stale vice
prostoru. Podle Sedlakové (2014, s. 383) se v druhé poloviné dvacatého stoleti postupné
prosazuje ndzor, ze v zapadni civilizaci stidle vice nad jazykem a pismem nabyva na

dominanci jako hlavni médium obraz.

Jak je zkoumat? Metodolozka Gillian Rose v iivodu své knihy o metodologii vizualnich d¢l
rozepisuje, ze ackoliv se ona sama snazi doplnit chybé&jici postupy pro vyzkum obrazi,
obsahne jen n€kolik malo z nich (2016, s. 2). Jak totiz zkoumat napiiklad sochy, vytvarna
dila ¢i abstraktni uméleckou ¢innost? Na vyzkum fotografii jako obrazového materidlu je
pohliZzeno podle mnohych autorti jako na pfili§ subjektivné interpretativni, aby byl funk¢ni
(Sedlakova, 2014, s. 390). Sedlakova dale uvadi ¢tyfi moznosti, jak umeélecky material
zkoumat. Interpretativni ¢teni, historicko-srovnavaci metoda, obsahova analyza nebo

sémiotickd analyza.

Medialni prostfedi, ve kterém se pohybuje téma této prace, je vnimano védeckou obci jako
soucast sociologické oblasti. A vyzkumné postupy nejsou (ani nemohou byt)
v sociologickém prostredi stejné, jako pfi zkoumani exaktnich véd (Disman, 2011). I proto
by idealnim designem vyzkumu mél byt smiSeny postup kvantitativnich a kvalitativnich

metod.
Pti kvantitativnich vyzkumech je zakladem Sest jednotlivych krokti (Punch, 2008).

- Cil vyzkumu

- Vyzkumné otazky
- Dotaznik

- Vzorek

- Strategie sbéru dat

- Strategie analyzy dat

Podobnou strukturu vyzkumu uvadi také Sedldkova (2014) ¢i Rose (2016). Kvalitativni
vyzkum ma podobnou strukturu, ackoliv chronologie jednotlivych usekli je jesté
svobodnéjsi, nez je tomu u kvantitativnich metodologickych postupti. Vyzkumné otazky se
prolinaji zkoumanim celou dobu, vzorek se miize ménit a tfibit podle ziskanych dat a

zédvérem nemusi byt pfedem odhadovand hypotéza, nybrz tvorba zcela nové teorie. U
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kvalitativnich metod je navic $ir$i pole moznosti, jak pfistupovat k analyze i sbéru dat, a tak

neni struktura vyzkumu pokazdé stejna.

Jak jsem jiz nastinila v teoretické Casti prace, hlavnim cilem je zkoumat doprovodnou
fotografii ke klimatické zméné. Na zakladé této skutecnosti a soucasné ukotveni
roz§ifujicich pojmua jsem se rozhodla vést praci metodologii smiSeného kvantitativniho a
kvalitativniho vyzkumu, abych omezila pfipadné limity jednoho ¢i druhého typu vyzkumu.
Mozna tou nejdulezitéjsi casti prace je ovSem stanoveni si cile. A toho lze dosahnout
formulaci vyzkumnych otdzek a hypotéz. Cil udd vyzkumu smér, otazky nasledné
koncentruji jeho zaméteni (MiSovic, 2019, s. 69). Na hlavni vyzkumnou otazku pak MiSovic¢
klade n¢kolik poZadavki. M4 byt dostate¢né Siroka, aby ponechéavala prostor zkoumat. Je
k ni adekvatni mnozstvi doplnujiciho materialu. Nepta se na Cetnost, frekvenci ¢i silu. Je
zaméfena na detailnéjsi zjiStovani podstaty jevu a nakonec, neni postavena na zadnych
konkrétnich predpokladech. Cilem této diplomové prace je tedy prozkoumat oblast
fotografie ve ¢lancich, které pojednavaji o klimatické zméné. Jak probiha jejich vybér? Jsou
Castéji ilustracni €1 specifické? Jaké zobrazuji stereotypy? Kdo fotografie vybira? Miize za

vybérem byt hlubsi zamér? Odrazi fotografie 1 pripadna feseni?

Na zékladé tohoto cile vyzkumu jsem stanovila tuto vyzkumnou otazku:

VO: ,,Jaké fotografie jsou vybirany k ¢lankim o klimatické zméné ve sveété?*

A pro kvantitativni ¢ast vyzkumu jsem piedloZzila dvé hypotézy:

H1: V ptipad¢ vyuziti ilustratnich snimkii budou ptevazovat stereotypni metody vyberu.

H2: Vizualné plsobivé fotografie budou dostavat vice prostoru bez ohledu na stupen

zé&vaznosti problému.

SmiSené metody, jednotlivé zvolené formy analyz a tvorbu otdzky i hypotéz dopodrobna

vysvétlim v nasledujicich jednotlivych podkapitolach.

3.1.1 Kombinace kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu

Cilem prvni ¢asti vyzkumu by tedy mélo byt definovani a zodpové€zeni vyzkumnych témat

vvvvv

wewr

mohl by tak vychazet vstfic prave vizualnimu zaméfeni diplomové prace. Postupnou
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kombinaci obou pfistupti pak podle Hendla (2016, s. 56) dochéazi k takzvanému ,,michani
metod“. Mezi vyhody této volby patii napiiklad moznost generovani zakotvené teorie,
moznost odpovidat na §irSi a komplexnéjsi otazky a vyuziti ¢isel pro zvySeni presnost slov,
obrazli ¢i vypravéni. Mezi nevyhody a rizika vyzkumu pak povazuje vyssi ¢asovou i

ekonomickou naroc¢nost, nutnost znalosti obou piistupii a nutnost dikladného zpracovani.

Zakladnimi dvéma pojmy, které jsou pro spolehlivost obou ¢ésti vyzkumu zasadni, jsou
validita a reliabilita. Validita je platnost vysledkd vyzkumu. Cim vys§i validita, tim se nam
skute¢né podatilo zméfit to, co jsme zamysleli méfit. Reliabilita je zjednodusené feceno
opakovatelnost vyzkumu se stejnymi vysledky (pokud se stav zkoumaného nezménil)
(Disman, 2011, s. 62). Jak jsem nastinila v pfedchozi podkapitole, pravé sociologické
prostiedi védniho oboru miize piinést komplikace s reliabilitou métfeni. Pro vysokou validitu
muze stacit spravné zformulovat vyzkumné otazky, nastolit kddovaci knihu ¢i vymyslet
vhodné otazky pro kvalitativni rozhovor, a nasledné vyslednd data spravné piecist. Je to

zakladnim pfedpokladem uspésného vyzkumu.

I ptes veskeré poctiveé zpracované procesy vyzkumu ovSem nemusi dojit k reliabilité. A ta
je pro jakékoliv zkoumani nezbytna. Nejde totiz jen o ,,opakovatelnost®, ale ptedev§im o
predpoklad opakovatelnosti, navzdory piipadné jedinecnosti vyzkumu (Disman, 2011).
»Opakovani vyzkumu je v socidlnich védach problematické, nebot” zkoumané jednotky,
zpravidla jedinci, se mezi jednotlivymi méfenimi vyvijeji, a navic se samotnou ucasti ve
vyzkumu mohou naucit né¢emu novému nebo zacit uvazovat o tématech, kterym se diive

nevénovaly.“ (Sedlakova, 2014, s. 37)

Ve vztahu k vybranému tématu se da fici, Zze pojem ,klimatickd zména* neni starsi nez
nékolik desitek let. A pokud bychom vyzkum provadéli v mistech s naptiklad nizsi
vzdélanosti a jinymi socidlnimi problémy, také bychom mohli ziskat zcela jiné vysledky,
nezZ ziskame z vybraného vzorku nyni. Proto je zasadnim bodem v definici reliability pravé
dovétek o nezménéném stavu. Proto jsou v diplomové praci zvoleny smisené metody vhodné
pro sociologické vyzkumy podobnych (jedine¢nych) témat a oblasti (Creswell & Creswell,

2018, s. 297).

»Pouziti vice nez jedné metody timto zpiisobem ma zjevné své vyhody. Umoznuje vytvofit
bohaty a podrobny obraz vyznamim, a zejména muze vrhnout zajimavé svétlo na

protichidné informace, které ze snimku ziskdme. Vizuélnost vyjadfovana producenty a
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emoce divakd se nemusi shodovat, coz je samo o sob¢ vzdy zajimavé téma k feSeni,

popisuje vyuziti smiSené metody u vizualni reprezentace obrazu Rose (2016, s. 202).

Pro kvantitativni vyzkum je typicka vysoka reliabilita a nizké validita, pro kvalitativni je to
platné naopak. V idealnim ptipadé by tedy kombinace obou postupti méla zajistit rovnovahu,
kterou by jen jedna zvolena metoda pro rozkliCovani vizualni reprezentace nedokéazala
zajistit. Rose v obecné rovin¢ zpochybiiuje vyuziti kvantitativnich metod u obrazovych
materidli, protoze na fotografii je ptili§ mnoho klicovych vjem, které by pouze Cisly neslo
poradné vyjadtit. Jedinou metodou, kterou pro vizualni problematiku doporucuje, je proto
obsahova analyza. A to v ptipadé, kdy je potieba prozkoumat vysoké mnozstvi fotografii
v fadu stovek (Rose, 2016, s. 55). A naopak pfinasi vyhodu v podobé objektivni reprezentace
zkoumaného vzorku. Pfi kvalitativnim Setfeni jednotlivych snimkii totiz mize dochazet
k subjektivnimu vnimani a néasledné zkresleni vysledkl. Proto doporucuje kvantitativni

zéklad formou obsahové analyzy a nasledné kvalitativni rozbor vysledkd.

Fakt, Ze smiSené metody Casto eliminuji omezeni jednotlivych vyzkumil a tim zvySuji jejich
platnost, tvrdi i Creswell (Creswell & Creswell, 2018, s. 296-230). S dvojim postupem sice
podle n¢j ptichazi 1 vyssi asova a ekonomicka zatéz, vyzkumnik ovSem lépe porozumi
problému a minimalizuje omezeni, které by vyplynuly z pfipadné jednodussiho postupu

zvoleného pro vyzkum.

Creswell dale pro smiSené¢ metody navrhuje nékolik typh designu, které se lisi predevSim
chronologickym sefazeni jednotlivych ¢asti vyzkumu. Explanacni sekvencni smiseny design
je zjeho nabidky pravdépodobné nejvhodnéj$im postupem pro tuto préci. ,,Zahrnuje
dvoufazovy projekt sbéru dat, v némz vyzkumnik v prvni fazi sbird kvantitativni data,
analyzuje vysledky a poté je vyuziva k naplanovani (nebo na né navazuje) druhé, kvalitativni
faze,* popisuje Creswell (2018, s. 304). Aby tento design vyzkumu mohl fungovat, je nutné,
aby kvantitativné ziskana data nasledné byla rozebrana v kvalitativni f4zi, nejcastéji formou
rozhovorti. Protoze je podle n¢j tento typ vyzkumu typicky pro studentské prace, nabizi tu
vyhodu, Ze je snadné ho uskutecnit i v pouze jednom vyzkumnikovi, protoze sbér i analyza

dat je rozlozena v Case a navazuje na sebe.

Ve své diplomové praci jsem se na zaklad¢ téchto poznatkli rozhodla prvni ¢ast vyzkumu
zam&fit na kvantitativni obsahovou analyzu, a na ni navazu kvalitativnimi

polostrukturovanymi rozhovory, jejich analyze, a v zavéru zformuluji zakotvenou teorii.
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3.1.2 Reprezentativnost vyzkumu a vybér vzorku

Jedno z mala rizik, které podle Creswella nadale smiSeny vyzkum piinasi, je hrozba nizké
validity, pokud by se vyzkumnik zaméfil jen na ty vysledky, které miize nadale vyuzit
v kvalitativni ¢asti. Jeho pozornost by se mohla z0zit jen na ta data, kterd poskytuji zajimavy
fenomén, ¢i nabizi otazky respondentiim. Je proto dllezité zanalyzovat veSkera kvantitativni
data a vysledky posuzovat nejenom navazné, ale i zvlast. O dulezitosti platnosti vyzkumu ¢i
o reprezentativit¢ vyzkumu piSi 1 ostatni metodologicti autofi. Obvykle se vztahuje

predevsim na sbér spravnych dat a jejich nasledné spravné analyze.

Reprezentativita je zasadni pro obé metodologické €asti, piedevsim pii vybéru vyzkumného
vzorku. Neni nicmén¢ nutné, aby vysledky vyzkumu byly reprezentativni. Podle Sedlakové
(2014) je to u socidlnévédnich Setfeni dokonce pravdépodobné, Ze vyzkum nebude mit ptilis
vysokou reprezentativitu. Reprezentativita (tedy schopnost vzorku zobecnit svou platnost
k urcité populaci) navic nemusi byt zarukou kvalitniho vyzkumu. Pokud do zkoumaného
materidlu vyzkumnik zahrne vSechny dostupné moznosti, zajisti si tim stoprocentni
reprezentativitu, bez ohledu, zda zpracuje a zanalyzuje Setfeni spravné. Nicméné ,,zajisSténi
reprezentativnosti pouzitych obrazovych materiali nemusi nutné znamenat zkoumani

kazdého relevantniho snimku,* popisuje Rose. (2016, s. 57)

Ve smiSeném vyzkumu musi byt zakladni vybér zkoumaného vzorku spole¢ny, navzdory
odliSnym analyzam a metodam v jednotlivych ¢astech. A to z toho diivodu, ze se proménné
vzajemné ovliviiyjyi a hlub§im zkoumanim v kvalitativni ¢asti vyzkumu mlZeme snadze

pochopit vysledky kvantitativnich dat (Creswell & Creswell, 2018, s. 304).

3.1.3 Pouzité metody sbéru a analyzy dat

Jak je jiz zminéno v pfedchozi kapitole, smiSeny vyzkum obou metod se prolina a pruzné na
sebe interaguje. I proto je zasadni pfipravnou fazi, ktera se ovSem prolina i do praktické
¢asti, formulace vyzkumnych otazek a hypotéz, které budou vyzkumnikovi slouzit jako
voditko. Pomoci takto nastolenych otdzek mize volit podrobngjsi podotdzky, mize na
zakladé predmétu zkoumani ve formé otazky zvolit vhodnou metodu i odhadnout naro€nost
jednotlivych Casti Setfeni. Nékdy se vyznamoveé zaméiuje vyzkumna otdzka s tématem,

obsah a smysl ovSem zlstava stejny (Schulz & Reifova, 2011, s. 29).
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Samotna funkce hypotéz se totiZ v obou fazich vyzkumu li§i. Kvantitativni Setfeni je totiz
zalozené na dedukci — jiz existuje stavajici teorie, myslenka ¢i hypotéza, a tu vyzkumnik
piijme, odmitne ¢i dokresluje (Disman, 2011). Naopak kvalitativni vyzkum si zaklad4 na
indukénim mysleni. Tedy ze vyzkumnik zkoumé urcitou oblast a na zakladé vysledka
stanovuje vlastni teorie a zavér. Disman ale pfesto dodava, Ze od pocatku vyzkumnik patra

po pravidelnostech, které ho zaujmou a vybidnou ke zkoumani.

Sedlakova (2014, s. 113) popisuje hypotézu jako jasné formulovanou definici, ktera
vysvétluje urcity trend ¢i jev. Formulovanim hypotéz ma podle ni prohloubit znalosti o
tématu. Hypotéza ovSem muize byt i vyvracena, a presto si zachova svou hodnotu. Lisi se

v obou ¢astech vyzkumu jen umisténim v chronologii.

Pro kvantitativni ¢ast vyzkumu je zasadnim bodem hned v uvodu stanovit si hypotézu
v podobé jedné ¢i nékolika vét. V kvalitativni ¢asti si vyzkumnik zpocatku stanovi
vyzkumné otazky pro Setfeni, které ho navedou k ziskdni informaci, které zformuluji
stavajici 1 novou hypotézu. Svou vyzkumnou otdzku a hypotézy jsem formulovala v ivodu

metodologické kapitoly a nyni je rozeberu v jednotlivych ¢astech vyzkumu.

3.2 Kvantitativni obsahova analyza fotografii

Obsahova analyza byla pivodné vyvinuta pro interpretaci psanych a mluvenych textt, proto
se pro vyuziti ve fotografii mize zdat na prvni pohled nevhodna (Rose, 2016, s. 54). Piesto
muze v upravené podob¢ piinést vysledky, které by jiné metodologické postupy nedokazaly.
Je vhodna pro kvantitativni sbér vétsiho mnozstvi dat, napiiklad pokud se odrazi v ¢ase nebo

zkouma urcity fenomén.

Jednou z uvodnich ¢asti obsahové analyzy je stanoveni si vyzkumnych otdzek a hypotéz.
Hypotéza je obvykle jednoduchd oznamujici véta, a pro obsahovou analyzu bude tieba ji
prevézt do bodii a proménnych vyzkumu, k ¢emuz ptipadné vyzkumnikovi mohou
dopomoci vyzkumné otazky (Neuendorf, 2002, s. 106). Oboji vychazi z vyzkumného tématu
(Schulz & Reifova, 2011, s. 33), které¢ v ptipadé mé diplomové prace zni vizualni pokryti
klimatické zmeny. Mezi dalsi cile prace patii zjistit, zda se v obrazovém materialu projevuje
nastolovani agendy a zda probihd ur€itou formou solution journalism. Tuto ¢ast ale vice

rozvedu v kvalitativni fazi vyzkumu.
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Podle Schulze je nutné dané téma vice upfesnit, aby se z abstraktniho pojmu stalo méfitelnou
polozkou. Definice vySe zminénych pojmi jsem ukotvila v teoretické Casti. RozSifeni
vyzkumnou otazkou (VO) by tedy mélo znit: ,,Jaké fotografie jsou vybirany k ¢lankiim o
klimatické zméné ve svété?*“. DalSimi dvéma otdzkami si zodpovim, zda se projevuje
solution journalism, a zda probih4 agenda setting a tyto informace zhodnotim v kvalitativni

¢asti vyzkumu. Nasledn€ jsem si urcila tyto hypotézy pro kvantitativni obsahovou analyzu:

H1: Vizualné plsobivé fotografie budou dostavat vice prostoru bez ohledu na stupen

zé&vaznosti problému.

H2: V ptipad¢ vyuziti ilustracnich snimkt budou prevazovat stereotypni metody vybéru.

3.2.1 Operacionalizace

Pii ptipravé obsahové analyzy se vyzkumnik musi zamé&fit na Ctyfi faze (Sedlakova, 2014,
s. 310). Jaky obsah, v jakém médiu, za jaké obdobi a na jakych vyzkumnych jednotkach
bude své téma zkoumat. Jinymi slovy, jaké je téma a cil obsahové analyzy ¢i samotnd
hypotéza. Mezi dalsi ptipravné kroky obsahové analyzy patii také rozhodnuti, které
fotografie vybrat pro zkoumany vzorek (Rose, 2016, s. 56). Obdobi sbiranych dat musi byt
dostate¢né dlouhé, aby v ném bylo na vybér z adekvatniho mnozstvi vzorkt, ale soucasné
dostatecné vystizné a relevantni. Nema smysl do hodnoceni online obsahu zabirat i obsah
tvoteny v dobé¢ pied internetem a podobné¢. Stejné tak je potfeba vysvétlit volbu zkoumaného

média ¢i médii jako vhodnych zdrojovych podkladt (Rose, 2016).

Tato ptipravna faze se nazyva operacionalizaci (Schulz & Reifova, 2011, s. 35), a zacina
vymezenim vybérového souboru Setfeni, kterym se rozumi vybér jednotek ptichdzejicich

v uvahu pro obsahovou analyzu.

Pro spravny sbér a vybér dat u smisené metody je dulezité, aby autor v prvni ¢asti vyzkumu
dodrzoval sbér ptisné kvantitativni vyzkumy a postupy, a u druhé ¢asti naopak vybere jen
relevantni a odpovidajici respondenty (Creswell & Creswell, 2018). Rose dba na to, Ze na
rozdil od kvalitativnich metod je soucasti obsahové analyzy Setieni veSkerych obrazovych
materiald, které pomoci klasickych vybérovych metod vybere, pokud spliuji dostate¢nou

relevanci a vyznamnost k tématu (Rose, 2016).

Pro vybér reprezentativniho vzorku jsem zvolila sto fotografii kazdého vybraného média.

Dohromady tedy vyzkumny vzorek tvofi tfi sta obrazli. Pro vyhledavani jsem vyuzila
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databdzi archivu Newton media, kde jsem zadala pomoci booleovskych operatord jednu
zékladni formulaci ("zmeéna klimatu" OR "zménou klimatu" OR "zmeéné klimatu" OR
"zmenam klimatu" OR "zmény klimatu") AND klima a posléze uptesiiovala kombinaci péti

klicovych slov.

Kli¢ova slova jsem vybrala na zakladé¢ reSerse vyzkumného tématu, kdy jsem se pokusila
vytvoftit pétici zékladnich pojm, které problematika klimatické zmény ptinasi. Jednalo se o
sucho, voda, teploty, pocasi, zdravi. Kazdy z vybranych ¢lankl tedy obsahoval zminku o
klimatické zméné¢ a jedno z klicovych slov pro snizeni odchylky od hlavniho t¢ématu. Dobu
trvani zkoumanych vzorki jsem urcila na dva roky — od prvniho ledna 2021 do posledniho
prosince 2022. Jako zdrojova média jsem vybrala tfi zpravodajské platformy — Novinky.cz,
Seznamzpravy.cz a A2larm.cz. Prvni dvé jmenovana média jsou podle serveru Mediaguru
nejctenéjSimi zpravodajskymi servery za rok 2021. A2larm je pak vice odbornéji zaméteny
web, ktery svou seridznost prokladd dobrymi novinaiskymi vysledky, jako je tfeba ocenéni
Nadacniho fondu nezavislé Zurnalistiky. Podobnym pfistupem se ve své studii fidil naptiklad
O’Neill (2023), ktery vybiral na zakladé Ctenosti i dostatecné rozmanitosti zdrojovych

medialnich platforem.

Pfi tomto postupu jsem dosla k sto reprezentativnim fotografiim z kazdého média.
Jako moZné omezeni tohoto postupu vyzkumu vnimam neodpovidajici pomér vybranych
fotografii, kdy pro médium A2larm jsem vybrala prakticky veskeré odpovidajici fotografie,
zatimco ze Seznam zprav zhruba pétinu. Diky ndhodnému vybéru jsem ovSem zajistila, Ze i
sto z vice nez pétiset odpovidajicich obrazovych materidlli by mélo poskytovat dostatecné

reprezentativni vysledek.

3.2.2 Tvorba kodovaci knihy

Sbér dat pro kédovani musi byt objektivni, Cisté exaktni a zaloZeny na reprezentativnim
vzorku. Pro kvantitativni obsahové analyzy je nejcastéji vyuzivanou metodou sbéru dat
nahodny vybér. Za zakladni soubor povazujeme vesSkeré materialy, které k tématu existuji.
Vzorkem pak ur¢ujeme tu skupinu, kterou sledujeme ve vyzkumném setieni (Disman, 2011).
Vyhodou ndhodného vzorku je, Ze reprezentuje znamé ale i nezndmé vlastnosti zakladniho

souboru, a proménné by tak mély byt podobné rozlozené, jako jsou i mimo zkoumany
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vzorek. Sife zkoumaného vzorku pak nezavisi na velikosti samotného zékladniho souboru,

jako na piijatelnosti chybovosti a neptesnosti (Disman, 2011).

Po prevedeni vSech dat do excelovské tabulky a odebrani duplicit jsem ziskala 119 vzorki
z média A2larm, 551 vzorkli z média Seznam zpravy a 240 vzorkl z média Novinky.cz.
Nasledné jsem vSechny tfi tabulky promichala ndhodnym vybérem a z kazdé vyuZila prvnich
sto prispevkl, u kterych jsem ukladdala data a ivodni fotografie. V ptipad¢, ze se ptispévek
nedal pouzit, (naptiklad bylo misto fotografie vyuzité video, obsah clanku nebyl ve
skutecnosti s tématem nijak spole¢ny, ptipadné jiz odkaz nebyl dostupny), preskocila jsem

ho a posunula se v seznamu dale. Do seznamu jsem zatadila i kolaZe ¢i grafiky.

Podle Rose (2016) musi byt vzorek nejenom reprezentativni, ale i vyznamny. To znamena,
ze musi vykazovat procentualné nizkou chybovost, ktera ale bude existovat vzdy, kdyz
nebudeme zkoumat celou zékladni populaci (Disman, 2011). Protoze je ale nerealné urcit
presné Cislo dostacujici hladiny vyznamnosti, spoléhd vyzkumnik na své vlastni zkuSenosti

a znalosti o tématu.

Jiz praktickou ¢asti obsahové analyzy je kédovani. Po vybéru reprezentativniho vzorku a
sesbirdni pottebnych dat (v pfipad¢ vizudlni obsahové analyzy se bude jednat o soubor
fotografii z online médii) je na fad¢ jejich kategorizace do kddovaci knihy (Rose, 2016).
Jedna se o klicovou fazi, kdy jsou jednotlivym vlastnostem fotografii pfisuzovany rtizné
vlastnosti neboli proménné. V obsahové analyze tyto proménné obvykle popisuji zjevny

viditelny obsah snimku. Mohou mit interpretacni i deskriptivni charakter.

Podle Rose musi proménné splitovat tii parametry. Musi byt vycerpavajici — tedy ze kazdy
aspekt na kazdém obrazu musi mit svou vlastni kategorii. Dale musi byt kazd4a proménna
exkluzivni, nesmi se navzajem prekryvat. A tieti dileZitou vlastnosti v§ech proménnych je
informacni bohatost. Kategorie musi vyzkumnikovi pfinaset ur¢itou hodnotu pro analyzu.
»Kodovanim oznacujeme prakticky ukon, pfi némz mediované obsahy, které chceme
analyzovat, identifikujeme a zaznamenidvame formou ciselnych hodnot — kodu. Jde o
dvoustupiiovy proces. Prvnim stupném je segmentace mediovanych obsahtl na jednotlivé
prvky, kodovaci jednotky. Tyto jednotky pak v druhé fazi popisujeme pomoci pevné
stanovenych kategorii,” vysvétluje Schulz (Schulz & Reifova, 2011, s. 38). Kdédovaci

jednotkou je v ptipadé této diplomové prace fotografie z ¢lanku o klimatické zméné.
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Takova to obsahova analyza muze byt, presto informacné zcela zahlcena, a jejim limitem je
mozné prehlédnuti zajimavych vlastnosti pravé na zakladé opomenuti spravné pojmenované
proménné. Pii definovani proménnych vychazi vyzkumnik jednak ze znalosti a reSersi o
tématu, pak i z prve nastavené hypotézy (Rose, 2016). Piipadné proménné je mozné i béhem

vyzkumu dopliiovat a rozsifovat, na zakladé seznamovani se se vzorkem.

Pro sestaveni funkéni kodovaci knihy obsahové analyzy obrazu je podle Rose také velmi
dalezita reliabilita. VeSkeré proménné musi byt, tfeba i v doprovodném souboru, detailné
popsany, aby nedochéazelo v ptipadé opakovani vyzkumu k odlisnym vysledkim. To
vyzaduje velkou pfesnost, systematicnost a ¢asovou naroc¢nost. Rose také upozornuje na

hrozici moznost selhdni pravé z divodu zdlouhavé a ,,nudné* Cinnosti.

V moment¢, kdy je material seskladan z kodovacich jednotek, je ¢as na tvorbu proménnych.
Musi byt dostatecné meéfitelné, ale Schulz varuje, ze musi byt i pfiméfené a snadno
pouzitelné (Schulz & Reifova, 2011, s. 42). Kazda proménna ma pak svou podrobng&;jsi
charakteristiku, ktera ji definuje. Promé€nné by mezi sebou nemély byt zaménitelné, aby

v piipad¢ opakovani vyzkumu jinym autorem, byly vysledky maximalné totozné.

Za proménnou se povazuje jakakoliv charakteristika, kterd se v kddovaci jednotce vyskytuje.
Podle Neuendorfa (2002, s. 97) je jejich déleni neustalené, a zalezi na typu vyzkumu, jaké
charakteristiky bude autor studie sledovat. Pfedstavuje naptiklad d€leni pomoci Ctyt typa
proménnych — rozsah, intenzitu, Skéalu a kvalitu. Prvni tfi jsou zalozeny na méfeni urcité
Skaly, ,.kvalitni* proménnd méfi rtizné vlastnosti dané jednotky. Proménna pak mtize
sledovat 1 vztahy mezi jinymi proménnymi. ,,Evidentné neexistuje nic jako zdkladni seznam
univerzalnich proménnych. A i kdyby existoval, vyzkumnik by se stejn¢ musel rozhodnout,

jak ho po svém upravi pro relevantnost ke svému vyzkumu.* (Neuendorf, 2002, s. 99)

Protoze se v diplomové praci v Casti obsahové analyzy pro fotografie mohu nejvice odrazit
od publikace Gillien Rose, snazila jsem se vytvofit kodovaci knihu predevsim podle jejich
instrukci. Rozhodla jsem se vytvofit 13 kategorii proménnych, které¢ povazuji za obsahové
dostatecné vycerpavajici pro zkoumani vytyCenych vyzkumnych otdzek a hypotéz, za
informacn¢ bohaté i za dostate¢n¢ unikatni, aby se vzajemn¢ nepiekryvaly ¢i nevylucovaly.
Pod jednotlivé proménné jsem vypsala 1 jejich mozné charakteristiky, a pro snadnou

naslednou analyzu jsem je vepisovala pomoci ¢isel, viz Pfiloha ¢. 6 — Kodovaci kniha.
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Kod fotografie — unikatni proménnd, kterd usnadiiuje praci pii dohledavéni
jednotlivych snimkii.

Forma snimku — Obsahuje tfi moznosti — ilustra¢ni fotografie, specificka fotografie
¢i grafickd kolaz. Ilustra¢ni fotografie neni vzdy v ¢lanku oznacena. Vychazela jsem
proto pii urceni z obsahu a ptivodu fotografie, a pokud byl snimek pievzat napiiklad
z fotobanky, ¢i se jednalo o pouze doprovodny obrdzek bez navaznosti na obsah
¢lanku, zaradila jsem ho mezi proménnou ilustracni fotografii.

Hlavni objekt — Predstavuje hlavni objekt, ktery se nachézi na snimku. Mezi volené
charakteristiky patii ¢lovek, zvite, krajina, mésto / civilizace ¢i jiné. V piipad¢, Ze se
na snimku nachdzelo objektl vice, volila jsem ten stéZejni.

Clovék — Vychazim z predpokladu, Ze velmi Gastym objektem z predchozi kategorie,
bude clovék. Tato proménna ho konkretizuje. Oznacila jsem proto kazdého
prominentniho aktéra, ktery se ve vzorku objevil svym vlastnim jedine¢nym kodem.
Dalsi mozZnosti této proménné byl Clovek jako ilustracni objekt s narativnim
charakterem k ptibéhu (naptiklad nekonkrétni cloveék schovavajici se pred sluncem).
Ptidala jsem i volbu aktéra déni — tedy ¢loveka, jehoz jméno v ¢lanku uvedeni neni,
aby se mohl stat prominentnim aktérem, ale souc¢asné nehral pouze ilustracni roli
(naptiklad konkrétni clovek bédujici nad zbofenym domem kvili piirodni
katastrof¢).

Emoce obrazu — Proménné zaloZena na tfi charakteristikach — pozitivni, negativni,
neutralni. Z jistého thlu pohledu se jedné o subjektivni proménnou, ale jak popisuji
Lough a Mclntyre, emocionalni obrazy se ptesouvaji pod vizualnim vjemem az ke
¢tenafi a zpusobuji, Ze néco citi, a nepfijima pouze Cist€ informativni slozku obrazu
(Lough & Mclntyre, 2019, s. 586). Pro zjednoduSeni métfeni jsem zvolila pouze dvé
krajni moZnosti emoci — pozitivni a negativni. Pro vSechny zbylé snimky, které do
kategorii nelze urcit, protoze je jejich emoce pfili§ nejasnd, spadaji do kategorie
neutralni.

Emoce titulku — plati totéz, co u emoci obrazu, jen se vztahuje k titulku ¢lanku
Vizualni pisobivost — Volba této proménné vychazi pouze ze dvou moznosti, zda
je fotografie vizudln¢ plisobiva ¢i neni. Opét se jednd o cCastecné subjektivni
proménnou a je proto potieba ji pro piipadnou replikaci vyzkumu vysvétlit. Graficky

ptitazlivou fotografii popisuji napiiklad Lough a Mcntyre jako technicky
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povedenou, ze které je znat hlubsi zamér pfi tvorbé. MlzZe se jednat naptiiklad o
promyslenou kompozici, vzdalenost kamery, o¢ni kontakt, thel pohledu ¢i barvy
(Lough & Mclntyre, 2019). Pro svou diplomovou praci jsem zvolila proménnou
s nazvem vizualni plsobivost, kterd sdili podobné parametry k uréeni, zda takovy
snimek je ¢i neni.

Téma obrazu — pii sledovani tii set fotografii v sérii jsem urcila dvanact nejcastéji
vyskytujicich se témat, které se vztahuji ke klimatické zméné. Jednd se o moznosti:
sucho, voda, teploty, zdravi, jiné, politika, energie / zdroje, byznys, spoleCnost a
vzdeélani, ovzdusi, biodiverzita.

Téma titulku — plati totéz, co u tématu obrazu, jen se vztahuje k titulku ¢lanku
Relevance — vychazi ze dvou mozZnosti, zda se fotografie vztahuje k ¢lanku ¢i ne
Stereotypy — Proménnd, pii které jsem pokusila ze zdkladnich stereotypi ve
fotografii vybrat ty hlavni a oznacit je. Stereotypy jsem tvotila prubézné pii kédovani
a oznacovala je jedine¢nymi kody.

Efekty — Opét subjektivné ladéna proménna, ktera vychazi z efektu obrazu. Zde jsem
zvolila tfi mozné kategorie — vystrazny, ukliditujici a neutrdlni ¢i nezataditelny.
V piipad¢ zobrazovani riznych efektd snimkiti — napfiiklad nebezpeci v podobé
tajiciho ledovce, se pravdépodobné vétSinova spolecnost shodne, Ze se jedna o
vystrazny, zneklidiiujici snimek. Naopak snimek veselého ditéte na koupalisti bude
mit uklidiiujici charakter. V diplomové praci vychdzim z kontextu a zakladnich
znalosti dané spolecnosti. Snimek zaplav v Evropé v historickém meésté a snimek
kazdoro¢nich zéplav vlivem monzunovych destt, diky kterym vznika dobré uroda,
totiz jen na zaklad¢ znalosti kontextu bude mit odlisny efekt. Podobné problematice
v ptipad¢ analyzovani fotografii se vénuji naptiklad Lough a McIntyre (2019, s. 586).
Popisuji, Ze snimky mohou byt pouhym nositelem informace, ale mohou byt také
emocionalni, graficky pfitazlivé ¢i dokonce osobné intimni. Rozhodnuti, jakym
k fotografii ¢tenaf pfistupuje, pak zavisi asto na jeho blizkosti a znalosti daného
tématu.

Solution journalism — Zda se ve fotografii nachédzi vizualni reprezentace solution
journalism, jsem usuzovala z definice stranky Solution journalism network. Pokud
clanek, ktery vypovida o urcitém feseni, musi spliiovat ctyti zakladni body (popisuje,

jak feSeni funguje na zéklad¢ jiz ovéteného modelu, nabizi ptiklad pro dal$i podobné
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piipady, pfinasi dikazy o funk¢nosti a pfiznava veskeré limity), nelze je snadno
aplikovat i ve fotografii. Tti studie na toto téma (Lough & Mclntyre, 2019),
(Midberry & Dahmen, 2020) (Dahmen et al., 2021) definuji jako solution fotografii
tak, ze vychézeji Casto z rozdilu mirové a vale¢né zurnalistiky. Tedy, ze fotografie,
ktera se mize zaradit do solution journalism, ukazuje feSeni urCitého problému a
soucasn¢ clanek odpovidd standardim solution journalismu. Pfi kddovani této
proménné jsem proto vychazela nejenom z fotografie samotné, ale 1 z titulku (zda
¢lanek pojednava o feseni).
Posledni fazi samotné obsahové analyzy je tvorba vysledkii. Nepiedpoklada se, ze
vyzkumnik vyuZije veSkera data, kterd ma k dispozici, spiSe naopak. Pomoci dneSnich
digitalnich nastrojt jako jsou tabulky v pocitaci, ma moznost vytvofit nékolika kliknutim
grafy, porovnavat frekvence vyskytu proménnych a srovnavat rtizné, na prvni pohled casto
nezietelné, souvislosti mezi odlisSnymi kategoriemi. Pro svou diplomovou praci jsem pouzila

program IBM SPSS.

Samotna analyza dat pak nemusi byt stejné smérodatna jako platnost vyzkumu samotného.
Rose varuje pted zdanim, Ze existuje jedna realita, pro kterou vysledky bez omezeni plati, a
nic vice. Samotna data totiz poskytuji v ptipadné validniho vyzkumu skutecné platné a
reprezentativni vysledky, nemusi byt ovSem vzdy kvalitné interpretovana. ,,Obsahova
analyza rozdéluje obraz na ¢ésti a nema jinou moznost, jak zpracovat vzajemné vazby, které
mohou existovat mezi jeho ¢astmi nez statistickou korelaci. To pravdépodobné neni nejlepsi
zpusob, jak pochopit, jak obraz funguje,“ kritizuje metodu Rose (2016). Kvantitativni
metody neposkytnou dostatecny kontext a bez doplnéni kvalitativniho Setfeni a nasledné
interpretace by pak nebyly opodstatnéné pro zkoumani fotografie. Vychézi oviem po celou
dobu z jiz provedené studie ivodnich stranek ¢asopisu National Geographic, kterd vychéazela
z n¢kolika set snimkd a prokézala, Ze je mozné vytvofit platné uznavanou studii pomoci
obsahové analyzy i z fotografii (Lutz & Collins, 2016). Ze je moZné zkoumat fotografie
pomoci obsahové analyzy prokazuji i autofi, ktefi se zaméfili vyslovené na solution
journalism nebo klimatickou zménu (Midberry & Dahmen, 2020) (Dahmen et al., 2021)
(Lough & Mclntyre, 2019).
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3.3 Polostrukturované rozhovory

»Hlavni skupinu metod sbéru dat v empirickém vyzkumu tvoii naslouchani vypravéni,
kladeni otdzek lidem a ziskavani jejich odpovédi, vysvétluje Hendl (2016, s. 168). Za
zékladni krajni formy ziskavani odpovédi povazuje dotaznik s pevnou strukturou otdzek a
na druhé stran€ volny rozhovor bez jasné struktury. Prvni volba se pro kvalitativni vyzkum
prilis nehodi kvli absenci flexibility, druha volba zas nemusi zajistit pozadovany vysledek.
Za zlatou stfedni cestu pak povazuje polostrukturovany rozhovor. Techniku
polostrukturované¢ho rozhovoru popisuje 1 Sedlakova (2014, s. 207), ktera ji povazuje za
jednu z nejlepsich voleb pii kombinaci kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu. Podle
MiSovice je jeho hlavni prednosti flexibilita, dostupnost, pochopitelnost a urcita lokalnost
(2019, s. 81). Soucasné se nejedna o techniku, ktera by sbirala racionalni odpovédi a ktera

by vedla k odhaleni exaktni pravdy.

Pti tvorbé rozhovoru je podle Hendla zapottebi dbat nejen na obsah a formu vyzkumnych
otazek, ale i na dalsi vlivy a faktory, které se mohou na dotazovani podilet (Hendl, 2016, s.
170). To se tyka naptiklad délky rozhovoru. Tu by mél vyzkumnik orientaén¢ odhadnout
dopiedu, ovSem miize ji v prubéhu dotazovadni meénit. Pied pfiliSnou délkou varuje i1
Sedlakova (2014, s. 219). Dlouhy rozhovor je podle ni naro¢ny nejen pro dotazovaného, ale
1 pro tazatele, ktery musi udrzet svou pozornost a disciplinu a byt schopen jej ukoncit.
Vyzkumny polostrukturovany rozhovor probiha od pfipravy témat, okruhti ¢i otazek, ptes

vybér respondentt, jejich osloveni az k vétSinou zdarnému konci a analyze dat.

Pted zacatkem rozhovoru je tfeba prolomit piipadné psychické bariéry a zajistit souhlas se
zadznamem. Soucasti pfipravy na rozhovor by mélo byt i predpokladané zakonceni a louceni.
Dulezit¢ je, aby byl vyzkumnik dostatecné doptedu piipraven na piipadné¢ malo
komunikujiciho ¢i tse¢ného respondenta a mél pfipravené dostatecné mnozstvi otazek,
kterymi ho rozpovida, ¢i ziska vice odpovédi (Sedlakova, 2014, s. 209). Otazky, které si
autor vyzkumu vytvaii doptedu a které nasledné vyuzije pro svou praci, navic nejsou
vzdycky shodné s realizaci v praxi. Mize se totiz stat, Ze respondent sim na urcitou otazku
odpovi diive, pfipadné se mu vyzkumnik flexibilné€ pfizplisobi a zareaguje nepiipravenou
otazkou tak, ze se dopatrda pozadované informace. To je jedna z hlavnich vyhod

polostrukturované¢ho rozhovoru, pii kterém si vyzkumnik vytvoii spiSe okruhy a témata,
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kterym se chce vénovat, at’ jiz v podobé pouhych bodii nebo rovnou otazek, které ale nemusi

vyuzit v§echny, piipadné ne v pfesném znéni.

Vyzkumné téma, ze kterého se odviji nasledné pracovni postupy, vychéazi z kazdodenniho
Zivota, a autor se snazi proniknout do jeho podstaty a ziskat nové informace (Misovic, 2019,
s. 66). Vyzkumna otdzka, ze které budu Cerpat pii tvorbé okruhli a otazek, je v piripade
kvalitativni ¢asti vyzkumu stejnd, jako v kvantitativni ¢asti. A to je: ,,Jaké fotografie jsou
vybirdny k ¢lankiim o klimatické zméné ve svéte?* V této otazce je dostatek informaci, aby
z ni bylo mozné vytvofit vétsi mnozstvi detailnéjsich témat, ze kterych posléze bude mozné
vytvofit zakotvenou teorii. Zakladni vyzkumna otazka je pro vyzkumnika smérnici, ze které
pak vychazi i pfi volb€ respondentii a udrzi ho v jedné linii badani (Strauss & Corbinova,
1999, s. 25). Podle autorti myslenky zakotvené teorie je pak dilezité pii volbé vyzkumného
problému a otazky dulezité vzit v potaz i teoretickou citlivost, tedy znalost vyzkumnika pro
dané téma. Z vyzkumné otazky plynou dvé hlavni prolinajici se oblasti ve zpravodajstvi —
fotografie a klimatickd zména. Osobné jsem vychazela ze vSech tifi zdroji teoretické
citlivosti, které uvadéji Strauss a Corbinova (1999, s. 28): Jednak z literarnich reSersi, které
jsem uvedla v teoretické ¢asti diplomové prace, nasledné€ i1 z profesni zkuSenosti, protoze
fotografii se zabyvam deset let profesné a soucasné jsem redaktorkou environmentalniho
magazinu, ktery se vénuje klimatick¢é zméné, poslednich pét let. A nésledné z osobni
zkuSenosti, protoze zndm novindiské prosttedi a mam zhruba ptredstavu, jak by to mohlo

v redakcich respondentti fungovat.

Rozbor ziskanych dat kvalitativni ¢asti se podle Sedladkové miize dé€lit na dvé ¢asti, na
analyzu a na interpretaci (2014, s. 397). Analyzu popisuje jako c¢ast, pfi které data tfidi,
pfepisuje, vytvaii znich jednotky a fragmenty informaci. A v ndsledném procesu
interpretace se snazi data zrekonstruovat do vysledné podoby, dat jim spole¢ny smysl a

vytvofit zavér. Forma interpretace pak zavisi na typu a cili vyzkumné préce.

Pro zakotvenou teorii neni nutné veskeré rozhovory prepisovat doslovné. Staci prepsat jen
to, co je potieba pro ziskani potfebnych dat. Pfesto Corbinova a Strauss doporucuji pro
zacinajicitho vyzkumnika pfepsat vSe podstatné ze ziskanych materialit (1999, s. 19). Pro
ucely diplomové prace jsem nechala texty z audio zdznamu prepsat programem a nasledné
jsem procistila zbyte¢né informace, které vznikly odbocenim mimo téma. Dva rozhovory,

které jsem vedla osobné, jsem nechala v podobé, v jaké je prepsal program, treti rozhovor
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jsem piepisovala béhem poslechu a komunikace pfimo pii telefonovani. Tento respondent

wewr

moznost vynechdvat fecnické obraty bez smysluplné¢ho obsahu.

Sedlakova doporucuje pripravit si kodovani bud formou tisku na papir a nésledného
vybarvovani si, ptipadné ptes pocitacovy program (2014, s. 417). Rozhodla jsem se zvolit
odliSnou strategii. Analyzovala jsem pouze tfi kratké rozhovory, a to navic na nepfili$
hluboké urovni, protoze zakotvena teorie byla jen soucasti celého vyzkumu, a ne jeho hlavni
cil. Pracovala jsem proto s programem Excel, ve kterém bylo mozné porovnavat vedle sebe

jednotlivé kody a kategorie a ptipadné je presouvat, dopisovat ¢i ménit.

3.3.1 Tvorba otazek

Pii tvorbé€ a ptipravé vyzkumného rozhovoru je mozné vyuzit rizné typy otazek. Od téch,
které se vztahuji k nazoriim respondenta, k jeho pocitim ¢i emocim az po ty, které budou
spravné fazeni (Hendl, 2016, s. 172). Cely rozhovor by také mél podléhat zédkladnim
zasadam vedeni, jako je tfeba dikladna pfiprava, formulace jasnych srozumitelnych otazek,
peclivé naslouchani dotazovaného ¢i vytvaieni vstiicného rovnocenného vztahu mezi obéma
aktéry. Sedlakova rozliSuje otazky v polostrukturovaném rozhovoru na primarni a
sekundarni (2014, s. 211). Primarni slouzi k fizeni rozhovoru, jsou pfedem pfipravené a mély
by dovést k pozadovanym informacim. Sekundarni vznikaji pfimo na misté¢ a vychazeji

vvvvv

rozhovoru.

Jak jiz bylo zminéno, na zacatek rozhovoru patii kratky Gvod, nendro¢ny a prolamujici
bariéry, které by respondent mohl mit. M¢la by byt navozena piijemna atmosféra
(Sedlakova, 2014, s. 221). Prvni otazka by méla byt bezproblémova a jednoducha, a tykat
by se méla naptiklad zkusSenosti respondenta. Nasledné by méla byt rozebrana podrobnymi
otazkami, které ho rozmluvi a prohloubi obsah tvodni otazky, pokud bude potieba. Pro ticely
diplomové prace byla jako prvni otdzka stanovena ,,Jaky viiv md podle vas uvodni fotografie
na ctenare? “ Méla by respondentovi dat prostor mluvit o svych ndzorech a vlastnim vnimani

situace, a soucasn¢ je mozné ji dale rozebrat a doptavat se na odtivodnéni z praxe.
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Kromé Sedldkové a Hendla se vénuje piipravé otdzek velmi dikladné také Misovic. Po
vstupnich frazich a zjemnéni atmosféry ivodem, doporucuje volit navazujici a ptimé otazky,
které maji za ukol zodpovédét vyzkumné otazky. Odpovédi respondenta navic v tuto chvili
budou jistéjsi a vyznamngjsi, protoze si tvodem utvofil kontext, do kterého nyni bude
odpovédi rdmovat. Pfednost maji otdzky z pfitomnosti. Pfi otdzkdch na budoucnosti ¢i
minulost by mohl respondent vypadnout z kontextu, je proto lepsi je zatadit do pozdni ¢asti
rozhovoru. Demografické a identifikac¢ni otazky je pak vhodné klast az na konec, protoze
mohou respondenta znudit a odradit. MiSovi¢ doporucuje také vyuzit i mlceni, které mize
vytvofit prestavku v rozhovoru a prostor k zamysleni se pro obé& strany nad formulaci dalSich

slov (MiSovi¢, 2019, s. 90)

Ptipraveny vyzkumnik by také m¢l mit dopiedu vytvorené rozsitujici otdzky pro piipad, ze
by respondent odpovidal pfili$ stru¢né ¢i negativné. Cilem tazatele by mélo byt rovnocenné
postaveni obou aktérii, aby se jednalo o vyrovnanou komunikaci (Hendl, 2016, s. 174).
Sedlakova klade diraz na jednoduchost a pochopitelnost vytvotrenych otdzek. Nemély by

byt sugestivni, neetické ¢i neadekvatni pro respondenta (2014, s. 221).

Na rozdil od kvantitativni ¢asti prace jsem nevychdzela primarné z pfedem uréenych hypotéz
¢i vyzkumnych otazek, ale mohla jsem jiz vyuzit vysledky praveé z analyzy tii set fotografii
z vybranych médii. Snazila jsem se vytvofit takovy okruh otazek, ktery by jednak potvrdil
zaveéry z analyzy kvantitativni ¢asti, a soucasné by rozsifil nasbirané informace o dostatek
materialu pro zavér formou zakotvené teorie. Podle Strausse a Corbinové (1999, s. 24) totiz
pocatecni vyzkumna otdzka kvalitativniho vyzkumu musi byt dostate¢né konkrétni, aby
vytycila pole sbéru dat, ale soucasné na rozdil od kvantitativniho piistupu také dostatecné

Sirokd, aby se pfi jejim zkoumani nasel prostor na vytvoreni vlastniho zavéru.

Orientacni struktura rozhovoru, ze které jsem pfi sbéru dat vychazela, je vedena v diplomové
praci jako priloha ¢. 5. Postupovala jsem podle vySe uvedenych doporuceni, a zacala
rozhovor zddosti o svoleni k nahravani a nésledné¢ vyse uvedenou otevienou otazkou
k prolomeni bariér. Méla jsem tu¢nym pismem uvedené otazky, na které chci ziskat odpovéd’
(at’ jiz kladenim té konkrétni otazky, ¢i pokud by ji respondent zodpovédél sam) a kurzivou
piipravené¢ dodate¢né otazky, které jsem planovala vyuzit, pokud by respondent mlicel,
pfipadné otazku potieboval upfesnit. Rozhovor jsem zacinala sbérem informaci o vybéru

fotografii pro ¢lanek, od technickych parametrii po rozhodovanim se mezi ilustracnim a
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specifickym snimkem. Nasledné jsem piesla k ukotveni definice klimatickd zména a
zjistovala, co si sami autofi téchto ¢lanki mysli o environmentalni problematice. Z téchto
otazek jsem pak volné propojila obé témata, fotografii a klimatickou zménu. Zavérem jsem
se pokusila odleh¢it atmosféru otdzkou na budoucnost a na piipadné zlepsSeni celé situace
(vychazela jsem z ptedpokladu, Ze environmentalni témata budou spiSe negativni oblasti).
Cely rozhovor jsem koncipovala na zhruba Etyficet minut a ¢ital 19 zékladnich otazek a 13
dopliujicich. Protoze se ale jejich okruhy volné prolinaly, pocitala jsem doptedu, Ze na
n¢které otazky respondent bude odpovidat v ndvaznosti na jiné. Po skon¢eni rozhovoru jsem
se jeste vyptala na jejich zkusenosti, pfesnou pozici v redakci a vzdélani v oblastech védy,

environmentalni problematiky a Zurnalistiky.

3.3.2 Vybér respondentti

,Vybér aktéri je z hlediska zvoleného tématu pro charakter vyzkumné prace kliCovy.
Ovliviiyje sbér a kvalitu dat, ale 1 vyuziti citaci pti kone¢né interpretaci vysledki, vysvétluje
Misovi¢ (2019, s. 41). A cileny vybér je podle néj nejrozsitenéjsi technikou vybéru pro
kvalitativni vyzkum. Vychazi totiz z uz$iho pojeti terminu, kdy je postup zamérny a
vyhleddvame ucastniky dle urcitych vlastnosti. Pocet osob pii takovém vybéru nemusi byt
podle MiSovice rozsahly (2019, s. 45). Je potfeba, aby byl dostatecné schopny nasytit neboli
saturovat data. To znamena, ze obsahne vse, co vyzkumnik zkouma, ale zaroven neodbiha

tematicky a pfiliSnou Sitkou jinam.

Pii vybéru respondentli pro diplomovou praci jsem vychazela ze tfi médii, které jsem
v kvantitativni ¢asti vyzkumu zkoumala, a oslovila redaktory ptimo z nich. Toto rozhodnuti
bylo zalozeno na osobni zkuSenosti s praci v médiich a na zaklad¢ statisticky dat. Protoze
hlavni zkoumanou oblasti jsou uvodni fotografie ¢lankl o klimatické zméné, cilila jsem
zdmérné na redaktory vybranych médii. Jsou to pravé oni, ktefi voli jako prvni v fadé
snimky, které se budou zobrazovat v uvodu pod titulkem a budou zajimat ¢tenaie v nahledu.
Editor ¢i Séfredaktor sice mohou pfijit do kontaktu s vybérem fotografie také, ale
nepiedpokladala jsem, Ze by to délali prili§ ¢asto vzhledem k obecné praxi v médiich.
V pribéhu rozhovoru jsem ale piesto zminila 1 otdzku na toto téma, abych si svou domnénku
potvrdila. Stejn¢ tak jsem nechtéla délat rozhovory s fotografy ¢i odborniky na klimatickou
zménu, protoze by meé mohli odvést od tématu do jiné roviny. Za cil rozhovort jsem si totiz

urcila ziskat co nejvice informaci o chodu redakce pii vybéru fotografii a o pfistupu
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redaktort k fotografiim o klimatické zménég. Nasledny vybér konkrétnich osob probihal jiz

Cisté statisticky.

Od kazdého média jsem méla z tvorby kvantitativni ¢asti dataset z vybranymi ¢lanky za
pomoci klicovych slov, a to vcetné autorstvi. Pomoci statistického programu IBM SPSS
jsem zjistila, jaké jméno se u kazdého média objevuje nejcastéji, a tyto tfi respondenty jsem
nasledné pfes email oslovila. Jednalo se o LukaSe Marka (dile LM), redaktora ze
Seznamzpravy.cz, Martina Vrbu (dale MV), redaktora z A2larm.cz a Filipa Saru (dale FS),
redaktora z Novinky.cz. VSichni tfi souhlasili a z¢astnili se rozhovoru. Tti respondenti se
mohou pro tvorbu zakotvené teorie zdat jako nizky pocet, vychdzela jsem ale z faktu, ze se
jedna o diplomovou praci kombinovanych metod a pii zkoumani vice osob z vice médii by
jiz bylo nerealné zpracovat veskera data i metody kvalitn€. Podobny pfistup doporucuje i
MiSovi¢ (2019, s. 46), ktery uvadi, Ze rozhodujici neni mnoZstvi osob, ale dat. A to 1

v pripad¢, Ze je respondent pouze jeden.

3.3.3 Vedeni rozhovoru

Pied vedenim samotnych rozhovori jsem po diskusi s respondenty vybrala klidné a tiché
misto. DrZela jsem se tak doporuceni od Sedlakové (2014, s. 221). ProtoZe se jednalo pouze
o tfi respondenty a jeden z nich mne pozadal o komunikaci online, mohla jsem si dovolit
zbylym dvéma vyjit vstiic a vybrat misto blizko jejich pracovisté. Na zacatku rozhovoru
jsem je obezndmila s obsahem diplomové prace a orientacnim pribéhem i délkou rozhovoru,
kterou jsem odhadla na zhruba ¢tyficet minut. Také jsem je poZzadala o souhlas s nahradvanim
a informovala je 0 moznosti rozhovor kdykoliv ukoncit, ptipadné na otazku neodpovédét.
Pii rozhovoru jsem nasledné spoléhala na nahravani do telefonu, ale délala jsem si do
pripravenych papirti i pozndmky u témat, ke kterym jsem se chtéla jesté¢ otazkou vratit,
pfipadné u zajimavych bodi, na které jsem se chtéla pozdéji podivat. Snazila jsem se ale
neodvracet zrak a vénovat respondentovi plnou pozornost a vést rozhovor na rovnocenné
arovni.

Drzela jsem se vedeni rozhovoru piedev§im podle doporucenich Sedldkové (2014) a
Misovice (2019). Protoze mnou piredem vytvotené otdzky byly v né€kolika ptipadech velmi
obecné pro konkrétni téma a Spatn¢ pochopitelné, nékolikrat jsem si pomohla uvadénim

ptikladu, aby respondent lépe pochopil, o jaké situaci mluvim. Pfesto jsem se snaZila drzet
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se objektivnich otazek a neuchylovat se k sugestivnim otdzkdm. Na konci rozhovoru jsem
vSem respondentim navrhla, zda je nenapada jesté néco ke sd€leni, a podékovala jsem jim

za ucast v rozhovoru a pfislibila zaslani vysledné diplomové prace.

Ackoliv jsem se pfed vedenim rozhovorl pokusila pfipravit na piipadné problémy a
vyvarovat se jim, pfesto jsem né€kolik chyb udélala. Neudrzela jsem se u vsech tii
respondentli totoZzného potadi otadzek, protoZe jsem reagovala na jejich odpovédi a obcas
moment. Nékteré otazky, které jsem kladla, jsem nejspiSe mohla formulovat jinak, pripadné
je vyradit, protoZe ani jeden ze tii respondentti mi na n¢ neodpoveédé€l nic obsahove nosného.
Souc¢asné mi hned prvni respondent v potfadi nastinil dvé zajimava témata, nad kterymi jsem
neuvazovala a sama se na né puvodné neptala, a na které jsem se nasledn¢ diky jeho

napovede mohla zeptat 1 zbyvajicich dvou.

Pro moznou néslednou interpretaci dat je potfebné na prvnim misté piepsat vSechny
materidly selektivni formou. Osobné jsem vyuZila modernich metod a rozhovory nechala
pfepsat automatizovanym programem, a poté jsem je procetla a opravila ptipadné chyby.
Nasledné¢ jsem je zkratila o nepodstatné ¢asti pro vyzkum (jako naptiklad osobni poznamky
respondenta ¢i odboceni od tématu). Pfresto jsem nechala piesnou skladbu vét a slov, abych
neménila vyznam a emoci v textu. Pfed tim varuje Misovic, podle kterého mohou byt prave
detaily konkrétnich vét a slovnich spojeni diilezité, i kdyz se to na prvni pohled nezda (2019,
s. 125)

3.3.4 Zakotvena teorie

»Zakotvena teorie je induktivné odvozend ze zkoumadani jevu, ktery reprezentuje. To
znamena, ze je odhalena, vytvofena a prozatimné ovefena systematickym shromazd’ovanim
udaji o zkoumaném jevu a analyzou téchto udaji. Proto se shromazd'ovani tdajl, jejich
analyza a teorie vzajemné dopliuji. NezaCiname teorii, kterou bychom nésledné ovétovali.
SpiSe zaciname zkoumanou oblasti a nechavame, at’ se vynoii to, co je v této oblasti

vyznamné.“ (Strauss & Corbinova, 1999, s. 14)

Navzdory faktu, Ze je zakotvena teorie vlastni tvofivou interpretaci kvalitativn€ posbiranych
dat, dodrzuje zasady védecké prace a je tedy mozno povazovat ji za metodu. Stejné jako

kvantitativni Cast prace zaloZzena na obsahové analyze, méla by byt i1 kvalitativni Cast
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zakotvené teorie validni, zobecnitelnd, reprodukovatelné a kriticka (Strauss & Corbinova,
1999, s. 17). Tvorba zakotvené teorie by nemeéla byt pouhym popisem stavajici situace, méla
by vyuzivat pojmy a vztahy mezi nimi na zaklad¢ interpretace dat. Pii popisu a tvorbé
zakotvené teorie vychdzim ptedevsim z publikace od Juliet Corbinové a Anselma Strausse,
protoZe to oni jsou autory verze kvalitativni metody, kterou jsem si zvolila, a vétSina dalSich

autor metod zakotvené teorie, od kterych jsem jinak Cerpala v resersSich, cituje ptimo je.

Po sbéru dat, ktery byl uskute¢nén formou polostrukturovanych rozhovort, je na fadé
kédovani. To je proces, pii kterém se nasbirand data roztfidi do Casti, které napomohou
analyze, a nasledné se opét slozi ve vyslednou teorii. Cilem kodovani v zakotvené teorii je
vytvofit vlastni zavér, piidat vyzkumnému procesu kriticnost, prekonat predsudky a
domnénky vyzkumnika a zajistit zakotveni a rozvijet citlivost (Strauss & Corbinova, 1999,
s. 39). Samotnym zékladem kodovani je pak kladeni si otazek a rozvijeni mySlenky. Aby
bylo mozné vytvorit zakotvenou teorii, je potieba projit tiemi vrstvami kédovani, a to

otevienym, axidlnim a selektivnim.

Oteviené kodovani je ¢ast vyzkumu, pii kterém vyzkumnik vytvaii pojmy a kategorie pro
sva data. Informace, které ziskal, postupné rozebira do detailit a zkouma poznatky, které
z toho odvodil. Za¢ind oznacovanim jevii a vymezeni pojmii, které vypozoruje z jednotlivych
useki. V ptipadé polostrukturovanych rozhovori to mohou byt jednotliva slova, véty, ¢i celé
odstavce. Zalezi na vyzkumnikovych zamérech, jak moc do detailu chce teorii vypracovat a
s jakym mnozstvim informaci pracovat (Strauss & Corbinova, 1999, s. 51). Nazvy jeva
mohou byt zavedenad slova i véty, je jen tfeba na n€ pohlizet objektivné a nenechat se svést
zazitym vyznamem pro dany pojem. Vhodné muze byt i klicové slovo z daného odstavce
(Sedlakova, 2014, s. 413). Nasledné si vyzkumnik ur¢i jednotlivé nadfazené kategorie.
Pojmt a jevii budou zaznamendny desitky az stovky, je tieba je seskupit do spolecnych
témat. Kategorizovani méa za cil snizit mnoZstvi pojmi, se kterymi bude vyzkumnik
pracovat. Pfesto je tieba vychazet z faktu, ze pojmy i kategorie jsou dosud pouze provizorni
a mohou se jesSt¢ ménit. Nazev kategorie by m¢l souviset s obsahem a mél by byt co
nejpresnéjsi a co nejméné zamenitelny. Nemusi byt jednoslovny ani odborny, je ovSem
potieba, aby byl srozumitelny nejen badateli, ale i clovéku, ktery po ném bude studii ¢ist.
Dalsi fazi otevieného kodovani je rozvijeni viastnosti a dimenzi kategorii. Vlastnosti urcuji
schopnosti a moznosti jednotlivych kategorii a dimenzionalni rozsah pak fika, jak Casto

k vyuziti danych vlastnosti dochazi. Aby badatel nesklouzl ke zjednodusSovani ¢i neodbéhl
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od tématu, musi se snazit udrzet co nejdokonalejsi teoretickou citlivost. K tomu mu miiZzou
poslouzit razné techniky, které problémiim piedejdou nebo je napravi. Naptiklad kladeni
otazek, vyuziti protiklad, porovnavéani ¢i mavani Cervenym praporkem (Strauss &
Corbinova, 1999, s. 68). Sedldkova dopliiuje moznost vyuzit software. Prace s daty je pak
vyrazné prehlednéjsi a 1épe se v ni orientuje. Analogovou variantou je pak tisk rozhovorti na
papir a jejich vybarvovani barvami a ozna¢ovani jednotlivych slov tuzkou (Sedlakova, 2014,

5. 415).

Poté, co jsou data roztfidéna do kategorii, maji pfidélené rizné vlastnosti a jejich dimenzi,
je na Case postoupit do axidlniho kédovani. Pfi ném se vyzkumnik snazi urcit kontext
vybranych jevil, strategii jejich jednani a jejich nésledky, a to na zaklad€ paradigmatického

modelu. Ten se sklada z né€kolika ¢asti (Strauss & Corbinova, 1999, s. 73):

1) Pfi¢inné podminky — to jsou udalosti, které vedou k vyskytu jevu

2) Jev — Gstfedni myslenka

3) Kontext — soubor vlastnosti jevu, které na n&j maji kratkodobé& vliv

4) Intervenujici podminky — S$ir§i zabér kontextu (naptiklad cCas, prostor, kultura,
historie, zamé&stnani...)

5) Strategie jednani a interakce — ti¢elné chovani, zamérna strategie s divodem

6) Nasledky — obvykle neptedvidany dopad jevu

Paradigmaticky model ovSem nefunguje striktné v tomto potadi, jak by se zjednodusené
mohlo zdat. Kédovani probiha cyklicky, badatel se vraci v postupech, ovétuje je, zjistuje
nové informace a postupné buduje celou teorii najednou, dalo by se fici. DalSi soucasti
axialniho kodovani je tedy zjistovani vztahu mezi jednotlivymi jevy — naptiklad ve vysledku
ten plivodni zlstane jako jev, a jiny bude nasledkem. To musi vyzkumnik postupné ovefovat
a snazit se nachazet vztahy mezi kategoriemi. ,,Objevovani a specifikace rozdilii mezi
kategoriemi a uvniti kategorii je pro zakotvenou teorii kriticky dulezité, stejné jako

objevovani a specifikace podrobnosti.” (Strauss & Corbinova, 1999, s. 81)

Tteti fazi kodovani je selektivni kodovani. Postupy jsou podobné jako u axidlni metody,
jen s tim rozdilem, Ze se drzi na vzdalengjsi, abstraktnéjsi rovin€. A vysledkem je piib&h.
Aby vyzkumnik tohoto cile dosahl, musi se drzet nasledujicich krokt. VyloZit kostru pribéhu,

uvest pomocné kategorie podle paradigmatu, vzajemné mezi sebou vztahnout kategorie na
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dimenzionalni urovni, overit vztahy podle dat a pripadné doplnit kategorie. Jak ale zminuji

Strauss s Corbinovou, vSechny tyto kroky badatel pfeskakuje nahodile jak zrovna potiebuje.

1)

2)

3)

4)
S)
6)
7)

8)

9)

VyloZeni kostry piibéhu — Analyzovanim tustiedniho jevu se stava kategorii, kterou
budeme zkoumat déle

Identifikace piibéhu — Pomoci selektivniho vybéru napsat pouhy zéklad ptib¢hu,
odhalit hlavni problém a ptrekvapeni

Ptechod od popisu ke konceptualizaci kostry ptibéhu — Ve chvili, kdy je urcen jev,
ktery bude hrat kostru pfibéhu, je nutné pfijit na vztahy mezi nim a ostatnimi
kategoriemi

Rozhodovani se mezi dvéma vyznacnymi jevy — Pokud se stane, Ze vyzkumnik najde
dvé centralni kategorie nasbiranych dat, musi si vybrat ke zkoumani tu stézejni
Urceni vlastnosti a dimenzi kategorii — Z nové opétovné urcenych kategorii je tfeba
opét nadefinovat jejich vlastnosti a dimenzionalni rozsah

Najit vztahy mezi centralni kategorii a zbylym kategoriim

Névrat k piibéhu — Na zakladé zjisténi vSech kategorii a jejich vztahy vytvofit pifibéh
Odhalit pravidelnosti — Popsatelné pravidelnosti jsou zakladem tvorby jakékoliv
teorie

Systematizace a upeviiovani spojeni — kombinaci otdzek, odpovédi a hypotéz,
formou indukce i dedukce, dojde pozdéji vyzkumnik i k oznacovani kontextii. To se
muZe vynoiit béhem analyzy, pfipadné je mozné spojeni mezi kategoriemi odhalit

na zaklad¢ pravidelnosti.

10) Propojenim vSech kategorii je ziskan zaklad zakotvené teorie.

Proces tvorby zakotvené teorie je sekvenci riiznych vyslednych ptibéhti, které vznikly

z trojfazového kodovani. Ten mize byt bud’ pojaty z fazi, kde popisuje postupné stiidani se

jevi a raznych kategorii anebo mlze byt pojaty jako neprogresivni pohyb. To v piipadé, Ze

jevy nelze uspotadat pravidelné a jednoznacné do poradi. Badatel se k definovani procesu

dostane pomoci neustalych otdzek a hledani zmény a pficiny zmén podminek a interaket.

Jako prvni vyzkumnik vytvoii ndvrh teorie, ve kterém popise dulezité kategorie a jejich

vztahy a kontext, ve kterém se nachazi. Navrh je jakysi piibéh, slozeny ze ziskané¢ho

narativu. Z n¢j posléze vyzkumnik zformuluje vyroky o vztazich, obvykle jednoduchou vétou

s podminkami. Vyroky vzdy kontroluje s ndvrhem teorie a snazi se zjistit, zda zjiSténi

funguji. Je tfeba také zminit, Ze dokonald shoda neexistuje, a vzdy budou nékteré vyroky
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nespolupracovat s navrhem. Kontrolovanim a snahou maximalizovat odpovidajici kategorie
a popsané jevy vy ovSem melo dojit k obhdjeni zakotvené teorie a pfijde na fadu cas na
doplnéni ptipadnych drobnosti nebo méné dulezitych kategoriich (Strauss & Corbinova,

1999, s. 105).

3.4 Shrnuti

V této kapitole byl pfedstaven design vyzkumu a definice zvolenych metod pro praktickou
¢ast. Vybréana byla kombinace smiSenych metod kvalitativniho 1 kvantitativniho vyzkumu,
aby se minimalizovaly nedostatky obou pfistupii. Byla stanovena hlavni vyzkumna otazka:
Jaké fotografie jsou vybirany ke ¢lankim o klimatické zméné? Pro ucely kvantitativni ¢ast
vyzkumu se rozsifila o dvé hypotézy, které se zaméfily na vyuziti stereotypti ve fotografii a
vizualni ptsobivost snimkii. Jako metoda kvantitativniho pfistupu poslouzila obsahova
analyza zaméiena na fotografii, coz je pomérné neobvykly postup. V podkapitole byly proto
vysvétleny divody a predstaveny podobné zamétené prace, které prokazaly, ze to mozné je.
Pro kvalitativni ¢ast vyzkumu byla zvolena metoda tvorby zakotvené teorie, kterd vychazi

ze tii polostrukturovanych rozhovorti.

4 Prakticka cast

Na uvod je tfeba si zopakovat cile vyzkumu pro snazsi uchopeni analyzy vysledk.
Kombinaci kvantitativni obsahové analyzy a kvalitativnich polostrukturovanych rozhovort

by méla prace zodpovidat hlavni vyzkumnou otazku:

VO: Jaké fotografie jsou vybirany ke ¢lankiim o klimatické zméné?

V kvantitativni ¢asti vychazi z hypotéz, které pro lepsi prehled ptipomenu:

HI1: V ptipad¢ vyuziti ilustracnich snimkt budou pievazovat stereotypni metody vybéru.

H2: Vizualn€ plisobivé fotografie budou dostavat vice prostoru bez ohledu na stupeii

zéavaznosti problému.
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V kvalitativni ¢asti se pak vyzkum zaméfi vice na redakeni procesy, které stoji za vybérem
fotografii k ¢lankiim, aby zjistil, nakolik se projevuje nastolovani agendy a solution

journalism.

4.1 Obsahova analyza

4.1.1 Tematické zastoupeni

Prvni proménnou, kterou jsem analyzovala, je nejptimé;jsi odpovédi na zadkladni vyzkumnou
otazku: Jaké fotografie jsou vybirdny ke ¢lankiim o klimatické zmén€? Ze vzorku tii set
kodovacich jednotek jsem vybrala dvanact nejcastéji opakujicich se témat a srovnavala jejich
frekvenciu obrazu i titulku. NejcastéjSim tématem (viz. Tabulka 1), které vizualn¢ pokryvalo
klimatickou zménu, bylo 72 snimki s politickym obsahem, a 72 s neidentifikovatelnym
tématem obrazu. Néasledné¢ se jednalo o 36 snimkil pokryvajicich pocasi a 32 snimkil
zaméfenych na energie a zdroje. Nejméné pokryta byla témata biodiverzity, ovzdusi a zdravi.
VEtsi rozptyl pak byl u titulkd, coz nasvéd€uje tomu, Ze obrazy mnohdy slouzi pouze jako
ilustrativni prvek a neodpovidaji tématu ¢lanku. U hlavniho tématu titulku byla opét politika
na prvnim misté, u 92 ¢lankd. Na druhém misté bylo pocasi s 38 ¢lanky, nasledovaly
neidentifikovatelnd témata s 28 jednotkami a posléze téméf rovnomérné se zhruba 25 ¢lanky

teploty, energie a zdroje, spolecnost a vzdélani a byznysova témata.

Tabulka 1 Téma obrazu

Téma obrazu
Frekvence | Procenta
Celkem 300 100
Jiné 72 24
Politika 72 24
Pocasi 36 12
Energie / zdroje 32 10,7
Voda 23 7.7
Teploty 18 6
Sucho 17 5.7
Spolecnost /véda 11 3,7
Byznys 7 2,3
Ovzdusi 5 1,7
Biodiverzita 4 1,3
Zdravi 3 1
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Tabulka 2 Téma titulku

Téma titulku

Frekvence | Procenta
Celkem 300 100
Politika 92 30,7
Pocasi 38 12,7
Jiné 28 9,3
Teploty 26 8,7
Byznys 25 8,3
Spolecnost / véda 25 8,3
Energie / zdroje 24 8
Biodiverzita 13 43
Voda 10 3,3
Sucho 9 3
Ovzdusi 6 2
Zdravi 4 1,3

Rozhodnuti, zda je snimek ilustracni ¢i specificky pro dany ¢lanek, jsem volila podle vice
faktord. Ne u vSech ¢lankt bylo jasné, zda se jedna o ilustra¢ni fotografii z fotobanky, ¢i o
autorsky snimek. Pfipadné se jednalo o snimek z archivu, presto specificky k dany situaci,
napiiklad snimek prominentniho aktéra. Volila jsem proto na zdkladé rozhodnuti, Ze
ilustracni snimek je kazdy, ktery nezobrazuje konkrétni situaci ¢i konkrétniho ¢lovéka, a
pouze demonstruje obsah ¢lanku, bez ohledu na pfimé autorstvi snimku. Takovych fotografii
bylo 61 procent neboli 182 jednotek. Specifickych fotografii pak bylo 29 procent (88
jednotek) a grafickych kolaZzi ¢i riznych tGprav bylo 10 procent (30 jednotek).

4.1.2 Zastoupeni stereotypnich zobrazeni

Definovani stereotypti probihalo v pritbé¢hu kédovani. NejCastéji zobrazovanym stereotypem
byli lidé (viz tabulka ¢. 3). Proménnych, které definovaly urc¢ité zobrazeni ¢lovéka, bylo
hned nékolik. Nejcastéji se jednalo o portrét, medailonek ¢i zkratka snimek, na kterém byla
zobrazend lidska postava, a to ve Ctyficeti piipadech. To tvofi, hned po nezataditelnych
snimcich bez stereotypniho zobrazeni, nejcastéjsi kategorii v proménné. Dvacet devét
snimkli odkazovalo na stereotyp demonstrace. Jednalo se o zabéry z protestnich akci,
z konfliktd ¢i o lidi nesouci bannery a plakaty. Postavu fe¢nika formovalo dvacet jedna
snimkil, at’ jiZ snimkem osoby za fe¢nickym pultem ¢i s mikrofonem v ruce. Lidé byli

zobrazovani jako stereotyp u ¢lankl o vysokych teplotach, protoze ¢lovek stojici na slunci
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nebo naopak schovavajici se ve stinu, byl zndzornén dvanactkrat. Posledni a témér
nevyuzitou kategorii bylo stradajici dit¢ z chudinskych oblasti, které bylo na jediné
fotografii. Dohromady tedy 104 fotografii ze souboru 300 zobrazovalo stereotyp lidské

osobnosti.

Ze je ¢lovék hlavnim objektem snimki o klimatické zméng, dokazuji i vysledky dalsi
proménné. V podkapitole 3.2.2 je podrobnéjsi popis proménné, ktera se vénovala pifimo
zobrazeni roli ¢loveéka na snimku. Dohromady ¢lovék figuroval na 126 obrazech z celkového
materialu. Rozdil zobrazeni stereotypt ¢lovéka (104 snimki) a celkovy soucet snimkd, kde
figuroval ¢lovek (126) je zptisoben tim, Ze ne vSechny fotografie s clovékem zobrazovaly
definovatelny stereotyp (napiiklad lidé sedici na konferenci, vytvarfejici pouze pozadi
snimku). Pfipadné¢ se jednalo o snimky, kde ¢lovek nehral hlavni roli a fotografie tak spadala

pod jiny stereotyp.

Zajimavé bylo také zjisténi, ze v proménné, kterd urCovala roli Cloveka, se kody
prominentnich aktérti asto neopakovaly. Osobnosti s uvedenym jménem v ¢lanku, jak byla
definovana charakteristika tohoto kodu, se vyskytlo 44. A pievazna vétSina pouze jednou,
nektefi politiCti predstavitelé dvakrat. Klimatickd zména tak nema jednu ptevazujici

osobnost.

DalS8imi €asto zobrazovanymi stereotypy byla forma poZzaru se 17 obrazy, poté mésto ¢i jina
forma civilizace s 13 snimky, elektrarny také s 13 snimky a ledovec v 11 ptipadech a stejné
tak zvite v 11 piipadech. Zvitatiim se vénovaly jeste dvé dalsi kategorie, a to véela (3 obrazy)

a ledni medvéd (2 obrazy).

4.1.3 Upresnéni hypotéz
Stereotyp ve vztahu k formé obrazu pak reaguje na prvni z vyzkumnych hypotéz.
H1: V ptipad¢ vyuziti ilustracnich snimkii budou ptevazovat stereotypni metody vyberu.

Tato hypotéza se potvrdila a je mozné ji rozsitit o dalsi poznatky. Ilustra¢nich snimki bylo
182, z toho stereotypy byly zobrazeny v 143 ptipadech. Plati to ovSem 1 pro specifické
snimky, kdy v 88 snimcich stereotypy pievazovaly dokonce v 81 fotografiich. Nejmensi
podil v tomto ptipad€ pak mély grafické obrazy a koléze, kde bylo stereotypnich jen 21 z 30.

Ptevedeno na procenta, 78 % ilustracnich fotografii zobrazovalo libovolny stereotyp a toto

vvvvv
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v 92 % ptipadi. Vysoké skore bude ovSem s nejvétsi pravdépodobnosti diisledek toho, Ze
specifické snimky byly z velké Casti vyuzity na znazornéni konkrétnich osob (22 v roli

¢lovéka bez funkce, 20 v roli fe¢nika).

Tabulka 3 Stereotypy

Stereotyp

Frekvence | Procenta
Celkem 300 100
Neni 55 18,3
Clovék 40 13,3
Demonstrace 29 9,7
Reénik 21 7
Pozar 17 5,7
Elektrarna 13 4,3
Civilizace 13 4,3
Clovék na slunci / ve stinu 12 4
Ledovec 11 3,7
Jiné zvife 11 3,7
Sucha zemé 9 3
Zaplava 8 2,7
Krajina 8 2,7
Logo / znacka 6 2
Dést 5 1,7
Uschlé¢ plodiny 5 1,7
Odpadky 5 1,7
Zemédelstvi / traktor 4 1,3
Tankovaci pistole 4 1,3
Solarni panely 4 1,3
Vesmir 4 1,3
Ocean / more 3 1
Mapa 3 1
Hmyz / Vcela 3 1
Teplomér 2 0,7
Ledni medvéd 2 0,7
Kurovec 1 0,3
Stradajici dite 1 0,3
Repka 1 0,3
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Nyni je na fad¢ ovéfeni druhé vyzkumné hypotézy:

H2: Vizualn¢ plsobivé fotografie budou dostavat vice prostoru bez ohledu na stupen

zéavaznosti problému.

Pro ovéteni hypotézy jsem vyuzila dvé kategorie proménnych, které mohou mit subjektivné
ovlivnény vysledek, coz je jedno z omezeni celého vyzkumu. Tato omezeni jsem popsala jiz
v metodologické casti a pfi analyze jsem se ho pokouSela vyvarovat. Presto jista
subjektivnost miize byt s ohledem na kulturu, ze které¢ autor pochazi, v zdsad¢ univerzalné
platnd. Pro zodpovézeni hypotézy jsem zkoumala vztah mezi proménnou vizualni

pusobivost snimku a efekt snimku, ktery jsem fadila na neutrdlni, vystrazny a uklidniujici.

Vysledkem kombinaci téchto proménnych je zjisténi, Ze lehce prevazuji vizudlné plsobivé
fotografie. Dohromady jich je 172, coz je 57 procent. Fotografie, které maji vystrazny efekt
(104 obrazti), jsou vizualné piisobivé z 73 procent. Fotografie s uklidiujicim efektem (34
snimkt) jsou vizudln¢ plsobivé z 70 procent. A neutralni fotografie (162 snimki) jsou
vizualng plisobivé jen z 44 procent. Hypotéza, Ze vizualné plsobivé fotografie budou voleny
bez ohledu na piipadnou zavaznost obsahu snimku, se tedy prokazuje jako neodpovidajici
realité. Presnéjsi formulace by byla, Ze u vystraznych ¢i uklidityjicich snimkil prevazuji
vizualng ptsobivé fotografie, a u neutralné ladénych fotografii jsou vybirany méné vizualné

pusobivé zabéry. Pro ptehlednost je mozné jejich ztvarnéni v grafu:
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Vystraziny efelet obrazm

Tkhdiici efelt obrazu
Viznalni
pusobivost

[ Ancll1Te

Weutralni efelt obrazu

Graf 1Vizudlni pusobivost a efekt obrazu, N=300

Zavaznost problému, o kterém ¢lanek a potazmo doprovodna fotografie pojednava, ovsem
nemusi byt vzdy méfitelnd pouze vystraznym ¢i konejsivym efektem. Zvolila jsem proto pro
potvrzeni vysledki jesté kategorii emoci obrazu, kterda se, stejné¢ jako predchozi dvé
promeénné, ¢astecné meii na zakladé subjektivniho vniméani. Pozitivné ladénych obrazi bylo
jen 36, to je 12 procent z celkového poctu. Negativné ladénych bylo 98 snimki (33 procent)
a neutralnich 166 snimki (55 procent). Pokud budeme brat pozitivni a negativni emoce jako
za ukazatele zavazného tématu, vyjde podobny vysledek. Pozitivni snimky jsou z 75 procent
vizualn¢ plsobivé, u negativné ladénych snimkl to miizeme fict o 72 procentech. A

v pfipadé€ neutralnich se jedna o 47 procent.
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FPoztrvmi emoce obrazu

MNegativid emoce obrazu

Vizualni
pusobivost
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| RE

Neutralni emoce obrazu

Graf 2 Vizualni pusobivost a emoce obrazu

Reseni druhé hypotézy, ze vizualné ptsobivé fotografie budou dostavat vice prostoru bez
ohledu na stupeil zdvaznosti problému, se opird o dvoji méfeni, z pohledu emoci i1 efektu
snimkl. Vyslednym argumentem je, Ze emociondlné siln€j$i fotografie a snimky

vyvolavajici v ¢loveéku jakykoliv efekt, jsou vizualné pusobivejsi nez neutrdlni snimky

nosici ¢istou informaci.

DalSim cilem kvantitativni obsahové analyzy bylo pfipravit podklady pro kvalitativni
polostrukturované rozhovory, kde se budu zabyvat solution journalism. Pomoci proménnych
jsem urcila, zda se ve fotografii vyskytuji prvky solution journalism, viz kapitola 3.2.2
Tvorba kodovaci knihy. Na rozdil od Mclntyra a Lougha (2019) jsem brala v potaz 1
relevanci k ¢lanku. Pro potfeby mé prace jsem nemohla analyzovat vSech tfi sta ¢lanku, ze
kterych ¢erpam, vychdzela jsem proto z kombinace pouhého titulku a obrazu. Pokud titulek
piedstavoval nebo zminoval né¢jaky problém a jeho mozné fesSeni, a feSeni bylo soucasné

znazornéno 1 v obrazu, zatfadila jsem snimek do kategorie solution journalism. Dohromady
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se jednalo o 20 snimkd, tedy o necelych sedm procent ze vSech snimkil. Na rozdil od vsech
vyse uvedenych studii o vizualnim znazornénim solution journalismu je to relativné nizké
¢islo. Lough a MclIntyre (2019) se dopocitali 63 procent a Dahmen a Midberry (2020)
dokonce 83 procent. Oni ovSem vychazeli ze zdrojovych ¢lanki pifimo z kategorie solution
journalism, zatimco v diplomové praci byly zahrnuty vSechny ¢lanky. Lough a MclIntyre
navic pfimo zkoumali 1 zndzornéni klimatické zmény a v jejich vysledcich se vétSina
fotografii tykala solarnich panelii ¢i vétrnych turbin — a to pfedevsim z toho divodu, ze je to
z tématu klimatické zmény jedno z nejlépe uchopitelnych a vizudlné zaznamenatelnych
stereotypll.  Z dvaceti identifikovanych fotografii, které¢ obsahovaly prvky solution
journalism, Ctyfi znazornovaly jako formu feSeni solarni panely, jeden vétrné turbiny, dva
snimky elektromobil a dva snimky cyklostezky. Zbylé fotografie pak byly ojedinélé

(naptiklad vyuziti staré vodni kanalizace z dob Inkt ¢i o€kovani).

4.2 Polostrukturované rozhovory a zakotvena teorie

Sbér a analyzu dat jsem zacala pfesunem vsech tii texti do tabulky, kde jsem méla piehled
o kodech 1 kategoriich. Postupné jsem prochazela rozhovory a snazila se zachytit vSechny
zéasadni jevy, které jsem pojmenovavala. Po analyze vSech rozhovorl jsem tento proces
zopakovala, abych pfipadn¢ nepiehlédla véci, kterym jsem v prvnim kole nepiikladala
dilezitost. Nasledn¢ jsem zvolila n¢kolik nadfazenych kategorii a jmenovala Ctyfi zasadni.
Klimatickou zménu, vliv, technické vlastnosti fotografie a subjektivni vlastnosti fotografie.

V nésledujicim textu se budu vénovat kazdé identifikované kategorii zv1ast’.

4.2.1 Klimaticka zména

Klimatickou zménu definovali vSichni tfi respondenti podobnym znénim. Zminovali
problémy, krize a povazovali ji za negativni jev. Zminovali zaroven také témata, které se
k ni vdzou, jako naptiklad sucho, nedostatek vody, extrémni projevy pocasi, tajici ledovce
¢i snimky lednich medvédu (viz tabulka 4). Nad otazkou o nejCastéjSich tématech, ktera
podle nich predkladé klimaticka zmeéna, pfili§ nepremysleli a okamzité zacali diktovat, ale 1
v dalSich otazkach a prikladech zminovali nejCastéji sucho, tani ledovct a piipadné politicka

témata. To koresponduje i se zjiSténimi z obsahové analyzy.
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Tabulka 4 - Jevy a kategorie zakotvené teorie — klimaticka zmeéna

Kategorie Jevy
Tajici ledovce

Ledni medvédi
Sucho
Vysoké teploty

Klimaticka zména | Projevy pocasi
Politika
Ekonomie
Véda

Clovéek

., Dlouhodoby projev pocasi, podnebi, na ruznych mistech sveta, ktery se zrychluje.
Nepochybne ne vsude, ale v mnoha zemich. A z mnoha procent za to miize lidska cinnost. *
(FS)

,,Problém, krize, kterd souvisi se vsim, nejvetsi vyzva 21. stoleti. Vazou se k ni
novinarska témata jako sucha, socialni problémy, popularizace védy, tornada, pozary,

ekonomicky naklady ¢i transformace energetiky nebo politiky, souvisi vse se vsim.*“ (MV)

»Znamend to oteplovani klimatu v disledku lidské cinnosti. Jde o zvySovani

globalniho prumeéru teploty, souvisi s nim spousta dalsich projevii. “ (LM)

Vyse uvedené citace poukazuji na pfitomnost jevu lidského faktoru, ktery se podle
respondentli na klimatické zméné projevuje. Konfrontovala jsem respondenty s dvéma udaji
z kvantitativni ¢asti, a to s vysokym pomérem politickych témat a s faktem, ze se velmi ¢asto
1 u pfirodnich témat objevovaly ilustra¢ni fotografie ¢lovéka, misto pfirody ¢i relevantniho
snimku (napfiklad u sucha a vysokych teplot byli velmi ¢asto zobrazeni v hlavni roli lidé,
pfipadné u zéplav €i projevi pocasi také). Politika je podle nich zdsadnim tématem pro
Ctendfe a prostupuje vSemi tématy. Je tedy logické, ze dostava nejvice prostortt v médiich.
Politici vytvafi preventivni opatfeni, ovliviluji soucasnou situaci a byvaji hlasem lidu

riznych organizaci ¢i statii. Naptiklad Luka$ Marek uvedl:

,,Jde o to, Ze v politice se rozhoduje o tom, co se bude v praxi za par let dit, a to je
zasadni... OSN se na nécem dohodne, Parizska dohoda a tak ddle, od toho se odviji

energeticky mix stati, a to je také bytostné spjaté s politikou. Kdyz jsem délal ted’ reportaz
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v Italii o suchu, se zemédelcem, jenze nakonec jsem stejné dosel k politice, protoze vyvstane

‘

otazka, co s tim? A to rozhodnou jediné politici.

Nazor, ze politika dostava nejvice prostoru v médiich, bez ohledu, zda je relevantni

k situaci, uvedl také Filip Sara:

,, At se nam to libi nebo ne, pro lidi je odjakzZiva politika strasné zajimava, at’ s tim
souhlasi nebo ne... Problém je, Ze kazdé téma ma spousta lidi brat politicky az ideologicky,

a to pritom neznamend, Ze by ta témata méli nastolovat pouze politici. “ (FS)

Vsichni tfi respondenti povazovali politiku za jedno z témat, které je s klimatickou zménou
spjato. Dva z nich vidéli problém ve skute¢nosti, Ze si sami ¢asto usnadiuji praci pii hledani
fotografie stereotypnim vybérem lidi, kdyZ je téma ¢lanku zamétené na néjakou konferenci

¢i novinku z politického prostiedi. Pfipadné 1 kdyZ se jedna o €isté ilustracniho aktéra.

,, [Teba Antonio Guterres. Néeco Fikad a je to nejjednodussi cesta, dat tam jeho fotku.
Ale zaroven je to nejnudnéjsi. Vsichni jako by védeéli, ze se nikomu nechce koukat na fotku

Antonia u pultiku OSN, ale prosté to tam daji. Nevim, cim to je.“ (LM)

., Tohle je véc, kterou, bez ohledu na to, zda je to Spatné ¢i dobre, vypozorujete castéji.

Zkratka nemusite premyslet, kde sehnat fotku. Mame v systému, tak ho tam dame. (FS)

Tteti respondent to vnimal jako soucast novinaiské prace a jako jednu z podminek vybéru

vhodné fotografie spravné relevance.

, Fotka se musi vztahovat k tématu, idedlne, kdyz tam je lidska osoba. Problém
nastava akorat u vyuzit zdroju Creative Commons, protoze tam lidsky faktor chybi, je tam
maximalné par osob, jako napriklad Greta, ale to potom nijak nesouvisi s tim textem

obvykle.“ (MV)

Vztazeno k vysledkim z kvalitativni ¢asti vyzkumu, vysvétluje tento pfistup také
rozporovanou hypotézu o tom, ze vizualn¢ ptasobivé snimky budou pievazovat bez ohledu
na zavaznost tématu. Redaktofi k neutralnim snimkim pfistupuji tak, ze nad vybérem
fotografie tolik nepfemysli a velmi Casto se uchyli k vybéru snimku fecnika, ¢i politika.
Naopak nad emocionalné silnym ¢i vystraznym tématem premysli nad volbou vice, a davaji

piednost vizualné ptisobivym fotografiim.
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4.2.2 Vliv

Kli¢ovym slovem, které vSichni respondenti zminovali n€kolikrat v riznych souvislostech
byl vliv. Fotografie ma urcity vliv na ¢tenate, hierarchie redakce ma vliv na praci a zaméteni
redaktort, a na vybér fotografie mé vliv editor ¢i technické pozadavky média. A
v neposledni fad€ ma vliv i smluvni médium, které ¢lanky svym ctenditim nabizi, konkrétné
Seznam.cz. Tabulka ¢. 5 uvadi jednotlivé jevy, které se podle respondentt k vliviim vazi, a

které v této podkapitole dale rozvedu.

Tabulka 5 - Jevy a kategorie zakotvené teorie — vliv

Kategorie Jevy

Editor
Ctenaf
M¢édium
Redaktor
Poptavka
Autor
Casovy limit

Vliv

Finance

Lukas Marek 1 Martin Vrba se shodli na tom, ze fotografie mize ¢tenafe naldkat na otevieni

¢lankd, a to ptes prostifednictvi dalSiho média.

.,V momente, kdy lideé vidi clanek s fotkou, miize na nej mit markantni vliv. Navic se
k nam dostava nejvice ctenarii pres homepage Seznamu, a vidi tu fotografii nejvys, a to miize

hrat obrovskou roli, “ (LM)

., Relativne cast ovilivituje fotografii Seznam, ktery ji zobrazuje u sebe a zvysuje nam

tak ctenost. “ (MV)

Pravé Ctenost a pozornost ze strany divaka byla pro vSechny tfi redaktory velmi dilezitym
faktorem, ktery je ovliviioval pfi vybéru fotografii. Jejich cilem bylo vybrat takovy snimek,
ktery donuti ¢tenaie ¢lanek otevtit, zaujme ho, tieba svou vizualni ptisobivosti, jak naznacila

obsahova analyza.

., Podvédome pri vybéru fotky sahnu po snimku, ktery piisobi aspon trosku vizualné

atraktivnéji. “ (FS)
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,, Casto se stava, ze jen diky fotce se miize ctenost radikalné zménit. *“ (LM)

Redaktofi se soucasné citili byt pod vlivem svého média ¢i editora, ktery byl dalSim osobou,
ktera mohla do vybéru fotografie zasahovat, ackoliv to podle respondenti nebyva bézné.
VeétsSinou ponechava vybér fotografii na redaktorech, a zasahuje jen kdyz je ¢lanek malo

Cteny, pripadné najde zdsadni nedostatky, jako je tfeba chybé&jici zdroj snimku.

., Vybiram fotky podle vlastniho vkusu, po mé to vidi jesté editor, ktery md lepsi
prehled... Kdyz zjisti, Ze se ¢lanek malo cte, zkusi mu najit jinou fotku. “ (LM)
,,Obcas se miize stat, Ze do toho zasahne editor, ale to je vzacné. Ale ovliviiuje to

Seznam, ktery nam zvysuje ctenost, a ma striktni pravidla na fotky a casto nam je vraci,*

(MV)

Tou citaci popisuje praxi druhy respondent a obloukem se tak vraci k vyse popsanému, ze
ho ovliviiuje 1 nadfazené¢ médium a jeho zobrazeni titulku a fotografie. VSichni tii
respondenti zminuji i pfipadna pravidla k fotografiim, které jejich médium ma, at’ jde o
technické parametry ¢i etické kodexy, pro nikoho z nich ale nehraji zadsadni roli natolik, aby
si pamatovali detaily. Volbu fotografie ¢ini podle zkuSenosti a nepotiebuji ji kontrolovat

podle pravidel.

Pravé autorsky pohled je dalsim faktorem, ktery by podle respondentti mohl ovliviiovat

vhodnost fotografie a jeji ptipadnou relevanci k tématu:

, Fotky k clanku vybiram sam, vliv na ni tedy mam, vybiram to na zakladé svych

zkusenosti. “ (MV)

Do vybéru fotografie zasahuje také odraz praktického fungovani, jako jsou casové limity,
kdy redaktor nechce ztracet piili§ ¢asu hledanim spravné fotografie, a také financni budget,
protoze ne vzdy maji dostupné fotografie zdarma. Pro¢ jsou nékteré ilustracni snimky

vyuzity vicekrat a opakuji se pak vysvétluji respondenti takto:

,Ditvodem [fotobank] je i ekonomické hledisko. Pokud ta fotka neni opravdu
informacné dilezita, je nesmysl, abych utracel 500 korun za 5 fotek, kdyz mi staci jedna, *
(FS)

,Jsme omezeni tim, Ze vyuZivame pouze Creative Commons zdroje, ktery jsou

zdarma. Tim jsme limitovani, nemuzZeme si dovolit profesionalni fotky, a tak volime

nejlevnejsi variantu, “ (MV)
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Soucasné zminuji, Ze fotobanka udéla cast prace za né. Nemusi hlidat uroven kvality a
minimalni parametry velikosti fotografie, stejné tak netfesi opravnéni ¢i etické otazky,
protoze to jiz ud¢€laly pravidla databazi. Ilustrac¢ni fotka z fotobanky ma podle nich také
vyhodu, ze je dostupna okamzité a je obvykle na vybér z vicero odpovidajicich snimk,

dokud se nejedné o konkrétni udalost.

»INad vybérem fotografii premyslim, ale neni to primdrni, nemiizeme vydat clanek
bez fotky, musi tam byt néjaka. Takze pokud to neni takova aktualita, Ze to musi byt okamzite,
dame tam rychle aspon ilustracni. Ale obcas se stane, Ze clanek je hotovy ale dvé hodiny

cekdm, nez mi k nému poslou fotku. “ (FS)

4.2.3 Technické vlastnosti fotografie

Technické vlastnosti fotografie maji podle respondentl také svou zasadni roli a byly
opakovanou kategorii, viz tabulka ¢. 6. Na standardni rozmér fotografie si respondenti
nevzpomnéli, vyuzivaji fotografie na Sitku kviili webovému rozhrani, a snazi se, aby snimky

spliiovaly zakladni kvalitni rozliSeni pfi otevieni na monitoru. Pfesto pro n¢ zlstava

vvvvvv

Tabulka 6 - Jevy a kategorie zakotvené teorie — technickeé vlastnosti fotografie

Kategorie Jevy
Rozmér
L Viditelnost

Techn1ck§ Lokalita

vlastnosti

fotografie Dostupnost
Viditelnost
Autorstvi

., Normalne klasicky format Sestnact ku deviti, aby to bylo. Nebo nevim presné. "

(LM)

,,Nejprve se musim podivat, jaké fotky mam k dispozici. A musim mit pocit, Ze ta
jedna fotka nejvhodnéji ilustruje problém, nemohu téma zesmésnit nebo vybrat k uhelnym

elektrarndam fotku soldrni elektrarny.  (FS)

Soucasné je také dilezité, aby fotografie fungovala i v malém néhledu, protoze je tfeba, aby

Ctenafe jiz od zacatku informovala o tématu a byla jasné Citelna. Podle respondentt je pak
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obcas potieba vybrat fotografii, na které je jasné, co se na snimku nachazi, i kdyZ nebude ze
souboru dostupnych snimkii nejpovedenéjsi. Snazi se pii vybéru také vyhybat scénam, které
jsou piili§ velké a je na nich pfili§ mnoho objektti, které v nahledové miniatuie nebudou

rozpoznatelné, a jejich podrobnost ¢tendi oceni az pfi otevieni na velkém monitoru.

., Kdyz to reknu laicky, aby bylo videt, co na ni je, aby nebyla rozmazana... Ale staci
na vivodni fotku dat tieba vyFez, a jinak ji pak dat celou v piivodnim formdtu do textu. “ (FS)

., V prvni fadé musi byt videt, co na fotce je. Je blby, kdyz to miize byt treba i pékna

«

fotka, ale jen na celé obrazovce. Musi byt zrejmy, co tam je uz z té malé miniatury nahledu.

(LM)

Jak jiz bylo nékolikrat zminéno vyse, k fotografii Casto vztahovali jev autorstvi. ProtoZe se
kategorie a vztahy mezi jevy prolinaji, pravé autorstvi jsem se nakonec rozhodla zatadit do
kategorii technickych vlastnosti fotografii, protoze se na rozdil od subjektivniho vnimani
neméni. Zdroj vétSiny fotografii ve vSech tfech redakcich tvoii fotobanky a fotoagentury.
Jak bylo zminéno v pfedchozi podkapitole, vliv na zdroj snimkd ma i finan¢ni stranka.
Ne&kteti respondenti Casto vychazi z Creative Commons zdrojl, ptipadné hledaji jiz
zaplaceny obrazek ve své redak¢ni databazi. Kdyz to ale jde, snaZzi se respondenti vyuzivat

sluzeb svych fotografi, pripadné foti sami.

., V drtivé vetsine vyuzivame fotky z fotobanky, a pak mame néjakou viastni banku, co

fotili nasi fotografové,” (LM)

,, Prebiram fotky bud od kolegii fotografui nebo ilustracni, pripadné ze
zpravodajskych agentur, kam mame pristup. Anebo z tiskovych zprav, které nam fotky

poskytnou... “ (FS)

Vsichni tfi respondenti se shodli, Ze navzdory tomu, ze v mensi ¢i vEétsi mife vyuzivaji
fotobanky, snazi se vyvarovat typickému ilustracnimu snimku, a voli podle relevance
k tématu. Jako nejvétsi problém vnimaji nekonkrétni Clanky, které se nevztahuji k zddnému
obrazovému materidlu, jako jsou naptiklad zavéry riznych studii. Poté voli snimky
politického piedstavitele, pokud je ve zprdvé zminén ¢i ji prezentuje, pfipadné abstraktni

ilustracni snimKky.
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., Snazim se co nejvice vyhybat se takovym tém ocividné agenturnim fotkam, coz se
ale ne vidycky povede... Nejtézsi je to, napriklad kdyz se vyda nova zprava IPCC, nevaze se

k nicemu konkrétnimu, tak tam pak musim volit ty ilustracni snimky, “ (LM)

4.2.4 Subjektivni vlastnosti fotografie

Subjektivni vlastnosti fotografie byly posledni velkou kategorii. Protoze se kategorie
navzajem mnohdy prolinaji, nékteré faktory jednotlivych jevil jiz byly zminény
v predchozich podkapitolach. Naptiklad projev relevance byl jiz v kategorii technickych
vlastnosti, kde slouzil jako faktor pro vybér. Piehled kategorie subjektivnich vlastnosti

fotografii poskytuje tabulka ¢. 7.

Tabulka 7 - Jevy a kategorie zakotvené teorie — subjektivni vilastnosti fotografie

Kategorie Jevy

Atraktivita
Pozitivita

Subjektivni Negativita

vlastnosti Reseni

fotografie Problém
Relevance
Pusobivost

Ackoliv relevanci zminoval kazdy z respondentll u vicero odpovédi, 1isil se pfistup k ni.
Relevance byla zmiflovdna jako jedna z klicovych vlastnosti pro fotografii, ktera je
vytvafena na zdklad¢ subjektivnich autorovych emocich a zkuSenostech. Dulezité pro
respondenty bylo, aby odpovidal snimek obsahu titulku a ¢lanku, a soucasné aby byla
fotografie co nejvice konkrétni a vztahovala se k pfesné popsané situaci. A to i v piipad¢, ze

pro absenci vlastnich snimk, museli vyuzit fotografii ilustracni.

., Vybiram to podle néjakého viastniho vkusu...Snazim se, aby fotka odpovidala
titulku, ackoliv ne vzdy se to povede, protoze obcas editor zmeni titulek, ale uz nezmeni fotku.

Ale nikdy ne tak, aby byly v rozporu... V drtivé veétsiné jsou fotka a titulek v jedné lajne.
(LM)

,,Dejme tomu, ze ledovce v Alpach taji rychleji nez drive. Snazim se tam najit fotku

toho konkrétniho ledovce, idedlné néjaké srovnani... Mohl bych tam mrsknout ilustracni
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fotku obecné tajiciho ledu nebo proste néjakého ledovce, ale lepsi je, kdyz fotka dovytvari
pribéh. “ (FS)
,Snazim se, aby to co nejvic odpovidalo tématu. A urcité se snazim vyvarovat tomu,

aby byla fotka pouzita v nespravném kontextu. Napriklad kdyz budu psat o tani ledovce
v Gronsku, aby na fotce nebyl ledovec proste z Antarktidy. “ (LM)

Na vySe uvedenych citacich je vidét také zajimavy fenomén, ktery si vyslouzil své misto
v kategorii klimatickych zmén v podkapitole 4.21, ale zde se k nému respondenti vraci.
Vyuzivali stereotyp tajicich ledovct jako metaforu pro své myslenky a pro lepsi vysvétleni

svych postojl a nazord.

Dal8im kritériem vybéru byla urcitéd atraktivita. Respondenti se pfevazné shodli na tom, Ze
nechtéji vybirat na prvni pohled agenturni ¢i reklamni fotky, které mnohdy atraktivni byvaji,

pokud jsou pfili§ obecné a ptilis rozpoznatelné, ze potrad prevazuje cit pro relevanci.
., Vybirame fotku podle relevance k tématu, a pak az aby byla atraktivni. “ (MV)

.1 kdyz treba nezamerneé, clovek nebo editor zkratka sahne po fotce, ktera je vizualné

atraktivnéjsi, za slunecného pocasi a tak... “ (FS)

, 1o, co je na ty fotce musi byt poutavy, a musi to byt dostatecné zajimavy. Budu

radsi, kdyz tam bude fotka celé vyschlé reky, nez jednoho potiicku nebo louze. (LM)

Atraktivitu fotografie pak popisovali na zéklad¢ blizkosti pro Ctenafe, pfitomnosti
Clovéka a urcité vizualni plsobivosti napiiklad reklamni fotky. Tu ale vnimali spiSe
negativné, a davaji rad¢ji prednost atraktivnim ale piesto béznym snimktim.

»INekdy bude lepsi trosku civilnéjsi fotka nez vyumélkovana fotka od profi fotografa,
ktery fotil tieba pro PR tym, aby to nevypadalo tak jako reklama. * (FS)

,, Atraktivni fotografie je takova, ktera je co nejvic osobni. Vzdy je lepsi, pokud je na
ni clovek, postava, néjaci lidé, a to je ne vzdy u vsech témat jednoduchy. “ (MV)

Dalsimi subjektivnimi pojmy byly ¢tyfi navzajem provazané jevy — negativita, pozitivita,
feSeni a problém. Pozitivni piibehy pak respondenti definovali jako zobrazovani feSeni,

ackoliv piimo pojem solution journalism neznali. Za negativni jsem oznacila zobrazovani

problému. Respondenti se ovSem rozchazeli v tom, zda dat prednost vystrazné, varujici
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rétorice, ¢i upfednostnit pozitivni piinos feSeni, a zaleZelo spiSe na subjektivnich pocitech

kazdého z nich.

»dnazim se pokryvat i pozitivni pribéhy, a bylo by dobry, kdyby jich v médiich bylo

vic. Hledam je, snazim se. " (LM)

LUrcité spise alarmujici, vyzyvajici fotku. Ucelem klimatického textu, ktery
pojednava o negativnim jevu, by to cloveka nemélo uklidnovat, ale je treba mu Fict, co s tim

ma délat. Uklidnovat ho by byla medvedi sluzba. “ (MV)

V momenté¢, kdy by si respondenti méli vybrat mezi zobrazovani feSeni a problémil,
pfistupovali k situaci taky odlisSn€. Opét se projevil i vliv atraktivnosti a potieby ziskat
ctenost.

o

,, Urcite bych zvolil zobrazeni reseni, treba u obnovitelnych zdroju, “ (MV)

»~Pravdepodobneé se ve mné probudi typicky novinar, ukdazu spis ten problém, coz

miize byt, Feknéme, i atraktivnési. Kdyz to Feknu natvrdo, upoutd to pozornost, “ (FS)

Poukézat na feSeni miiZze byt podle respondentt problematické, protoZe je Casto zobrazitelné
pouze ve vizualizacich, zatimco problém je daleko hmatatelnéjsi. Jeden respondent se snazi
referovat i o pozitivnéjSich tématech a feSenich, ale nepovazuje za klicové jejich zobrazeni

ve fotografii. VSichni tfi ovSem ve fotografii voli spiSe vystrazné emoce, varujici.

»Podvedome bych volil spis vystraznou fotografii. Kdybych délal rozhovor s nekym
z radnice z Prahy, jak natahnou plachty nebo sazeji stromy, pak je tam dam. Ale kdyz budu
delat rozhovor s meteorology nebo lékarem, jak nebezpecné je vedro, dam tam fotku

rozpdlené ulice... A takovych ¢lanku je urcite vic. “ (LM)

4.2.5 Interpretace dat formou zakotvené teorie

V piedchozi podkapitole jsem analyzovala tii rozhovory do jednotlivych segmentti pomoci
otevieného kodovani a kazdou z kategorii popsala. Vypsala jsem mezi jednotlivymi
kategorii Ci jevy pifipadné vztahy a postupovala jsem cyklicky, n€kolikrat se pfi analyze
vracela, kontrolovala. K selektivnimu kodovani zasadnich informaci a jevi pro zavére¢nou

tvorbu teorie je tieba si pfipomenout vyzkumnou otazkou:

VO: Jaké fotografie jsou vybirany k ¢lankiim o klimatické zméné ve svét&?
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Zajimal mé také chod redakce, pfipadné nastolovani agendy ¢i snaha o solution journalism.
Ze Ctyt hlavnich kategorii a devatenacti hlavnich jevli jsem nalezla ustfedni motiv, ktery se

prolinal prakticky na vSech rovinéch, a to odraz lidského konani.

Pii vybéru fotografii k ¢lanktim hledi novinafi v prvni fad¢ na relevanci k tématu, a snazi se
vybirat konkrétni, specifické fotografie, a az poté ptrihlédnou k ilustraénim snimkim. Pokud
je to mozné, zvoli snimek se zobrazenim ¢lovéka, jejich snaha je pfiblizit se svému Ctenafi,
a to 1 za cenu snizeni relevance. Obraz Clovéka ve fotografiich o klimatické zméné je pro né
zéasadni predevsim proto, ze prave lidsky faktor je hlavni pric¢inou krize, o které pojednavaji.
Z casti proto, Zze za zmény klimatu muaze lidska ¢innost, a z ¢asti proto, Ze se k ni vaze mnoho
politickych témat a ivah celosvétové spolecnosti. Zaroven je clovek praveé onim zasazenym,
o kterém reportuji, je to jejich hlavni objekt, ke kterému vztahuji pfipadné hrozby, jako jsou
sucha, vysoké teploty, extrémni vykyvy pocasi ¢i zaplavy a torndda. Klimaticka zména neni
vnimana jako pfili§ kontroverzni téma, které by muselo byt omezovano redakci. Souc¢asné
vychazi vstiic Ctenafi a fidi se jeho pozadavky a poptavkou na témata, kterd ho nyni a
v budoucnosti ovliviiuji. Fotografie tak lehce nastoluje varovnou agendu, aby informovala
pied ptipadnymi hrozbami. Neprobiha ptiliSna snaha o solution journalism prostfednictvim
fotografie, protoze feSeni byva mnohdy pfili§ vizualné abstraktni. Pro redaktory i publikum
je snazsi uchopit téma z pohledu predstaveni problému a varovat pied nim nez piedstavovat

mozné feSeni.

4.3 Shrnuti

Pfed samotnou diskusi je tfeba shrnout a zopakovat cil diplomové prace. Tim bylo
prozkoumat obrazovy material u ¢lankd, které pokryvaji klimatickou zménu ve svété ve
ttech Ceskych online médiich béhem dvou let. Cilem bylo pochopit co a jak ovliviiuje vybér
fotografii, zda se v obrazovém materidlu projevuje nastolovani agendy a zda snimky

vykazuji prvky solution journalism.
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Pro tento zdmér byla zvolena kombinace kvalitativni a kvantitativni metody. Prozkoumala

jsem tfi sta fotografii pomoci obsahové¢ analyzy a zodpovidala vyzkumnou otazku:

VO: Jaké fotografie jsou vybirany k ¢lankiim o klimatické zméné ve svété?

Prace vychazela také ze dvou hypotéz:

H1: V ptipad¢ vyuziti ilustracnich snimkti budou pievazovat stereotypni metody vybéru.

H2: Vizualné puasobivé fotografie budou dostavat vice prostoru bez ohledu na stupeit

zéavaznosti problému.

V obsahov¢ analyze jsem zkoumala nejcastéjsi témata, promitana do fotografii a nejcastejsi
stereotypy. Za zdrojova média jsem vybrala A2larm.cz, Novinky.cz a Seznamzpravy.cz a
zkoumala jsem jejich ¢lanky za roky 2021 a 2022. Nejvice se vyskytovala politicka témata,
a v Gele stereotypti zobrazeni ¢lovéka, at’ jiz v roli fe¢nika, ¢i aktéra déni. Casto byla také
zobrazovana energeticka témata a vlivy pocasi na planetu a lovéka. Ovéfila jsem hypotézu,
ze v ptipad¢ ilustraénich snimki skutecné ptrevazuji vizualni stereotypy. Daleko vice se
ovsem vyskytovaly stereotypy ve specifickych snimcich, vytvarenych ptimo pro vybranou
situaci, a to v 92 procentech ptipadl, zatimco u ilustra¢nich fotografii se jednalo o 78
procent. Druhd hypotéza zkoumala vztah mezi dvéma proménnymi, zda maji vizualné
pusobivé fotografie vice prostoru, bez ohledu na zavaznost tématu. Interpretace vysledki
dokézala, Ze tomu tak neni. Snimky, které jsem ohodnotila jako zdvazné (a tedy nesouci
vystrazny ¢i naopak konejsivy efekt), byly Castéji vizudln€ pusobivé, a to kolem 70 procent.
Fotografie, které¢ byly neutrdlni, z vétSiny vizualné ptsobivé nebyly. Tento vysledek jsem si
ovéfila teti proménnou, a to zkouméanim emoci snimku. Fotografie, které nesly negativni 1

pozitivni emoci, vyrazné pfevysovaly svou vizudlni pisobivosti neutralni snimky.

V kvalitativni ¢asti vyzkumu jsem z vySe uvedenych zdrojii vybrala nejcastéji piSiciho
redaktora z kazdého média a podrobila jsem je polostrukturovanym rozhovorim. Ty jsem
nasledn¢ piepsala, zanalyzovala pomoci metod otevieného, axidlniho a selektivniho
koédovani. Vysledkem byla zakotvena teorie, ktera nastifiuje, ze fotografie vybirané
k ¢lankiim o klimatické zméné vychézi z odrazu lidského chovani. Zobrazuji clovéka jako
hlavniho Cinitele 1 obét’ vSech udalosti a zabyvaji se predevsim vlivem, jakym klimatické
zmény pusobi na lidskou spolecnost. Zjistila jsem také, Zze se redaktoii snazi 1 formou

fotografii poukdzat na ptipadné hrozby a nastoluji tak varovny agenda setting. Vybér
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fotografii maji na starost predevS§im redaktofi, ktefi jsou limitovani zdroji snimkd,
mnozstvim vizualné abstraktnich témat a pfipadné nedostatkem relevantnich snimki.
Z vysledkti obsahové analyzy jsem jiz védéla, Ze solution journalism se ve fotografii ptilis
neprojevuje, z tii set fotografii takové prvky mélo pouze dvacet snimkii. V rozhovorech mi
ovSem potvrdili dva respondenti ze tfi, ze tento pojem neznaji, a v pfipad¢ volby mezi

zobrazenim problému a feSeni, by zvolili spiSe problém.

Pfi postupném zpracovani vyzkumu jsem narazila na dva limity. Prvnim bylo malé mnoZstvi
¢lankt z jednoho média, kdy béhem dvou zkoumanych let nebylo o moc vice zprav, nez
kolik jich bylo potieba do jednoho vzorku. Pokud by irelevantnich ¢lankt, které jsem vzdy
vyfadila z vybéru, bylo o par vice, neméla bych dostate¢né mnozstvi podkladi. Podobny
problém hrozil 1 u respondentti, které jsem vybirala z fad Casto piSicich redaktorii o
klimatické zmén€ v daném meédiu. S Gcasti na vyzkumu souhlasili vSichni tfi, ktefi byli v
seznamu nejvyse. Pokud by ovSem ucast odmitli, neméla bych pftili§ alternativnich feseni.
V obou piipadech se tedy nastésti limit neproménil v realitu, ale je poucenim pro dalsi

vyzkum.

Druhym omezenim, na které jsem narazila, bylo vyuziti proménnych v kvalitativnim
vyzkumu na bazi subjektivniho vnimani, jako jsou emoce, efekt a vizudlni pisobivost. Dbala
jsem proto, abych dané proménné jasné stanovila a abych vysvétlila, na zakladé ¢eho jsem
je kodovala a urcovala. Pfes maximalni snahu o objektivitu ur€itd mira osobniho vniméani
vyzkum ovlivnila. Za limit povazuji také maly prostor pro zakotvenou teorii. Vytvotila jsem
sice zavér pomoci interpretace kodil ze tfi rozhovoril, nicméné zlstal nevyuzit potencial
danou tematiku prozkoumat vice do hloubky a zahrnout Sirsi vzorek respondentd. Soucasné
to ovSem poukazuje na mozna pokracovani vyzkumu. Za neprobadanou oblast povazuji také
stereotypy ve fotografii, kterym jsem se sice vénovala, ale pouze povrchné. V této oblasti

vrv

jsem objevila plno moznych témat, které nabizi svlij potencial na rozsifeni vyzkumu.

4.4 Diskuse

Piedkladany cil diplomové prace znél prozkoumat a zmapovat oblast fotografii, které
ramcuji klimatickou zménu v ¢eském online zpravodajstvi. Domnivam se, ze jsem tento cil
dostate¢né naplnila. Zodpovédéla jsem vyzkumnou otazku a vénovala se i rozsifujicim

tématim jako je solution journalism ¢i stereotypy ve fotografiich. Presto je téma velice

66



Siroké a poskytuje prostor pro uzsi vyzkumy ¢i rozsahlejsi zpracovani. Vzorek tii set
fotografii povazuji za limitujici pro vétsi reprezentativnost vyzkumu. Pfi vybéru jednoho
z médii jsem k urceni vzorku sta snimkti vyuzila prakticky veskeré odpovidajici fotografie.
M¢la jsem $tésti, ze vSechny byly relevantni a nemusela jsem tak rozsitovat celkovy vzorek,
meénit zadané médium, ptipadné snizovat zkoumané mnozstvi 300 snimkt. Podobny piistup
ke své studii vizualni reprezentace klimatické zmény a veder volil také O’Neill (2023), ktery
mapoval Ctyfi staty a jeho celkovy vzorek cital 245 fotografii a nepovazoval ho za
nedostate¢ny. Podle Rose neni tak nutné fesit velikost vzorku, jako spiSe naplnit informacni

bohatost a vyuzit vSechny dostupné informace (2016), o coz jsem se pokusila.

vvvvvv

dvojice Lutz a Collins (2016). Autorky mapovaly tvodni fotografie v National Geographic
a podle Rose (2016, s. 58) se staly jednémi z prvnich autorti obsahové analyzy orientované
na fotografie. Na vizualni snimky se pfitom podle Rose doporucuje kvalitativni metody,
protoze je tfeba obraz dikladné rozebrat pro jeho plné pochopeni. Zvolena kvantitativni
metoda je vhodna pravé pro analyzu stovek az tisict fotografii, u kterych by kvalitativni
vyzkum nebyl realizovatelny, ptipadné neni pottebné rozumet obsahu snimku do hloubky
(Rose, 2016). Toho jsem vyuzila ve své praci, kdyz jsem kodovala pouze dvanact
proménnych a vétsinu z nich jsem fadila pouhym pohledem a osobnim dojmem. Podobny
ptistup k obsahové analyze maji i Parry a Aiello: ,,Obsahové analyza je vyborny nastroj,
ktery nam fekne, co se na snimku nachézi, a to z velkého mnozstvi medialniho obsahu, a
dodavaji, ze je potieba dikladné prostudovat kontext a spravné analyzovat ziskana data a

rozebrat je do hloubky. (Parry & Aiello, 2019)

Ve vysledcich obsahové analyzy se nejvice promital lidsky faktor a zobrazeni ¢loveéka. To
rozporuji vysledky studie o klimatické zméné od O’Neilla (2023). Podle n¢j a jeho vysledkt
je klimaticka zména pro ¢tenare abstraktni a vzdalend. O’Neill dale tvrdi, ze média v ptipadé
klimatické zmény vyuZzivaji spiSe distancujici ramovani, které clovéka nezobrazuje.
Domnivam se, ze odlisné vysledky vznikly na zékladé¢ mého Sir§tho vyzkumného pole.
O’Neill mapoval predevsim vysoké teploty, zatimco ja jsem vychézela z péti klicovych slov
(sucho, teploty, pocasi, zdravi, voda), ve kterych naopak média méla za cil Ctenafi
problematiku pftiblizit. Také mohla hrat roli odliSnost zemi, které zkoumal, a to Francii,
Némecko, Velkou Britanii a Holandsko. Nepiedpoklddam ale, Ze by v téchto zemi fungovalo

zpravodajstvi do takové miry jinak nez v Ceské republice.
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Zkoumand oblast zahrnovala i1 roz$ifujici téma solution journalism. Tomu se vénovaly
napfiklad studie od dvojic Dahmen a Midberry (2020) a McIntyre a Lough (2019). Rozdilny
vysledek jsem jiz nastinila v kapitole 4.1.3. Cilem obou studii bylo zjistit, do jaké miry se
ve fotografii zobrazuje i prvek feSeni. Z mé prace vychazi, ze 7 procent ze zkoumaného
materialu zobrazovalo urcitou formu feseni, zatimco v jedné studii se jednalo o 63 procent
(Lough & Mclntyre, 2019) a v druhé 83 procent (Midberry & Dahmen, 2020). Metodika
rozpoznavani solution journalism ve fotografii byla velice podobna, rozdilny byl ale zdroj
dat. Ctyfi vySe uvedeni autofi kodovali fotografie &lanka, které jiz do kategorie solution
journalism patfily. Mnou vybrané snimky na zaklad¢ klicovych slov spadaly do bézného
zpravodajstvi, kde se zurnalistika feSeni zobrazuje jiZ tak vyjime¢né. Za zminku ovSem stoji
1 shodny vysledek v oblasti stereotypil klimatické fotografie. Autofi obou studii uvadeji, ze
mezi nejcastéjsi zobrazované snimky solution journalism spadaly vétrné turbiny ¢i solarni

panely. Stejné tak tomu je v mé praci.

K hypotéze H2, jejiZ tvrzeni jsem rozporovala, jsem se v kvantitativni ¢asti znovu vratila a
rozebrala ji s respondenty a pokusila se pfijit na diivod, pro¢ tomu taky bylo. Zjistila jsem,
ze diivodem, pro€ vizualné pusobivé snimky pfevazuji pouze u emocionalné silnych témat,
jeurcité zjednodusovani si prace. Tomu odpovida i rozsifeni hypotézy H1, a to Ze stereotypni
metody vybéru prevazuji nejen u ilustracnich snimkl. K podobnému zavéru dosel také
O’Neill (2023), podle kterého je snimkiim doprovodnych k ¢lankiim vénovano malo
pozornosti. V1iv na vybér snimkli ma z ¢asti snaha o objektivitu a relevanci k tématu, ale
z Casti také ,slozitost produkce zprav o klimatu a kazdodenni struktury a rutiny...
Predpoklddame, Zze dominance fotobank, rychld a konkurencni povaha online
zpravodajského prostiedi, zplisob, jakym mohou obrazky prostfednictvim nahledii zvysit
sledovanost webovych stranek a medialni strategie fungovani na socidlnich sitich, to vSe

mohou byt klicové faktory, které ovliviiuji vizualni obsah.* (O'Neill et al., 2023, s. 100)

Vysledky mé prace pfinasi poznani, ze ve vizualné orientovaném zpravodajstvi je jeste
prostor, kam se posouvat. Ma prace se nezabyvala samotnym vlivem na publikum, ale je
nepomijitelny fakt, ze fotografie je ¢ast clanku, kterou ctenai vidi spolu s titulkem jako prvni.
A na zéklad¢ emoci a informaci, které z obrazu ziska, se rozhoduje, zda si ¢lanek precte. A
piesto se uvodni fotografii nevénuje piili§ pozornosti ze strany redaktort, jsou ¢asto voleny
ilustrani snimky, pfipadné abstraktni a vzdalené snimky z fotobank nebo jen obrazky

fec¢nikd, které maji pfivodit pocit blizkosti s tématem.
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Na zéklad¢ zjisténi z obsahové analyzy i zakotvené teorie bych doporucila zkoumat a vice
podpoftit solution journalism ve fotografii v praxi. Jedna se zjevné o malo znamou a malo
provadénou techniku. Ackoliv znalost definice neni pro realizaci zésadni, pfesto je podil
zobrazovani feSeni v zurnalistice stale nizky, a ve fotografii jesté nizsi. Pozitivni obraz na
svét, ktery by nabizel i feSeni situace a nejen jeji problém a varovani pied nim, by pfitom

mohl pfinést vice motivace Ctenafe k zapojeni se udrzitelnych aktivit.

5 Zavér

Klimaticka zména ovliviiuje zivoty nds vSech. Je proto nasnadé, Ze ji je vénovano stale
zvySujici se mnozstvi pozornosti ze strany médii. Stejné tak je to dostatecné zavazné téma,
aby byl spolecensky pfijatelny tlak na udrzitelngj$i chovani lidi 1 spole¢nosti. Extrémni
zmény pocasi, dlouhodoba sucha, zdravotni problémy, ekonomické problémy, klimaticka
migrace, energeticka zavislost... To vSe je z dlouhodobého pohledu cesta ptirodniho dluhu,

ktery si dobrovoln¢ zivotnim stylem vybirame.

Je proto logické, kdyZ ve vSem, co média prezentuji, vidime odraz lidského chovéani. Média
se v tuto dobu mohou stavét do pozice nejen informatora, ale také jakéhosi mravokarce i
soudce. Prekladaji ¢tenariim politickou situaci a mezinarodni pakty a umluvy, poskytuji
potiebny kontext pro rozhodovani a varuji. A chod redakci je tomuto vyvoji naklonén.
Tématim klimatické zmény jsou média oteviena. Protoze si lidé sami i bez novinait
uvédomuji probihajici zmény kolem sebe, Ctenost diive nezajimavych témat se zvySuje.
Energeticka transformace, ktera byla dfive jen abstraktni budoucnosti, je jedno z nejcastéji

sklonovanych feseni pfistich let.

Média varuji pied hrozbami, poskytuji a predkladaji feSeni. Ze to pro né neni snadna pozice
doklada i fakt, ze problémt s klimatickou zménou, kterych registrujeme kazdym rokem vice
a vice, je vyrazné vysSi mnozstvi nez nabidek jejich feSeni. Proto by se mozna hodilo
zamysSleni, zda se nevydat cestou pozitivniho a konstruktivniho pfistupu s pohledem do

budoucnosti.
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Summary

The thesis aimed to research the image material of articles covering climate change in three
Czech media over two years. The aim was to understand what and how influences the choice
of photographs, whether agenda setting is evident in the imagery, and whether the images

display elements of solution journalism.

For this purpose, was chosen a combination of qualitative and quantitative methods. I studied
three hundred photographs using content analysis and answered the research question "What
photographs are selected for articles about climate change around the world?". The most
frequently depicted themes were politics, energy, and most importantly, the depiction of

humans, either as speakers or as actors in the events.

I hypothesised that visually impressive photographs would be given more space regardless
of the degree of seriousness of the article, and that stereotypical selection methods would
prevail in the case of illustrative images. This hypothesis turned out to be confirmed. The
second hypothesis, however, is not true. Warning and consoling images are both
significantly dominated by visual appeal. Neutral images, on the other hand, are not

impressive.

The qualitative part of the research was based on an identical research question and was
assessed through three semi-structured interviews. The result was a grounded theory that
outlines that the photographs selected for articles on climate change are based on a reflection
of human behaviour. They depict humans as both the main agent and victim of all events
and are primarily focused on how climate change affects human society. I have also found
that the redactors also try to point out potential threats in the form of photographs, setting a

cautionary agenda.

The results of my work can provide insights that there is still room to move forward in visual
news reporting through the use of solution journalism and that more emphasis should be

placed on photography as one of the main factors of readership in the online internet world.

70



Pouzita literatura

Barthes, R. (2005). Svétla komora: poznamka k fotografii (Vyd. 2., upr., (Ve Fra 1.), pielozil
Miroslav PETRICEK). Fra.

Carson, R. (1962). Tiché jaro (Prvni vydani, pielozil Filip DRLIK). Host.

Clarke, B., & Otto, F. (2022). Extrémy pocasi a klimatickd zména: Jak o nich mluvit a psat
— Kompas pro novinare. World weather attribution, 18.
https://doi.org/https://www.worldweatherattribution.org/wp-content/uploads/CZE-

Reporting-extreme-weather-climate-change.pdf

Creswell, J., & Creswell, D. (2018). Research design : qualitative, quantitative, and mixed
methods approaches (5.). SAGE Publications Ltd.

Czech press photo. (2023). Dostupné 2023-02-07, z https://www.czechphoto.org/cpp/

Dahmen, N., Thier, K., & Walth, B. (2021). Creating engagement with solutions visuals:
testing the effects of problem-oriented versus solution-oriented photojournalism. Visual

Communication, vol. 20(issue 2), 271-288. https://doi.org/10.1177/1470357219838601

Disman, M. (2011). Jak se vyrabi sociologickda znalost: prirucka pro uZivatele (4.,

nezménéné vydani). Karolinum.

Evropskda komise - sekce Klimaticka zmeéna. (2023). Dostupné 2023-02-06, z

https://climate.ec.europa.eu/climate-change/consequences-climate-change cs
Fakta o klimatu. (2023). Dostupné 2023-02-06, z https://faktaoklimatu.cz/

Freedman, E. (2020). In the crosshairs: the perils of environmental journalism. In D.
Sachsman & J. Valenti, Routledge Handbook of Environmental Journalism (1 vyd., s. 70-
82). Routledge.

Good, J., & Lowe, P. (2017). Understanding photojournalism. Routledge.

Hendl, J. (2016). Kvalitativni vyzkum: zdkladni teorie, metody a aplikace (Ctvrté,

pfepracované a rozsitené vydani). Portal.

chmi.cz. (2023). Cesky hydrometeorologicky ustav. https:/www.chmi.cz/historicka-

data/pocasi/zmena-klimatu/slovnicek-zakladnich-pojmu

71



IUCN Red list. (2023). Dostupné 2023-02-06, z https://www.iucnredlist.org/
Jirdk, J., & Kopplova, B. (2015). Masova média (2., prepracované vydani). Portal.
Librova, H. (1994). Pestri a zeleni: kapitoly o dobrovolné skromnosti (Vyd. 1). Veronica.

Lough, K., & Mclntyre, K. (2019). Visualizing the solution: An analysis of the images that
accompany solutions-oriented news stories. Journalism, vol. 20(issue 4), 583-599.

https://doi.org/10.1177/1464884918770553

Lutz, C., & Collins, J. (2016). Reading National Geographic. In G. Rose, Visual
methodologies: an introduction to researching with visual materials (4th ed, s. 54-68).

SAGE Publications.

Mazur, A. (1998). Global environmental change in the News: 1987-90 vs 1992-6.
International Sociology, (13), 457-472.
https://doi.org/https://doi.org/10.1177/026858098013004003

McCombs, M. (2009). Agenda setting: nastolovani agendy: masova média a verejné minéni

(Vyd. 1). Portal.

Mediaguru. (2018). Zpravodajské weby: V prvni desitce Echo, v blizkosti také Forum 24.
https://www.mediaguru.cz/clanky/2018/09/zpravodajske-weby-v-prvni-desitce-i-echo-v-

blizkosti-take-forum-24/

Midberry, J., & Dahmen, N. (2020). Visual Solutions Journalism: A Theoretical Framework.
Journalism Practice, vol. 14(issue 10), 1159-1178.
https://doi.org/10.1080/17512786.2019.1689371

Misovi€, J. (2019). Kvalitativni vyzkum se zameérenim na polostrukturovany rozhovor
(Vydani prvni). Slon.

Neuendorf, K. (2002). The Content Analysis Guidebook. SAGE Publications Ltd.

Neuzil, M. (2020). The development of environmental journalism in the Western World. In

D. Sachsman & J. Valenti, Routledge Handbook of Environmental Journalism (1 vyd., s. 19-
37). Routledge.

Okereke, C., & Grubb, M. (2022). Climate Change 2022: Mitigation of Climate Change.:
Contribution of Working Group III to the Sixth Assessment Report of the
Intergovernmental Panel on Climate Change. /PCC, 151-213.

72



https://doi.org/https://www.ipcc.ch/report/ar6/wg3/

O'Neill, S., Hayes, S., Strauf, N., Doutreix, M., Steentjes, K., Ettinger, J., Westwood, N., &
Painter, J. (2023). Visual portrayals of fun in the sun in European news outlets misrepresent
heatwave risks. The Geographical Journal, vol. — 189(issue 1), 90-103.
https://doi.org/10.1111/geo0j.12487

Parry, K., & Aiello, G. (2019). Visual Communication. SAGE Publications Ltd.
Punch, K. (2008). Zdklady kvantitativniho Setieni (Vyd. 1). Portal.

Rose, G. (2016). Visual methodologies: an introduction to researching with visual materials

(4th ed). SAGE Publications.

Sachsman, D., & Valenti, J. (2020). Routledge Handbook of Environmental Journalism (1
vyd.). Routledge.

Sedlakova, R. (2014). Vyzkum médii: nejuzivanéejsi metody a techniky (1. vyd). Grada.

Schleifstein, M. (2020). Risky Business. Covering the environment in a changing media
landscape. In D. Sachsman & J. Valenti, Routledge Handbook of Environmental Journalism

(1 vyd., s. 159-170). Routledge.

Schulz, W., & Reifova, 1. (2011). Analyza obsahu medialnich sdéleni (3., nezmén. vyd,
prelozil Barbara KOPPLOVA). Karolinum.

Solution Jjournalism network. (2023). Dostupné 2023-04-17, z

https://www.solutionsjournalism.org/

Strauss, A., & Corbinova, J. (1999). Zdklady kvalitativniho vyzkumu (1. vyd, ptelozil
Stanislav JEZEK). SdruZeni Podané ruce.

Trampota, T. (2006). Zpravodajstvi (Vyd. 1). Portal.

73



Teze Diplomové prace

SCHVALEND

Institut komunikaénich studii a Zurnalistiky FSY UK
Teze MAGISTERSKE diplomové price
TUTO CAST VYPLNUJE STUDENT/KA:

Piijmeni a jméno diplomantky/diplomanta: Razitko podatelny:

Kristyna Cermikova

Imatrikulaéni roénik diplomantky/diplomanta: Univerzita Karlova
2021/2022 Fakulta socidlnich véd
Fakultni e-mail diplomantky/diplomanta: .

73273950@fsv.cun|:.cz P D 12-09- 02 -
Studijni program/forma studia: >

Zurnalistika / prezenéni BN Friloh:
Nizev price v deStiné: BlidBlanc:

Vizualni pokryti zmény klimatu v online zpravodajstvi

Nazev prace v angliétiné:

Visual representation of the climate change in online news

Piedpokladany termin dokonéeni

LS 2022/2023

Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znaki):

Tématem diplomové prace je vizualni pokryti zmény klimatu v Eeskych online médiich. Zména klimatu
je relativné abstraktini pojmem, ktery nema stile ukotvenou definici. Jedna se o pojem v médiich
aktudlni za nekolik poslednich let, ktery kvili své vaZnosti a zvy§ujici se nebezpecnosti ziskava kazdym
rokem v&t§i pozornost divakii, Jedna se o minimalné zpracované téma a pro lep§i uchopitelnost tohoto
problému se v teoretické &asti diplomové prace budu vénovat pravé vytvofeni definice a vymezeni
daného pojmu.

Pro vizudlni pokryti tématu budou v diplomové price sledovany jednotlivé okruhy, které klimatickd
zména prinasi, jako je napfiklad sucho, extrémni vykyvy podasi, zména biodiverzity nebo poZary.
Dosavadni diplomové prace se ve&novaly jen jednomu faktoru klimatické zmény a to globdlnimu
oteplovani (napfiklad prace od Lukagové nebo Hriviidka) a to z pohledu analyz a rozborii textové
stranky.

Predpoklidany cil price, pfipadné formulace problému, vyzkumné otizky nebo hypotézy (max.
1800 znak):

Cilem diplomové préce je prozkoumat obrazovy materidl u &lanka, které pokryvaji klimatickou zménu
ve svété. Price bude zkoumat, jak se téma projevuje ve vybranych fotografiich, jak probiha
gatekeeping, kdo v redakci voli fotografie k &lankim a jak je vybira, Dal3im cilem bude zjistit, zda se v
obrazovém materidlu projevuje nastolovani agendy a zda redakce formou vizualniho pokryti vykazuje
prvky solution journalism,

K dosaZenim vyty&enych cilii bude pouZita kombinace kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu.

Prvni fazi bude kvantitativni obsahové analyza, ve které budou monitorovéna t¥i deska online média za
rok 2021 a 2022, Proménné vyzkumu budou v praci vybirany tak, aby pomohly zodpovédét vyzkumnou
otazku: “Jaké fotografie jsou vybirdny k &lankim o klimatické zmén€ ve sveét€?”. Upfesiiujici
vyzkumné otdzky budou stanoveny na zékladé reSerdi v teoretické &asti o vybraném tématu.
Predpokladanou hypotézou je pak tvrzeni, Ze fotografie udélosti s esteticky fotogenickym charakterem
budou mit vice obrazového prostoru bez ohledu na stupeit zdvaZnosti problému, o kterém dany &lanek
pojednava. Daldi hypotézou je, Ze v pfipadé vyuziti ilustrativnich fotografii budou pfevazovat
stereotypni metody vybéru.

V druhé fazi se na zaklad& poznatki z kvantitativniho vyzkumu povedou kvalitativni polostrukturované
rozhovory s odborniky, pracovniky redakce a fotografy, které upfesni doposud nasbirané informace.
Soutdsti druhé faze bude zavér formovany zakotvenou teorii uzpiisobenou pro obrazovy materidl.

74



S pomoci vysledkil z obou &asti vyzkumu bude vedena zévéredna diskuze a stanoven celkovy zavér
prace. Tento zavér by mél reflektovat piistup Ceského obrazového zpravodajstvi vigi klimatickym
zméndm, vliv médil na tento environmentalni problém a soudasné tlak okolnich faktorfi na chod
redakee.

Predpokladand struktura price (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se struénou
charakteristikou jejich obsahu):
1 Uvod
2 Teoreticka cast
2.1 Vymezeni zakladnich pojmii - Skrze odbornou literaturu struéné pfedstaveni a charakterizovani
zékladntho tématu. Vymezeni okruhii, které posléze budou v praktické &asti kadovéany, napf. (vykyvy
potasi, sucho, poZary, tornada, kiirovcové kalamity...)
2.2 Environmentalni Zurnalistika
2.3 Nastolovini agendy a gatekeeping
2.4 Solution Journalism
3 Metodologie
3.1 Design vyzkumu
3.2 PouZité metody sb&ru a anylyzy dat
3.2.1 Kvantitativni obsahova analyza
- Vymezeni vybéru materialu
- Stanoveni proménnych
- Kédovaci kniha
- Statistickd analyza
3.2.2 Polostrukturované rozhovory
- Vybér respondentil
- Struktura rozhovor(
- Pribéh rozhovorh
- Analyza dat a zakotvena teorie
4 Prakticka ¢ast
4.1 Prezentace vysledkii analyzy
4.1.1 Obsahovi analyza
4.1.2. Polostrukturované rozhovory
4.2 Diskuze
5 Zavér

Vymezeni podkladového materialu (napf. titul periodika a analyzované obdobi):

Pro kvantitativni ¢ast vyzkumu bude diplomova prace zkoumat tfi online média béhem let 2021 a 2022.
Vybranymi médii jsou seznamzpravy.cz, novinky.cz a a2larm.cz. Pro vybér zkoumanych ¢lankf budou
pouZita kli¢ové slova stanovend na zékladé definice tématu a archiv spolednosti Newton Media. Ke
stanoveni zékladniho souboru budou pouZity vechny &lanky, které obsahuji doprovodny obrazovy
materidl a budou tematicky odpovidat zadéni. Pro vyzkumny vzorek bude nésledng ndhodnym vyb&rem
urteno sto ¢lankd za kazdé médium.

V druhé metodologické &asti diplomové prace budou ziskanid data vyuzita k formovani
polostrukturovanych rozhovorli se zastupci jednotlivych redakef. Vybér respondent(i bude odpovidat
individudlnim pozicim v kazdé redakci podle vlivu vybé&r obrazového materidlu k &lankiim (nejspiSe
editofi, pfipadné redaktofi). Rozhovory budou realizoviny osobn& po ukoneni kvantitativni &asti
vyzkumu,

Po ukonéeni obou fazi vyzkumu bude z kvalitativni &4sti utvofen zavér na zikladé zakotvené teorie.

Metody (techniky) zpracovani materiflu:

Metodologie diplomové prace bude kombinaci kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu. Ke zpracovani
online fotografického materidlu bude v diplomové préci vyuZita kvantitativni obsahovd analyza a
analytické nastroje. Po stanoveni prom&nnych a vyzkumného vzorku budou data zpracovina do
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kédovaci knihy a na zékladé vysledkd statistické analyzy bude zformovan zdvér kvantitativni datové
Casti.

Podle n&j budou nésledné pfipraveny polostrukturované rozhovory s respondenty z jednotlivych
redakei. Zavér kvalitativai dsti vyzkumu bude zpracovan formou zakotvené teorie pievedenou pro
pouziti pfi zkouméni obrazového materilu.

Zakladni literatura:

Bedker, H., & Morris, H.E. (2021). Climate Change and Journalism: Negotiating Rifis of Time (Ist ed.).
Routledge.

Shirka nékolika autori, kteii se vénuji environmentalni Zurnalistice, a pravé predeviim klimatické
zméné, Sleduji vyvoj vaimdni tohoto problémii v médiich v riznych cdstech svéta. Porovndvaji postof
Jednotlivich zemi, kultur & ndboZenstvi. Na konkrétnich pfikladech pak kniha zndzorije piistup médii
k dlouhodobym problémiim, které jsou spolecnosti méné i vice sledovdny.

Creswell, J. (2013), Qualitative Inquiry & Research Design: Choosing among Five Approaches (4rd
ed.). Thousand Oaks, CA: SAGE.

Odbornd ucebnice kvalitativaiho vyzkumu, kierd popisuje 5 metod zkoumdni analyzovaného materidlu,
Vénuje se prikladiim narativaiho vzkumu, fenomenologie, zakotvené leorie, etnografie a pripadové
studie.

Creswell, J. (2013). Research Design: Qualitative, Quantitative and Mixed Methods Approaches. (6rd
ed.) SAGE Publications.

Zakladni pomiicka pri kvalitativaim vyzkumu. Kniha popisuje zacdthy a problematiku vyzkumu, se
kterymi se étendi miiZe potkat, Vysvéiluje, jakym zpiisobem by vyzkumnik mél provddét veskerou
metodologickou &dst své analyzy a vénuje se | kombinaci kvalitativnl a kvantitativai melodg.

Glaser, B. G., Strauss, A. L. (1967). The Discovery of Grounded Theory: Strategies for Qualitative
Research. New York, NY: Aldine de Gruyter.

Zdkladni literatura k metodologii zakotvené teorie. Popisuje vyzkumny pristup a tvoreni viastni teorie,
kierd vychdzf z kvantitativné nasbiranych dat. Jednd se o induktivni pFistup, ktery dopredu nevychdzi ze
stanovenych hypotéz, ale naopak vytvéri viasi jedineény zdavér na zdkladé predem ziskanych
informact.

Hackett, R., & Forde, S., & Gunster, S., & Foxwell, K. (2017). Journalism and Climate Crisis: Public
Engagement, Media Alternatives.

Na pripadové studii kniha dokazuje pFistup novindfii ke klimatické zméné a vybérovd Fizeni editori a
dalsich faktord, které ovlivingi medidlni pokryti tohoto problému. Shirka se vice zabyvd i solution
Jjournalism a ptd se, jak by mohla pFinejmensim alternativni Zurnalistika pomoci lidstvu uchopit
environmentdlni problém, do kierého se pomalu propadd.

Mares, P, & Rabusic, L., & Soukup, P. (2019). Statistickd analyza socidlnévédnich dat (prostéednictvim
SPSS). Masarykova univerzita.

Zdklady statistickych vyzkumi v kvantitativni analyze popisuje pravé ucebnice i vyzkumniki. Kniha
vysvétluje pripravu dat a materialii pro statistické vyzkumy i nasledné zpracovdni. Poskytuji ndvod jak
analyzovat soubory poskytujici kvantitativni tidaje.

Mirzoeff, N. (2012) Uvod do vizudlni kultury. Academia

Mirzoeff se ve své knize vénuje predevsim vizudlni kulture v médiich a popisuje rizné druhy piisobeni
obrazu na étendie, roli obrazu v élanku, analyzovdni fotografii vybranyeh pro ilustraci i historii. Vénuje
se i moznému cilenému ovliviiovani étendie skrze vizudlni viemy.

Neuendorf., K. A. (2016). The Content Analysis Guidebook. SAGE publications.
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Zakladni literatura pojedndvajici o obsahové analyze. Soucasné se jednd o ucebnici, ve které autorka
na konkrétnich p¥ikladech vysvétluje postupy a presné procesy metodologie. Na analyzu nahlizi nejen z
védeckého hiediska, ale vénuje se i praktickym raddm nebo komerénim tlakiim, které na vyzkum mohou
plisobit.

Riffe, D., & Lacy, S., & Fico, F. (2005). Analyzing Media Messages: Using Quantitative Content
Analysis in Research. Analyzing Media Messages: Using Quantitative Content Analysis in Research,
Third Edition.

Kniha kolektivu autorit pod vedenim Daniela Riffeho popisuje fungovani a metodologii kvalitativai
obsahové analyzy. Vénuje se i statistice datovych souborii a jeji aplikaci na riizné mnoZstvi proménnych.
Zdvérem a hlavni cdsti autofi vytvdii ndvod jak objevit kauzdini vztahy mezi obsahem a jeho diisledky,
které vizkumnik z dat ziskd.

Rose, G. (2001). Visual Methodologies:An Introduction to the Interpretation of Visual Materials.
Thousand Oaks, CA: SAGE Publications.

Kniha je zakladnim podkladem pro vizudini metody vyzkumu a nahlizeni na fotografii v médiich. Vénuje
se sile obrazu na ¢tendfe a vizudini pozornosti, kierou folografie ¢i zdznam v médiich ziskdvd. Soucasné
popisuje zédkladni formy analyzy, které se obrazové slozce medidiniho svéta vénuji.

Sachsman, D.B., & Valenti, ].M. (Eds.). (2020). Routledge Handbook of Environmental Journalism (1st
ed.). Routledge.

Kniha pojedndvad o samotném Zurnalisimu a jeho potfebé ustdt spolecensky tlak na vybér témat, které se
v médiu promitnou, a soucasné o environmentdinich problémech, o kterych je dle autorii tieba psdr.
Aulofi z fad odbornikit z medialniho i ekologického svéta poskytuji ndhled do odlisnych svétovych
kraji. Vénuji se predeviim tlaku, ktery je na média vyvijen, a dstecné se tedy vénuji i gatekeepingu a
Jeho divodiim.

Sedlikovd, R. (2014). Fyzkum médii: nejuzivanéj§i metody a techniky. Praha: Grada Publishing.

Kniha poskytuje zdkladni prehled o metodologii v oblasti médii a o vyzkumu samotném. Vénuje se
vyzkumnym problémim v praxi a sloufi jako ucebnice a pomiicka pFi vytvdieni vysokoskolskych
pracich.

Trampota, T. (2006) Zpravodajstvi. Portal

Jedna ze zdkladnich knih k zpravodajskym Zdnriom, kierd se mimo jiné vénuje i myslence gatekeepingu a
agenda setlingu a vice ho Ctendri predstavije. Soucasné popisuje zdkladni zpravodajské hodnoty a
nastoluje vieobecny prehled pro vétsinu pojmii v furnalistickém svété i v ceském prostied,

Viehmann, Ch., & Ziegele, M., & Quiring, O. (2022) Communication, Cohesion, and Corona: The
Impact of People's Use of Different Information Sources on their Sense of Societal Cohesion in Times of
Crises. Journalism Studies 23:5-6, pages 629-649.

Studie zaloZend na rozhovorech s novindii o tvorbé fenoménu solution journalism. Pojedndvd o jeho
Junkei pFi studiu médii a o vlivu na étendre, ktery pomdhd formovat,

Diplomové a disertalni price k tématu:
Abelova, M. (2022). Klimatickd kriza a uhlikovd neutralita na Slovensku: sévia publicistickych
rozhovorov pre denntk SME. (BakalaFska prace). Masarykova univerzita, Fakulta socidlnich studif

Hriviidk, T. (2022). Globdlne oteplovanie, ¢i globdina horicava? Reprezentdcia klimatickej zmeny v
denniku The Guardian v roku 2019. (Diplomova prace). Masarykova univerzita, Fakulta socidlnich
studii
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Lukagova, L. (2013). Medidiny obraz globdlneho oteplovania v dennikoch MF DNES a SME.
(Diplomova prace). Masarykova univerzita, Fakulta socidlnich studif

Ko3afova, A. (2016) Vizudini reprezentace uprchlikii v zurnalistické fotografii. (Diplomové prace).
Zapadoceska univerzita v Plzni. Fakulta filozofickd

Mack, A. (2021). Vizudini rdmcovani rwandské genocidy v roce 1994. (Diplomova prace) Univerzita
Karlova, Fakulta socidlnich véd

Datum / Podpis studenta/ky

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:
Doporudeni k tématu, struktuie a technice zpracovani materialu:

Piipadné doporudeni dalSich tituli literatury piedepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméreni a oblasti odborné price, kterou na FSV UK vykondvam.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této price.f 3 .5 - L2>C

L4 Povi b ds
Prijmeni a jméno pedagoZky/pedagoga Datum / Poapss peuaguens,. - a

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH
DO TERMINU UVEDENEHO VE VYHLASCE REDITELE INSTITUTU, A TO
PROSTREDNICTVIM PODATELNY FSV UK. PRIJATE TEZE JE NUTNE S| VYZVEDNOUT
V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO VYTISKU
DIPLOMOVE PRACE,

TEZE NA IKS7 SCHVALUJE GARANT PRISLUSNEHO STUDLINiHO PROGRAMU.
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Seznam priloh

Ptiloha €. 1: Téma obrazu (tabulka)

Téma obrazu

Frekvence | Procenta
Celkem 300 100
Jiné 72 24
Politika 72 24
Pocasi 36 12
Energie / zdroje 32 10,7
Voda 23 7,7
Teploty 18 6
Sucho 17 5,7
Spolecnost /véda 11 3,7
Byznys 7 2,3
Ovzdusi 5 1,7
Biodiverzita 4 1,3
Zdravi 3 1

Ptiloha €. 2: Téma titulku (tabulka)
Téma titulku

Frekvence | Procenta
Celkem 300 100
Politika 92 30,7
Pocasi 38 12,7
Jiné 28 9,3
Teploty 26 8,7
Byznys 25 8,3
slé)((i);eénost / 75 8.3
Energie / zdroje 24 8
Biodiverzita 13 4,3
Voda 10 33
Sucho 9 3
Ovzdusi 6 2
Zdravi 4 1,3
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Ptiloha €. 3: Stereotypy (tabulka)

Stereotyp

Frekvence | Procenta
Celkem 300 100
Neni 55 18,3
Clovék 40 13,3
Demonstrace 29 9,7
Reénik 21 7
Pozar 17 5,7
Elektrarna 13 4.3
Civilizace 13 4,3
Clovek na slunci / ve stinu 12 4
Ledovec 11 3,7
Jiné zviie 11 3,7
Sucha zemé 9 3
Zaplava 8 2,7
Krajina 8 2,7
Logo / znacka 6 2
Dést 5 1,7
Uschlé plodiny 5 1,7
Odpadky 5 1,7
Zemeédé@lstvi / traktor 4 1,3
Tankovaci pistole 4 1,3
Solarni panely 4 1,3
Vesmir 4 1,3
Ocean / more 3 1
Mapa 3 1
Hmyz / Vcela 3 1
Teplomér 2 0,7
Ledni medved 2 0,7
Kdurovec 1 0,3
Stradajici dite 1 0,3
Repka 1 0,3
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Ptiloha ¢. 4: Jevy a kategorie zakotvené teorie, tabulky

Tabulka 8 - Jevy a kategorie zakotvené teorie — klimatickda zména

Kategorie Jevy
Tajici ledovce

Ledni medvédi
Sucho
Vysoké teploty

Klimaticka zména | Projevy pocasi
Politika
Ekonomie
Véda

Clovek

Tabulka 9 - Jevy a kategorie zakotvené teorie — vliv

Kategorie Jevy

Editor
Ctenaf
M¢édium
Redaktor
Poptavka
Autor
Casovy limit

Vliv

Finance

Tabulka 10 - Jevy a kategorie zakotvené teorie — technické vlastnosti fotografie

Kategorie Jevy
Rozmeér
., Viditelnost

TeCthk? Lokalita

vlastnosti

fotografie Dostupnost
Viditelnost
Autorstvi
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Tabulka 11 - Jevy a kategorie zakotvené teorie — subjektivni viastnosti fotografie

Kategorie Jevy

Atraktivita
Pozitivita

Subjektivni Negativita

vlastnosti Reseni

fotografie Problém
Relevance
Pusobivost
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Ptiloha €. 5: Otazky pro vyzkumné rozhovory

Tucné oznacené otazky, kurzivou piipadné rozsitujici ¢i vysvétlujici, pokud by respondent

mlcel nebo potieboval jeste pobidnuti.

Jaky vliv ma podle vas dvodni fotografie na ¢tenare?

Jaky vyznam prikladate fotografii, ktera doprovazi ¢lanek?

Fotite i vy sam? Nebo vyuZivate pouze materialy, které se k vam dostanou?

Jaka jsou vaSe Kritéria pro vybér fotografii? Jak dospéjete k tomu, aby byla fotografie

relevantni pro clanek?

Jaké technické faktory berete v ivahu pri vybéru? Mdte v redakci technické podminky

pro snimky?

Kdy volite ilustra¢ni fotografii a kdy specifickou k dané situaci? Odkud fotografie

Cerpate?

Zasahuje do vybéru nasledné nékdo jiny z redakce (Editor, §éfredaktor), nebo zlistava

takova, jakou jste ji vybral vy?

Jak casto (pokud) je vam u clanku fotografie zmenéna?

Snazite se zajistit, aby fotografie byly atraktivni a zaujaly ¢tenare? Pokud ano, jak?
Vztahuji se na fotografie i eticka pravidla (napriklad zobrazovani drastickych snimkii)?
Ma na vybér fotografii vliv také umist'ovani na socialni sité? Popr. jaky?

Jak byste definoval vizuilné piisobivou fotografii?

Uprednostnite fotografii, ktera vystihuje obsah ¢lanku a jeho téma, nebo fotografii,
ktera je vice vizudlné pisobiva ¢i emotivni?

Jak byste definoval klimatickou zména?

Jakeé vlastnosti by fotografie ke klimatické zméné méla mit?

Jaka témata se u vas nejcastéji vazou ke klimatické zméné? O cem nejcastéji pisete? Co
je podle vas nejduleZitéjsi, ¢i nejzasadnéjsi?

Jaké vizudlni stereotypy se podle vas viaZou ke klimatické zméné?
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Jaké jsou vase zkuSenosti s tim, jak lide reaguji na fotografie, které pouzivate v clancich o

klimatickeé zméne? Zaznamenavate néjake specificke reakce ctenaru na fotografie?
Miize byt fotografie objektivni?

Jak se snazite zajistit, aby fotografie v ramci ¢lanku nebyly manipulativni nebo

zavadéjici? Napriklad zbytecné ,,désivé ““ nebo naopak zmirnujici obavy.

Existuje i situace, kdy podobnou volbu délate zamérné? Napriklad u clanku, ktery

predstavuje urcitou hrozbu, volite fotografii zvlasté vystraznou nebo naopak uklidnujici?

KdyzZ téma ¢lanku pojednava o néjaké problematice a jejim FeSeni, zvolite obrazek,

ktery ukazuje dany problém, nebo dané reSeni?

Znate pojem solution journalism? Dal by se podle vas znazornit ve fotografii? Pokud

ano, jak?

Da se podle vas néco do budoucna zlepsit, v pristupu ke klimatické zmeéne?
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Piiloha ¢. 6 Kdédovaci kniha

CLOVEK
OJE,O AZKU- OBJEKT prominentni EMOCE EMOCE VIZ
. . .o, | Clovek (1), zvife | aktér (1xx), OBRAZU TITULKU .
ilustracni foto [ .. e r e . e PUSOBIVOS
. .| (2),krajina (3), | aktér déni (2), | pozitivni (1), | pozitivai (1),
(1), specificka | .77 " 7. . . . . . D T ano (1),
foto(2), grafika mésto / civilizace ilustraéni negativni (2), | negativni (2), ne(2)
) gr (4), jiné (5) objekt (3), neni| neutrdlni (3) | neutralni (3)
! kolaz (3)
4)

Kod Forma . VI . . Viz.
fotografie obrazku Objekt Clovék Emoce obrazu [Emoce titulku Piisobivost
n01
s01
a01

TEMA OBRAZU po¢asi | TEMA TITULKU pocasi
(1), sucho (2). voda (3), | (1), sucho (2), voda (3),
teploty (4), zdravi (5), | teploty (4), zdravi (5), | stereOTYP | EFEXTY | soruTion
jiné (6), politika (7), jiné (6), politika (7), | RELEVANCE Vystrazne (1), _
S . L . ano (1-122), . JOURNALISM
energie/zdroje (8), energie/zdroje (8), ano (1), ne (2) ne (999) Uklidiiujiei (2), ano (1), ne (2)
byznys (9), spolecnost / | byznys (9), spolecnost / neutralni (3) A
vzdélani (10), ovzdusi | vzdélani (10), ovzdusi
(11), biodiverzita (12) | (11), biodiverzita (12)
Prvky
Hlavni tema obrazu | Hlavni téma titulkn | Relevance Stereotyp Efekty solutions
journalism
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Ptiloha ¢. 7: Graf 1: Vizudlni plisobivost a efekt obrazu

Wystrazny efelet obram

Tkhdiici efelt obrazu
Viznalni
pusobivost

[ Ancll1Te

Meutralni efekt obrazu
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Ptiloha ¢. 8: Graf 2: Vizudlni plisobivost a emoce obrazu

Foatrmi emoce obrazu

MNegativmi emoce obrazu

Vizualni
pusobivost

[ Ane
| R

MNeutralni emoce obrazu
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