Abstrakt
Nazev: Vnimani hodnoty znacky klubu HC Sparta Praha jejimi fanousky

Cile: Hlavnim cilem této diplomové prace je zjistit, jak fanousci klubu HC Sparta Praha
vnimaji hodnotu této znacky. Vyzkum bude proveden na zéklad¢ kvantitativniho vyzkumu,

jenz bude provadén konkrétné metodou elektronického dotazovani.

Metody: Samotna diplomova prace vychazi z teoretickych poznatkli souvisejicich s danym
tématem, konkrétné tématem brand equity, a pro zjiSténi vnimani hodnoty znacky HC Sparta
Praha je pouzit marketingovy vyzkum zalozeny na kvantitativnim zptisobu dotazovani,

konkrétné se jedna o dotazovani elektronické.

Vysledky: Vysledky vyzkumu ukazuji, Ze fanousky klubu HC Sparta Praha jsou v drtivé
veétsiné muzi, z nichz velkd cast klub podporuje vice jak 10 let. Tato skupina fanouskd je
k tomuto klubu velmi loajalni, coZ se projevuje jak v ¢etném navstévovani domadcich utkani
HC Sparta Praha, ndkupu merchandisingovych predmétii, tak v neposledni fad¢ také ve
z kterého domaci zapasy HC Sparta Praha navstévuji. Naopak dle zjisténych vysledkt se jako
nejvetsi soucasny problém klubu HC Sparta Praha jevi budovani jeho nové mladsi

fanouskovské zakladny.
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