POSUDEK OPONENTA DIPLOMOVE PRACE

Jméno studenta/studentky: Dominik Tomanek

Nazev prace: Vnimani hodnoty znac¢ky klubu HC Sparta Praha jejimi fanousky
Cil prace: zjistit, jak fanousci klubu HC Sparta Praha vnimaji hodnotu této znacky.

Celkové hodnoceni prace:

podpréimérna prdmérna nadprdmérna (uvedte)
Celkova naroc¢nost prace nadprdmérna
Prakticka/teoreticka vyuZzitelnost zpracovani nadprdmérna

Dilci kritéria hodnoceni prace:

vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici  (uvedte)
Stupen splnéni cile prace Vyborné

Logicka stavba prace Vyborné

Rozsah a relevance teoretické Casti Vyborné

Relevance literarnich zdroj a zpUsob jejich citovani Vyborné

Adekvatnost pouzitych metod Vyborné

Rozsah, hloubka a preciznost vysledkd prace Vyborné — Velmi dobie
Formalni Gprava prace Vyborné

Gramatika a stylistika Vyborné

Hodnoceni prace:

Predkladana diplomova prace se zabyva hodnotou znacky sportovniho klubu HC Sparta Praha z pohledu
vlastnich fanousk@. Pfedkladana prace je z mého pohledu originalni v tom, Ze bylo pfi zpracovavani této
prace postupovano ve spolupraci s vedenim zkoumaného subjektu, a to tak, aby doslo k naslednému
uziti vysledkd.

Cil prace je jasné a strukturované stanoven a vystizné z néj plyne, co si autor vytycil. Ukoly préce
povazuji za vhodné zpracované a konkrétni pro zpracovavané téma.

Teoreticka Cast je zpracovana velmi dlikladné. Musim konstatovat, ze se autor snaZi pojmout veskeré
oblasti, které spadaji do tématu prace. Autor pracuje s adekvatnim zdroji, které v textu komparuije,
dopliiuje ¢ je svymi slovy komentuje. V tomto ohledu se mi teoreticka Cast jevi jako velmi dobfe
zpracovana.

Metodicka Cast detailné popisuje, jak autor postupoval a k ¢emu doSel. Musim uznat, Ze tato cast je
velmi dobfe popsana a cely proces poukazuje na autorovu dobrou kooperaci se samotnym klubem, pro
ktery je marketingovy vyzkum realizovan. Pravé soucinnost s klubem umoznila ziskat odpovédi mnoha
respondentt. V tomto aspektu lze praci povazovat na nadstandardni.

Analyticka Cast je velmi obsahla, avsak zaroven také prinosna. Analyzy a intepretace ziskanych dat,
kterych autor ziskal hodné&, je velmi strukturovand a pro Ctenare prehlednd. Kladné hodnotim
vyhodnoceni dat a zvolené metody k vyhodnoceni dat. Je dobfe, Ze autor dochazi k analyze 2. stupné
(fadu), jelikoz to ziskava data velmi dobfe umoZzniuji. Velmi dobfe si, dle mého nazoru, autor poradil
také s kombinaci s hlavnimi daty z elektronického dotazovani a s daty z Setfeni v 02 aréné. V této Casti
si dovolim pouze drobné vytky. Zavérem této ¢asti mi chybi shrnuti z provedené interpretace i napriklad
sestaveni konkrétnich polozek brand equity. Z mého pohledu jde o tak zajimava data, Ze by bylo



zahodno je graficky prezentovat atraktivnéji a vice designové a barevné jednotnéji (zvlastné ve 21.
stoleti). Prace by pak dostala také lepsi marketingovy efekt. Tento fakt vSak nesnizuje kvalitu intepretace
a prace s vysledky vyzkumu.

Diskuze je sepsana na celkem péti stranach. Jde o Gvahu nad limity vyzkumu a nasledné o vraceni se
k teoretickym aspektim uvadénym v teoretickych vychodiscich. Autor fadné komparuje vysledky
vlastniho vyzkumu s nazory, nahledy a modely dalSich autor(. Touto Casti je prace zcela bezproblémova.

Zaveér shrnuje, co vSechno autor v praci fesil, ale také k ¢emu doSel. Daleko vhodnéjsi by bylo uvést,
jaka jsou nejdlleZit&jsi zjisténi. Myslim si, Ze zavér prace ma potencial ke zlepseni. Ale i tak se jedna
spiSe o drobnou kanku na jinak skvéle odvedené praci.

Prace vyuziva celkem 95 zdrojl, které jsou Fadné citovany, ¢imz zcela prevysuje pozadavky kladené na
diplomové prace. Kontrola na plagiat ¢ini 13 % a 17 % (dle dostupnych nastrojd pro detekci plagiatu).
Prace neobsahuje Zadost etické komisi FTVS UK. Etické aspekty jsou vSak zdarné dodrzeny, jelikoz jde
o anonymni dotazovani a také vzhledem k tomu, Ze je pfilozen souhlas zkoumaného subjektu s realizaci

provedeného vyzkumu. Tato prace bezesporu spliiuje minimalni kvantitativni kritéria v kontextu zdrojd
pro diplomovou praci. Diplomovou praci doporucuji k obhajobé, ale také k publikaci.

Pfipominky:
V akademické praci se bézné neuziva tu¢ného pisma.

Otazky k obhajobé:

1. Jakym zplsobem by mél pracovat zkoumany klub na zajisténi loajalnéjsich mladsich fanouskd
(a to s ohledem na Vase nasleduijici tvrzeni: Ukazalo se, Ze fanousky klubu HC Sparta Praha
Jsou v drtivé vétsiné muZj, z nichZ velka cast klub podporuje vice jak 10 let, coZ potvrzuje vyse
zminénou loajalitu)?

2. Fanousci uvadi nizkou vyuzitelnost merchandisngovych produktt jako ddvod k jejich
nenakupovani. Jakou strategii a jaké produkty v oblasti merchandisingu byste doporucil klubu
vytvaret?

Navrzeny klasifikacni stupen: Vyborné, v zavislosti na priibéhu obhajoby.

Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu ke studentovi/studentce.

V Praze dne 17. 6. 2023

Ing. Mgr. Daniel Opelik



