Tato bakalafské prace se zabyva komparaci marketingové komunikace spole¢nosti Burger King
v Ceské republice a USA v letech 2019-2021. Teoreticka &ist prace obsahuje vyklad
zakladnich marketingovych pojmt, jako je marketingovy mix a komunika¢ni mix. Dale
predstavuje Hofstedeho teorii kulturnich dimenzi aplikovanou na Ceskou republiku a USA a
uvadi vliv psychologickych aspektii na vinimani marketingové komunikace. V zavéru teoretické
Casti je predstaveno fungovani fastfoodovych restauraci a jejich ukotveni v pravnim systému
obou zemi. V praktické ¢asti byla provedena analyza komunika¢niho mixu spolecnosti Burger
King pro dané zem¢ a také nasledna analyza jednotlivych marketingovych kampani, které se
uskutecnily ve vybraném obdobi. Nasledné byla provedena komparace poznatki k jednotlivym
zemim, ze které byla vyvozena zavéreéna doporudeni pro komunikaci Burger King v Ceské

republice.



