Abstrakt

Tato préce se zabyva product placementem ve vybranych jihokorejskych televiznich serialech.
Nejprve predstavuje product placement jako marketingovy nastroj a uvadi jeho definici.
Nasledné popisuje historicky vyvoj product placementu jak v zahranici, tak i1 v Jizni Koreji.
Prace se také zabyva existujicimi formami a zplisoby umisténi produktu v audiovizualnich
dilech. Dale jsou k lepSimu pochopeni tamniho vysilani ptedstaveny zdkony a regulace tykajici
se product placementu a reklamy v televiznim vysilani platné v Jizni Koreji. Teoreticka ¢ast
také predstavuje jihokorejskou kulturni vinu znadmou jako hallyu a jeji historicky vyvoj.
Korejské televizni seridly, jako vyznamna soucast hallyu, jsou charakterizovany s nékolika
vlastnostmi, které je odliSuji od zépadnich seridli. Prakticka cast predstavuje vysledky
kvantitativni obsahové analyzy tii k-dramat (The King: Eternal Monarch, Mr. Sunshine a
Tomorrow) vysilanych riznymi televiznimi stanicemi. Cilem analyzy je zjistit, jakym
zpusobem a v jakém mmnozstvi je product placement pouzivan v k-dramatech rtiznych zanra
(romanticky, historicky a akéni). Vysledky prokazaly, Ze romantické drama obsahuje nejvice
product placementu. Nejcastéji je v k-dramatech pouzivano aktivni a vizualni zapojeni

produktu do d¢je.



