Abstrakt

Tato diplomova prace s nazvem Navrh marketingové strategie pro zacinajici e-shop odborného
vydavatelstvi a nakladatelstvi Knihy Togga, se zabyva aktivnim nastavenim zakladnich kampani,
které by mély byt naprostym zékladem pro provozovani elektronického obchodu. Je rozdélena na
teoretickou a praktickou ¢ast. Teoreticka ¢ast prace vysvétluje ¢tenaifiim pojmy jako marketingova
komunikace, marketingovy plan a také struéné popisuje reklamu jako celek. Déle podrobnéji
piedstavuje jednotlivé formy internetové reklamy, které jsou pouzity v ramci praktické ¢asti a také
jak funguje obchodovani na internetu v ramci elektronického obchodu. Prakticka ¢ast diplomové
prace predstavuje v jednotlivych kapitolach a podkapitolach plvodni stav marketingové
komunikace podniku Knihy Togga a také vysvétluje nastavovani kampani novych a jejich
konkrétni nastavovani v rdmci jednotlivych sluzeb, které jsou pro takové Upravy bézné ¢i typické.
Dale v praktické ¢asti je uvedeno, jak bylo postupovano v rameci plnéni marketingovych cilii a
rozlozeni takovych cili do vice variant. V neposledni fad¢ v praktické ¢asti prace predstavuje
konkrétni vysledky kampani a reklam, které byly spustény v ramci pfedem stanoveného
harmonogramu. Na konci praktické ¢asti je kapitola, kterd shrne veskeré vysledky a na zékladé

sesbiranych dat poskytne podniku doporuceni pro nasledné marketingové vyuZziti.



