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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim“ zaktizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdGvodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdGivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace X L L | || -
1.2 | Technika prace X [ ] [ ] [ | [ ]
1.3 | Struktura prace X [ ] L | L | L |

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Magisterska prace se neodchyluje od tezi, dodrzuje stanovené zadani.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiyjte pismeno na Skale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu a aplikovat ji

2.3 | Uroven zpracovéani materialu, resp. zvladnuti techniky empirického vyzkumu

2.4 | Schopnost sestavit a pouzit soubor metod pfiméieny cili

> > W w

2.5 | Puvodnost prace, ptinos prace k rozvoji oboru

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Literatura v textu prace je kvalitné zastoupena, z mého hlediska v8ak postradam., byt to v jistém slova smyslu
neni meritorni, zdroje z oblasti knizniho trhu a obchodu, které souvisi s tématem, deskripci a analyzou,
diplomové prace mnohdy.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na §kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Logi¢nost struktury prace, podloZenost zavéra

3.2 | Zvladnuti terminologie oboru

3.3 | Funk¢nost, uroven, pfimétrenost poznamkového aparatu

W @[> |w

3.4 | Dodrzeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté
bez udani zdroje, hodnotte pismenem F. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané autorem neopravnéné za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdivodnéni v pfipadé nedoporuceni” navrhnéte, aby

s autorem/kou bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.5 |Jazykova a stylisticka Groven prace (pokud je opakované porusovana platna B
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te pismenem F)




| 3.6 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, graficka uprava | B |

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

K logice prace nemam zasadnich pfipominek, je jasna, a proto text potom ptisobi presvéd¢iveé, metodika je
rovnéz na kvalitni arovni. Citaéni norma neni ve vSech piipadech striktné dodrzena, jazykova stranka prace
vykazuje solidni pfistup, totéz se tyka stylistiky.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost tématu a zaveért apod.)

Diplomova prace autora je zajimavym a opravdu kvalitnim piispévkem k problematice marketingovych strategif,
k otdzkdm komunikaénich kanal a metod, které je mozné a potfebné pouzivat jak v teretické, tak i v praktické
roviné ve vydavatelské a nakladatelské oblasti. Metodika, deskripce, vyzkumné otazky a cely proces z hlediska
pouité a praktikované propagace, e-shopy, internetova reklama, socialni sité a dalsi varianty nabidky a poptavky
jsou zde velmi detailné popisovany, a to s doporucenimi a piiklady vyuziti. Autor postupuje krok za krokem,
peclivé uvadi vse, o Cem je presvédéen, ze zarucuje V téchto ptipadech tspéch. Moji piipominkou, ale i otazkou
je v této souvislosti skute¢nost, do jaké miry jsou nabizena feSeni plné vyuzitelna v ptipadé produkce v oblasti
vydavatelskych a pfedev§im nakladatelskych subjektii. Meritum, zaméfeni, obsah produkce, nabidka a poptavka,
ale stejné tak i pouZzité komunikaéni a marketingové nastroje jsou, podle mého nazoru, ale podle dosavadnich
zkuSenosti, do jisté miry specifické a odlisné, od nabizenych variant, které jsou zde nabizeny a doporucovany,
bude zde realizace ispésna? Navrhuji znamku B, ale do jisté miry bych se ptiklonil i k znamce A.

5. 0OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:
51 Do jaké miry a jak v praxi reagovalo nakladatelstvi Knihy Togga na konkrétni vysledky a doporuceni
diplomanta?

52
5.3
54

6. ANTIPLAGIATORSKA KONTROLA TEXTU

I:' Seznamil jsem se s vysledky antiplagiatorské kontroly v SISu.

Komentai pro ptipadnou shodu nad 5%:
[6.1

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNOCENI PRACE (,kliknutim* zakiizkujte vybrané hodnocent)

TmMmoOoO@>

L]

nedoporucuji k obhajobé

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT{
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Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridat piislusné katedry. Posudek
nahrajte do SISu ve formdatu PDF, nebo jej zaslete sekretdaice prislusné katedry, kterd jej do SISu nahraje
V zastoupeni. Nevkldidejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt posudek bez podpisu.




