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1. VZTAH SCHVÁLENÝCH TEZÍ A VÝSLEDNÉ PRÁCE („kliknutím“ zakřížkujte vybrané hodnocení) 

  Odpovídá 

schváleným 

tezím 

Odchyluje se od 

tezí, odchýlení je 

v práci 

zdůvodněné a je 

vhodné 

Odchyluje se od 

tezí, odchýlení je 

v práci 

zdůvodněné, ale 

není vhodné 

Odchyluje se od  

tezí, odchýlení není 

v práci zdůvodněné 

a není vhodné 

Neodpovídá 

schváleným 

tezím 

1.1 Cíl práce      

1.2 Technika práce      

1.3 Struktura práce      

 

KOMENTÁŘ (slovní hodnocení vztahu tezí a práce, případně konkrétní popis hlavních výtek) 

Magisterská práce se neodchyluje od tezí, dodržuje stanovené zadání. 

 

2. HODNOCENÍ OBSAHU VÝSLEDNÉ PRÁCE 

Vyplňujte písmeno na škále A – B – C – D – E – F (A=nejlepší, F= nevyhovující) 

  Hodnocení známkou 

2.1 Relativní úplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu B 

2.2 Schopnost kriticky vyhodnotit prostudovanou literaturu a aplikovat ji B 

2.3 Úroveň zpracování materiálu, resp. zvládnutí techniky empirického výzkumu A 

2.4 Schopnost sestavit a použít soubor metod přiměřený cíli B 

2.5 Původnost práce, přínos práce k rozvoji oboru A 

 

KOMENTÁŘ (slovní hodnocení obsahu výsledné práce, případně konkrétní popis hlavních výtek)  

Literatura v textu práce je kvalitně zastoupena, z mého hlediska však postrádám., byť to v jistém slova smyslu 

není meritorní, zdroje z oblasti knižního trhu a obchodu, které souvisí s tématem, deskripcí a analýzou, 

diplomové práce mnohdy. 

 

3. HODNOCENÍ KONEČNÉ PODOBY VÝSLEDNÉ PRÁCE 

Vyplňujte písmeno na škále A – B – C – D – E – F (A=nejlepší, F= nevyhovující) 

  Hodnocení známkou 

3.1 Logičnost struktury práce, podloženost závěrů  B 

3.2 Zvládnutí terminologie oboru A 

3.3 Funkčnost, úroveň, přiměřenost poznámkového aparátu B 

3.4 Dodržení citační normy (pokud se v textu opakovaně objevují pasáže přejaté 

bez udání zdroje, hodnoťte písmenem F.  Pokud v textu zjistíte přejaté pasáže 

vydávané autorem neoprávněně za vlastní zjištění, nedoporučte práci 

k obhajobě a ve „zdůvodnění v případě nedoporučení“ navrhněte, aby 

s autorem/kou bylo zahájeno disciplinární řízení.)  

B 

3.5 Jazyková a stylistická úroveň práce (pokud je opakovaně porušována platná 

kodifikace pravopisné normy, hodnoťte písmenem F) 

B 



3.6 Oprávněnost a vhodnost příloh, grafická úprava B 

 

KOMENTÁŘ (slovní hodnocení podoby výsledné práce, případně konkrétní popis hlavních výtek)  

K logice práce nemám zásadních připomínek, je jasná, a proto text potom působí přesvědčivě, metodika je 

rovněž na kvalitní úrovni. Citační norma není ve všech případech striktně dodržena, jazyková stránka práce 

vykazuje solidní přístup, totéž se týká stylistiky.   

 

4. SHRNUJÍCÍ KOMENTÁŘ HODNOTITELE/KY (celkové hodnocení výsledné práce, její silné a slabé 

stránky, původnost tématu a závěrů apod.)  

Diplomová práce autora je zajímavým a opravdu kvalitním příspěvkem k problematice marketingových strategií, 

k otázkám komunikačních kanálů a metod, které je možné a potřebné používat jak v teretické, tak i v praktické 

rovině ve vydavatelské a nakladatelské oblasti. Metodika, deskripce, výzkumné otázky a celý proces  z hlediska 

pouité a praktikované propagace, e-shopy, internetová reklama, sociální sítě a další varianty nabídky a poptávky 

jsou zde velmi detailně popisovány, a to s doporučeními a příklady využití. Autor postupuje krok za krokem, 

pečlivě uvádí vše, o čem je přesvědčen, že zaručuje v těchto případech úspěch. Mojí připomínkou, ale i otázkou 

je v této souvislosti skutečnost, do jaké míry jsou nabízená řešení plně využitelná v případě produkce v oblasti 

vydavatelských a především nakladatelských subjektů. Meritum, zaměření, obsah produkce, nabídka a poptávka, 

ale stejně tak i použité komunikační a marketingové nástroje jsou, podle mého názoru, ale podle dosavadních 

zkušeností, do jisté míry specifické a odlišné, od nabízených variant, které jsou zde nabízeny a doporučovány, 

bude zde realizace úspěšná? Navrhuji známku B, ale do jisté míry bych se přiklonil i k známce A.    

 

5. OTÁZKY NEBO NÁMĚTY, K NIMŽ SE PŘI OBHAJOBĚ DIPLOMANT(KA) MUSÍ VYJÁDŘIT: 

5.1 Do jaké míry a jak v praxi reagovalo nakladatelství Knihy Togga na konkrétní výsledky a doporučení 

diplomanta? 

5.2       

5.3       

5.4       

 

 

6. ANTIPLAGIÁTORSKÁ KONTROLA TEXTU 

 

 Seznámil jsem se s výsledky antiplagiátorské kontroly v SISu. 

 
Komentář pro případnou shodu nad 5%: 

6.1       

 

 

6. NAVRHOVANÉ CELKOVÉ HODNOCENÍ PRÁCE („kliknutím“ zakřížkujte vybrané hodnocení)  

  

A         

B            

C             

D            

E           

F        nedoporučuji k obhajobě 
 

ZDŮVODNĚNÍ V PŘÍPADĚ NEDOPORUČENÍ 

      

 

 

Datum: 19. 6. 2023 

                                                                Podpis: ……………………………….. 

 

 

Hotový posudek vytiskněte, podepište a odevzdejte ve dvou kopiích na sekretariát příslušné katedry. Posudek 

nahrajte do SISu ve formátu PDF, nebo jej zašlete sekretářce příslušné katedry, která jej do SISu nahraje 

v zastoupení. Nevkládejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musí být posudek bez podpisu.    

 


