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Abstrakt

Tato vyzkumnd prace se zabyva medidlnim obrazem Andreje Babise, Petra Fialy a Ivana
Bartose v denicich Mlada fronta DNES, Hospodatské noviny a denik Pravo, v obdobi pred
volbami do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky v roce 2021. Préce si klade
za cil zjistit, zda a jak se medialni obraz téchto tii politikti, jakozto nejpravdépodobnéjsich
kandidatt na premiéra Ceské republiky, v téchto denicich ligil. V teoretické &asti jsou
predstavena klicova teoreticka vychodiska, tykajici se vztahu médii a reality, nastolovani
agendy a také principit medidlni logiky, pozadavkl na medialni produkty a vlivli vlastnika
médii na medidlni obraz. Metodologicka ¢ast charakterizuje pouzité vyzkumné metody,
mezi které patii kvantitativni obsahova analyza a vizualni ramcovani. Vystupem prace je
analyticka ¢ast s prezentaci ziskanych vysledkll a zadvére¢na kapitola, kterd je vénovana
diskuzi vysledkli s odbornou literaturou, jejich interpretaci a limitim vyzkumu. K ziskani

pottebnych dat byla pro préci vyuzita databdze Newton.

Abstract

This thesis focuses on the media image of Andrej Babi§, Petr Fiala and Ivan Bartos in the
daily newspapers Mlada fronta DNES, Hospodaiské noviny and Pravo in the time before
the Elections to the Chamber of Deputies of Parliament of the Czech Republic in 2021.
The aim of the paper is to find out whether and how the media image of these three
politicians, as the most likely candidates for the Prime Minister of the Czech Republic,
differed in these newspapers. In the theoretical part, key theoretical backgrounds are
presented concerning the relationship between media and reality, agenda setting theory, as
well as the principles of media logic, requirements for media products and media owner's
influences on media image. The methodological part characterizes the research methods
used, which include quantitative content analysis and visual framing. The output of the
thesis is an analytical section with a presentation of the obtained results and a final chapter
that is devoted to a discussion of the results with the literature, their interpretation and the
limitations of the research. The Newton database was used to obtain the necessary data for

the thesis.
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Uvod

Zijeme v dobg, kdy maéloktery ob&an vénuje sviij ¢as detailnimu pro&itani volebnich
programi, osobni tucCasti na predvolebnich shromazdénich a vyhleddvani informaci
o politickych kandidatech. VétSina volicl se vSe, co potiebuje védét, dozvida z médii. Pro
kandidujici osoby je tak zasadni, jaky jejich obraz bude prostfednictvim médii
prezentovan. Kdyz nahlédneme do historie, tak zjistime, ze tato véc byla politikim ostatné
znama jiz témeét pred dvéma sty lety. Kdyz se v prvni poloviné 19. stoleti o funkci
prezidenta Spojenych statd americkych uchdzel William Henry Harrison, potfeboval
rozsifit svou voli¢skou zakladnu. Piestoze se jednalo o Clena vys$i vrstvy a bohatého
vlastnika pozemk, nechal se zobrazit jako obycejny farméf, aby tak oslovil i chudsi

obyvatele. Tato taktika patrné ptispéla k tomu, Ze se v roce 1841 stal devatym prezidentem

USA (Potter, 1998, 303).

Je jasné, ze i pro aktéry soucasné Ceské politické scény plati zndmé rceni, ze ,,kdo neni
v médiich, jako by nebyl* (Osvaldova, 2009, s. 41). Ve své praci se tak chci zaméfit na

tvorbu medidlniho obrazu vybranych tuzemskych vrcholnych politiki.

Pied volbami do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky (CR) v roce 2021 se
jasné vykrystalizovala tfi nejsiln€jsi politickd uskupeni, kterda méla nejveétsi Sanci ziskat
nevyssi pocet voli¢skych hlast, a zajistit tak svému lidrovi premiérské kieslo. Vefejnym
prostorem a piedev§im tuzemskymi médii tak nejcastéji rezonovala tfi jména vyraznych
politickych osobnosti, ze kterych mél podle vSech ptredpokladi vzejit budouci premiér
Ceské republiky. Ve své diplomové praci jsem se proto rozhodla zabyvat se utvafenim
medidlniho obrazu piedsedy hnuti ANO Andreje BabiSe, lidra koalice SPOLU Petra Fialy
a premiérského kandidata Pirat a Starostli Ivana BartoSe, jakozto tii ,,horkych* kandidatt
na pfedsedu vlady. Cilem préce bude zjistit, zda a jak se tésné pied parlamentnimi volbami
v roce 2021 jejich medialni obraz 1isil ve tfech celostatnich denicich, a to konkrétné¢ v MF
DNES, deniku Pravo a Hospodaiskych novach. Piestoze jsou vSechna tato tiSt€éna média
souhrnné oznacovana jako seridézni a patii k nejctenéjSim tuzemskym novindm, tak lze
mezi nimi nalézt mnoho odliSnosti, jako je rozdilné politické zaméfeni, ¢i odliSna
vlastnickd struktura. Ta me bude nejvice zajimat ve spojitosti s MF DNES a Andrejem
Babisem, nebot’ praveé on je dosud stale pokladédn za kone¢ného vlastnika spole¢nosti, pod

kterou toto médium spada. Mohlo by proto pro néj byt lakavé i pomérné snadné uplatiiovat



zde svij vliv na podobu svého medialniho obrazu.

Mym zamérem je zhodnotit, zda a jak, se medidlni obraz politikii v mnou uvedenych
médiich lisil, nebot” pravé to, jak jsou politici prostiednictvim médii vykreslovani, mize
jak pozitivné, tak negativné piisobit na jejich potencidlni volice a v kone¢ném disledku tak

ovlivnit jejich tspéch ve volbach a potazmo i budouci ptsobeni ve vrcholné politice.

Ve své diplomové praci hleddm odpovédi na nésledujici hlavni a vedlejsi vyzkumné
otazky:

HVO: Jakd témata akcentovala vybrana tisténa média v souvislosti s premiérskymi
kandidaty?

VVOL1: Jaké bylo nejcastéjsi vyznéni medidlnich textd spojenych s Andrejem BabiSem,
Petrem Fialou a Ivanem BartoSem v analyzovanych médiich?

VVO2: Jakou dileZitost pfisuzovaly analyzované deniky medidlnim textim s pozitivnim
vyznénim spojenym s jednotlivymi premiérskymi kandidaty?

VV03: Jaky prostor davala vybrana tisténd média Andreji BabiSovi, Petru Fialovi a Ivanu
BartoSovi pro vyjadieni jejich ndzoru a s jakym vyznénim byli pfimo citovéani?

VV04: Jaké novinafské zanry a s jakym vyznénim byly ve vybranych tisténych médiich
nejcasteji spojovany s Andrejem Babisem, Petrem Fialovou a Ivanem Bartosem?

VV05: Jak byli vizualné vyobrazeni Andrej Babis, Petr Fiala a Ivan Barto§ ve vybranych

tiSténych médiich?

Prace je rozdélena do Ctyf hlavnich Casti. V prvni €asti se vénuji teorii. Predstavim
a vysvétlim v ni klicova teoreticka vychodiska tykajici se jak vztahu médii a reality, tak
nastolovani agendy. Vzhledem k tomu, Ze pro pochopeni zkoumaného tématu nejsou
stéZzejni jen tyto teorie, ale 1 dalSi aspekty, zabyvam se v této kapitole také principy
medialni logiky, poZzadavky na medidlni produkty a vlivy vlastnika médii na medialni

obraz.

V druhé, kontextualni ¢asti ptiblizim priibéh a vysledky parlamentnich voleb v roce 2021.
Dale také nastinim podrobngj§i profil vSech premiérskych kandidath a vyvoj

a charakteristiku vybranych tisténych médii.

V metodologické ¢asti detailné popisuji cil a vyzkumné otazky préace. Predstavuji i metody

a postupy, které mi k jejich zodpovézeni dopomohou. Rovnéz ptiblizim charakteristiku



vyzkumného vzorku a analyzované ukazatele. V praci jsem vyuzila kvantitativni
obsahovou analyzu a analyzu vizualniho ramcovani. Jako hlavni zdroj pfispévkl mi
slouzila databaze Newton, pomoci které¢ byly medialni texty ze vSech tifi vybranych

celostatnich novin vyhledany.

Zavérecnou analytickou ¢ast prace pokladdm za stézejni, nebot’ v ni Ctenafe seznamuji
s vysledky provedenych analyz. Zaroven v této kapitole nechybi prostor pro zodpovézeni
mych vyzkumnych otdzek. Posledni kapitola je vénovana diskuzi vysledk s odbornou

literaturou, jejich interpretaci a limitim vyzkumu.



1 Teoreticka ¢ast

1.1 Vztah médii a reality

Média jsou klicovym aktérem politickych kampani a miizeme je povazovat za hlavniho
zprostiedkovatele udalosti z domaci ¢i zahrani¢ni politické scény. Diky médiim mame
ptehled nejen o tom, co se v politice déje, jaké nazory jednotlivi politici zastavaji a s kym
vlivnym se setkavaji, ale mnohdy mame moznost nahlédnout i do jejich soukromého
zivota. Nesmime vSak zapomenout na to, ze obraz, ktery ndm média predkladaji, at” uz se
jedné o profesni, nebo osobni politické zalezitosti, neni redlny. Tento vztah mezi medidlni
produkei a realitou je jednou ze zékladnich otazek studia médii, a proto se v této kapitole
budu zaobirat konkrétnim konceptem medidlniho konstruovéni reality, ktery popisuje
a definuje vytvafeni medidlniho obrazu. Pro jeho pochopeni povazuji za dilezité nejprve

struéné vysvétlit pojem socidlni konstrukce reality.
1.1.1 Sociélni konstrukce reality

Teorii konstruovani socidlni reality predstavili v poloviné Sedesatych let minulého stoleti
ve své knize The Social Constructionof Reality: A Treatise in the Sociology of Knowledge'
sociologové Peter Berger a Thomas Luckmann (1999). ,, Spolecnost je vytvorem clovéka.
Spolecnost je objektivni realitou. Clovék je vytvorem spolecnosti, tvoii zékladni teze
jejich teorie (Berger a Luckmann, 1999, s. 64). Autoti deklarovali, ze socidlni realita musi
byt utvarena lidmi, ktetfi ji také interpretuji. Samotnou socialni realitu definuji jako
L Vlastnost ndlezici jeviim, kterym prisuzujeme existenci nezavislou na nasi viastni
vuli “(Berger a Luckmann, 1999, s. 9). To znamen4, Ze i ptesto, Ze se kazdodenni realita
zd4 jako dand a na cloveku nezavisla, ve skutecnosti vzniké na zdkladé lidskych mysSlenek
a Cinnosti, jimiZ je pak také udrZzovdna (Berger a Luckmann, 1999, s. 25). Podle
Bergeras Luckmannem (1999) maji na vznik sociélni reality vliv jak objektivni danosti, tak
subjektivni interpretace kazdého jednotlivého ¢lov€ka. Toho ovliviiuje nejen piirodni, ale
pfedev§im kulturni prostfedi a socidlni tad, ktery mu v pribéhu socializace
zprostiedkovavaji jini lidé. Zrod takového socidlniho fadu maji na svédomi mechanismy,

které ve svém dusledku zajist'uji pro kazdého jedince vznik dané sociélni reality.

Berger a Luckmann (1999) nevnimaji realitu jako néco daného, ale jako proménlivou

1Cesky: Socidlni konstrukce reality: pojednani o sociologii védéni.



entitu, na kterou mize kazdy nahlizet svym vlastnim zpisobem (Berger a Luckmann,
1999, s. 40). Realita, jakozto socidlné podminény fenomén, podle jejich pfesvédceni neni
pouze jedna, ale je jich bezpocet a vzajemné mezi sebou interaguji. Mezi né patii napiiklad
kazdodenni realita, realita dané spolecnosti ¢i urcitého okruhu jedinct. Nejsilnéji vSak

vnimame vlastni realitu, kterd je ,,tady a ted™.

Pti utvéfeni reality hraji klicovou roli tfi vzijemné na sebe reagujici procesy —
externalizace, objektivizace a internalizace. Externalizaci neboli zvnéjSnénim se rozumi
proces, pii kterém lidé svou Cinnosti vytvareji svét, ktery je obklopuje, a stdvaji se na ném
zavislymi. To souvisi s jejich potfebou zit ve stabilnim prostfedi, ur¢eném socialnim
rddem. V procesu vytvareni reality je klicova objektivizace, kdy naopak clovékem
externalizované produkty na ném nejsou zavislé a nabyvaji tedy objektivni povahu. Za
hlavni prostfedek objektivace je povaZovan jazyk. Internalizaci neboli zvnitinéni lze
chapat jako celozivotni proces osvojovani objektivniho svéta, v némz jedinec zpétné
prijima podnéty ze svého okoli a objektivni realitu do své reality (Berger a Luckmann,

1999, s. 54-64).

Ke vzniku objektivni reality dle autorti dochézi pfedevsim diky habitualizaci. To znamena,
ze jakakoliv ¢asto opakovana Cinnost se ustali ve vzorec, jenzZ mize byt bez vétsi ndmahy
napodobovan a opakovan v budoucnu. Omezuje se tak nutnost rozhodovani a uvolnénou
kapacitu lze vyuZit pro pfemysleni a zlepSovani. Dlsledkem procesu habitualizace je vznik
instituci, které¢ predstavuji nejefektivnéjsi socidlni kontrolu (Berger a Luckmann, 1999,
s. 57-58). Mezi takovéto spolecensky vyznamné instituce patii i média, ktera znacnym

dilem ovliviuji vytvareni socialni reality.
1.1.2 Medialni konstrukce reality

Myslenka, Ze masova média ovlivituji pfedstavy o skute¢nosti, je mnohem starsi, nez teorie
socidlniho konstruktivismu. V ur€ité praptivodni podobé ji lze totiz vysledovat jiz od
samotnych pocatkil lidstva, nebot’ byla ve své podstaté vyuZzivana jako soucast rtiznych
ideologii, jako je naboZenstvi, patriotismus ¢i nacionalismus (McQuail, 2009, s. 113-114).
Média jsou totiz jednim z nejmocnéjSich socidlnich aktéri angaZovanych v oblasti
interpretovani, definovani, a tedy i1 vytvafeni ¢i konstruovani reality (Jirdk, Kopplova,

2003, s. 165-167). Koneckoncii jiz od dob napoleonskych valek v 19. stoleti se pro masova



média (tehdy konkrétn& periodicky tisk) vZzilo oznadeni sedméa velmoc?. Ve vefejném
prostoru se také lze setkat s ndzorem, ze jde o dalsi, tedy ¢tvrtou moc ve staté, vedle moci

zékonodarné, vykonné a soudni (Hvizd’ala, 2000, s. 42).

Medialni realita je vnimana jako zvlaStni typ socidlni konstrukce reality, nebot’ je
ovlivnéna jak spolecnosti, ve které uréita média ptsobi, tak ekonomickou podstatou médii
a rutinami, kterym podléhéd vyroba medidlnich produktti. Medialni produkty se tim stavaji
reprezentaci nikoli ,,pfirozené¢ dan¢ho svéta“, ale svéta konstituovaného v konkrétni
historické situaci. Jinymi slovy medialni produkce odrazi socialni konstrukci reality

a medialni produkty se na ni podileji (Jirdk a K&pplova, 2015, s. 273).

Ptimo u zpravodajskych médii, ktera jsou pro muj vyzkum kli¢ova, je popsana tada
konkrétnich postuptl, jejichz disledkem je vznik medialnich konstruktl. Témi se rozumi
nejen medialni procesy, jako jsou napfiiklad jiz zminéné medidlni rutiny, nebo nastolovani
agendy (tim se budu podrobnéji zaobirat v kapitole Nastolovani agendy), ale také otazka

vlastnictvi médii, ¢i socialni a politicky ramec jejich fungovani (Reifova, 2004, s. 107).

Je nutné mit na paméti, Ze média jsou jakymsi prostfednikem mezi udalostmi, které
zprostiedkovavaji a publikem. To, co se v médiich objevuje, neni skute€nym originalem,
ale pouze jednou z moznych verzi vykladu ¢i zpracovani. Média totiz mediuji neboli
zprostiedkovavaji vSe, ¢eho se chopi a zna¢nd mira zodpovédnosti za jimi zprostiedkovany
obsah lezi pravé na médiich samotnych. Podle Burtona a Jirdka (2001) jediné, co ma cenu
podrobnéji zkoumat, je stupeil mediace, ktery pak chdpou jako miru zprostiedkovani, tedy
zpusob jakym zprostfedkovani probéhlo a jak miiZze ovlivnit naSe chapani konkrétniho
sd€leni (Burton a Jirdk, 2001, s. 124). V publikaci od Jirdka a Kopplové (2003) je mediace
pojimana spiSe jako konstrukce, nez zprosttedkovavani, nebot média vstupuji do
spoleCenské komunikace a podileji se na formovani spoleenskych wvztaht (Jirdk

a Kopplova, 2003, s. 42).

Novinové medialni texty vZdy obsahuji urcitou interpretaci a hodnoceni a jejich vysledny
medialni obraz je ovlivnén fadou faktoru, které zasahuji do procesu mediace. Tak je tomu

1 v ptipadé mého vyzkumu medialniho obrazu Andreje Babise, Ivana BartoSe a Petra Fialy.

2Toto oznadeni se pFipisuje prvnimu némeckému Fisskému kancléfi a pruskému predsedovi vlddy Ottu von
Bismarckovi, ktery prohlasil, Ze nékdejsim Sesti velmocim, tedy Velké Britanii, Francii, Rakousku, Rusku, Italii
a Némecku, se svym vlivem vyrovna tisk.



1.2 Nastolovani agendy

Média vzdy méla nepopiratelnou moc utvaiet socidlni prostiedi jednotlivych kultur
prostiednictvim zdlraznéni a zviditelnéni, nebo naopak opomenutim a upozadénim
uréitych témat. Kazdé téma, které¢ by se mélo stat spolecensky vyznamné, je tedy tieba
nejprve medializovat. A pravé otazka, kdo nastoluje témata, kterd vetejnost povazuje za
dulezita, a jak se ovliviiuji média, politika a celd spoleCnost, je predmétem teorie
nastolovani agendy’. Tento koncept poukazuje na zasadni roli médii, nebot’ ta maji moc
stanovit, nejen na jaké spoleCenské problémy bude nahlizet publikum, ale i jakym
zptisobem (Trampota, 2006, s. 112-113). Ve svém disledku tak média svym obsahem
uruji, o ¢em piijemci premysli, a , af’ uz primo, nebo mneprimo ovliviiuji predstavy,

presvédcent, postoje, hodnoty a chovani prijemcii“ (Burton a Jirdk, 2001, s. 347).

Vybérem a usporadanim sdéleni média vytvoti falesnou predstavu o realit¢ a tato falesSna
predstava pak nasledné ovlivni postoje piijemcti ke skutecnosti, coz v zasad¢é potvrzuje
vyse vysvétlenou hypotézu, Ze média se vyznamné podileji na konstruovani socialni reality
(Jirak a Kopplova, 2003, s. 182). Jak zdtraziiuje McNair: ,, Zurnalistika propiijcuje
udalostem spolecensky vyznam, a proto se stavaji skutecnosti pro celou spolecnost...Nase
znepokojeni nad svétem nesouvisi ani tak s tim, co se déje, jako s tim, co nam o tom rikaji
novinari, “(McNair, 2004, s. 54). Je nesporné, Ze zpravodajskd média, kterd jsou prave
pfedmétem mé analyzy, se podili na prezentaci aktudlnich témat ze vSech masmédii
nejintenzivnéji. Povazuji proto za potiebné se dale podrobngji vénovat popisu vyvoje,

typologii, ale 1 kritice konceptu nastolovani agendy.
1.2.1 Nastolovani agendy a zpravodajstvi

Zpravodajska meédia maji tendenci spojovat jednotlivé udalosti v jedno velké téma
a mnohokrat vénuji jednomu tématu celou stranu, na niZ vybranou udalost zaramuji do
hlubsiho kontextu. Otazku toho, kde budou zpravy v ramci tiSténych médii umistény a jaky
jim bude poskytnut prostor, maji na starosti vzdy konkrétni osoby v redakci. Ty se pfi
vybéru zprav a témat fidi pravidly oznacované jako zpravodajské hodnoty*, tedy kritérii,
podle kterych voli, jaké zpravy do zpravodajstvi zaradit (Galtung a Ruge, 1965, s. 65).

Nicméné tyto mechanismy vybéru témat je v medidlnich organizacich nutné obezietné

3V &estiné také jako nastolovani témat, mezindrodné se pouZiva termin agenda setting.
4V org. news value.



sledovat, a to obzvlast’ v ptipadé, pokud je jejich vlastnikem vlivna, ¢i dokonce politicky
¢inna osobnost. Proto je zcela logické, ze se objevuji pochybnosti o pfimém ¢i nepfimém
vlivu majiteld médii na medidlni obsahy, coz se muize dotykat daveéryhodnosti téchto
médii. Ty totiz mohou formovat vefejné minéni dle piedstav vlastnikti médii (o tom se

podrobnéji zminim v kapitole Relevance viastnika médir).
1.2.2 Teoreticky zéklad nastolovani agendy

Kofeny myslenky nastolovani témat sahaji az do dvacatych let minulého stoleti, kdy se ve
svych knihach americti sociologové Robert E. Park (The Immigrant Press and Its Control,
1922) a Walter Lippmann (Public Opinion’, 1922) zabyvali selektivitou medialniho vybé&ru
a vjistétm smyslu pfedznamenali problematiku, kterou se koncept nastolovani agendy
zabyva. Ackoliv sam Lippmann termin explicitné nepouzil, byva pravé on povazovan za
duchovniho otce mysSlenky nastolovani agendy, nebot’” se ve své knize vénoval
problematice vlivu médii na spolecnost. Uvadi zde, Ze veskery obraz vnéjsiho svéta (nasi
pfedstavu o udalostech, které¢ nikdy nemiizeme piesné poznat a jejichz zprostiedkovany
obraz si tvofime v mysli) ziskdvame hlavné z tisku, avSak média maji moc ovlivnit
1 vjemy, se kterymi jsme se v zivoté jiz setkali. ,, Noviny se zabyvaji mnozstvim udalosti, jez
presahuji nasi zkusSenost. Zabyvaji se vsak také nékterymi udalostmi, se kterymi zkuSenost
madme. A podle toho, jak s témito uddlostmi zachdzeji, se nejcastéji rozhodujeme, jestli
s nimi budeme, nebo nebudeme spokojeni, zda jim budeme vérit, nebo je vykdizeme
zdomu,” (Lippmann, 2015 s. 262). Jinymi slovy tak zpravy, které nadm Zurnalisté
poskytuji, buduji na§ zkuSenostni svét a sdéluji ndm neuplnou verzi reality, ve které je
zdiiraznéno jen nékolik objektl a jejich atributl. Vetfejné minéni tedy nereaguje na okolni
prostiedi, ale na pseudoprostiedi, které zpravodajskd média vytvareji (McCombs, 2009,

5. 27-28).

Na oba autory o ctyficet let pozdéji navazal politolog Bernard Cohen (The Press and
Foreign Policy, 1963), ktery formuloval svou teorii, ze ,, tisk dokdze casto lidem bez
uspéchu vikat, co by si meéli myslet, ale dokdze neuveritelné zdarile svym ctenariim
nabidnout, o cem by méli premyslet” (Cohen, 1963, s. 13). Médiim proto neptisuzoval
prvotné presvédcujici ucinky, ale primarné upozoriioval na silu médii ovliviiovat vybér

témat, ktera se stanou spolecensky dulezitymi (Trampota, 2006, s. 113).

5Cesky: Verejné minéni.
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Samotny pojem nastolovani agendy poprvé v medidlnich studiich pouzili ameriéti
vysokoskolsti profesofi vyucujici na University of North Carolina Maxwell McCombs
aDonald Shaw v ¢lanku The Agenda-Setting Function of Mass Media® (1972). Sam
McCombs pojem vymezil jako ,,shrnujici oznaceni pro debaty a dialogy, které se
odehravaji ve vSech komunitach od lokalnich sousedstvi po mezindarodni pole a tykaji se
toho, co by mélo verejnost zajimat a jak by méla jednat. Ve veétsiné téchto diskuzi hraji

média podstatnou, byt misty kontroverzni roli, “ (McCombs, 2009, s. 15).

McCombs a Shaw platnost teorie ovéfili empiricky ve svych dvou studiich. Prvni z nich
byla uskutecnéna v kontextu ptedvolebnich prezidentskych kampani v USA v roce 1968
aje znama jako Chapel Hill Study podle univerzitniho mésta v Severni Karoling, ve
kterém studie probchla (McCombs, 2009, s. 29). Autofi po dobu tfi tydnu pomoci
dotaznikového Setfeni’ sledovali vyvoj preferenci sta nerozhodnych voli¢t, u kterych
predpokladali nejveétsi otevienost vici vlivu médii a srovnavali posuny v jejich voli¢skych
postojich v souvislosti se zpravodajstvim. Vysledkem vyzkumu byla téméf dokonala
korelace mezi tématy, ktera prosazovala média a tématy, kterd respondenti vnimali jako
dalezitd (McCombs, 2009, s. 29-31). Vzhledem k tomu, Ze autofi zkoumali jen nerozhodné
volice, kteti k ptejiméani agendy nastolené médii mohou byt nachylnéjsi, byla za klicovou
vadu této studie povazovana nedostatecnd moznost generalizace ziskanych zavéra. Tento
nedostatek vSak vyzkumnici o Ctyfi roky pozdé€ji odstranili ve svém druhém projektu
Charlotte Study. Tento vyzkum byl oproti pfedeslé studii vétsi a detailnéjsi, a nejenze
potvrdil vysledky studie z Chapel Hill, ale zaroven také dodal dikazy pro plvodni
Cohentiv ptedpoklad o existenci souvztaznosti mezi tematickou agendou médii a oblastmi,
které respondenti vnimaji jako relevantni (McCombs, 2009, s. 34). Obé studie tak
prokdzaly silné ucinky médii na vefejné minéni, a média tak zaala byt vnimana jako

,dillezity hra¢“ pti formovani politickych témat a aktivit (Necas in Skodova, 2008, s. 20).
1.2.3 Typologie tematickych agend

Do dnesni doby probéhlo vice nez ¢tyti sta empirickych studii, zabyvajicich se fenoménem
nastolovani agendy, které potvrdily tezi, ze mezi medialnim obsahem a nazory publika

existuje jasnd korelace, a dokonce 1 kauzalni vztah (McCombs, 2009. s. 69). Dalsi

6Cesky: Nastolovani agendy jako funkce masovych médii.
’Respondenttim byla poloZena otézka: ,Co vas v soucasné dobé nejvice znepokojuje? Bez ohledu na to, co
fikaji politici, jmenujte dvé nebo tfi hlavni véci, kterymi by se podle vas méla zabyvat vlada a resit je.”
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vyzkumy pochopitelné¢ piivodni koncept, zabyvajici se tematickou agendou, modifikovaly
a redefinovaly. To dle Jamese W. Dearinga a Everetta M. Rogerse (1996) v pribéhu Casu
dalo vzniknout tfem hlavnim oblastem zajmu, které pii vyzkumech hraji dalezitou roli.
Jedna se o vefejnou agendu, kterd je definovana jako hierarchie témat rezonujicich ve
spole¢nosti béhem jednoho casového okamziku a nejcastéji je méfena pomoci vyzkumi
vetejného minéni. Dal§im typem je medialni agenda pfedstavujici témata a jejich Cetnost
v medialnim obsahu. Pfi jejim nastolovani hraji velkou roli krom¢ samotnych médii také
inzerenti, tiskovi mluvci a specialisté na public relations, ¢i védecké elity. Obvykle je
indexovana pomoci kvantitativnich metod, zejména obsahovou analyzou zpravodajskych
médii. Pomyslny trojuhelnik, v némz se témata pohybuji, nebo naopak absentuji, uzavira
politickd agenda, kterd je logickym vyusténim plusobenim vefejné a medidlni agendy
aspadaji do ni témata nastolovana politickymi elitami. Méfena je prostrednictvim
sledovani politickych akci (Dearing a Rogers, 1996, s. 5-6). VSechny tfi agendy spolu
navzajem souvisi a vzajemné se ovliviiuji. Pokud se néco stane soucasti politické agendy,
lze ptedpokladat, ze se tato agenda piesune i do sféry médii, a tim se zaroven stane

1 agendou vetejnou.

1.2.4 Kritika teorie

Teorie nastolovani témat se neobesla bez vyhrad. Medidlni teoretik Denis McQuail (2007)
vnimal nedostatky v problematické metodologii obsahové analyzy, kterd vlivy nastolovani
témat prokazuje. Podle néj je pravdépodobné, Ze média spiSe prispivaji ke sblizovani tii
souborti témat — agendy médii, vefejnosti a politické agendy, namisto toho, aby je
nastolovala. Poukazuje také na fakt, Ze pro potvrzeni kauzilni spojitosti mezi tématy
v médiich a ve vefejnosti je nutné provést obsahovou analyzu stranickych programd, najit
dikazy o zméné nazorl dané Casti vetejnosti v ¢ase a shromazdit dalsi data, kterd jsou vSak
ziidkakdy dosazitelna. Proto je dle jeho nazoru Gc¢inek médii v nastolovani agendy velmi

tézko prokazatelny (McQuail, 2007, s. 388).

Ke kritice se pfidali i dalsi autofi (napf. Dennis Davis a John Robinson, 1986, ¢i Everett
Rogers a James Dearing, 1987), podle nichz teorie ptehlizi mozné u¢inky médii na
predstavy vefejnosti o tom, kdo je dualezity, kde se dilezité véci d&ji a pro¢ jsou véci
dalezité. Zaroven také upozornuji, Ze je kliCové odliSovat média podle diveéryhodnosti, ¢i

brat ohled na to, Ze osobni zkuSenosti se ¢asto mohou rozchazet s medidlnim obrazem.
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Vetejnost a média také nemusi sdilet stejna hodnoceni zpravodajskych udélosti. To ve
svém dusledku mlze zapfiCinit situaci, pfi které nastolend témata budou necekanymi

zpusoby naruSovana ,,udalostmi skute¢ného svéta® (McQuail, 2007, s. 388-389).
1.3 Medialni logika

Vzhledem k tomu, Ze pro zavér mé prace je dilezité 1épe pochopit, jak média zpracovavaji
urCité udalosti, jak referuji o konkrétnich osobnostech a co je predmétem jejich zajmu,
budu se v této kapitole vénovat logice médii. Jeji autoii — David L. Altheide a Robert P.
Snow (1979) tento koncept popsali jako zptisob, jak je nahlizeno na spolecenské udalosti
a jak jsou interpretovany. To se tyka i jejich zachycovani, uspofddani a toho, na co je
kladen duaraz. Podle téchto teoretikli se medialni logika skldda z forem komunikace, nebot’
jde o proces, skrze néjZ média transformuji a prezentuji udalosti (Altheide a Snow, 1979,
s. 9-10). Jedna se o soubor principt ¢i pravidel, mezi jejichz hlavni prvky patii vizualizace,
personalizace, dramatizace, popularizace, zveliceni a narativni neboli pfibéhova struktura.
Jejich ucelem je maximalizovat vefejny dopad a naléhavost sdéleni (McQuail, 2016,

5. 129).

Pokud budu medialni logiku aplikovat na zpravodajska média, kterymi se v této praci
zabyvam, pak mam na mysli nepsand pravidla a normy urcujici, jak ma byt obsah zprav
zpracovan, aby co nejlépe vystihl jejich charakteristiku a vyhovoval potfebam jak celé
medidlni organizace, tak potfebam ctenaiti (Altheide a Snow, 1979, s. 10). Zpravodajstvi
totiz nezobrazuje realitu takovou, jaka je, ale realitu konstruuje (viz kapitola Medidlni
konstrukce reality). Z tohoto diivodu témata, ktera zpravodajskd média pokladaji za
dilezita, budou naptiklad prezentovana na pfednich, ¢i dokonce titulnich stranach, kde je
bude ofekavat 1 samotny ctenaf. Ten tento zplsob prezentace chape, a proto titulni stranu

vnima jako symbol dileZitosti sdéleni.

Nutné je také podotknout, Ze medidlni logika je bezesporu ovlivnéna procesem

L) 8 - v o vr v e sy ;o svo r1: iy
mediatizace®, jehoz soucasti je v ptipad€ politiky proces ovliviiovani voli¢l. Média totiz
ovlivituji vybér a prezentaci politickych témat, coZ se nejvyraznéji projevuje predevsim
vramci politickych kampani. Sviij zdjem smeétuji spiSe na samotné osobni kvality

politickych kandidatd a lidrQ, na jejich charisma, medialni vystoupeni a naléhavost, neZ na

8Mediatizaci se rozumi pfizpGsobeni informace zplisobim prezentace, které jsou upfednostfiovani
zpravodajskymi médii a jsou ¢asto pevné zakotveny v Zurnalistické kulturfe (McQuail, 2016, s. 128).
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kvalitu ¢i podstatu politickych debat (McQuail, 2016, s. 130). To potvrzuji slova Briana
McNaira (2000), podle kterého v disledku medidlni logiky dochazi k situaci, kdy se
politick¢ oblasti tykaji i nékteré zjiz zminénych prvkd jako je personalizace nebo
dramatizace, ale také konfliktnost a v nékterych piipadech dokonce dochazi i1 k jeji
depolitizaci. To ve své podstaté znamena, ze politické diskuze jsou nahrazovany zabavnym
obsahem (McNair, 2000, s. 6). Dilezitost mediatizace a osvojeni principti medialni logiky
musi vSak zaroven brat v potaz také samotni politici, nebot’ si musi byt védomi faktu, ze
vice medidlni pozornosti a vice prostoru v médiich zajistuje vétsi uspéchy ve volbach. To
ve své studii mimo jiné potvrdil Peter van Aelst (2008), kde dospél k zavéru, ze ¢im Castéji
se politici objevuji v médiich, tim vice preferenc¢nich hlasti dostanou (Aelstet al., 2008,

5. 194-195).

Pokud medialni logiku jednoduse shrnu, tak jejim zdkladem je nejen urceni materialii
a udalosti, které budou v ramci daného média zpracovany, ale i zpusob, jakym budou
interpretovany. Dalsi kapitolu proto vénuji normativnim pozadavklim na tyto zpravodajské

obsahy.
1.4 Pozadavky na medialni produkty

Pro staty, které se povazuji za moderni demokratické spolecnosti, je bezpochyby dilezité,
aby disponovaly spolehlivymi zdroji informaci. Obyvatelé téchto zemi totiz Casto spoléhaji
na média, kterd jim pomahaji orientovat se ve svété a €init zodpovédna rozhodnuti. Z toho
divodu jsou na medidlni produkty — predevS§im v oblasti zpravodajstvi, piipadné
1 publicistiky s politickou tématikou kladeny normativni pozadavky, vztahujici se ke
zplisobu zpracovani informaci o udélostech a kone¢né podoby jejich obsahli. Nékteré
z téchto pozadavki jsou dokonce upraveny éeskou medialni legislativou’ (Trampota, 2006,
s. 143, Jirdk a Kopplova, 2003, s. 125). Je tak na misté, abych vénovala pozornost pojmim
jako je objektivita, nestrannost a vyvazenost, které patii mezi hlavni kvalitativni kritéria
prace novindil a jejich vystupl. Na konci kapitoly se také pokusim zevrubné vysvétlit
vyznam piedpojatosti, kterd patii mezi pomérné bézné projevy poruseni pozadavkl na

zpravodajstvi a Ize ji oznacit jako nezaddouci.

9§ 4, odst. 2 zakona ¢&. 468/1991 Sb. stanovuje pozadavek na poskytovani ,objektivni a vyvazené informace
nezbytné pro svobodné vytvareni nazord”.
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1.4.1 Objektivita, fakti¢nost a nestrannost zpravodajstvi

Objektivita je nejstarSim a dosud klicovym pojmem profesni etiky liberalni zurnalistiky
a v moderni demokratické spolecnosti by méla byt zdkladnim kamenem vSech (nejen)
zpravodajskych médii (McNair, 2004, s. 68). Jak jsem jiz zminila vySe, ta jsou mnohdy
jedinym zprostfedkovatelem informaci, a proto by jimi zpracované zpravy mély byt
podéavany spolehlivé a dostatecné nezaujaté. Jejich prostfednictvim by tak konzument mé¢l
byt schopny si o danych udalostech vytvofit vlastni nazor, aniz by byl ovlivnén autorem

Zprav.

Obecné se da na objektivitu nahlizet dvéma sméry. Zatimco prvnich z nich vychazi
z ptedstav samotnych Zurnalistii a piedpokladd, Ze objektivity lze dosahnout pomoci
striktniho dodrZzovani profesnich postupii, tak druhy pfistup mad oporu v mediilnich
studiich a objektivitu povazuje za nedosazitelnou utopistickou predstavu (Trampota, 2006,

5. 144).

Dle Jorgena Westerstdhla (1983) je nutné k docileni objektivity vyzadovat piesné
a pravdivé informovani vzhledem k faktlim, vyloucit jakoukoliv subjektivitu (tedy vlastni
hodnoceni) a uplatiovat nestrannost. Westerstahl objektivitu rozdélil na dvé zéakladni
slozky — fakticnost a nestrannost. Fakti¢nost zahrnuje pravdivost, relevanci
a informovanost. Zatimco do kritéria pravdivosti spadd vécnd spravnost sdéleni a jeho
pfesnost, kritérium relevance vyjadiuje, zda jsou ve zpravé obsaZzeny vSechny dilezité
informace a vSichni vyznamni aktéti. Aby mohla byt zpravodajskad informace povazovana
za relevantni, musi byt zadroven uzitec¢na pro publikum. Druha zakladni slozka objektivity —
nestrannost je z hlediska mé prace mimofaddné vyznamnda, nebot' hodnoti kritérium
vyvazenosti a neutrality. K vyvaZenosti podle autora dochazi, pokud je Gi€astnikiim zajiStén
rovny ¢i propor¢ni piistup do zpravodajstvi. Vyvazenost pirispévku je tak méfena jako
prostor, ktery je poskytnut jednotlivym politickym aktérim v médiich. Neutralni
prezentace predstavuje nehodnotici zpracovani vystupl jednotlivych aktérd, coZ znamena,
ze zpravodajské obsahy by mély byt reportovany takovym zpiisobem, aby z nich nebylo

zifejmé, zda se s nimi jejich autor ztotoZiuje, ¢i nikoliv (Westerstihl, 1983, s. 10).

Dal§im autorem, ktery se pokusil problematiku objektivity uchopit, je McQuail (2016),

ktery ji charakterizuje jako urcitou formu medialni praxe predstavujici neutralni postoj
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k tloze sbéru, zpracovani a rozSifovani informaci. Zaroven piredpoklada absenci
postrannich tmysli, ¢i skrytych sluzeb tieti stran€. Novinafi by tak pii vybéru a zpracovani
zprav méli postupovat podle zésady ,,sine ira et studio®, tedy logicky a racionaln¢, aniz by
se nechali ovlivnit emocemi a manipulativnimi zaméry. Jejich cilem by mélo byt pouze
odhalovani a rozsifovani prokazatelné pravdy. Z tohoto divodu autor do kritérii
zpravodajské objektivity zafazuje relevanci, pfesnost, spolehlivost (neboli divéryhodné
zdroje), zaklad ve faktech (jako styl a forma), odd€leni faktl od nézort a interpretace,
vyvazenost a nestrannost mezi stranami v jakémkoliv sporu a neutralitu formulaci

prezentace (McQuail, 2016, s. 116).

Jak jsem jiz poznamenala vySe, mnozi teoretici se shoduji, ze Uplné objektivity ve
zpravodajstvi nelze dosahnout. Ackoliv McQuail se pokusil o vymezeni jeji
charakteristiky, soufasné publikoval nékolik argumentli, podle kterych je docileni
objektivity nemozné, a to v prvni fadé z toho divodu, ze proces vybéru zprav je vzdy
ovlivnén subjektivnim rozhodovanim. Podle n¢ho také nejednou dochazi k situaci, kdy
referované udalosti nejsou vysvétleny v SirSim kontextu, ¢imz dochazi k vynechani
nékterych informaci. NaruSeni objektivity ma dle jeho ndzoru na svédomi také silné

pusobeni externich i internich tlakti na novinaie (McQuail, 1992, s. 187-188).
1.4.2 Vyvazenost zpravodajstvi

Vzhledem k tomu, Ze je objektivitu narocné definovat, a jest€¢ narocnéjsi ji dosahnout,
medialni teoretici ve svych vyzkumech, tykajicich se zpravodajstvi, v mnoha piipadech
preferuji jiz zminénou vyvazenost. Ta je v ramci zpravodajstvi chapédna jako pozadavek
neprezentovat udalost pouze z perspektivy jednoho z i€astnikli, ale nechat mluvit obé
strany. V praxi to znamend, Ze pokud se na néjaké téma vyskytuji vzdjemné si odporujici
vypovédi, média by méla poskytnout stejnou moznost pro vypovéd o udalostech vSem
stranam, pro vSechny nazory a uhly pohledu. Ty by mély byt pojimany jako stejné dilezité
a jejich prezentaci by mél byt poskytnut stejny prostor (Jirdk a Kdpplova, 2003, s. 129).
Nicmén¢ takové pojeti objektivity mnohdy vede k jeji redukci na tzv. faleSnou vyvaZenost,
ktera ptispiva k polarizaci, dramatizaci a senzacechtivosti udalosti, coZ odporuje piivodni
myslence o stejném zastoupeni protichidnych ndzort. Vhodnégjsi by tak bylo pojem

th

vyvazenost nahradit terminem spravedlnost™, kterd 1épe vystihne prezentaci nazor

Opraveen Kumar pouZiva anglicky vyraz fairness.
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jednotlivych stran (Kumar, 2016, s. 91-97).

McQuail (1992) chape pozadavek na vyvadzenost riznymi zpusoby, které zéaviseji na
mnozstvi, relevanci a statutu stran, které jsou do tématu Ci popisované udalosti zahrnuty.
Tato kritéria pak mohou ovlivnit, zda povede pozadavek vyvazenosti k rovnému nebo
propor¢nimu zastoupeni hlavnich aktérti podle dilezitosti jejich zahrnuti do udalosti.
Pozornost, kterd je danym aktérim vénovana, pak mize byt vyvazena jednak z hlediska
méfitelného prostoru nebo casu ve zpravach a jednak z hlediska relativni prominence,

kontextu a kvality pozornosti (McQuai, 1992, s. 49-53).

Z toho vyplyva, ze pokud se média snazi o co nejveétsi vyvazenost, referuji o udalostech,
nebo o samotnych politickych aktérech stejné Casto a ve stejné mife. Splnéni pozadavku
vyvazenosti souhrnné vystihuje Lutz Hagen (in Schulz et al., 2004) jako ,,rovnomeérné
zastoupeni politickych alternativ, co do rozsahu a upravy zpravodajstvi“. Politickym
aktérim ma byt v ramci médii vénovano pomérné mnozstvi ¢asu, prostoru a diirazu. Autor
také dodava, ze ackoliv neni vzdy jednoduché stanovit, co je ve zpravodajstvi vyvazené
aco nikoliv, je 1 tak smysluplné zjistovat, nakolik jsou média vyvdzenid. Méfenim
vyvazenosti totiz spolehlivé zjistime, které ndzory ¢i aktéry dané médium prosazuje pii
selekci témat a zprav, coz nam ve vysledku pomuize rozpoznat jeho politické tendence

(Hagen in Schulz et al., 2004, s. 61-62).

Naopak Jirdk s Kopplovou (2003) méfitelnost vyvazenosti ve velké mife odmitaji. Dle
jejich slov ,,jsou zcela scestné predstavy, ze lze vyvazenost zmérit jako kvantifikovatelny
udaj o medialnim obsahu, protoze pri dosahovani vyvazZenosti vstupuji do hry takové

faktory, jako je medialni i mimomedidlni kontext zprav“!!.

Autofi tedy nechapou
vyvazenost jako kritérium, kterého by mélo byt dosahovéno, ale spise jako vytvaieni tlaku
na média, kterd by se méla snaZit minimalizovat projevy piedpojatosti v ramci tvorby

medidlnich sdéleni (Jirdk a Kopplova, 2003, s. 129).

jak se o daném tématu referovalo dfive, jakd je hodnota orientace publika a jaké je jeho momentdini
naladéni apod.
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1.4.3 Piedpojatost zpravodajstvi

Obecné lze predpojatost ¢i stranéni'? jednoduse popsat jako trvaly sklon rozhodovat se
uritym zptuisobem. Jde o urcitou trvalou tendenci odchylovat se od danych postupt
pouzivanych k docileni objektivni pravdy a je vnimana jako poruseni normativniho
pozadavku objektivity (Trampota, 2006, s. 150). Pfedpojatost lze tedy chapat jako urCitou
deformaci v medialni reprezentaci (tématu, udalosti, jevu atd.), ktera mize byt zptisobena
védomym deformovanim sd€leni, neuvédomovanym pomijenim néjakého aspektu,
hodnotovou orientaci podavatele, nebo vzajemnou inspiraci mezi médii'® (Burton a Jirdk,
2001, s. 299). Podle McQuaila (1992) je dokonce mozné rozliSit nékolik forem
ptedpojatosti v médiich, podle toho zda se jednd o piedpojatost zdmérnou ¢i nezdmérnou,
otevienou ¢i latentni. Za zamérmou a otevienou ptedpojatost povazuje angazovanou
podporu'®, jejimz opakem je oteviena nezdmérna predpojatost’>. Pokud mluvi o skryté a
zamérn¢ formé stranéni, oznaCuje ji za propagandu. Ideologii pak chape jako skrytou

a neinten¢ni piedpojatost (McQuail, 1992, s. 194).

Obecné v medialnich organizacich dochazi k ptedpojatosti diky tomu, Ze média maji sklon
se ve svych produktech vénovat takovym tématim, kterda podle jejich kritérii nejlépe
vyhovuji jejich vlastnim ciliim a zajmim (McQuail, 2007, s. 259). Burton a Jirdk projevy
predpojatosti v médiich popisuji jako oteviené lhani, deformovani obrazu ¢i zdlrazinovani
jednéch fakti a opomijeni jinych. Predpojatost se také projevuje v fazeni zprav, coz
vypovida o ur€itém hodnoceni jejich dulezitosti, stejné jako délka jednotlivych ptispévki

a jejich zatazeni pied a za jiné ptispévky (Burton a Jirak, 2001, s. 300).

Pokud se podrobné&ji zamétim na otazku predpojatosti ve zpravodajstvi, tak za jeji urcitou
formu Ize povaZovat jiz prvotni vybér zprav. Zpravodajové maji totiz zajem zatazovat v co
v nejvetsi mife divacky, €1 Ctendisky nejatraktivnéjsi témata, diky kterym docili nejvyssi
prodejnosti ¢i sledovanosti. Maji tak tendenci vefejnost neinformovat o vzdalenych

a politicky ne pfili§ dileZzitych statech, dlouhodobé nedramatickych udéalostech, ale naopak

12y angli¢tiné se pouZivd vyznamové $irsi vyraz bias, ktery napf. medidlni analytik Jan Kfedek (2013)
doporucuje nejlépe neprekladat, ¢i prekladat jako ,,sklon” nebo ,,odklon”. Podle jeho nazoru totiz termin
»predpojatost” miZe byt chapan jako zdmérnost, coZ zpUsobuje omezenost tohoto vyrazu (Krecek, s. 31,
2013).

13Tzv. strukturdlni pfedpojatost.

14y org. partisanship.

15V org. unwrittingbias.
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inklinuji k nadmérné prezentaci spolecenskych Spicek a preferuji jako své zdroje oficialni

prohlaseni (Jirdk a Kopplova, 2003, s. 131).

Ptedpojatosti v obsahu zpravy se detailn¢ zaobirala Pamela Shoemakerova a Stephen
Reese (1996). Ti ji chapou jako zkresleni reality, negativni zobrazovani nejraznéjSich
mensin, ptehlizeni, nesprdvnou prezentaci roli zen ve spolecnosti, ¢i jako preferovani

urcité politické strany, nebo sméru (Shoemaker a Reese, 1996, s. 39-41).
1.5 Vliv vlastnika médii na medialni obraz

Jako vystizné motto této kapitoly bych pouzila vyrok Conrada Blacka, byvalého majitele
britského listu The Daily Telegraph: ,, Co by clovek mél z toho, zZe viastni noviny, kdyz by
do toho nemohl vithec mluvit? “ (Burton a Jirdk, 2001, s. 117).

S koncem prvni dekady 21. stoleti proslo ceské medidlni pole vyraznou zménou. Ta
bezpochyby souvisela s globalni finan¢ni krizi v roce 2008 a naslednou zhorSujici se
ekonomickou situaci, ktera se tykala i medidlniho odvétvi. Na plvodnim roztfisténém
mediélni trhu, mnohdy tvofeném zahrani¢nimi spole¢nostmi, které do obsahu médii nijak
nezasahovaly, se zacali stale vice objevovat vyluéné tuzemsti podnikatelé ¢i podnikatelské
skupiny. Ti zacali medidlni domy, vydavajici ¢eska periodika, skupovat od ekonomicky
stradajicich zapadnich medialnich spolec¢nosti. Lze konstatovat, ze tuzemska média prosla
tzv. narodni koncentraci medialniho vlastnictvi. Zajmy hrstky tuzemskych miliardait vSak
byly odlisné od zdjmu zahrani¢nich investord, nebot’ ¢esti podnikatelé nechtéli skrze sva
média pouze generovat finan¢ni profit, ale v jejich zajmu bylo 1 intenzivné uplatiiovat sviij
vliv. Jejich podnikatelské zajmy se totiz kromé médii mnohdy tykaly také dalSich oblasti,
jako je zeméd&lstvi, energetika &i primysl. Ceska média se tak pomalu, ale jisté zalala
dostavat vylu¢né do rukou né€kolika medidlnich magnatd, ktefi svou mérou ptispéli k jejich

postupné oligarchizaci (Balik et al., 2019, s. 275-276).

Pravé nadmérna koncentrace vlastnictvi je ve spolecnosti vSeobecné piijimana jako zlo,
protoze zdafile brani rozmanitosti soukromého vlastnictvi. Konecnym disledkem
oligarchizace Ceskych médii je stav, kdy n€kolik malo osob disponuje moci ekonomickou,
medialni, ale také neptimo, ¢i v nékterych ptipadech dokonce piimo, moci politickou. To
vSe vede k nariistajici obavé o osud tuzemské profesiondlni Zurnalistiky a jeji schopnosti

plnit piisloveénou roli hlidactho psa demokracie (Stétka, 2014, s. 4). Je tedy zcela na

19



misté, abych se v dal§im textu vénovala spojeni politiky s médii a také problematice

vlastnictvi médii, nebot’ Ize predpokladat, ze jde o faktory ovlivitujici obsah médii.

1.5.1 Koncentrace vlastnictvi

Medialni korporace a velké vlastnické konglomeraty se zacaly rozvijet zejména
v souvislosti s rozmachem vysilacich médii v druhé poloviné minulého stoleti. Pod tyto
velké a Casto také nadnarodni korporace spadaly a dosud spadaji nejen rtizné typy médii,
ale do jejich vlastnického portfolia se fadi také nemediadlni podniky. Je dilezité nastinit, jak
je tato vlastnickd moc uplatiovdna na urovni medialni, protoze pravé dosazenim co
nejvetsi kontroly medidlniho trhu, neboli docilenim nejvyssi koncentrace vlastnictvi, je

nejjednodussim zplsobem, jak maximalizovat obchodni uspéch v medidlni produkei (Jirdk

a Kopplova, 2015, s. 144-145).

Ke koncentraci vlastnictvi uvnitf medidlniho odvétvi dochézi tfemi zptsoby, na jejichz
zaklad¢ rozlisujeme koncentraci vertikalni, horizontalni a diagonalni. Tyto typy vlastnictvi
se navzajem podporuji a dopliiuji a v praxi jich lze u jedné korporace mnohdy vysledovat
vice. K vertikalni koncentraci dochdzi po ndkupu podniki, zajistujicich rGzna stadia
vyroby a distribuce. Takova spolecnost je velmi efektivné fizena, jelikoz umoznuje
vlastnikovi vy$§i miru kontroly nad celym vyrobnim procesem a soucasné¢ minimalizuje
finan¢ni ztraty v piipadé necekanych vykyvl. Jak podotyka Gillian Doyleova: ,, Obecné
vzato, vertikalni expanze vede k redukci transakcnich nakladu na rozsireni firmy, “ (Doyle,

2002, s. 23). Nicméné vertikalni koncentrace se miize projevit 1 v geografickém smyslu,

pokud se napftiklad soucasti celostatniho koncernu stanou také regionalni noviny.

Horizontalni koncentrace se tyka sluCovani v rdmci jednoho trhu, tedy v pfipadu, kdy
vlastnik za¢ne skupovat podniky, jez ve vyrobnim fetézci predstavuji stejnou fazi, a tudiz
jsou povazovany za potencidlné konkurencni média. To medialnim spolecnostem dava
moznosti kiiZzové propagace svych médii, kdy na sebe mohou odkazovat jednotlivé
medialni vystupy napii¢ medialnimi prostfedky. Medidlnimu magnatovi je zaroven zajiStén

vétsi podil na trhu, Sir$i zasah na publikum, leps$i vyuziti zdroji a dosazeni vys$siho zisku.

Posledni typ ,kfizeni vlastnictvi“ se odehrdva na diagonalni urovni, coZz znamena, ze
k nému dochazi mezi riznymi odvétvimi. Jeden vlastnik tedy ziskava svlij vliv nad Sirokou

Skalou oblasti podnikdni a kumuluje své vlastnictvi i mimo medialni primysl. Podstatnym
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pfinosem tohoto trendu v rstu korporaci je moznost rozlozeni rizik spojenych s ndhlym
poklesem vykonu v jednom sektoru (Jirdk a Kopplova, 2015, s. 145 a McQuail, 2007,
s. 191).

1.5.2 Pluralita médii

Jak jsem jiz naznacila, rozvoj medidlnich konglomeratt sice vede k rozhojiiovani nabidky,
ale také soucasné k jejich homogenizaci a v hor§im piipadé i k ohroZeni plurality. V Ceské
republice prevaznou cast zpravodajskych médii vlastni Ctvefice mistnich magnati
a podnikateld (Andrej Babis, Daniel Kietinsky, Zden¢k Bakala a Jaromir Soukup), ¢ehoz si
vS§imla také mezinarodni nevladni organizace Reportéti bez hranic (RSF). Ta ve své
pravidelné zpraveé o svobodé médii z roku 2022 uvadi, Ze svoboda tisku je ohrozena prave
vysokou koncentraci soukromych médii. [ presto je vSak nutno uvést, Ze aktudlni
smétovani ¢eskych médii by mohlo byt na dobré cesté. V zebticku svobody médii totiz
Ceska republika zaznamenavala od roku 2016 setrvalou sestupnou tendenci a nyni si
polepsila o dvacet mist oproti pfedchozimu roku. Nicméné je tieba podotknout, Ze toto
vyrazné zlepSeni mohla ovlivnit nové pozménéna kritéria, na jejichz zaklad¢ probéhla

vysledna hodnoceni svobody svétovych médii (Reporters Without Borders, 2021).

Pokud se detailné zamé&fime na situaci v Ceské republice, tak dle posledni vydané zpravy
za rok 2021 vyzkumného nastroje Media Pluralism Monitor, ktery ma za cil odhalovat
potencidlni rizika, tykajici se medialni plurality, je nejproblematictéjsi tuzemskou oblasti
trzni pluralita. Do t¢ mimo jiné spada indikator koncentrace zpravodajskych médii ¢i
komeréni a vlastnicky vliv na redakéni obsahy, které lze povazovat za indikatory
nejrizikovéjsi. A to hlavné proto, Ze tuzemské zédkony nijak nereguluji horizontalni, ani
kiizové vlastnictvi médii a Ceské republice chybi u¢inné nastroje, které by chranily
redak¢ni nezavislost pted zasahy ze strany vlastnikl, poskytovaly novinaiim dostate¢nou
ochranu v pfipadé zmén vlastnictvi, nebo zarucovaly, ze jmenovani a odvolavani

$éfredaktorii nebude ovlivnéno komerénimi zajmy (Stétka, 2022, s. 11-12).
1.5.3 Relevance vlastnika médii

Ceska vefejnost sice byla novymi majiteli medialnich domti opakované uji§tovana, ze do
jejich obsahu nijak zasahovat nebudou a zachovaji jejich nezavislost, ale z praxe je zcela

oc¢ividné, Ze vlastnik jakéhokoliv média disponuje moci, kterou mu umoziuje efektivné
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uplatiiovat své osobni zajmy. Tato moc je mimo jiné odvozena od rostouci koncentrace
vlastnictvi, protoze s ni roste i mira moznych vlastnickych vlivii na redakéni nezavislost
(Hanretty, 2014, s. 341). Oligarchové se tedy bezpochyby stavaji hrozbu pro novinaiskou
svobodu a nezavislost a tim padem i1 pro demokracii. Tyto aspekty vystizn¢ shrnul Herbert
Altschul (1995) ve svém druhém zakonu zurnalistiky, podle néhoz ,,obsah médii vzidy

odrazi zajmy téch, kdo tato média financuji’®*“ (Altschull, 1995, s. 52).

Je na misté si polozit otazku: Jak vlastné¢ samotni majitelé mohou obsah svého média
ovlivnit? Dle Shoemakerové a Reese (1996) existuje nekolik rovin, které formuji medidlni
obsah a na jejichz irovni mohou vlastnici uplatiiovat sviij vliv a pozadovat, co ma byt do
téchto obsahii zafazeno, ¢i naopak vynato. Jednou z nich je rovina individualni, ktera
poukazuje na osobni charakteristiku novinaiti. Vzhledem k tomu, Ze vlastnici maji posledni
slovo pti otdzce sloZeni zaméstnanci svého média a novinafi jsou tvirci medialniho
obsahu, jejich zaméstnavatel se z logiky véci bude chtit obklopovat takovymi zurnalisty,
ktefi s jeho ndzory souzni a podporuji i jeho dalsi zajmy. Naopak novinare, s jejichZ nadzory
se rozchazi, mize jednoduSe propustit. Vlastnik svou moc definuje také v roviné tzv.
medidlnich rutin, kterou chapeme jako ustilené a do urcité miry zdvazné zplisoby
zpracovani udalosti do podoby zpravy. A jsou to pravé vlastnici, ktefi maji kone¢né slovo
pti vysledném zpracovani zprav. S ptihlédnutim ke skutecnosti, ze vlastnik stoji na vrcholu
celé pyramidy, podléha mu rozhodovéni také v organizaéni rovin€. V ramci té hraje hlavni
roli celkové ekonomické fizeni médii, které méa za cil generovat nemalé financni zisky.
Tento majiteliiv zdjem, orientovany na Uspéch medidlni organizace na trhu, miiZze v mnoha

piipadech ovlivnit celou politiku daného média (Shoemaker a Reese, 1996, s. 163-169).
1.5.4 Propojeni médii s politikou a stiet z4jml

Nabizi se otazka, zda je pro redakéni nezavislost pfiznivéjsi, kdyz je vlastnikem média
jednotlivy podnikatel, nebo kdyz je to celd podnikatelska skupina. Dle Chrise Hanrettyho
(2014) je vliv na obsah médii rozhodné vyraznéjsi v piipadech, ve kterych je vlastnikem
jedinec. Ten je totiz Castéji zaujaty nepenéznim potencidlem, ktery z vlastnictvi médii

vyplyva (Hanretty, 2014, s. 341).

Dal§im zfetelnym problémem v piipadé vlastnictvi jedné osoby je bezpochyby fakt, ze

18\ org. , The content of the news media always reflects the interests of those who finance the press
system.”
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vétSina medialnich vlastnikli ma politické zajmy a skrze svd média disponuji moznostmi
jak pozitivn€ podpofit sviyj vlastni medidlni obraz. Naopak politické soupeie, ¢i obchodni
konkurenty mohou ve svych médiich zobrazovat v negativnim svétle, ¢i o nich informovat
co nejméné. Tim se medidlni magnat a politik v jedné osobé stavi do role, ve které je
s pomoci médii schopny ovliviiovat a nastolovat vetejnou agendu ¢i manipulovat s lidmi
(McQuail, 2007, s. 409). V konkrétnich piipadech ma tak moznost snadnéji ziskavat
volebni hlasy, propagovat sviij volebni program a plnit své vlastni zajmy. Pokud takovy
¢loveék dosdhne vysoké politické moci, mtize v horSim piipad¢ také zasahovat do medialni

legislativy a upravovat podminky podnikani ve sviij prospéch (Trampota, 2006, s. 155).

Pro vyuzivani zpravodajskych médii k politickym (¢i jinym) uceliim se vzilo oznacovani
»berlusconizace® politiky, respektive vetejného zivota (Jirdk a Kopplova, 2015, s. 151).
Tento pojem odkazuje na podnikatele Silvia Berlusconiho, ktery se na pfelomu 20. a 21.
stoleti stal vlivnym politikem a opakované stanul v ¢ele italské vlady. Pravé jeho Gspéch na
politickém poli byl z velké ¢asti ovlivnén jeho aktivitami v medialnim prostiedi, nebot” byl
vlastnikem medialniho impéria zahrnujici jak televizni, tak ti§t€éna média. Pravé s jejich
pomoci doséhl uspésné propagace, oslovil velké mnozstvi potencialnich volic¢i a dostal se
do vysoké politiky, pfestoze nedisponoval predchozimi politickymi zkuSenostmi (Jirak
a Kopplova, 2015, s. 151). O berlusconizaci ¢eské politiky se zaalo mluvit v souvislosti

s byvalym ministerskym piedsedou Babisem, kterému se prezdivé ,,Cesky Berlusconi*!”.

Z vyse uvedeného vyplyva, ze politici a média existuji v jakési oboustranné symbidze, ve
které politicti Cinitelé Casto ovladaji medidlni obsah hlavné proto, Ze ten je mnohdy
klicovym zdrojem poznatkil o politice a politicich, kteti se uchdzeji o pfizen vetejnosti. Pro
samotné novinare je zaroven zadouci, aby jim politici slouZili jako zdroje pfimych
informaci a média tak byla schopna vstoupit do politické komunikace a prezentovat
politické déni, politické aktéry a politické rozhodovani (Jirdk a Kdpplova, 2015, s. 325).
Média tak piinéaseji odpovédi na politické otazky a napomahaji vetejnosti, aby se v politice
mohla orientovat. Vysledkem je formovani ndzoru potencidlnich voli¢l, jejichz chovani
vystihuje Jan Jirdk nasledovné: ,, Voli¢ se nerozhoduje na zaklade viastniho podilu na
verejné diskusi, nybrz na zaklade medialné inscenované politické diskuse, v niz podstatnou

roli hraje predvybeér kandidatu provadeny samotnymi médii, ““ (Jirdk, 2002). Tato vzajemna

7po krajskych a sendtnich volbach v roce 2016 ho tak prvné zacala oznaovat rakouskd a $vycarskd média
(CT24, 2016).
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»spoluprace® médii s politiky se vSak stava tercem rozsahlé kritiky, kterd upozornuje na to,
ze média ztraci svou demokrati€nost a novinafi piestavaji plnit roli hlidaciho psa

demokracie (Jirak a Richova, 2000, s. 17).

Ackoliv pro politiky, ktefi vlastni média, plati stejnd pravidla a musi dodrzovat shodné
zakony jako kdokoliv jiny, jejich propojeni s médii ma mnohem vétsi dopad na spolecnost,
nez v ptipadé vlastnéni médii nepolitickou osobou. Z tohoto diivodu se napfic¢ svétovymi
demokraciemi zacaly stale Castéji pfijimat nastroje, kterymi lze vySe popsanému propojeni
politiky s médii alespoii z ¢asti zabranit. Vyjimkou nebyla ani Ceska republika, ktera do
svého pravniho rAmce pomérné nedavno piijala novelu zdkona o stietu zajmu'®, ktera byla,
i pres prezidentské veto, schvalena Parlamentem CR v lednu 2017 a nabyla u¢innosti v zafi
téhoz roku. Od této chvile nemizou c¢lenové vlady, sendtofi, poslanci, ani zastupitelé
riznych tGrovni a dalSi vefejni funkcionafi pfijimat stitni dotace prostiednictvim svych
firem a provozovat rozhlasové nebo televizni vysilani. Také nesméji byt vydavateli

periodického tisku ani byt soucasti takové pravnické osoby, ktera néco z vyse uvedeného

provozuje. Lze poznamenat, Ze tento zdkon se netyka online médii.

Tato novela zakona je oznacovéna jako ,,lex Babis“, nebot’ rizika souvisejici se stfetem
zajmu byla nejzietelnéji spatiovana v piipadé médii kontrolovanych podnikatelem
a politikem Andrejem Babisem. Piestoze byl Babi§ po uc¢innosti novely zakona nucen sviij
medialni konglomerat formaln& piesunout do dvou svéfenskych fondt'’, které sam zalozil,
je dosud pokladan za konec¢ného vlastnika spolecnosti Agrofert, pod kterou spadd medialni
dim MAFRA, a obavy z jeho ptimého vlivu jsou zde stile (KotiSova, 2022, viz kapitola
Andrej Babis). Nekteti autofi vSak maji za to, Ze 1 tento stav piedstavuje znacny pokrok,
jak to ve své studii tykajicich se potencidlnich rizik pro pluralitu médii za rok 2017 zminuji
i Stétka a Hajek (2017, s. 7): , Ackoli ticinnost zdkona byla casto zpochybiiovina,

¢

predstavuje diilezity krok smerem k odpolitizovani médii. *

1874kon ¢&. 14/2017 Sh. — Zakon, kterym se méni zdkon &. 159/2006 Sb., o stfetu zajm(, ve znéni pozdéjsich
predpisy, a dalsi souvisejici zdkony.

1°AB private trust | (90% akcii spoleénosti Agrofert a 100% spoleénosti Synbiol) a AB private trust Il (10 %
akcii Agrofertu).
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2 Kontextualni ¢ast

2.1 Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky 2021

Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky 2021 se konaly 8. a 9. fijna
a zvitézilo v nich koali¢ni uskupeni SPOLU, vytvofené se z tfi parlamentnich stran — ODS,
KDU-CSL a TOP 09. Volebni koalice SPOLU ziskala 27,79 % hlasti a 71 mandatd
z celkovych 200 poslaneckych kiesel, a jeji lidr Petr Fiala mél tak velké Sance stat se
budoucim premiérem. Na druhém misté skoncilo hnuti ANO s procentudlnim ziskem
27,12 % a 72 mandaty. Vysledky voleb vyustily v neoekavany paradox, pii kterém hnuti
ANO s méné hlasy ziskalo vice mandatl, neZ vitézna trojkoalice. Tato situace nastala
v souvislosti s novelou volebniho zakona?® pfijatou v roce 2021. Ta nové upravila prepodet
hlasti na mandaty poté, co Ustavni soud zrusil dosavadni systém?!, ktery podle jeho nazoru
znevyhodiioval mensi strany. Pomyslnou tfeti pfi€¢ku ve volbach obsadila s 15,62 % a 37
poslaneckymi kiesly dal§i volebni koalice sloZzena z Pirati a hnuti STAN (PirSTAN).
Poslednim politickym aktérem, ktery dosédhl 5% hranice a probojoval se do Poslanecké
snémovny, bylo hnuti SPD, které obdrzelo 9,56 %, coz piedstavovalo 20 mandat (Cesky
statisticky ufad, 2021).

Parlamentni volby v roce 2021 byly velmi ovlivnény snahou dosud opozi¢nich stran (ODS,
KDU-CSL A TOP 09, Pirati a Starostové) porazit hnuti ANO, a sesadit tak z pomyslného
premiérského triinu Andreje BabiSe. V tom jim méla pomoci pravé koali¢ni spojenectvi,

ktera slibovala siln€j$i volebni potencial.

Do poloviny roku 2021 pfedvolebni vyzkumy favorizovaly uskupeni PirSTAN (CT24,
2021b). Obé strany si velmi zakladaly na rovnopravném postaveni, coz bylo zakotveno
v podrobné koalicni smlouveé. Tam bylo kromé jiného dohodnuto, Ze koalice ma dva
celostatni lidry, pficemz kandidatem na pifedsedu vlady je lidr Pirdtd Ivan Barto§
a kandidatem na mistopfedsedu vlady lidr STAN Vit Rakusan (Koali¢ni smlouva pro volby
do Poslanecké snémovny konané v roce 2021). PirSTAN vsak zcela nezvladlo predvolebni
kampan, strany v uskupeni Celily ztraté vlastni identity a ptizen volicl se od nich zacala

odklanét. Jiz mésic pfed volbami ptfedvolebni priizkumy naznacCovaly budouci tUspéch

2073kon €. 189/2021 Sb., kterym se méni zakon &. 247/1995 Sb., o volbach do Parlamentu CR a 0 zméné a
doplnéni nékterych dalSich zakond.
21Tzv. d’"Hondtovu metodu.
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koali¢niho uskupeni SPOLU, které velmi tésné dotahovalo Babisovo ANO (CT24, 2021a).
Nebylo tedy piekvapivé, ze zavéreény napinavy volebni souboj se odehral predevsim mezi
témito dvéma politickymi subjekty a tésné¢ pied volbami se jiz ocekavalo, ze novym

premiérem nemuze byt nikdo jiny nez Andrej Babi$ nebo Petr Fiala.

Obé nové vzniklé volebni koalice SPOLU a PirSTAN se jiz pfed volbami ostie
vymezovaly proti hnuti ANO, a nebylo tak zZadnym ptekvapenim, ze ihned po volbach
deklarovaly vili spole¢né sestavit vladu pravé bez ucasti hnuti ANO (CT24, 2021c). Do
karet jim hral 1 jejich soucet 108 poslaneckych mandati, ktery piedstavoval pohodlnou
vladni vétSinu. Kratce po vyhlaSeni volebnich vysledkl proto vitézové voleb podepsali
s PirSTAN memorandum o vytvofeni spole¢né vlady. V ném se zavazali, ze nebudou
jednat s dal$imi stranami a pozadaji prezidenta MiloSe Zemana, aby povéfil pfedsedu ODS
Petra Fialu sestavenim nové vlady (iIROZHLAS, 2021a). Milo§ Zeman, piestoze diive
vetejn¢ prohlasoval, ze volebni koalice jsou podvod a jmenovanim vlady povéti lidra
Petra Fialu jednanim o sestaveni vlady povétil. Situaci zkomplikovaly témét dvoumeésicni
vazné zdravotni problémy hlavy statu. Nového premiéra Petra Fialy se Ceska republika
dockala 28. listopadu. Slavnostni ceremonie byla ovlivnéna hygienickymi opatfenimi
v souvislosti s koronavirovou pandemii. Milo§ Zeman byl proto pfi jmenovacim aktu za
sklenénou piepazkou a jmenovaci dekret byl podepsan v piedstihu, aby mohl byt
dezinfikovan ozafenim ultrafialovym svétlem (CT24, 2021d). Novy vladni kabinet Petra
Fialy, tvofeny osmnécti zastupci z ODS, TOP09, KDU-CSL, Pirati a STAN, prezident
jmenoval 17. prosince. S ohledem na probihajici rekonvalescenci k tomu doSlo nikoliv na
Prazském hradé¢, ale netradi¢né na zamku v Lanech. Nakonec tak ucinil i pfes své vyhrady
k nominaci Jana Lipavského (Pirati) na ministra zahrani¢nich véci. Vlada se stala zcela
kompletni az zac4atkem ledna 2022, nebot’ jmenovani nového ministra zeméd¢€lstvi Zdeiika
Nekuly (KDU-CSL) muselo byt kvili jeho nakaze koronavirem odloZzeno (iROZHLAS,
2022a).

Za nejvetsi prekvapeni voleb lze povazovat totalni fiasko dvou tradi¢nich aktérti Ceské
politické scény. CSSD, ktera je nejstarsi tuzemskou politickou stranou a do voleb v roce
2021 vstoupila jako soucast vladniho uskupeni, zaznamenala druhy nejhorSi vysledek
v historii a neptekroCila ani 5% kvorum nutné pro vstup do Poslanecké snémovny.

Obdobng skonéila KSCM, ktera se dokonce propadla na historické minimum a poprvé od
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svého vzniku neziskal ani jeden jeji ¢len poslanecky mandat (iIROZHLAS, 2021b).
2.2 Profil premiérskych kandidatu

Na nasledujicich strankdch se pokusim nastinit Zivotopisy tifi osobnosti, které byly podle
volebnich preferenci lidry jedné z pravdépodobné vitéznych stran, a mély tak ambice
usednout na premiérské kieslo, tedy Andreje Babise, Petra Fialy a Ivana BartoSe. Zamétim
se zejména na jejich politickou kariéru, pficemz u Andreje BabiSe se zminim 1 o jeho

podnikatelskych aktivitach, nebot’ se dotykaji tématu mé prace.
2.2.1 Andrej Babis

Andrej Babis?? je politikem, poslancem Parlamentu CR, byvalym ministrem financi,
premiérem, neuspéSnym prezidentskym kandidatem a zakladatelem 1 hlavni tvari
politického hnuti ANO 2011. Zaroveii je také patym nejbohatiim &lovékem v CR (Forbes,
2022) a agrarnim, chemickym a medidlnim magnatem, ktery vybudoval koncern Agrofert.
V soucasné Ceské politice je patrné nejkontroverznéjsi osobnosti, ktera znacné polarizuje
spole¢nost. S jeho pisobenim v podnikani i v politice je spojena Sirokd paleta medidlné¢
propiranych kauz?’. Vefejnosti asi nejvic rezonovala dotacni aféra ,,Capi hnizdo“?*, se
kterou uzce souvisela také dalsi kauza, tykajici se idajného unosu vlastniho syna na Krym.
Pied parlamentnimi volbami vroce 2021 také vySlo najevo, Ze je Babi§ uveden na
seznamu Pandora Papers®a v této souvislosti je také vySetfovan francouzskou finan¢ni
prokuraturou?® (Aktudlné.cz, 2023a). I pies tyto kontroverze je viak u vysokého poctu
voli¢i stale oblibeny a diivéryhodny. Vyznamny podil na tom bezesporu ma jeho peclivé
budovani medidlniho obrazu. Dovedné k tomu vyuziva i socidlnich siti. Velké pozornosti

se t&1 jeho videa ,,Cau lidi!“ (YouTube, 2022), ktera sleduji sta tisice fanouskd. Byvaly

2Nar. 2. za¥i 1954.

ZBTykaji se napf. jeho spoluprace se Statni bezpe&nosti (StB), stietu zajmd, ovliviiovani médii, zneuzivani
dotaci, kraceni dani, dosazovani ,vlastnich lidi“ do organ( vefejné moci, lobovani, klientelismu
a utajovanych sponzorskych dard v souvislosti s privatizaci podnikll nebo prosazovanim vyssi bioslozky
v palivech ¢i podnikatelskych praktik na hrané zakona jako je nepratelské prebiranim podnikd obchodnich
partneru a feseni sporll extrémnim zplsobem.

2podezieni na Ucelové Cerpani dotace Evropské unie uréené pouze pro malé nebo stiedné velké firmy,
Babis$ byl trestné stihan s prestavkami od roku 2017 a nakonec byl v lednu 2023 nepravomocné soudem
zprostén obzaloby.

BMezinarodni projekt novindih z celého svéta, ktery se zabyvé vyuZitim tzv. offshorovych spoleénosti pfi
netransparentnich transakcich umoznujicich anonymitu za ucelem danové optimalizace.

26prokuratura proSetfuje okolnosti, tykajici se nabyti jeho nemovitosti v Mougins na jihu Francie
(k 19. 1. 2023).
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premiér se prezentoval i jako literarni autor. V knize O cem snim, kdyz nahodou spim
predstavil své vize o budoucnosti Ceska republiky (Babis, 2017) a v publikaci Sdilejte, nez
to zakazou! (Babis, 2021) jeSté navic prezentoval své uspéchy a piinosy, kterych dosahl

jako ministr financi a premiér.

Babis pochazi ze Slovenska, v détstvi prozil rok v etiopské Addis Abbebé a Ctyfi roky
v Patizi, kde pracoval jeho otec jako delegdt podniku zahrani¢niho obchodu (PZO)
Strojexport (Babis, 2021, s. 96, Pergler, 2014, s. 9-10). Poté rodina Zila v Bratislavé az do
roku 1969, kdy znovu vycestovala, tentokrat do Zenevy, kam byl otec vyslan jako
obchodni piidélenec Stalé mise Ceskoslovenska u OSN?’ a pisobil jako zastupce statu
v GATT?®. Andrej jako student gymnézia ve Svycarsku stravil dva roky a z toho pfiblizné
rok prolezel v nemocnici, nebot’ trpél snizenym mnozZstvim krevnich desticek, a proto mu
musela byt odebrana slezina. V dasledku obavy rezimu, aby rodina neemigrovala, se po
dovolené v Ceskoslovensku v srpnu 1971 jiz s rodi¢i do Zenevy nevratil a zistal jako
jakasi ,,pojistka“ u babicky v Bratislavé. Dokon¢il gymnazium a po maturité byl pfijat na
Obchodni fakultu Vysoké $koly ekonomické v Bratislavé®, smér zahrani¢ni obchod.
Bé&hem studii plsobil v mezinarodni organizaci studentli AIESEC, jejiZ pobocku na Skole
nékolik let vedl, coz mu umoznilo pracovat na brigddach ve Francii a v Belgii (Babis,
2011, Pergler, 2014, s. 12-15). Studium ukon¢il s vyznamenanim v roce 1978 a ziskal titul

inZenyra.

Babi§ ze zdravotnich divodi nemusel absolvovat ro¢ni povinnou vojenskou sluzbu
av listopadu 1978 nastoupil do PZO Chemapol Bratislava®®, kde rychle stoupal na
kariérnim Zebticku a zacCatkem 80. let jiz dosdhl na misto zastupce feditele obchodni
skupiny. Byl politicky angaZovany, zastaval funkci predsedy zékladni organizace
Socialistického svazu mladeze a v roce 1980 vstoupil do KSC (Pergler, 2014, s. 18). V této
dob& také melo dojit k pocatkim jeho spolupraci s StB*! (Babis, 2011), védomou

2’Organizace spojenych narodd.

2y3eobecna dohoda o clu a obchodu, v org. General Agreement on Tarif of Trade .

Dnes Ekonomickd univerzita.

300d roku 1980 Petrimex.

31Dle slovenského Ustavu paméti naroda se mél stat davérnikem a v roce 1982 agentem, tedy védomym
spolupracovnikem s krycim jménem Bures. Babis pripoustél, Ze s pfislusniky StB prichazel do styku z dlivodu
své prace v podniku zahrani¢niho obchodu.
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spolupraci viak vzdy diisledng odmital a branil se pied slovenskymi soudy>2.

Na podzim 1985 se Babisovi splnilo jeho prani jit ve §lép&jich svého otce, kdyz byl vyslan
Petrimexem do marockého Rabatu jako ¢eskoslovensky obchodni delegat. Piivodné hodlal
v Maroku s rodinou ztstat i po skonceni své obchodni mise, nakonec vsak piijal nabidku
byvalého blizkého spolupracovnika a nového porevoluéniho generdlniho feditele
Petrimexu Antona Rakického. V roce 1991 se vratil do Bratislavy a stal se feditelem
obchodni skupiny, kterd méla monopol na dovoz surovin pro vyrobu hnojiv. Posléze se stal

1 ¢lenem piedstavenstva (Babis, 2011, Kmenta, 2017, s. 68).

Po sametové revoluci se rozbehly transformacni procesy smétujici k trzni ekonomice.
Manazeti statniho Petrimexu, vcetné BabiSe, dokazali v této situaci vyuzit svych
zkuSenosti i obchodnich kontaktl a rozjeli vlastni soubézné podnikani (LemesSani, 2020,
s. 51-53). V souvislosti s piipravovanym rozdélenim Ceské a Slovenské Federativni
Republiky (CSFR) inicioval Babi§ v roce 1992 ziizeni kancelafe Petrimexu v Praze. Z té
vznikl v lednu 1993 Agrofert, s. r. 0., jakozto jeho zahrani¢ni dcefina spolecnost, v niz byl
Babi§ od listopadu 1993 jednim z jednatelt. Za rok doSlo ke zméné pravni formy na
akciovou spolecnost® a v roce 1995 k navyseni zakladniho kapitalu, v diisledku ¢ehoz byl
Petrimex jiz jen mensinovym vlastnikem a nasledné¢ byl ze spolecnosti zcela vytlacen. Nad
legalnosti t&chto transakci se viak dodnes vznasi stin pochybnosti** (Lemesani, 2020,
s. 53-60). Zatimco z Agrofertu se stal prosperujici podnik, Petrimex upadal, az skoncil
v konkurzu. Babi$ vlastnicky vstoupil do Agrofertu v roce 1999, postupné skupoval podily
a béhem Ctyf let jej zcela ziskal (Pergler, 2014, s. 76-78). Sam Babi§ ohledné svého
majetku vroce 2011 uvedl: ,,Miij hlavni majetek je 28 listinnych akcii reprezentujicich
100 % zakladniho jmeni Agrofertu, které jsou ocenovany riznymi nesmyslnymi castkami.*

Také deklaroval, Ze tento majetek nebude prodavat (Babis, 2011).

Holdingovy konglomerat Agrofert dnes patii mezi nejvétsi firmy v CR*. Zaméfuje se

32pg nékolika letech soudnich Fizeni byla nakonec jeho Zaloba, kterou se domahal, Ze je veden jako agent
StB neopravnénég, v roce 2022 pravomocné zamitnuta.

33Babis byl pfedsedou predstavenstva.

3To se tykd zejména podezfelych okolnosti kolem kondni mimofadné valné hromady v Unoru 1995
a plvodu penéz, jimiz se majetek navySoval, souvisejici s neprihlednou Svycarskou spole¢nosti Ost Finanz
und Investment, za niZ méli tdajné stat BabisSovi byvali Svycarsti spoluzaci.

3pagrofert podnika nejen v CR, ale také na Slovensku a v dal$ich 13 zemich svéta.
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predevsim na oblast chemického préimyslu, potravinafstvi, zemédélstvi*® a médii. Pokud
jde o medialni divizi Agrofertu, ta v fijnu 2013 vyznamné posilila pievzetim medidlni
skupiny MAFRA?. Slo o jednu z nejvétsich ¢eskych medialnich spolecnosti, ktera byla
v t¢ dobé vydavatelem dvou celostatnich tisténych denikti Mlada fronta DNES a Lidové
noviny, regionalniho deniku Metro, provozovala televizni stanici O¢ko a rozhlasové
stanice Expresradio a Classic FM?8, zpravodajské servery Lidovky.cz, iDNES.cz a byla
také vlastnikem virtualniho mobilniho operatora Mobil.cz (MAFRA, 2013, CT24, 2013b).
V listopadu téhoz roku Babi§ oznamil dal§i rozsifeni svého medidlniho portfolia
o spolecnost LONDA, pod kterou spadaly rozhlasové stanice Radio Impuls, Rock Zone
105,9 a Cesky Impuls (Hospodaiské noviny, 2013). Cesti medialni teoretici Babisovo
pfevzeti MAFRY popsali jako strategicky akt na podporu jeho vlastnich obchodnich
a politickych zajmi (Hajek et al., 2015, s. 52) a americky politolog Darrel West ho
dokonce oznadil za patého nejmocnéjsiho miliardafe s politickym vlivem na svéte® (West,

2014).

V souvislosti se svym angazma ve vladé Babis sice opustil v lednu 2014 vedeni Agrofertu,
ale bylo zifejmé, Ze k eliminaci potencidlniho stfetu zajmli mezi jeho plsobenim ve
vrcholné politice a podnikatelskymi aktivitami to nestaéi. ReSenim méla piinést novela
zakona o stietu zajma (viz kapitola Propojeni médii s politikou a stret zajmu). Aby tomuto
zakonu vyhovél, pievedl Babi§ své akcie do svéfenskych fondt (CT24, 2017a) a spolu se

spolecnosti Agrofert se formalné zbavil i vlastnictvi viech ,,svych médii (CT24, 2017b).

Babi§ pifi podnikani cilevédomé budoval a vyuzival politické kontakty s vedoucimi
piedstaviteli jak ODS, tak CSSD*’ (Pergler, 2014, s. 129, Lemesani, 2017, s. 122). Vlastni
politickou kariéru zah4jil v roce 2011, kdy po sérii kritickych projevii v médiich inicioval
vznik obcanského sdruzeni Akce nespokojenych ob&and*!. Zdlvodioval to potiebou
reagovat na korup¢ni aféry rezonujici v té dob& tuzemskou politickou scénou, kterou

s oblibou oznacoval za ,,ceské Palermo* (Pergler, 2014, s. 132). SdruZeni ziskalo zna¢nou

36\ oblasti zemé&délské potravinarské produkce Agrofert pfedstavuje unikatni systém ,,z pole aZ na vidlicku“
a v nepotravinarské ¢asti pak naplniuje heslo ,,0od osiva po biopaliva” (Lemesani, 2017, s. 83-84).

3’Do medidlni divize Agrofertu pfitom jiz dfive patfilo vydavatelstvi AGF Media vydavajici tydenik 5plus2 dny
a nové tam mél byt zaclenén i web Ceskd pozice.

38Nyni rozhlasové stanice Expres FM a Classic Praha, které Babis velmi rychle po svém zisku opét rozprodal.
3podle Global Billionaires Political Power Index.

40Zejména se hovofilo o lvanu Langerovi a Stanislava Grossovi.

4pavodni zamysleny nazev byl ,Ob&anské férum proti korupci, nekompetentnosti a za vymahatelnost
prava“.
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ob&anskou podporu a o rok pozdgji se transformovalo v politické hnuti ANO 201142,
V srpnu 2012 byl Babi§ zvolen jeho piedsedou, kterym je doposud*® a zaroven je také

prostiednictvim Agrofertu hlavnim donéatorem hnuti.

Babis byl raketové vystielen do vrcholné politiky, kdyz ANO jiz kratce po svém vzniku
obsadilo v piedéasnych volbach do Poslanecké snémovny v roce 2013 druhé misto*. On
kandidatem*®, a tak snadno dosahl na poslanecky mandat (Cesky statisticky tiad, 2013).
V lednu 2014 se diky Gspéchu hnuti stal vicepremiérem a ministrem financi*® v koali¢ni
vladé CSSD, ANO a KDU-CSL Bohuslava Sobotky. Jeho jmenovani viak nebylo bez
problémi, nebot’ nebyl schopen ptedlozit negativni lustracni osvédcéeni (iROZHLAS,
2014). Kvili BabiSovym kauzam, tykajicim se ptedevSim vaznych podezieni z kraceni
dani, zneuZzivani dotaci a také tikolovani novinatii ohledné zvetejiiovani materialt o jeho
politickych odptrcich v médiich, doSlo v kvétnu 2017 kvladni krizi. Ta nakonec
neskoncila pfedpoklddanou demisi celé vlady, ale BabiSovym odvoldnim ze vSech vladnich
funkci (CT24, 2017¢c). Nasledné se objevilo jestd dalsi podezieni, Ze z pozice ministra

financi ovliviioval Finan¢ni spravu (rozhlas, 2017b).

V nasledujicich parlamentnich volbach vfijnu 2017 ANO zvitézilo*’, Babi§ svij
poslanecky mandat obhdjil, kdyZ jako lidr sttedoceské kandidatky obdrzel dokonce viibec
nejvice preferenénich hlasti*® (Cesky statisticky wifad, 2017) a byl prezidentem Milosem

Zemanem jmenovan premiérem (iIROZHLAS, 2017c).

Jeho mensinové vladé se vsak nepodafilo ziskat divéru Poslanecké snémovny*(CT24,
2018a). Prezident zopakoval pfedchozi scénatr a Andreje BabiSe znovu povéfil vytvorenim
vlady a po pul roce ho jmenoval podruhé premiérem (CT24, 2018b). Nasledné byla
vytvofena koali¢ni*® vlada, které jiz Snémovna divéru vyslovila (CT24, 2018c). V pritbéhu

svého druhého funkéniho obdobi v cele vlady celil Babi§ vefejnym projevim

42Registrované 11. kvétna 2012.

43pfedsednictvi obhajil celkem pétkrat, naposled v Ginoru 2022.

447iskalo 18,65% a 47 mandatd.

45Ziskal 18 955 hlasd, 19,62 %.

467a své pusobeni na ministerstvu financi byl ocenén mezindrodnim &asopisem Emerging Markets jako
nejlepsi ministr financi rozvijejicich se evropskych zemi za rok 2016 (iROZHLAS, 2016).

47ziskalo 29, 64% a 78 mandata.

487iskal 48 645 hlast, 25,68 %.

49Slo o vladu nejdéle vlddnouci v demisi, co? vyvolavalo protesty vefejnosti.

%Koalice ANO a CSSD.
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nespokojenosti i kritice za chaotické fizeni v dobé koronavirové pandemie.

V poslednich snémovnich volbach v roce 2021 Babi§ vedl kandidatku v Usteckém kraji
(jako protikandidat Ivana Bartose), znovu byl voli¢i nejvice preferovanym politikem
zhnuti ANO’!, a potieti tak zasedl v poslanecké lavici (Cesky statisticky Gfad, 2021).
Premiérsky post vSak jiz znovu neziskal (viz kapitola Volby do Poslanecké snémovny

Parlamentu Ceské republiky 2021).

Zatim poslednim politickym poc¢inem Andreje Babise byla kandidatura na prezidenta
republiky v roce 2023. Podafilo se mu postoupit do druhého kola, zde vSak jiz

152

neuspél™” a navzdory jeho volebni kampani, kritizované pro agresivitu (Aktudlné.cz,

2023b), ho porazil armadni generél ve vysluzbé Petr Pavel (Cesky statisticky Giad, 2023).

2.2.2 Petr Fiala

Petr Fiala® je soucasnym premiérem Ceské republiky, predsedou ODS a profesorem
politologie. Piedstavuje pravicového konzervativniho lidra, ktery se snazi o prosazeni
»slusné® politiky. Byva mu nékdy vycitano, ze je prili§ vzdélany a akademicky a lidé mu
nerozumi (Fiala a Balastik, 2017, s. 45). Sdm to odmita, ale pfiznava, ze se primarné
povazuje nikoliv za politika, ale za védce a intelektudla, coZz se odrazi i na jeho zpiisobu
zivota. ,,Jsem intelektudl se v§im, co k tomu patri, a rikam to s jistou hrdosti presto, nebo
pravé proto, Ze pojem intelektudl je v této spolecnosti do jisté miry problematicky pojem,*
(Fiala a Balastik, 2017, s. 45). Nicméné byt intelektuadl podle jeho nazoru v zddném
pfipadé¢ neznamena mit patent na rozum a povySovat se. Je zastancem konzervativniho

mysleni, tradiénich hodnot a vé&ficim katolikem>* (Fiala, 2017, s. 14 a 35).

Jeho osobnost se vyrazné formovala jiz v détstvi. Vyristal v brnénské &tvrti Cerna Pole
obklopen knihami v relativné uzavieném rodinném prostiedi, kde panoval pevny fad, duch
prvni republiky a hodné se dbalo na formu, ale jeho vychova byla liberdlni. Rodice, se
kterymi mél vZdy mimotadné dobry vztah, pochézeli z rodin, které komunisticky rezim
ptipravil o jejich spoledenské postaveni i o vétsinu majetku. Cast piibuznych, véetng jeho

otce, byla perzekuovana jiz za okupace kviili zidovskému ptvodu. Fiala se poprvé setkal

517iskal 38 277 hlas(, 28,49%.

527iskal 2 400 046 hlasu, 41,67 %.

5Nar. 1. zafFi. 1964.

4Fiala se nechal pokftit az v dospélosti na zakladé raciondlni Gvahy a jeho cesta k vife vedla pfes filozofii
a umeéni.
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s nespravedlnosti danou tehdejSimi spoleCenskymi poméry totalitniho statu jiz v patnacti
letech, kdyz mél problémy s piijetim na gymnazium® (Fiala a Balastik, 2017, s. 20-23).
S ohledem na své moznosti dané Spatnym kadrovym profilem si zvolil jako obor dalsiho
studia ¢estinu a d&jepis na Filozofické fakulté Masarykovy univerzity>®, o ktery byl mezi
uchaze¢i mensi zdjem (Fiala a Balastik, 2017, s. 35). V dob¢ studii puasobil v riznych
opozi¢nich aktivitach, navitévoval tzv. podzemni univerzitu®’, byl zapojen do neoficidlnich
kiestanskych aktivit, spoluzalozil spolek katolické spoleCenstvi, §ifil rizné petice, napft. za
nabozenskou svobodu nebo ,,Nekolik vet“. Za vydavani studentského samizdatového
Casopisu Revue 88 mél vystrahu prokuratora a hrozilo mu vylouceni ze Skoly. Nakonec
vroce 1988 odpromoval, jiz v listopadu téhoz roku uspésné slozil rigor6ézni zkousku
a dosahl titulu PhDr. (Fiala a Balastik, 2017, s. 37 a 42). V roce 1996 ziskal velky doktorat
(Ph.D.) v oboru politologie na Filozofické fakulté Masarykovy univerzity a také se téhoz
roku habilitoval na Fakulté socidlnich véd Univerzity Karlovy v Praze. V roce 2002 byl
jmenovan prvnim profesorem politologie v Ceské republice a o Sest let pozdéji pak ziskal
na Pravnické fakult¢ Masarykovy univerzity ve spolupréci s Nottingham Trent University

titul LL.M. v oboru obchodni pravo (Petr Fiala, 2023).

Petr Fiala po studiich nastoupil do Kromé&fize na misto ,historika starSich déjin“ v Muzeu
Kroméfizska (Fiala a Balastik, 2017, s. 35). Po listopadu 1989 se vratil do Brna, kde
pracoval jako redaktor v deniku Lidovd demokracie a v Casopise Revue Proglas. Od zari
nasledujiciho roku zacal plisobit na Filozofické fakult¢ Masarykovy univerzity, v jejimz
ramci se podilel na ustaveni politologie jako samostatného univerzitniho oboru a stal
u zrodu katedry politologie (Fiala a Balastik, 2017, s. 209-210), kterou od podzimu roku
1993 po dobu deviti let vedl®®. Poté byl vedoucim Katedry mezindrodnich vztaht
a evropskych studii. Nasledujici 1éta se vénoval predevsim piisobeni v akademické sfére™.
Vroce 2004 byl zvolen rektorem Masarykovy univerzity®, v jejimz &ele setrval dvé

volebni obdobi. Posledni dva roky byl také predsedou Ceské konference rektort (Petr

5Davody byly ryze polické — jeho otec vystoupil z komunistické strany stryc, emigroval do Kanady.

>6Tehdy Univerzita Jana Evangelisty Purkyné v Brné.

57Bytové seminafe zaméfené na politickou filozofii.

%80d roku 1997 jakou souéasti nové vzniklé Fakulty socidlnich studii.

9Byl rovné? Feditelem Mezindrodniho politologického Ustavu Masarykovy univerzity (1996-2002), Institutu
pro srovnavaci politologicky vyzkum (2004-2011), prodékanem pro zahrani¢ni vztahy a doktorské studium
(2002-2004) a dékanem Fakulty socialnich studii (2004).

poctu uchazecd, zkvalitnil se vyzkum a podafilo se vybudovat novy kampus, vlastni vyzkumnou stanici
v Antarktidé a prosadit projekt Stfedoevropského technologického institutu (CEITEC).
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Fiala, 2023). Po skonceni rektorské funkce se v zaii 2011 stal prorektorem pro akademické
zalezitosti a pfijal také nabidku tehdejSiho premiéra Petra Necase ujmout se nove

vytvorené funkce hlavniho védeckého poradce vlady (Fiala a Balastik, 2017, s. 223).

Fiala je respektovanym védcem v oblasti srovnavaci politologie a politiky, je autorem vice
nez dvaceti knih a tii set odbornych studii. Vénuje se zejména otdzkdm zahranicni politiky,
evropské integrace, politickych stran a zajmovych skupin, ndbozenské dimenze politiky
a konzervativniho mysleni. Za svou védeckou a akademickou cinnost obdrzel fadu
ocenéni, v roce 2011 byl vyznamenan Zlatou plaketou prezidenta republiky (Petr Fiala,

2009-2023.).

Do politiky vstoupil jako nestranik. V letech 2012 az 2013 pusobil jako ministr $kolstvi,
mladeze a télovychovy ve vladé Petra Necase a v fijnovych volbach v roce 2013 byl jako
lidr jithomoravské kandidatky ODS zvolen do Poslanecké snémovny se ziskem devatého
nejvyssiho poétu hlasti vibec®! (CT24, 2013a). Clenem ODS se stal 7. listopadu 2013
aodva mésice pozd¢ji, vlednu 2014, byl na jejim kongresu zvolen v prvnim kole
pfedsedou strany. Tento post obhajil jiz tfikrat — v lednu 2016, v lednu 2018 a v dubnu
2020 (Petr Fiala, 1991-2023). Pod jeho vedenim se strana vzpamatovala ze stavu ,klinické
smrti a v parlamentnich volbach v roce 2017 ziskala druhy nejvétsi pocet hlasti® (Cesky
statisticky urad, 2017). Fiala znovu ziskal poslanecky mandat a byl nasledn¢ zvolen
mistopiedsedou Poslanecké snémovny (Petr Fiala, 2009-2023). Na poslanecké kieslo
dosahl 1 po poslednich volbach do dolni komory Parlamentu v fijnu 2021, ve kterych
kandidoval jako lidr nové utvotené volebni koalice SPOLU. Ta ve volbach zvitézila a Fiala
se stal v pofadi tiinactym premiérem Ceské republiky (viz kapitola Volby do Poslanecké

snémovny Parlamentu Ceské republiky 2021).

Fiala je politologem, kterého podle jeho slov okolnosti pfivedly k aktivni politice, nebot’
nechtél promarnit prilezitost prosadit to, o co 1éta usiloval. Je zastancem myslenky, Ze
o politiku je tifeba se aktivné starat a ne jenom nadavat. Chce ji také vratit ten pravy smysl

— vymyslet, prosazovat a uskute¢nit program, véci uzite¢né pro lidi (Fiala, 2017, s. 48, 50).

617iskal 11 372 hlasu, 28, 2 %.
627iskala 11,32 % a 25 mandata.
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2.2.3 Ivan Bartos

Ivan Bartos®?

je neptehlédnutelnou osobnosti Ceské politické scény. Je typem
avantgardniho lidra, ktery neoddiskutovatelné pomohl k vzestupu Ceské piratské strany
a ziskal pro ni pfiznivce zejména mezi mladymi voli¢i. Barto§ dokéaze piesvédc¢ive hajit své
nazory a diky svému mladistvému zjevu a nekonformnim ucesu je velmi snadno
zapamatovatelny. Pro n¢j charakteristické dredy si nechal =zaplést jiz v dobé

vysokoskolskych studii a nevzdal se jich ani po vstupu do vysoké politiky®*.

Soucasny predseda Piratd pochdzi z Jablonce nad Nisou. V dobé gymnazidlnich studii
stravil rok v USA na Ellsworth Community High School u Michigenského jezera
(Ohnisko, 2021, s. 30). Sam ptiznavd, ze byl ponc¢kud problematické dit€ a prosel
bouflivym rebelskym obdobim dospivani, se kterym se nakonec vyrovnal s pomoci
laskavého pfistupu duchovnich Cirkve ¢eskoslovenské husitské. Viru povazuje dodnes za
pomérné dulezity prvek svého zivota, kdezto k cirkvi jako k instituci md ambivalentni
vztah (Ohnisko, 2021, s. 19). Po maturité¢ odeSel do Prahy a zacal na Karlov€ univerzité
soubézné studovat na dvou fakultich — na Husitské teologické fakulté a Filozofické
fakulté. Nakonec se rozhodl dat prednost druhé znich a uspésné zde absolvoval
magistersky obor Informacni studia a knihovnictvi. Ziskal stipendium Hlavkovy nadace
ana jeden semestr se vratil do USA. V roce 2005 obdrzel titul PhDr. a studium zavrsil
o osm let pozdé&ji ziskanim tzv. velkého doktoratu (Ph.D.) v oboru informacni véda. Jiz na
Skole se soustiedil na problematiku digitalizace knihovnictvi a spolupracoval na projektech

s knihovnami®

a nasledné pracoval pro Newton IT. Po absolutoriu pisobil jako IT
specialista v n&kolika &eskych i nadnarodnich spole¢nostech®. V roce 2015 nastoupil na
pozici marketingového feditele nového portalu prace AirJobs.cz (Ohnisko, 2021, s. 74-88).
Pozdéji se vedle zapojeni do politiky vénoval jako databazovy architekt a analytik riznym
projektim zaméfenym na kvalitu pocitacovych dat, datové skladby a manazerské ¢innosti

a také prednaSkam v oblastech autorského prava, bezpe€nosti a informacni spolecnosti

(Ivan Bartos, 2022).

8Nar. 20. bifezna 1980.

84pro zajimavost mohu dodat, Ze v tomto ohledu je uréitou raritou i na globalni politické scéné. Podafilo se
mi najit pouze jediného dalSiho verejného Cinitele, ktery nosi obdobny uUces, a to byvalého clena
novozélandského parlamentu zastupujici Stranu zelenych Nandora Tanczose.

65Zejména s Narodni knihovnou a Statni technickou knihovnou v Praze.

%Monster Worldwide, MobileCom, T-Mobile.
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Bartostv zajem o socidlni témata a pomoc lidem se projevoval jiz v raném mladi, kdy se
zacal zapojovat do boje proti omezovani osobni svobody, angazoval se v oblastech

blizkych neziskovému sektoru a nakonec vstoupil i do politiky (Ohnisko, 2021, s. 183).

Barto§ byl u samych po¢atktt zrodu Ceské piratské strany, kdyZ reagoval na vyzvu

k jejimu zalozeni brnénskym programatorem Jifim Kadefdvkem®’.

Slo o reakci na
odsouzeni zakladatelll internetového portalu The Pirate Bay za porusovani autorskych prav
$védskym soudem (Petice pod vznik Ceské piratské strany, 2009, Ohnisko, 2021, s. 101).
Béhem pouhych dvou dnii bylo shromézdéno tisic podpisti potfebnych pro registraci a 17.
¢ervna 2009 byl novy politicky subjekt registrovan Ministerstvem vnitra (Lidovky, 2009).

Strana méla po vzoru zahrani¢nich ,,piratskych stran%®

reprezentovat snahy o zachovani
svobody Sifeni informaci, o ochranu soukromi, omezeni dohledu a liberalizaci autorského
prava v dobé¢ existence internetu. Na ustavujicim foru strany v ¢ervnu 2009 se Bartos§ stal
jednim z mistoptedsedti, v fijnu téhoz roku na prvnim zasedani celostatniho fora
v Albrechticich nad Orlici pak jejim pfedsedou (Usneseni celostatniho fora Ceské Piratské
Strany). V cele strany stal s pfestavkou mezi cervnem a zatim 2013 az do ¢ervna 2014, kdy
na svou funkci rezignoval. Zdivodnil to ideovymi neshodami uvnitt strany, nepiiznivym

vysledkem voleb do Evropského parlamentu®, tinavou z volebni kampang& a potfebou

vénovat se vice své rodin¢ (iDNES, 2014).

Ve stran¢ ziistal jako tfadovy c¢len, nasledné pusobil jako ¢len republikového vyboru
a vedouci medialniho odboru (iDNES, 2016). V dubnu 2016 byl znovu zvolen ptedsedou
a svlj post obh4jil 1 v nasledujicich letech. Naposledy v lednu 2022, kdy porazil senatora
Lukase Wagenknechta (iROZHLAS, 2022b).

V parlamentnich volbach vroce 2017 Pirati neCekan€é mimotfadné uspéli, kdyZz se jim
podafilo hned pfi prvnim vstupu do Poslanecké snémovny ziskat 22 mandati’® a obsadit
treti misto za hnutim ANO a ODS. Mezi zvolenymi poslanci byl i Barto§, ktery byl lidrem
Pirattl ve Stfedodeském kraji’' (Cesky statisticky ufad, 2017). V tomto volebnim obdobi
pusobil ve Snémovné jako predseda Vyboru pro vefejnou spravu a regiondlni rozvoj.

Zasazoval se zejména o legislativu umoziujici obaniim komunikovat se stdtnimi ufady

57publikovana 19. 4. 2009 na portalu AbcLinuxu.cz.

68Zejména $védské Piratpartiet.

85Strana tehdy tésné nedosahla na 5% hranici nutnou pro zvoleni.
707iskali 546 393 hlas(.

717iskal 13 361, 16, 7 %.
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elektronickou formou. Za ptipravu ndvrhu tzv. ,digitalni Gstavy* obdrzel spolu se svymi

kolegy cenu Zakon roku (Piratska strana, 2020).

Ve snémovnich volbach vroce 2021 byl Barto§ na cele kandidatky koalice PirSTAN
v Usteckém kraji. Opét byl usp&$ny a stal se jednim ze &tyi zvolenych poslanct Pirati’>
(Cesky statisticky tGfad, 2021). V koali¢ni vladé Petra Fialy momentalné zastava funkci

mistopfedsedy a ministra pro mistni rozvoj.

Bartos politiku chape jako prostfedek k ochrané obcanti i ke zlepSeni jejich Zivota, pficemz
za nejvyssi hodnoty povazuje svobodu a vzijemnou toleranci (Ohnisko, 2021, s. 183).
Piraty povazuje za stranu inovativnich lidi, ktefi zkouseji hledat nové cesty. ,,To je to, co
nas odlisuje od ostatnich, “ uvedl ve svém volebnim projevu na celostatnim foru strany
vroce 2016 (iDNES, 2016). Pfed volbami v roce 2021 na otdzku, zda by chtél byt
premiérem, odpovedél, Ze je presvédcen, Ze politicka zména vede vzdycky pres exekutivu.
Nejde tedy o chténi, ale o nezbytnost byt pfipraven v ptipad¢ nutnosti pievzit odpovédnost

(Ohnisko, 2021, s. 12).
2.3 Charakteristika vybranych denikii

V této praci budu zkoumat medialni texty ze tfi celostatnich deniki, které v dobé
parlamentnich voleb v roce 2021 pattily mezi nejétenéjSi. Mlada fronta DNES s celkovou
Stenosti 440 tisic na vydani’*je druhym nejétengjsim denikem v republice’®. Dalsi dva
tiskové zdroje, které vyuziji, jsou denik Pravo’ a Hospodatské noviny’®. Zamérné jsem
z 7ebticku nejétenéjSich celostatnich tiskovin pro svij vyzkum nevybirala deniky, které
sice dosahly vyssi Ctenosti, ale jedna se o bulvarni, ¢i sportovni deniky. Taktéz jsem
vyloucila Lidové noviny. Zde je diivodem skute¢nost, Ze maji stejného vlastnika jako MF
DNES (MEDIA PROJEKT, 2021). U vSech zkoumanych deniki 1ze i pies jejich rozdilnost
vysledovat jeden vyznamny spolecny rys. Tim je klesajici tendence Ctenosti, ktera byla

v roce 2021 navic siln€ ovlivnéna pandemii COVID-19.

Jak jsem jiz zminila v kapitole Viiv viastnika médii na medialni obraz, tak Cesky trh

727iskal 14 646 hlas(i a 27,7 %.

3Za 3. a 4 Ctvrtleti 2021.

74Prvnim je Blesk.

5Ctenost deniku Pravo je 172 tisic.
75Ctenost Hospodarskych novin je 128 tisic.
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s dennim tiskem je az na vyjimky ovlddan mistnimi podnikatelskymi magnaty a pod jejich
kontrolou jsou i mnou zkoumané deniky. V nasledujicich kapitolach se proto zamétim na
strucnou historii samotnych tiskovin, pfi¢emz zvySenou pozornost budu vénovat vyvoji

jejich vlastnické struktury.

2.3.1 Mlada fronta DNES

Mlada fronta DNES (MF DNES) vychazi Sestkrat tydné, od pondéli do soboty. Je
rozdélena do rubrik Z domova, Ekonomika, Ze svéta, Kultura, Nazory, Zpravy z regionu
a Sport a kazdé vydani novin je doplnéno bezplatnym &asopisem riizného Zanru’’.
Spole¢nost MAFRA sice MF DNES oznaluje za , nejvétsi seriézni denik v Ceské
republice (MAFRA, b.r.), dle nékterych medidlnich teoretikil se vSak stejné jako 1 n¢které
dal§i deniky’®, zacala od pielomu tisicileti krystalizovat jako tzv. ,,pop noviny*. Ty kromé&
seridznich zprav ve velkém mnozstvi nabizeji také Ctenaisky atraktivni zpravy, tykajici se
zivotniho stylu &i svéta showbyznysu” (Bednatik et al., 2019, s. 414). Tento trend se
ostatné promitl 1 do zaloZeni zpravodajského webového portalu — iDNES.cz — v roce 1998

(Bednatik et al., 2019, s. 418).

Denik navazuje na noviny Mlada fronta: denik mladych 1idi®, které vznikly jako
nadregionalni denik®! té&sné& po druhé svétové valce (Bednaiik et al., 2019, s. 243). Noviny
byly vydavany nakladatelstvim Mlada fronta, které se v obdobi komunismu stalo organem
Ustiedniho vyboru Socialistického svazu mladeze. V zaii roku 1990, v obdobi rozsahlé
privatizace v CSFR po padu komunismu, se nové vznikajici denik zcela oddélil od
stejnojmenného nakladatelstvi a zacal nabyvat své dnesni podoby. Od pomalu zanikajici
Mlad¢ fronty ptevzal jeji redaktory, know-how, logo i ¢tenaiskou zakladnu, coz tehdy bylo
oznacovano jako tzv. spontanni privatizace, av§ak s odstupem casu se hovoii o postupu
pfipominajicim spiSe ,legalni kradez* (Benda, 2007, s. 89). Aby byl vznik nového
periodika MF DNES formdaln¢ v souladu s pravem, zaala ho vydavat nov€ vznikla
spolenost MaF, jejiz vétsinu akcii vlastnili redaktofi Mladé fronty®? (Celovsky, 2002,

s. 31). O rok pozdéji MaF zalozila novou akciovou spole¢nost MaFra, do které zanedlouho

770Ona Dnes, Auto DNES, Doma DNES atd.

8Nap¥. Lidové noviny, &i Prévo.

*Tzv. infotainment.

80pozdéji vychazely pod nazvem: Mlada fronta: denik Ceskoslovenského svazu mladeze.
815 dennim nékladem 80 tisic vytiska.

8Mezi nimi byl i spisovatel Ondiej Neff & novinaf Petr Sabata.
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kapitalové vstoupila francouzskd spolecnost Socpresse SA. Ta vSak v roce 1994 kvuli
finanénim problémim prodala svlij majoritni podil némeckému koncernu Rheinisch-
Bergische Verlagsgesellschaft mbH, ktery postupné ziskal stoprocentni kontrolu nad
medidlnim domem MaFra®® (Benda, 2007, s. 112).

Jak jsem jiz zminila, vydavatelstvi MAFRA v roce 2013 odkoupil Andrej Babi$, a denik
MF DNES se tak zatfadil do portfolia jeho holdingového konglomeratu Agrofert (viz
kapitola Andrej Babis). Jméno nového majitele MAFRA zacalo byt v ¢eské spolecnosti
brzy predmétem diskusi, nebot’ Slo o vefejné zndmou osobnost, kterd byla jako zakladatel
a hlavni tvat hnuti ANO jiz témét dva roky soucasti politického prostfedi. Média hojné
vyjadfovala obavy o zachovani nezavislosti médii v souvislosti s moznym ovliviiovanim
jejich obsahu vlastnikem. Mluvéi Agrofertu Karel Hanzelka sice vyslovné avizoval, ze
miliardaf medialni spole¢nost nekoupil za uéelem zasahovani do obsahu novin (CT24,
2013b) a samotny Babis se vyjadrtil, Ze noviny koupil jen proto, ,,aby o ném psaly pravdu*
(Vlasata, 2017, s. 103), realitou vsak bylo, Ze na vedoucich pozicich medialniho domu se

stale Castéji objevovali vysoce postaveni zaméstnanci z BabiSova konglomeratu.

Zména majitele se vyrazn¢ dotkla tehdej$iho tymu redaktort MF DNES, kteti z divodu
zasahovani do jejich novinaiské prace zacali redakci hromadné opoustét. Podle byvalého
novinaiského zivota na pid¢ redakce dosud velmi uspésného celostatniho deniku (Vlasata,
2017, s. 102). ,, Nechtél jsem délat noviny pro Zadného oligarchu, “ komentoval s ro¢nim
odstupem sviij odchod z redakce také nékdejsi §éfredaktor MF DNES Robert Casensky
(Lupa, 2014). Na jeho misto byla dosazena investigativni novinatka Sabina Slonkova,
ktera vSak v této funkci vydrZela pouhého ptl roku, nebot nebyla schopna udrzet jejich
nezavislost. ,,Do MF DNES jsem nastoupila za jasné danych podminek s tim, Ze budu
garantem svobodnych, sebevedomych a nezavislych novin. Ve chvili, kdy toto nemohu
dodrzet, nezbyva nez odejit, “ (Mediat, 2015). Misto ni nastoupil v ¢ervenci 2014 Jaroslav

Plesl, ktery je §éfredaktorem dosud.

Samotny Babi§ se sice nechal opakované vetejné slyset, Ze do obsahu vlastnénych médii
nijak zasahovat nebude. Dokonce prohlasil: ,,Ja muzu tady verejné prohlasit na zdravi

mojich ctyr deti a dvou vnucek, ze ja v zadném pripadé nebudu nikdy zasahovat do prace

8V roce 1997 pfejmenovano na MAFRA.
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redaktorii v MAFRE. “ Nicméné jeho ujisténi budila rostouci nedivéru. K tomu ptispéla
nahravka, unikld n¢kolik dni po pfevedeni medidlniho domu pod nového majitele, ve které
ostie kritizoval redaktora Lidovych novin, ktery se nepostaral o to, aby noviny reportovaly
o tiskové konferenci hnuti ANO (YouTube, 2013). Velky poprask ve spolecnosti v roce
konzultoval s redaktorem MF DNES Markem Pfibilem obsah ¢lanki, které mély slouzit
jeho politickym zajmam. Séf ANO nahravky oznaéil za zmanipulované a za provokaci ze
strany Pfibila, ktery byl z novin propustén (Seznam Zpravy, 2017). Nekteti redaktoii MF
DNES na tuto situaci reagovali poddnim vypovédi, vétSina z nich se vSak od ovliviiovani a
manipulovani obsahem novin distancovala. Samotny Babi§ pozd¢ji uznal, ze se
s novindfem seSel, coz oznalil za chybu: , Byla to predem zorganizovand provokace.

Podélal jsem to, “ (IRozhlas, 2017a).

Jak jsem jiz zminila (viz kapitola Andrej Babis), byvaly predseda vlady musel v roce 2017
reagovat na novelu zdkona o stfetu zajmt, pievedl proto svij majetek do svéfenskych
fondil a formalné se tak zbavil vlastnictvi MF DNES. Nicméné i ptfes naplnéni pozadavku
nové legislativy stale pretrvava podezieni, ze BabiSiv vliv 1 v této sféfe jeho podnikani

stale trva®* (Balik et al., 2019, s. 277).

2.3.2 Pravo

Denik Pravo vychazi kazdodenné¢ kromé nedéle. Obsahuje rubriky Zpravodajstvi,
Komentare, Kultura, Ze zahrani¢i, Trhy a ekonomika, Sport, Regionalni zpravodajstvi
a Televizni program. Ke kazdému vydani novin je piipojena jedna z piiloh®>. Denik
spolupracuje s internetovym serverem Seznam.cz a spoleéné¢ provozuji jeden
z nejétenéjSich Ceskych zpravodajskych portali — Novinky.cz, ale také bulvarni portal

Super.cz a sportovni zpravodajstvi Sport.cz (MediaGuru, 2021).

Pfedchiidcem Prava byl denik Rudé Pravo, ktery byl povazovan za ,hlasnou troubu*

komunistd. Rudé Pravo vychéazelo od roku 1920 jako tiskovina levicového kiidla

84pochybnosti ohledné moZného konfliktu zajmu zcela rozptyleny nebyly, zejména v souvislosti s tim, Ze
v radach protektor(, které dohliZi na ¢innost spravct, v obou prFipadech zaseda BabiSova manzelka Monika
a Agrofert uvadél v ¢ervnu 2021 Andreje Babise jako hlavniho koncového pfijemce pfFijmd ze svého
podnikani (CT24, 2021e). Ostatné jako stfet zajmi to posoudila v souvislosti s ¢erpanim evropskych dotaci i
Evropska komise €T24, 2019).

85Sport extra, Styl pro Zeny, Dim a bydleni, Vikend, atd.
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eskoslovenské socialni demokracie, ktera usilovala o vlastni stranu®. V nasledujicim roce
po vzniku Komunistické strany Ceskoslovenska se stalo jejim ustfednim stranickym
listem. Denik v obdobi druhé svétové valky nezanikl, ale vychazel ilegalné. Po
komunistickém ptevratu doslo k jeho slouceni s Pravem lidu, ze kterého ptivodné vznikl.
Mezi lety 1948 az 1989 s§lo o preferovany tisk, ktery se odebiral ¢asto ,,povinné*“a vychézel
v masivnim nakladu®’. Faktick4 ¢tenost vSak zdaleka nebyla tak vysok4, jak by se mohlo
zdat. Pro zajimavost mohu také dodat, Ze §lo o jediné noviny velkého formatu A2 (CT24,

2020).

Prvnim polistopadovym $éfredaktorem listu se v roce 1989 stal Zden¢k Porybny, ktery se
zasadil o to, aby noviny piestaly byt Gizce spjaty s komunistickou stranou. Vzhledem tomu,
ze budoucnost KSC byla po padu rezimu nejistd, Porybny byl od roku 1990 také feditelem
noveé vzniklého vydavatelstvi Florenc, které nahradilo pivodniho vydavatele deniku,
vydavatelstvi RUDE PRAVO. V zafi téhoz roku vznikla spole¢nost BORGIS, jejimz
majoritnim akcionafem byl pravé Porybny (Celovsky, 2002, s. 33). Tato spole¢nost
pfevzala vydavani Rudého préva, predplatitele pivodniho listu, zaregistrovala si
odpovidajici ochranné zndmky a pokracovala ve vydavani deniku bez jakéhokoliv napojeni
na stranu, coz pochopitelné neslo prvotni nakladatelstvi Florenc nelibé a na Porybného
podalo trestni oznameni (Benda, 2007, s. 96-97). Porybny z hlavicky listu také nechal
odstranit heslo ,, Proletari vSech zemi, spojte se!“ a ke zméné doSlo také v podtitulu, jiz se
nejednalo o ,, List Komunistické strany Ceskoslovenska“, ale o ., Levicovy list* a od roku
1991 o ,, Nezavisly list“. Na podzim roku 1995 se dominantnim v oznaceni listu stale vice
stavalo slovo ,,Pravo“ a slovo ,,Rudé* se graficky ¢im dal tim vice upozadovalo, az

nakonec v roce 1995 zmizelo Gpln¢ (Bednatik et al., 2019, s. 401).

V soucasnosti je Séfredaktorem Prava stile Porybny, ktery si zaroven ve spolecnosti
BORGIS uchoval majoritni podil. Zbyvajici tfetinu akcii od roku 2013 vlastnila jiz
zminén4 internetova spole¢nost Seznam.cz. To se zménilo na konci minulého roku®, kdy
Seznam.cz koupil od Porybného firmu Silky a jejim prostfednictvim firmu BORGIS,
vydavajici denik Prévo. S ptihlédnutim ke skutecnosti, Zze Seznam.cz a nyni i BORGIS je

v rukou ¢eského miliardare Iva Lukacovice, zistdva denik Pravo stdle jedinym cCeskym

8\/zniklo pfevzetim plvodni redakce Prava lidu nejprve pod nazvem Staré Pravo lidu.
87p¥es dva milidny vytiskd denné.
88\ prosinci 2022.
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neregiondlnim listem, ktery zatim nikdy nebyl kontrolovan zahrani¢nimi vlastniky

(Aktualng.cz, 2022, CTK, 2022).
2.3.3 Hospodaiské noviny

Hospodatské noviny (HN) pfinasi od pondé€li do patku vSeobecné zpravodajstvi s akcentem
na aktudlni ekonomické a politické déni. HN maji denné dva aktudlni seSity. Prvni
obsahuje vSeobecné zpravodajstvi z domova a ze zahrani¢i, ndzory a kulturni a sportovni
rubriku. Druhy sesit, Byznys a penize se detailné vénuje ekonomickému zpravodajstvi,
finanénim trhim a servisu pro podnikatele. Nékolikrat do tydne je soucasti HN také
piiloha®®. Samotné HN se charakterizuji jako , denik davajici prostor ekonomickym
a byznysovym informacim, financnim trhiim a servisu pro podnikatele ““. Pfidanou hodnotou
deniku jsou pfispévky zahrani¢nich novinafi, nebot HN spolupracuji s pirednimi
evropskymi ekonomickymi deniky The Wall Street Journal Europe a Handelsblatt
(Mediakit, 2022). K Hospodarskym novindm je pfidruzen také placeny online server

HN.cz.

Tydenik Hospodaiské noviny poprvé vydalo nakladatelstvi Orbis v roce 1957 jako jedinou
tiskovinu na trhu, kterd se vénovala predevSim ekonomickym tématiim. Zacatkem
Sedesatych let minulého stoleti byl tydenik ptedan do rukou vydavatelstvi Rudé pravo

v podobé tydeniku a prakticky bez grafické upravy vychazel az do roku 1990.

Po listopadové revoluci se tydenik Hospodaiské noviny pfeménil na nové vznikly
stejnojmenny denik. Hospodarské noviny v dneSni podobé¢ tak svétlo svéta poprveé spattily
21. kvétna 1990, piicemz tydenik stale vychdzel kazdou stfedu jako ptiloha k dennimu
periodiku. O rok pozdéji se tydenik od Hospodatrskych novin definitivné odtrhl

a transformoval se na samostatny casopis Ekonom.

Konec totalitniho rezimu ovlivnil také vydavatele Hospodaiskych novin a nastupnickou
organizaci nakladatelstvi Rudého prava se stalo vydavatelstvi Delta. To jiz pocatkem roku
1990 uzavielo smlouvu o poskytovani vydavatelského servisu nového deniku s nové
vzniklou akciovou spolecnosti Economia. Spolecnost velmi rychle nabidla své akcie do
zahranici a noviny se od prvni poloviny 90. let fakticky ocitly pod spravou hned né¢kolika

zahrani¢nich subjektii najednou. Hospodatské noviny se do ¢eskych rukou vratily az v roce

8HN Praha, magazin IN, magazin Vikend atd.
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t*0 prodala své

2008, ve kterém némeckd medialni skupina Verlagsgruppe Handelsblat
majoritni akcie ¢eské a slovenské vydavatelské skupiné spolecnosti Respekt Media, jejimz

majitelem je podnikatel a investor Zden¢k Bakala (1IROZHLAS, 2008).

Zacatkem roku 2019 Bakala odstoupil z fidicich organti medidlniho domu Economia a na
jeho popud byla pro cely medidlni dim ustanovena Rada pro redakéni nezavislost
(Mediakit, 2022). Rada se skladéa z Ceskych i1 zahrani¢nich novinatfii a medialnich expertt
a ma garantovat ochranu redakcni nezavislost vSech tisténych i digitalnich médii, které pod
spolecnost spadaji. Krom¢ Hospodatskych novin se dohled rady tyka jiz vySe zminéného
tydeniku Ekonom, ale také cCasopisu Respekt, internetového portadlu Centrum.cz ¢i

zpravodajského webu Aktudlné.cz (e.conomia, 2023).

®Nyni Handelsblatt Media Group.
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3 Metodologicka ¢ast

V predchozich kapitolach jsem se mimo jiné zabyvala tim, jakym zplsobem je mozné
utvaret medialni obraz a jak je pro politick¢ kandidaty dilezité, aby byl jejich obraz
v médiich vykreslen pozitivné. Na nésledujicich strankach proto popisi zptisoby a metody,
diky kterym zjistim, zda byla medidlni prezentace mnou vybranych politikli objektivni,

nebo byla negativné, ¢i pozitivné pfizpisobovana.
3.1 Cil vyzkumu, vyzkumné otazky a hypotézy

Hlavnim cilem této prace je zjistit, zda a jak se pfed volbami do Poslanecké snémovny
Parlamentu CR v roce 2021 liil ve vybranych tisténych titulech medialni obraz Andreje
Babise, Petra Fialy a Ivana BartoSe. Prezentaci lidrti politickych stran, v tomto piipad¢ pak
navic i ,,horkych® kandidati na premiéra, v tisku je pomérn¢ dilezity faktor potencialné
ovliviiyjici volebni vysledek. Na zdklad€ toho, jaka témata s t€émito osobnostmi média
nejCastéji spojuji, jaké charakteristiky jim piisuzuji a jaky prostor jim v medidlnich
obsazich davaji, si konzumenti médii (a potazmo zprostfedkované i §irsi vefejnost) utvari
na tyto politiky nazor. V kone¢ném dusledku tak média mohou politikiim bud’ pfilepsit, ¢i

naopak uskodit (McNair, 2004, s. 153).

Ve své praci se budu vénovat analyze medidlnich texti a fotografii, tykajicich se
uvedenych politikli. Konkrétné¢ vyuZiji obsahovou kvantitativni analyzu a metodu
vizualniho rdmcovani, kterou budu aplikovat pii kvantitativni analyze fotografii.
Z hlediska mého vyzkumu je pak dilezitym faktem, Ze jedno z analyzovanych médii
v minulosti pfimo vlastnil Andrej Babi§ a nyni spadd do jeho svétenskych fondl (viz
kapitola Andrej Babis). Musim proto zkoumat, zda tento denik nevystupoval vii¢i nému
méné kriticky a nesnazil se jeho medialni obraz vykreslit jen pfiznivé. Pokud by se tento
predpoklad ve vyznamném, ¢i dokonce pifevazujicim rozsahu potvrdil, mohlo by se jednat
o zneuzivani média k politickym cilim konkrétni osoby, a v kone¢ném dusledku pak o
ohrozeni divéryhodnosti nejen tohoto média, ale i o ohrozeni role tisku jako tzv. hlidaciho

psa demokracie.

Vytéeného cile chci dosdhnout pomoci hlavni (HVO) a od ni se odvijejicich vedlejsich
vyzkumnych otdzek (VVO), ke kterym stanovim hypotézy (H). Ve vyhodnoceni vysledka
kazdého dil¢iho vyzkumu medidlnich obsahi pak budou tyto hypotézy potvrzeny, ¢i
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vyvraceny, ¢imz dojde k zodpovézeni formulovanych vyzkumnych otazek.

Hlavni vyzkumn4 otazka:

HVO: Jakd témata akcentovala vybrana tiSténa média v souvislosti s premiérskymi

kandidaty?

Vedleisi vvzkumné otazky a hypotézy:

VVOL1: Jaké bylo nejcastéjsi vyznéni medidlnich textd spojenych s Andrejem BabiSem,
Petrem Fialou a Ivanem BartoSem v analyzovanych médiich?

H1: VMF DNES bude nejcastéjsi vyznéni textii spojenych s Andrejem Babisem
porzitivnich, zatimco ostatni deniky budou o vSech kandiddatech nejcasteji referovat

neutralne.

VVO2: Jakou dileZitost pfisuzovaly analyzované deniky medidlnim textim s pozitivnim
vyznénim spojenym s jednotlivymi premiérskymi kandidaty?

H2: MF DNES bude medidlnim textum s pozitivnim vyznénim prisuzovat vétsi diilezitost
v souvislosti s Andrejem Babisem, zatimco Hospodarské noviny a denik Pravo budou

u vsech politikii preferovat texty s neutralnim vyznenim.

VV03: Jaky prostor davala vybrana tisténd média Andreji BabiSovi, Petru Fialovi a Ivanu
BartoSovi pro vyjadreni jejich nazoru a s jakym vyzné€nim byli pfimo citovani?

H3: MF DNES bude davat vétsi prostor pro vyjadreni vlastniho ndzoru ve srovnani
s ostatnimi politiky Andreji Babisovi, jehoz citace budou také nejcastéji s pozitivnim
zabarvenim, zatimco Hospoddarské noviny a denik Pravo budou vsem politikiim poskytovat

Stejny prostor a nejveétsi mnozstvi jejich primych citaci bude neutrdlnich.

4

VV04: Jaké novinafské zanry a s jakym vyznénim byly ve vybranych tisténych meédiich
nejcastéji spojovany s Andrejem BabiSem, Petrem Fialovou a Ivanem BartoSem?

H4: MF DNES bude pri referovanim o Andreji Babisovi uprednostiovat medialni Zanry
komentar a reportdz s pozitivnim vyznénim, zatimco ostatni deniky budou v téchto zanrech

o vSech politicich referovat neutralne.

VV05: Jak byli vizualn€ vyobrazeni Andrej Babis, Petr Fiala a Ivan Barto§ ve vybranych
tisténych médiich?

H5: Andrej Babis bude v MF DNES ve srovnani s ostatnimi deniky vyrazné castéji vizudalné
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vyobrazen pozitivné, zatimco Petr Fiala a Ivan Bartos budou ve vsech denicich nejcastéji

vyobrazeni neutralné.
3.2 Kvantitativni obsahova analyza

Jako vyzkumnou metodu jsem zvolila kvantitativni obsahovou analyzu®!, jejiz vysledky mi
pomohou odpovédét na stanovené vyzkumné otazky. Tento vyzkumny ndstroj vychdzi ze
socialné-védnich postupli méfeni a je jednim z nejCastéji pouzivanych v oboru medialnich
studii, ktery lze aplikovat na sd€leni jakéhokoliv druhu. Zaroven je vhodny pro analyzu
vétStho mnozstvi dat a s jeho pomoci lze docilit vysledného popisu mediovanych obsahd.
Charakteristickym rysem kvantitativni analyzy je vysokd mira strukturovanosti
a ovétitelnosti, nebot’ dokdze systematicky, kvantitativné a objektivné analyzovat velké
mnozstvi proménnych (Scherer in Schulz et al., 2004, s. 29-31). JednoduSe lze tak
obsahovou analyzu definovat jako , vyzkumnou techniku, ktera umoznuje z dat cinit

replikované a validni zavery ** (Krippendorf, 1989, s. 403).

Mezi vyhody této metody patii jeji pfenositelnost a poskytovani objektivnich vysledkl
nezavislych na vyzkumnikovi, ktery ji provadi. Vysledky (v zasadé statistické udaje)
mohou byt jasn¢ a jednoznaéné prezentovany v tabulkdch a grafech, coz je pravé pro
analyzu vyvazenosti piedvolebnich novinovych clankti velmi pfipadné (Trampota
a Vojtéchovska, 2010, s. 103). DalSim jejim kladem je aplikovatelnost na riznorodé typy
(textovych) dat a moznost dosazeni vysoké miry zobecnéni (Dvotdkova, 2010, s. 95-96).
Obsahovéa analyza je pro tuto praci vhodnou metodou také s ohledem na téma vyzkumu,
nebot’ se hodi pro méfeni pozornosti, kterou média vénuji jednotlivym politickym strandm
a jejich kandidatim (Scherer in Schulz et al., 2004, s. 29-31). S jeji pomoci tak budu
schopna zjistit, zda mnou vybrané deniky informuji o jednotlivych premiérskych

kandidatech objektivné, €1 jednostranné a zkreslené.

Kvantitativni obsahova analyza neni urcena jen pro akademicky vyzkum, ale vyuzivaji ji
také televizni a rozhlasové stanice, nevladni organizace, ¢i spolecnosti zajistujici public
relations. Je oznaCovana za ,.tradicni“ metodu, ktera byla vyvinuta empirickou sociologii,
avsak jeji systematické vyuzivani jako zakladni metody pro vyzkum je relativné nové. Za

prakopnika jeji aplikace na vyzkum komunikace je oznaCovan americky badatel Bernard

910znalovana zkracené také jen jako obsahové analyza.
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Berelson, podle n¢hoz mé tato analyza zajistit ,, objektivni, systematicky a kvantitativni
popis manifestovaného obsahu komunikace (Berelson, 1952, s. 18). Za manifestovany
obsah pfitom povazuje zjevné, smyslové vnimatelné charakteristiky sdéleni, tedy to, co je

na sdéleni objektivizovatelné (Jirdk a Kopplova, 2015, s. 266).

validity (pfiméfenosti) a reliability (spolehlivosti). Reliabilitou se rozumi pozadavek, aby
kazdy odbornik, ktery tyto metody pouZzije na stejném materidlu, byl schopny dojit ke
stejnym vysledkim. Pokud vyzkumné metody méfi to, co se zamysli méfit, pak je vyzkum
validni (Scherer in Schulz et al., 2004, s. 34). Analytici se proto musi zdrzet vSech svych
osobnich nazorti a pfesvédCeni a pravidla pro klasifikaci proménnych musi byt jasné

nastavena tak, aby pozdé&ji nevznikly jakékoliv pochybnosti.

Zakladni postup pii obsahové analyze se skldda z nékolika fazi, ptficemz potadi
jednotlivych krokii nemusi byt pokazdé presné dodrzovano a pocateéni kroky lze
kombinovat. Pro formulovani vyzkumné otdzky ¢i hypotézy je tieba si stanovit vybérovy
soubor, ktery je nutné vymezit volbou média, asovym rozmezim a tématem. Vzhledem
k tomu, ze analyza celého vybérového souboru neni ve vétsiné piipadii natolik efektivni, je
bézné, Ze se pracuje jen s Casti vybeéru, tedy s vyzkumnym vzorkem. Dalsi dulezitou fazi
analyzy je definice jednotky meéfeni, jez vymezuje konkrétni ¢ast medidlnich obsahti
podrobenou vyzkumu. Kazda jednotka se béhem analyzy pfifadi k jedné ze stanovenych
kategorii jednotlivych proménnych. Pii posledni fazi je tfeba sestavit kddovaci knihu
a zacit se samotnym kodovanim obsahu, coz zajisti podklady pro analyzu shroméazdénych
dat a definovani zavéru vyzkumu (Trampota a Vojtéchovska, 2010, s. 103-107, Scherer in

Schulz et al., 2004, s. 34, McQuail, 2009, s. 375).

Je vcelku pochopitelné, Ze 1 tato metoda vykazuje nékteré nedostatky. Jeji kritici nejCastéji
upozoriuji na to, Ze poskytuje pouze tvrda data, ktera sice mohou vypovidat o podilech
nebo korelacich pozorovanych kategorii, ale jiZ nedokdzou poskytnout vysvétleni jejich
pficin ¢i jejich vyznamu. Dalsi slabinou analyzy je také piedstava objektivni danosti, ktera
je uzce zavisla na kategorizaci jednotlivych proménnych vystavenych vyzkumnikem, coz
ve velké mife ovliviiuje koneéné vysledky (Trampota in Skodova, 2008 s. 43-44). Na to
poukazuje 1 McQuail (2009), podle n¢hoz konstruovani systému kategorii pied jeho

aplikaci v sobé nese riziko, Ze badatel zavede vlastni vyznamovy systém, misto jeho
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odvozeni z obsahu. Takovy systém pak oznacuje za selektivni a potencialné deformovany
(McQuail, 2009, s. 376). Pti aplikaci kvantitativni obsahové analyzy na velkém vzorku
obsahii mize byt jeji citelnou nevyhodou i ¢asova narocnost. Lze vSak uzavfit, Ze pies
vSechny tyto nedostatky jde o vhodnou metodou, umoznujici hlubsi analyzu zkoumanych

medialnich sdéleni (Trampota in Skodova, 2008, s. 44).
3.3 Vizualni ramcovani

Ramcovani®? je jednim z teoretickych vychodisek, diky kterému ziskavdame odpovédi na
otazky ohledn¢ zptisobu, jakym cloveék nahlizi na reprezentaci reality. Pravé ramce jsou
totiz jakymisi podpirnymi schématy reality, za jejichz pomoci lze ,,lokalizovat, vnimat,

identifikovat a oznacit* aspekty okolniho svéta (Goftman, 1974, s. 21).

TtebaZze se jedna o metodu hojné vyuzivanou v medialnich studiich, jeji definice, stejné
jako metodologie, neni pevn¢ ukotvena. Za velmi vystiznou byva povazovana
charakteristika Roberta Entmana, podle kterého ,, ramcovat znamena vybirat urcite aspekty
vaimané reality a zduraznit je ve sdélovaném textu tak, Ze se posiluje urcita definice
probléemu, kauzalni vysvétleni, moralni hodnoceni ¢i doporucené reSeni popsané
skutecnosti, “ (Entman, 1993, 52). Jako rdmcovani tak 1ze oznacit vybér ¢i vyse¢ neékterych
rysi a jejich zdiraznéni a soucasné potlaceni nebo upozadéni aspektd ostatnich. Tyto
ramce mohou byt tvofeny hesly, metaforami, symboly nebo obrazy a mohou podporovat
smér smysleni o medializovanych tématech. Dle Entmana (1993) se konkrétni témata na
medidlnim poli stanou vyznamnymi, pokud jsou dana témata stale opakovana, nebo pokud
jimi dojde k osvojeni si dobfe znamych symboli zakofenénych v dané spolecnosti.
Nicméné¢ vyznamnosti daného tématu mizeme docilit i pomoci pouhé jediné zminky, ktera

ptfesné zapadne do jiZ hotovych schémat publika (Entman, 1993, 51-58).

Teorie ramcovani je nékdy oznacovana také jako nastolovani agendy druhého stupné,
¢emuz se ve svych studiich vé€noval jiz zminény McCombs (2009, viz kapitola Nastolovani
agendy), ktery ji vyuzil pro propojeni medialni a politické komunikace. Podle n¢ho
ramcovani pfedstavuje organizac¢ni Ustfedni mySlenku zpravodajského obsahu, ktera

poskytuje kontext a urCuje, o ¢em udalost vypovida. Popisované udélosti dle jeho nazoru

92y org. framing, néktefi autofi (nap¥. Trampota, 2006, ¢ Volek, 2002) pouZivali pojem rdmovani nebo
zaramovani. Nyni se jiz nej¢astéji setkdme pravé s pojmem ramcovani, o jehoz upevnéni se zaslouZila Alice
Némcova Tejkalovad (2012), podle které pravé tento termin nejlépe vystihuje podstatu celého procesu
(Némcova Tejkalova, 2012, s. 38).
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neramuji jen média, ale i samotni piijemci (McCombs, 2009, s. 87). Oproti samotné teorii
nastolovani témat se ramcovani 1isi tim, Ze se nezabyva jen otdzkou toho, jaka témata
média vybiraji a zvetejiiuji, ale v§ima si i zptisobli, pomoci kterych jsou zpracovavana.
Média totiz pii zpracovani urcité tematické udalosti mohou nékteré vlastnosti zduraznit
ajiné potlalit nebo vynechat. Z toho vyplyva, ze jedna a ta stejnd udéalost mize byt

zpracovana s riznym ramcovanim (Trampota, 2006, s. 122).

Agkoliv v novinach byla prvni poloténova fotografie otisténa jiz v roce 1873%° (Parrish,
2002, s. 309), vétSina analyz medialnich obsahli (véetné ramcovani) se vzdy primarné
vénovala textu. Bylo to hlavné¢ z diivodu vSeobecného piesvédceni, ze na rozdil od
textového sdéleni je obrazovy zdznam relativné vérnym odrazem skutecnosti, a vylucuje
tak nezadouci zkresleni pii jeho zprosttedkovani. Zlom nastal az na konci druhé poloviny
20. stoleti se vzriistajicim rozmachem vizudlu, predev§im v tiSténych médiich. V této dobé
zacal stoupat i zdjem o vyzkumy obrazovych materidli a pochopeni toho, jakou roli

v procesu medidlni komunikace zastavaji (Trampota a Vojtéchovska, 2010, s. 156).

Tisténa zpravodajskd média v dnesni dobé€ ve svych vystupech kombinuji jak verbalni, tak
vizualni obsah, pficemz jsou to pravé fotografie, které upoutaji ¢tenafovu pozornost jako
prvni a tiStény obsah Castokrat upozadi (Baran a Davis, 2012, s. 271). Publikum je totiz
schopno snadné&ji a rychleji pfijmout vizudlni sdéleni, nebot’ ta jsou méné narofna na
konzumaci a lehce zapamatovatelnd. Zatimco obraz dokdze u Ctendfe okamzité zménit
jejich mentalni stav a vyvolat spontanni emocionalni reakci (jako Stésti, strach, bolest,
poniZeni, zvédavost, pochybnost, ¢i poniZeni), samotny text takové ucinky nema.
Obrazové obsahy jsou zalozeny na podobnosti s realitou, a proto maji moc plisobit
zabyval zejména vztahem mezi vizualnim ramcovanim a moci. Podle né¢ho se zpravodajské
fotografie podili na budovani ,,obrazu svéta, nebot’ nejefektivnéjsi cesta, jak skrze média
dodat na vyznamu néjaké udélosti, vede pfes emoce a symboliku (Tomani¢ Trivundza,

2015. s, 14).

Funkce zpravodajskych vizudlli v§ak nemusi byt vzdy zavisla na textovém obsahu a mtize
fungovat jako samostatny zdroj informaci, ktery pfinasi dodatecné nové poznatky.

V nekterych piipadech muze byt dokonce rozdilnost textovych a vizudlnich rdmct tak

%30tiskl ji americky denik Daily Graphic.
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vyrazna, ze ob& roviny mohou poskytovat zcela odlisné informace (Tomani¢ Trivundza,

2015, s. 46).

Vizuédlni ramcovou analyzu lze jako vyzkumny postup vyuzit pro Sirokou Skalu
obrazového materidlu. Pii jeji aplikaci je nutné se zaméfit na rizné vlastnosti obrazové
informace, které sice mohou mit rozdilnd oznaceni, ale téméf vzdy se jednd o stejné
proménné (Tomani¢ Trivundza, 2015, s. 116). Ve své praci budu analyzovat fotografie,
a proto pro m¢ bude stézejni si vSimat nékterych aspektl, jako je téma fotografii, jejich
vyznéni a vybér scény, Ci se zameéfim na nekteré z kompozicnich prvki, jako je naptiklad
velikost zabéru (viz kapitola Analyzované ukazatele). Vizudlni ramcovani vSak muze
obsahovat i analyzu samotného vybéru jednotlivych fotografii, nebot’ v momenté, kdy
zurnalista k textovému obsahu vybira fotografii, jiz rdmcovani provadi (Kuypers, 2010,

s. 237).
3.4 Charakteristika vyzkumného vzorku

Jak uvadi Scherer (1998) ,,Operacionalizace vétSinou zacind vybérovym souborem Setfeni,
kterym se rozumi vybér jednotek pfichazejicich v Givahu pro analyzu‘ (Scherer in Schulz et
al., 2004, s. 35). Vybér probihd v n¢kolika rovinach, mezi néz patii uréeni médii, ktera
budou rozebirana, vymezeni oblasti obsahii téchto médii, casovy usek, ve kterém budou
data analyzovana a specifikace mediované oblasti jednotky (Scherer in Schulz et al., 2004,

5. 35-36).

Jak jsem jiz ptedeslala v kapitole Charakteristika vybranych denikii, pro sviij vyzkum jsem
si zvolila jedny z nejvyznamnégjSich Ceskych tzv. seridznich denikil, a to konkrétné¢ MF
DNES, Hospodarské noviny a denik Pravo. Vzhledem k tomu, Ze volby do Poslanecké
snémovny Parlamentu CR v roce 2021 prob&hly ve dnech 8. a 9. Fijna, pro tcely této prace
budu analyzovat vSechny medidlni texty, které¢ zminovaly Andreje BabiSe, Petra Fialu, ¢i
Ivana Bartose v obdobi od 1. zafi do 7. fijna roku 2021. Sledované obdobi zaroven
obsahuje 1 tzv. obdobi horké faze politické kampané, které je spojeno s poslednimi dvéma
tydny pied volbami a zahrnuje nejintenzivngj$i snahy politikl o ziskani pozornosti médii

(Kubacek, 2012, s. 22).

Jako kodovaci jednotku jsem pro svou analyzu zvolila jeden medidlni text, ve kterém byl

zminén alesponi jeden z potencidlnich kandidati na premiéra po parlamentnich volbach
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vroce 2021 (tj. Andrej Babis, Ivan Barto$ a Petr Fiala). Pokud se u nékterého z téchto
textl objevila také fotografie, zobrazujici tyto politiky, provedla jsem u ni také analyzu

vizualniho ramcovani.

Jednotlivé medialni texty a fotografie jsem dohledala pomoci archivu databaze Newton
Media Search a kli¢ovych slov (,,Andrej Babis*, ,,Petr Fiala“** a , Ivan Barto$*). Pokud byl
néktery text rozdélen na vice stran, respektive mél pokraCovani na jiné strané (to se stavalo
predevSim na titulnich stranach), kédovala jsem ho jako jeden celek. V ptipade, Ze
u né¢kterého z medidlnich texti bylo vice fotografii nékterého z premiérskych kandidatu,

provedla jsem analyzu vizudlniho ramcovani u kazd¢ fotografie zvlast'.
3.5 Analyzované ukazatele

Pted samotnou analyzou medidlnich textl a jejich kodovanim bylo nutné vytvofit tzv.
koédovaci knihu. Do ni bylo tfeba definovat obsahové kategorie a jejich proménné, kterych
mohou jednotlivé zkoumané jednotky nabyvat (Trampota a Vojtéchovska, 2010, s. 106).
Pro svou analyzu jsem tak na zakladé¢ piedbézného zkouméni vyzkumného vzorku
stanovila né€kolik proménnych, pti jejichz volbé jsem se soustfedila zejména na plné
zodpovézeni vyzkumnych otazek a naplnéni cili vyzkumu. Pro ucely kodovéani jsem
stanovila tyto kategorie: médium, zminény politik, medidlni Zanr, Cislo strany, délka
medidlniho textu, vyznamnost daného politika a jeho citace, tematické zaméfeni
mediélniho textu a celkové vyznéni medialniho textu. V kodovaci knize, kterd je ptilohou

této prace, je piehledné uvedeno, jakych proménnych mohly jednotlivé kategorie nabyvat.

Jak jiz bylo ptedeslano, do kategorie médium byly zafazeny zminéné tfi tiSté€né tituly, ve
kterych byly kédované jednotky — medialni texty — publikovany. Tyto medialni texty jsem
rozlisila na zékladé¢ medialniho Zanru, abych byla schopna stanovit, zda se jedna o zpravu
(ta by méla byt v idedlnim ptipad€ nejvice ndzoroveé vyvazend), rozhovor (muize byt Casto
nevyvazeny, jelikoz jsou predkladany pouze vyroky jedné osoby, kterd mize o danych
politicich referovat jakymkoliv zpisobem), komentdf (umoziiuje nejlépe odhadnout
nazorovou orientaci deniku vii¢i danym politikiim), ¢i reportaz, kterd je na rozdil od zpravy

subjektivnéjsi a stejné jako komentai miize mit silnéj$i vliv na tvorbu medidlniho obrazu

9Ve zvoleném ¢asovém obdobi se v nékterych zvolenych denicich vyskytovaly také €ldnky, zmifiujici osobu
frontmana hudebni skupiny Mfidga a Zd'orp Petra Fialy., ¢i byvalého hokejového trenéra Komety Brno Petra
Fialy. Oba dva jmenovci politika Petra Fialy byli z mého vyzkumu vynati.
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politiki (Mistrik, 1997 s. 456, 473-476).

Na zéklad¢ teorie nastolovani agendy jsem se zabyvala dulezitosti medidlnich textu,
k jejichz ur¢eni mi poslouzily pravé kategorie, tykajici se délky texti a Cisla strany (¢im
delsi text a dfiveéjSi zobrazeni, tim je danému politikovi médiem piisouzena veétsi
dilezitost). S tim souvisi také vylu¢nost zobrazeni politika. Pro mou analyzu je velmi
podstatné urcit, ve kterych medidlnich textech je dany politik klicovym tématem, ve
kterych nepfedstavuje sice jiz primarni téma, ale z hlediska obsahu je stidle vyznamny
a konecn¢ ve kterych je zminén pouze okrajove. Ze stejného diivodu jsem se také rozhodla
v medidlnich textech analyzovat vyskyt pfimé citace, nebo parafrdze danych politikd,
nebot’ tim dostavaji vétsi prostor pro vyjadieni vlastniho ndzoru, ¢i obhajoby svych cint.
Dusledkem toho mize byt zmirnéni negativniho vyznéni mediélniho obsahu o jejich osobé,
nebo to naopak miize vést ptimo k pozitivnéj§imu vnimani jejich medialniho obrazu. Dalsi
mnou zatrazena kategorie odpovida subjektivnimu nazoru vyzkumnika a tyka se celkového
vyznéni medidlniho textu, ktery mize nabyvat tfech proménnych — pozitivni, negativni
aneutrdlni. S jakymi tématy byli Andrej Babi§, Ivan Barto§ a Petr Fiala nejcastéji
spojovani, mi pomohla urcit kategorie tematické zaméeteni medialniho textu, v rdmci které
jsem stanovila ur€it, zda se dany text, nejvice vénoval tématu piredvolebnich debat,
ptedvolebnich prizkumt, volebnich kampani, tivah nad povolebni situaci, volebnich
programu, aktualnich politickych témat, soukromi politikd, ¢i nékteré jiné jiz dale
nespecifikované oblasti. Kategorii volebni program, aktudlni politicka témata a soukromi
politikii jsem rozdélila jest¢ do nckolika tematickych podkategorii, kterym se budu
podrobné&ji vénovat v kapitole Témata, kterd konstruovala medialni obraz politikii,
ajejichz celkovy vycet je k dohledani v kdédovaci knize. Spole¢né se zjiSt€énou mirou
vylu€nosti a vyznénim, bylo kodovani tematické kategorie sté¢Zejnim ukazatelem pro popis

medialniho obrazu vS§ech tii potencialnich premiérskych kandidata.

Jak jiz bylo feceno, mému vyzkumu byly podrobeny také fotografie Andreje Babise, Ivana
Bartose a Petra Fialy. Zde jsem zjiStovala, v jakém prostiedi a v jakém obleceni jsou
nejCasteji vyobrazeni. Déle jsem se zaméfila na to, zda se na fotografii objevuji sami, ¢i
s n€kym dal§im. Dal§imi zkoumanymi prvky byly i emoce, které bylo mozné z jejich tvare

vyc¢ist, celkové vyznéni fotografie a velikost zabéru.
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4 Analyticka ¢ast

V nasledujici ¢asti prace vyhodnotim ziskana data, abych na zakladé nich mohla odpovédét
na vytéené vyzkumné otazky. Jesté pred vlastni interpretaci vysledkii provedu stru¢nou
charakteristiku vyzkumného souboru, kterd se bude tykat piehledu a zakladni orientace ve
zkoumanych textech a fotografiich zvetejnénych v jednotlivych denicich. V dal§im kroku
se budu zabyvat vedlejSimi vyzkumnymi otdzkami a zjiStovat, zda se stanovené hypotézy
potvrdily ¢i nikoliv. Poté piikro¢im k nalezeni odpovédi na hlavni vyzkumnou otazku

a k vlastnimu cili mé diplomové prace.
4.1 Charakteristika vyzkumného souboru

Celkem jsem analyzovala 346 medialnich texti a mohu konstatovat, ze jejich rozprostieni
do tfi zkoumanych denikii bylo v podstaté rovnomérné. Také rozlozeni pozornosti
vénované jednotlivym politikim mezi zkoumanymi médii povazuji za viceméné
rovnocenné. Nejvice textit bylo kodovano v MF DNES a nejméné v Hospodaiskych

novinach.

Tabulka ¢. 1 — Pocet medialnich texti, ve kterych byli jednotlivi politici zminéni
samostatné, Ci spolecné

MF DNES HN Pravo celkem

Andrej Babis 74 78 74 226
Petr Fiala 7 4 4 15
Ivan Bartos 5 1 3 9
Andrej Babis a Petr Fiala 12 8 16 34
Andrej Babis a Ivan Bartos 14 7 12 33
Petr Fiala a Ivan Barto$ 1 0 0 1
Andrej BabiS, Petr Fiala a Ivan 10 8 9 28
Barto$

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

Vzhledem k tomu, Ze v nezanedbatelné ¢asti medidlnich textd se objevilo vice politiki
spole¢né, rozhodla jsem se pro Uplnost v prvni tabulce uvést i rozdéleni vSech mediélnich
textd s pfihlédnutim k tomuto faktu. Jak lze ztabulky vy¢€ist, nejhojnéji (226krat) se
v medidlnich textech objevoval samostatné Andrej BabiS. Mnozstvi texth (34) také
referovalo zaroven o Andreji BabiSovi a Petru Fialovi. Témét totozny pocet text (33) se

tykal soucasné jak pfedsedy hnuti ANO, tak lidra Piratti. Ojedinéla (28) nebyla ani situace,

53



ve které se v jednom medidlnim textu vyskytli vSichni tfi politici najednou, coz se délo
pfedevsim ve spojitosti se zpravami o ptedvolebnich debatdch. Textl, ve kterych figuroval
jen Petr Fiala, ¢i jen Ivan Bartos jiz bylo o poznani mén¢ (15 a 9) a dohromady se tito dva

premiérsti kandidati objevili v medialnim textu pouze v jediném piipadé.

Tabulka €. 2 — Celkovy pocet medialnich texti zmifujici jednotlivé politiky

MF DNES HN Pravo celkem
Andrej Babis 108 101 111 320
Petr Fiala 29 20 29 78
Ivan Bartos 30 16 24 70

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

Jak z tabulky vyplyva, vSechny noviny nejcastéji (320krat) obsahovaly zminky o Andreji
BabiSovi, a to v obdobném, Ize fici dokonce v téméf totozném poctu. Konkrétné se jeho
jméno nejhojnéji vyskytovalo v deniku Pravo, a to celkem ve 111 ptipadech, vcetné
mediélnich textl, ve kterych byl zminén i néktery z jinych politikd. Takovy enormni zdjem
o predsedu hnuti ANO m¢él své opodstatnéni predevsim diky tomu, ze v té¢ dobé zastaval
premiérsky ufad. Nelze ale ani pominout skuteCnost, ze tehdy ve vefejném prostoru
rezonovaly jeho kauzy tykajici se Capiho hnizda, stietu zajmd, prani $pinavych penéz
a danlovych Unikd. Pfi rozborech textd z deniku Pradvo jsem objevila medidlni text, jehoz
autorem byl piimo Andrej Babi§®. Tento text je vzhledem k tématu analyzy

neporovnatelny s ostatnimi, a proto jsem ho do svého vyzkumu nezahrnula.

Petr Fiala byl celkové ve v§ech médii zminén 78krat, pficemz jeho osobé& shodné vénovalo
29 texti MF DNES i denik Pravo. Medialnich textd, ve kterych se objevil piedseda Piratd,
bylo oproti jeho politickym rivaliim nejméné, a to celkem 70. Nejvice medialniho prostoru
mu poskytla MF DNES (30 textll), zatimco Hospodaiské noviny projevily jen poloviéni

zajem (16 texti).

Tabulka €. 3 — Celkovy pocet fotografii zobrazujici jednotlivé politiky

MF DNES HN Denik Pravo celkem
Andrej Babis 13 12 10 35
Petr Fiala 4 2 4 10
Ivan Bartos 6 6 3 15

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

%Jednd se o ¢lanek, ktery komentuje zrueni tzv. bezdoplatkovych zén.
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Nejvice fotografii, stejn¢ jako medidlnich textl, bylo analyzovano v MF DNES, pficemz
nejcastej$i zobrazovanou politickou osobnosti byl Andrej Babis, jehoz fotografie se ve
vSech tfech zkoumanych denicich objevily v nejvétsim poctu. Fotografii Ivana Bartose
bylo méné, a to ve stejném mnozstvi jak v MF DNES, tak v Hospodatskych novinach.
Nejméné vizudln€¢ zobrazovanym politikem byl Petr Fiala, ktery byl dokonce

v Hospodaiskych novinach na fotografiich zachycen pouze dvakrat.

V nasledujicich kapitolach budu v grafech a tabulkdch pracovat jak s konkrétnimi pocty
medialnich textl, tak s jejich procentualnim vyjadienim. Vzhledem k tomu, ze Andreji
Babisovi bylo ve vSech denicich vénovéano vyrazné (3-5krat) vice prostoru a texty, které ho
zminuji, dosadhly v absolutnich Cislech ve vétSiné ptipadi nejvysSich hodnot, bylo
z hlediska porovnatelnosti v nékterych piipadech vhodnéjsi vysledky dil¢ich analyz
zpracovat procentualné. Tabulky s hodnotami v absolutnich ¢islech byly vytvoteny pouze

v ptipadech, ve kterych $lo o nizké hodnoty.
4.2 Mira pozitivniho vyznéni analyzovanych medialnich texta

Na nésledujicich strankdch budu interpretovat vysledky analyzy, ktera se vztahuje

k odpovédi na prvni vedlejs$i vyzkumnou otazku a s ni spojenou hypotézu:

VVOL1: Jaké bylo nejcastéjsi vyznéni medialnich textd spojenych s Andrejem BabiSem,
Petrem Fialou a Ivanem BartoSem v analyzovanych médiich?

H1: VMF DNES bude nejcastéjsi vyznéni textii spojenych s Andrejem Babisem
pozitivnich, zatimco ostatni deniky budou o vsech kandidatech nejcasteji referovat

neutralné.

V kontextu této vyzkumné otdzky, kterd miii na celkové ladéni jednotlivych medialnich
textd, budu 1 ja hodnotit pouze jejich komplexni vyznéni bez ohledu na jejich utvatejici
prvky (jako je napf. téma a zanr textu). Z povahy véci lze predpokladat, Ze tato Cast
analyzy miize vykazovat tendence subjektivniho hodnoceni, povazuji proto za vhodné pro
ilustraci uvést kratké ukazky medidlnich textli. Mam za to, ze tak 1épe osvétlim, jak jsem

postupovala pii zafazovani do kategorii pozitivniho, negativniho ¢i neutralniho hodnoceni.

Ptiklad medialniho textu, ktery jsem ve spojitosti s Andrejem BabiSem hodnotila jako

pozitivni:
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Hrabe, ale stara se

(). Typicky fanda ANO namitne, Ze vsichni politici hrabali a hrabou, ale Ze Babis je
Jjediny, jenz se zaroven stard i o lidi a jejich Zivotni uroven. Tim si v jeho ocich prihravky
do vlastni kapsy odpracoval.

Neni dvakrat prijemné to slyset, ale demokracie nevynasi nahoru osoby nejschopnéjsi
je Babis mistr. Nemluvi jako kniha a netvari se jako namysleny panak. Na prvni pohled je
zmasa a kosti. Neni nejchytiejsi, nejhezc¢i ani nejempatictéjsi, ovsem piisobi autenticky,
bezprostredné, v kazdeé chvili predvadi emoce. Pokud takovy chlapik provozuje politiku

budici dojem, zZe vas ochrani pred nouzi i vnéjSimi riziky, staci mazany marketing — a je

Coby pristiho premiéra si proto Babise casto preji i ti, kteri ANO nevoli. Kdo by dokdzal
tento obrazek narusit? (..)“

Zdroj: Pravo

Datum vydani: 5. 10. 2021

Autor: Lukas Jelinek

Ptiklad mediélniho textu, ktery jsem ve spojitosti s Petrem Fialou hodnotila jako negativni:
TOP 5 IZi v kampani. Nejen Babis IZe, i opozice ma své drobné

. (-..). Opozice zirejmé nasla v tomto hesle zpiisob, jak se dostat k voliciim, kteri pro ni byli
dosud nedostupni. Problém je ale v tom, Ze ,,Babisova drahota* je prosté ulet. Soucasna
inflace ma uplné jiné hlavni priciny nez fungovani Babisovy viddy, coz je videét z toho, Ze
ceny rostou rychlym tempem po celé Evropé. A pokud by chtél napriklad Petr Fiala presto
tvrdit, ze za inflaci miize Babis, protoze pustil moc penéz do ekonomiky, mohl by si
vzpomenout, ze to byla jeho ODS, ktera spolu s ANO protlacila sniZeni dani o sto miliard.
Takze v této logice je to stejné tak drahota Fialova jako BabiSova. Opozice moznad
populistickymi vymysly nékoho ziska, ale méla by si dat pozor, aby jimi nakonec
neodradila své inteligentnéjsi volice. (...)“"

Zdroj: Hospodaiské noviny

Datum vydani: 30. 9. 2021

Autor: Petr Honzejk

Ptiklad medialniho textu, ktery jsem ve spojitosti s Ivanem BartoSem hodnotila jako

neutralni:
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Slevy na jizdném: co bude po volbdch

. (-..). Jako nejpravdeépodobnéjsi se podle néj zatim jevi varianta, Ze by se statni prispévek
omezil. K tomu se podle ankety MF DNES priklani napriklad koalice Piratii se Starosty.
., Nastavime novy mechanismus, ktery bude dlouhodobé financné udrzitelny. V pripade
celorocni jizdenky chceme zachovat slevu 75 procent, pro jednotlivé jizdenky navrhujeme
slevu 50 procent, *“ ekl volebni lidr koalice Ivan Bartos.(..)""

Zdroj: Mladé Fronta DNES

Datum vydani: 23. 9. 2021

Autor: Eva Pospisilova, Jifi Vachtl

Tabulka €. 4 — Celkové vyznéni medidlnich textd (v %)

pozitivni negativni neutrdlni

MF DNES 10,2% 31,5% 58,3%

Andrej Babis HN 3% 46,5% 50,5%
Pravo 6,4% 46,8% 46,8%

MF DNES 13,8% 20,7% 65,5%

Petr Fiala HN 10% 20% 70%
Pravo 6,9% 17,2% 75,9%

MF DNES 13,3% 16,7% 70%

Ivan Bartos HN 6,2% 18,8% 75%
Pravo 0% 79,2% 20,8%

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

Z tabulky je evidentni, ze s Andrejem BabiSem byly ve vSech denicich nejCastéji spojeny
medidlni texty s neutralnim vyznénim. V deniku Pravo byl pfitom zanalyzovéan totozny
pocet neutralnich a negativnich textd. Dale je oCividné, ze u n¢j davala vSechna média
pfednost publikaci negativné zabarvenym textim pied témi s pozitivnim vyznénim.
Zatimco v MF DNES bylo nakédovano 10,2 % textd s pozitivni konotaci a 31,5 %
s negativni, v Hospodafskych novinach a deniku Pravo byl pocet pozitivné vyznivajicich
textl spojenych s §é¢fem hnuti ANO zanedbatelny (3 % a 6,4 %) a naopak textll s negativni

konotaci bylo vyraznég vice (46, 5 % a 46, 8 %).

Pokud jde o Petra Fialu, tak medialni texty v celém zkoumaném vzorku byly témét shodné
ladéné, ponejvice neutraln€, pfiCemz nejneutralngjsi postoj k nému zaujimal levicovejsi
denik Pravo. Ten vSak o ném také referoval nejméné pozitivn€, coz je oekavané, nebot’

Fiala je pfedsedou nejsilngjsi a nejvétsi ceské pravicové strany (ODS, 1991-2023).
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Ivan Barto§ byl jedinym z kandidatl, u néhoz jsem zaznamenala vyraznou tendenci
referovat o ném v negativnim kontextu, a to v deniku Pravo. Zatimco v MF DNES
a v Hospodarskych novinach s nim bylo spojeno nejvétsi mnozstvi neutralné vyznivajicich
textl (v obou ptes 70 %), v deniku Pravo jich bylo pouhych 20, 8 %. Drtiva vétSina (témét
80 %) textdl vztahujicich se k $éfovi Piratlh méla v tomto deniku zabarveni negativni a ani

jediny text nemél raz pozitivni.

Mohu tedy uzaviit, ze u predsedy hnuti ANO nebyl v souvislosti s vyznénim textl
v zadném ze sledovanych denikli nezaznamenan vyrazny sklon k wvykresleni jeho
jednostranného obrazu. Snaha o co mozna nejvice neutralni postoj se prosazovala i v MF
DNES, tudiz nebyla nepotvrzena prvni ¢ast mé hypotézy, v které jsem se domnivala, ze
v tomto deniku budou texty spojené s Andrejem BabiSem nejcastéji vyznivat pozitivné. Co
se tyCe predpokladu, ze Hospodaiské noviny a denik Pravo budou o vSech kandidatech
nejcastéji referovat neutralné, tak ten se sice naplnil u Hospodatskych novin, avSak nikoliv
u deniku Pravo. Ten totiz vici Ivanu BartoSovi nereferoval v souladu s pozadavkem na
objektivitu zpravodajstvi, ale upfednostnil vyraznym zptsobem texty s negativni konotaci.
Piistup tohoto deniku nebyl zcela jednozna¢né neutrdlni ani ve vztahu k §éfovi hnuti ANO,
nebot’ v ném byl otisknut stejny pocet jak neutralnich, tak negativnich textli. Druha ¢ast mé

hypotézy se tedy také nepotvrdila.
4.3 Diilezitost medialnich texti zminujicich nékterého z politiki

V této podkapitole se pokusim najit odpovéd’ na druhou vedlejsi vyzkumnou otdzku a s ni

spojenou hypotézu.

VVO2: Jakou dileZitost pfisuzovaly analyzované deniky medidlnim textim s pozitivnim
vyznénim spojenym s jednotlivymi premiérskymi kandidaty?

H2: MF DNES bude medialnim textum s pozitivnim vyznénim prisuzovat veétsi diilezitost
v souvislosti s Andrejem Babisem, zatimco Hospodarské noviny a denik Pravo budou

u vsech politikii preferovat texty s neutralnim vyznenim.

V tomto piipadé nejprve piehledné zpracuji a interpretuji data, ze kterych bude patrné,
jakou dutlezitost jednotlivé média ptisoudila medidlnim textim zahrnujicim nékterého

z politiki bez ohledu na vyznéni téchto textd. Budu také vychdzet z teoretické Casti své

préace, konkrétné z teorie nastolovani agendy, podle které¢ existuje souvislost mezi medidlni
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a vefejnou agendou. Udalosti, kterym média veénuji vice pozornosti, jsou vetejnosti
vnimany jako dilezité. Jestlize budu predpokladat, Ze s rostoucim poctem medialnich textii
roste také jejich dulezitost, mohu caste¢nou odpovéd’ dedukovat jiz z prehledové tabulky
¢.2. Zni je totiz ziejmé, ze vSechna tfi analyzovana média shodné vénovala nejvétsi
pozornost Andreji BabiSovi. V této kapitole jsem se vSak rozhodla zkoumat jesté dalsi
aspekty, které jsou s dosazenim vyss$i miry dulezitosti spojeny. Mezi ty jsem zatadila ¢islo
strany, na které je medialni text umistén a celkovy pocet slov medidlniho textu. Z obsahu
medialnich textl jsem také vyvodila, zda pojednavaly primarné o nékterém z vybranych
politikii, nebo zda byly prvoplanové o néem jiném, ale dany politik byl z hlediska vyznéni

textu dulezity, ¢i byla zminka o ném jen nepodstatnd a tedy okrajova.

Tabulka €. 5 — DileZitost ptisouzend jednotlivym politikiim v medialnich textech (v %)

Andrej Babis Petr Fiala Ivan Barto$

MF DNES HN Pravo | MF DNES ‘ HN ‘ Pravo | MF DNES ‘ HN ‘ Pravo
primarné o ném 21% 30% 26% 10% 10% 10% 23% 25% 25%
ma vyznam 48% 32% 45% 44%
zminén okrajové 31% 29% 45% 33% 25% 25%

|

0-200 slov 15% 0% 14% 14% ‘ 0% 6% 7%
201-400 slov 14% 4% 28% 10% ‘ 10% 28% 13%
401-600 slov 19% 15% 24% 0% 28% 27%
601-800 slov 12% F 13% 21% 35% 10% 20%
801+ slov 40% 36% 14% 31% 28% 33%
Titulni strana 14% 20% 17% 14% 15% 28% 17% 13% 17%
strana 2-5 30% 31% 36%
strana 6-10 15% 10% 19% 17% 15% 21% 20% 13% 17%
strana 11-15 36% 16% 7% 31% 20% 0% 20% 6% 0%
strana 16+ 5% 21% 5% 7% 5% 3% 7% 0% 4%

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

Z hlediska popsanych aspektl 1ze na zdklad€ uvedené tabulky konstatovat, Ze Andrej Babi$
dosahl nejlepsich vysledkti v MF DNES (pro 48 % vSech medialnich textdi, méla zminka
o BabiSovi své vyznamné opodstatnéni). V MF DNES si vedl velice dobfe, i co se tyka
délky medialnich textd, nebot’ 40 % textii spojenych s jeho osobou, obsahovalo vice nez
800 slov, tudiz Slo o obsahlé texty. Pokud jde o umisténi, tak medialni texty s predsedou

hnuti ANO se nej€astéji nachdzely aZ v rozmezi 11-15 stranky, tedy az ve druhé poloving
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deniku®®. Z tabulky je dale patrné, ze BabiSovi byla pfisouzena také pomérné vysoka
dualezitost jak v deniku Pravo, tak v Hospodafskych novinach. V nich byl sice predseda
hnuti ANO nejcastéji zminén pouze okrajové, ale procentudlni rozdil oproti ostatnim
druhiim zminek neni velky (7 %, resp. 9 %). Navic texty obsahujici jeho jméno byly

nejcasteji tvoieny z vice nez 600 slov a obvykle se objevily na pfednich strankach deniku.

V porovnani s ostatnimi politiky bylo textt, které pojednavaly pifimo o predsedovi ODS,
vyrazné mén¢. Zaroven u vSech tiskovin panovala pozoruhodna shoda, pii které¢ Petr Fiala
dosahoval v prvni ¢asti vyzkumu dulezitosti, zamétené na jeho vyznam pro text, ve vSech
ttech denicich zcela stejnych hodnot (v 45 % byla zminka dilezitd, v 45 % okrajova). Ve
vSech médiich se Fiala také nejCastéji objevoval v textech, které mély vice nez 800 slov

a jeho jméno se pohybovalo zejména mezi druhou az patou stranou vSech denik.

Zajem vSech denikl o Ivana BartoSe lze povazovat za pomérné vyrovnany. Byl dilezity
pro vyznéni téméf poloviny vSech textl a asi Ctvrtina z nich pojednavala pfimo o ném.
Tyto hodnoty byly jen o néco malo niz§i u MF DNES. Co se tyka aspektu délky
medidlnich textl, tak ve vSech médiich jich o ném bylo nejvétsi mnozstvi v rozsahu
miniméln¢ 800 slov, coz v Hospodaiskych novinach ptedstavovalo dokonce vice nez
polovinu (56 %) textl. VSechny deniky ho také pomérmné preferovaly z hlediska umisténi
medidlnich text, ty bylo mozné najit na piednich stranach, obvykle na 2-5 stran¢.
V ptipadé Hospodatskych novin a deniku Pravo Slo dokonce o politika, o némz se psalo

vyrazné nejcastéji prave na téchto strankach (69 % a 63 %).

Abych mohla najit odpovéd’ na druhou vyzkumnou otazku, zamétim se nyni konkrétn€ na
to, jakou dlleZitost jednotliva média pfisuzovala textim, které pro politiky vyznivaly
pozitivn€, negativné, nebo neutralné. Tento aspekt budu zkoumat jiz pouze podle délky
a umisténi textl. Subjektivni hodnoceni obsahu textl, tedy to, zda je dany politik pro text

vice, ¢i méné dileZity jsem jiz ponechala stranou.

%MF DNES obsahuje obvykle 18- 32 stran.
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Tabulka ¢. 6 — Dulezitost a vyznéni medialnich textti v MF DNES

Andrej Babis Petr Fiala Ivan Barto$

pozitiv. | negativ. | neutral. | pozitiv. | negativ. ‘ neutrdl. || pozitiv. | negativ. | neutral.
0-200 slov 0 0 0 0
200-400 slov 0
400-600 slov
600-800 slov 0 0 0
800+ slov 0
Titulni strana 0 0
strana 2-5 0
strana 6-10
strana 11-15 0
strana 16+ 0 0 0

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

Data v tabulce naznacuji, Ze MF DNES pfisuzovala jednoznacné nejvétsi dulezitost
medialnim textlim, které pro vSechny politiky vyznivaly neutralné, nebot’ tyto texty vzdy
meély nejvetsi pocet slov a obvykle se vyskytovaly na prednich strankach deniku. Za
zminku jisté stoji fakt, Ze u kazdého z politikii byl nalezen pouze jeden medialni text
v negativnim kontextu, pfi¢emz vSak medidlnich textd spojenych s Andrejem BabiSem
bylo nékolikandsobné vice. Na titulni stran€ se nachéazel pouze jeden pozitivni text, a to

s Séfem hnuti ANO.

Tabulka ¢. 7 — Dulezitost a vyznéni medialnich textti v Hospodatskych novinach

Andrej Babis Petr Fiala Ivan Bartos
pozitiv. | negativ. | neutrdl. | pozitiv. | negativ | neutral. | pozitiv. | negativ. | neutral.
0-200 slov
200-400 slov
400-600 slov
600-800 slov
800+ slov

Titulni strana
strana 2-5
strana 6-10
strana 11-15
strana 16+

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)
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Hospodatské noviny stejnou neutralitu ke vsem politikim jako MF DNES neprojevovaly.
V ptipad¢ Andreje BabiSe byla totiz, s ohledem na obsahlost a umisténi textli na piednich
stranach, pfi¢itana srovnatelnd dtlezitost jak textim neutrdlnim, tak negativnim.
U ostatnich dvou politikil byla zfeteln¢ nejvetsi dalezitost prisuzovana textim s neutralnim

zabarvenim.

Tabulka ¢. 8 — Dulezitost a vyznéni medidlnich textl v deniku Pravo

Andrej Babis Petr Fiala Ivan Barto$
pozitiv. | negativ. | neutrdl. | pozitiv. | negativ. | neutrdl. | pozitiv. | negativ. | neutral.
0-200 slov 1 0 0 2 0 0 1
200-400 slov 2 1 0 7 0 2 5
400-600 slov 4 0 2 6 0 2 4
600-800 slov 0 0 0 3 0 1 4
800+ slov 0 1 3 4 0 0 5
Titulni strana 1 1 2 5 0 0 4
strana 2-5 2 2 0 13 0 2 13
strana 6-10 2 0 2 4 0 3 1
strana 11-15 1 3 4 0 0 0 0 0 0
strana 16+ 1 1 3 0 1 0 0 0 1

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

Jak napovida tabulka, denik Pravo, jesté¢ ve vétsi mife nez Hospodaiské noviny, povaZzoval
negativné. Z vyse uvedeného lze vycist, Ze tyto texty totiz dosahovaly nejvétsi délky a byly
nejcastéji publikovany na titulnich strandch. U ostatnich politiki byla, stejn¢ jako

v ptedeslych denicich, prikladana nejvétsi dilezitost neutralné vyznivajicim textim.

Vyhodnoceni této vedlejsi vyzkumné otazky je v tomto piipadé pomérné jednoduché,
nebot’ se nepotvrdila ani jedna ¢ast znéni mé druhé hypotézy, a to, ze MF DNES bude
medidlnim textim s pozitivnim vyznénim pfisuzovat vétsi dalezitost v souvislosti
s Andrejem BabiSem, zatimco Hospodaiské noviny a denik Pravo budou preferovat texty
s neutralnim vyznénim u vSech politiki. MF DNES totiz pfisuzovala jednoznacné nejvetsi
dialezitost medidlnim textlm, které pro vSechny politiky (v€etné Andreje Babise) vyznivaly
neutralné a naopak Hospodaiské noviny a denik Pravo tuto neutralitu ke vSem politiklim

nevykazovaly. Oba tyto deniky (a zejména denik Pravo) totiZ povazovaly ve spojitosti

vvvvvv
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V kontextu vyhodnoceni druhé vyzkumné otazky mohu jesté doplnit zajimavy poznatek, ze
vSechna média ve vztahu ke vSem politikim ptikladala nejmensi dualezitost textim

s pozitivnim zabarvenim.

V ramci tohoto dil¢iho vyzkumu povazuji za pfipadné na zaveér zminit, Ze jsem nebrala
v potaz rizné odlisnosti ve zkoumanych médiich, jako jsou rozdilné standardy tykajici se
délky medialnich textd, celkového poctu stran, ¢i jiného umistén rubrik, na kterych se

zminky o zkoumanych politicich nachazely.
4.4 Prostor poskytnuty politikiim k vyjadieni vlastniho nazoru

V ramci obsahové analyzy jsem se také zameéfila na citace, €i parafraze jednotlivych
politikii ve zkoumanych medidlnich textech, nebot’ to, zda politik dostane prostor pro
prezentaci subjektivniho vidéni problému a prosazeni vlastnich potieb, miize vypovidat
o tom, zda je danym médiem upiednostiiovan pied jinymi zdroji (Aelst et al., 2008, s. 194-
196). Nasledujici stranky tak budou vénovany této problematice, ¢imz docilim odpovédi na

mou tfeti vyzkumnou otdzku a s ni spojenou hypotézu.

VV03: Jaky prostor davala vybrana tiSt€éna média Andreji BabiSovi, Petru Fialovi a Ivanu
BartoSovi pro vyjadfeni jejich nazoru a s jakym vyznénim byli pfimo citovani?

H3: MF DNES bude davat vétsi prostor pro vyjadieni viastniho ndzoru ve srovnani
s ostatnimi politiky Andreji Babisovi, jehoz citace budou také nejcastéji s pozitivnim
zabarvenim, zatimco Hospoddarské noviny a denik Pravo budou vsem politikiim poskytovat

Stejny prostor a nejvetsi mnozstvi jejich primych citaci bude neutralnich.
Graf ¢. 1 — Prostor poskytnuty politikiim k vyjadieni vlastniho nazoru v MF DNES

= MF DNES =
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14
15

M bez pfimé citace
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M prima citace
<
parafraze @ -
Andrej Babis Petr Fiala Ivan Bartos

bez pfimé citace 68,5% 62,1% 46,7%
ptima citace 24,1% 24,1% 50,0%
parafraze 7,4% 13,8% 3,3%

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

63



Z grafu lze vycist, ze MF DNES poskytla nejvétsi prostor pro vyjadieni vlastniho nazoru
Ivanu BartoSovi, nebot” v poloviné vSech medidlnich textd, ve kterych ho zminila, byl
Barto§ pfimo citovan a v dalSich 3,3 % byl parafrazovan. Jde o pomérné podstatny rozdil
oproti jeho dal$im dvéma politickym soupeitm, kteti byli shodné pfimo citovani v 24,1 %

a parafrazovani v 7,4 % (Andrej Babis) a 13,8 % (Petr Fiala) ptipadech.

Graf ¢. 2 — Prostor poskytnuty politikiim k vyjadieni vlastniho nédzoru v Hospodatskych

novinach
HN N =
~
wn
M bez pfimé citace 4 )
- -
M piim4 citace
parafraze Andrej Babis Petr Fiala Ivan Barto$

bez pfimé citace 75,2% 60,0% 62,5%

pfima citace 14,9% 35,0% 31,3%

parafraze 9,9% 5,0% 6,3%

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

Hospodatské noviny citovaly ¢i parafrazovaly predsedy ODS a Piratu téméf v totozném
mnozstvi ptipadi (40 % a 37,6 %), pfiCemz Andrej Babis dostal moznost sviij ndzor piimo
vyjadfit v necelych 15 % analyzovanych medialnich textl a parafrazovan nebyl ani v 10 %

vSech textl zahrnujicich zminku o jeho osobé.

Graf €. 3 — Prostor poskytnuty politikiim k vyjadieni vlastniho ndzoru v deniku Pravo
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n a
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b4
M bez pfimé citace )
M prima citace n
parafrize Andrej Babi3 Petr Fiala Ivan Barto3
bez pfimé citace 69,4% 51,7% 33,3%
pfima citace 26,1% 44,8% 54,2%
parafraze 4,5% 3,4% 12,5%

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)
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Z dal$iho vypracovaného grafu jasné vyplyva, ze denik Pravo ze vSech zkoumanych médii
poskytl vSem politikim nejvétsi prostor k vyjadieni vlastnich nazord a myslenek.
V nejhojnéjsi mife to bylo dopfano Ivanu BartoSovi (tedy stejné jako u MF DNES), ktery
byl dohromady citovan a parafrdzovan témét v 67 %. Pomérné cCasto byl citovan
a parafrazovan také Petr Fiala, a to v souctu skoro v 48 % vsech medidlnich textti. Andrej

Babis byl pfimo citovan v pouhych 26 % a parafrazovéan v necelych 5 %.

V ramci této kapitoly jsem také provedla analyzu pifimé citace vSech politiki, z hlediska
jejich vyznéni. To, zda byli premiérsti kandidati citovani v pozitivnim, ¢i negativnim

kontextu, totiz mize mit signifikantni vliv na ptijemce medialniho obsahu.

Tabulka ¢. 9 — Vyznéni ptimych citaci

pozitivni negativni neutrdlni

MF DNES 6 3 17

Andrej Babis HN 1 9 5
Pravo 3 11 15

MF DNES 0 1 6

Petr Fiala HN 0 1 6
Pravo 1 0 12

MF DNES 3 1 11

Ivan Barto$ HN 0 1 4
Pravo 0 1 12

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

Ve vySe uvedené tabulce lze vidét, ze ve vSech denicich byly piimé citace politikii pouzity
nejcastéji v neutrdlnim kontextu. Jedina vyjimka byla vysledovand v Hospodarskych
novindch, a to v pfipadé séfa hnuti ANO. Andrej Babi$ byl totiZz v nejvétsim poctu piipadi
pfimo citovan v negativnim kontextu, coz miize evokovat nevstticny postoj redakce tohoto

deniku k jeho osobé.

Po detailni komparaci pifimych ¢i nepfimych citaci a parafrazi premiérskych kandidata ve
vSech zkoumanych denicich musim konstatovat, Ze Zadnou cast tfeti hypotézy nelze
potvrdit, nebot” Andrej Babi§ byl v MF DNES po piepoctu na procenta nejméné citovanym
a parafrazovanym politikem, a nebyl mu tedy davan vétsi prostor pro vyjadieni vlastniho
nazoru ve srovnani s ostatnimi politiky. Stejna situace pak nastala i v Hospodarskych
novinach a v deniku Pravo, ve kterych mél Babi§ dokonce vyrazn€ mensi prostor pro

vyjadifeni svého nazoru nez jeho politi¢ti soupetfi. Tyto dva deniky tak v tomto sméru
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nepfistupovali ke vSem politikiim vyvazené. Co se tyCe vyznéni piimych citaci, tak v MF
byl Andrej Babi§ nejcastéji citovan v textech s neutrdlnim, nikoliv s pozitivnim
zabarvenim. V deniku Préavo se sice u vSech politikli vyskytovalo nejveétsi mnozstvi
pifimych citaci s neutrdlnim vyznénim, ovSem Hospodaiské noviny se v tomto liSily a

nejvetsi mnozstvi zverejnénych piimych citaci Andreje BabiSe mélo zabarveni negativni.
4.5 Medialni Zanry spojované s politiky

V této podkapitole jsem vSechny zkoumané medidlni texty podrobila analyze medialnich
zénrd, nebot’ ty také nesporné ovliviiuji konstruovani reality. Zurnalista totiz mize zpravu
podat stru¢né a objektivné, anebo informace zpracuje s vyuzitim subjektivniho hodnoceni.
Mezi objektivni referovani patii zpravodajské Zanry, které se snazi aktudlni udalosti bez
prodleni zachytit, popsat a predat. Naopak publicistické Zanry objektivitu Casto postradaji
ajejich doménou je hledani souvislosti, vyslovovani nazori, komentaiti, minéni
a stanovisek k vétSinou jiz znamym faktim (Osvaldova a Halada, 1999, s. 214). Pro ucely
své analyzy jsem proto medidlni Zanry kodovala v nckolika kategoriich: zprava, kterd
spadd do zénru zpravodajského, komentaf a reportdz, jez jsou soucdsti Zanru
publicistického a rozhovor, ktery lze fadit do obou zanrii (Osvaldova a Halada, 1999 s. 82).
To vSe mi umoznilo ziskat data, kterd budou vypovidat o tom, zda se MF DNES snazila
vylepsit medialni obraz Andreje Babise za pomoci publicistického Zanru a zda denik Pravo
a Hospodaiské noviny timto zpisobem medidlni obraz zddného z politikli neovliviiovaly.
Budu tak schopna odpovédét na mou Etvrtou vedlejsi vyzkumnou otdzku a potvrdit ¢i

nepotvrdit s ni spojenou hypotézu.

VV04: Jaké novinaiské Zanry a s jakym vyznénim byly ve vybranych tiSténych médiich
nejcasteji spojovany s Andrejem BabiSem, Petrem Fialovou a Ivanem BartoSem?

H4: MF DNES bude pri referovanim o Andreji Babisovi uprednostiiovat medidlni Zanry
komentar a reportaz s pozitivnim vyznénim, zatimco ostatni deniky budou v téchto zanrech

o vsech politicich referovat neutralne.
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Graf ¢. 4 — Medialni zanry, které byly s jednotlivymi politiky nejcastéji spojovany v MF

DNES (uveden pocet medialnich textit)
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(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

Z grafu vyplyva, ze medidlni texty o vSech zkoumanych politicich v MF DNES lze

nejcastéji zaradit do Z&nru zprava a rozhovor. U predsedy hnuti ANO vSak tyto dva

medialni Zanry dohromady tvofily témét 80 % vsSech medialnich textti spojenych s jeho

osobnosti. Zatimco u zbyvajicich politikii to bylo pouze okolo 66 % vsech texta.

Graf ¢ 5 — Medidlni Zanry, které byly s jednotlivymi politiky nejcastéji spojovany

v Hospodaiskych novinach (uveden pocet medialnich texti)
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(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)
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V Hospodaitskych novinach se jméno Andreje Babise, oproti MF DNES, o poznani méné
Casto objevovalo v rozhovorech, ¢emuz nasvédCuje i nejmensi procentudlni zastoupeni
tohoto medialniho Zanru ve srovnani s ostatnimi politiky. Naopak v komentaiich se $éf
hnuti ANO v téchto novinach objevil v nejvétsim mnozstvi, a to nejen pii porovnani se
svymi politickymi rivaly, ale také s ostatnimi dvéma médii. U predsedy ODS tvorily
zpravy polovinu vSech medialnich Zanrt a nebyla s jeho osobou spojena ani jedna reportaz.
O Ivanu BartoSovi noviny nej¢astéji referovaly pomoci zprav, v ojedinélych ptipadech

(v poctu jednotek) se pak objevil 1 ve vSech ostatnich medialnich zanrech.

Graf ¢. 6 — Medidlni zanry, které byly s jednotlivymi politiky nejcastéji spojovany v deniku

Pravo (uveden pocet medialnich texti)
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(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

VSichni tf1 premiérs$ti kandidati se v komparaci s ostatnimi tiSt€énymi médii objevili
v deniku Pravo o poznani cast&ji ve zpravach. Jméno Petra Fialy se opét nevyskytlo
v zadné reportdzi, ovSem ve srovnani s ostatnimi politiky je s nim procentudlné spojeno
nejvice rozhovort. Piratsky piedseda byl ve vSech medidlnich Zanrech zastoupen témét ve

stejném pomeru jako Andrej Babis.

Z vyse vypracovanych grafi celkem jasné€ vyplyva, ze se deniky vyznamné nerozchazeji
pii informovani o potencidlnich adeptech na ptedsedu vlady ve vybéru novinarského stylu.
Vzdy ptevazuji zpravy, tedy zpravodajsky zanr, ktery vylucuje subjektivni popisy.
Ptestoze se rozhovory objevovaly ve vSech médiich a v souvislosti se v§emi politiky, tak

jen v ojedin€lych ptipadech byl rozhovor veden piimo s nékterym znich. V MF DNES
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byly tfi rozhovory se $éfem Pirat, dva s predsedou hnuti ANO a pouze jeden s Petrem
Fialou. Zbytek rozhovort byl veden s jejich spolustraniky, se ¢leny ostatnich politickych
stran a hnuti, anebo s jinymi osobami (experty, Gfedniky). Zurnalistim z Hospodaiskych
novin poskytl jeden rozsahly rozhovor jak pfedseda ODS, tak $éf Piratl, zatimco Andre;j
Babis, své myslenky prezentoval pouze stru¢né ve sdileném rozhovoru, ve kterém spole¢né
s dalsimi politiky vzpominal na jednani s byvalou némeckou kanclétkou Angelou
Merkelovou. Ostatni rozhovory v tomto deniku byly vedeny také s ¢leny jinych politickych
stran, az na jednu vyjimku, kdy na otazky redaktorti ohledné dota¢ni kauzy Capi hnizdo
odpovidal syn lidra hnuti ANO Andrej Babi§ mladsi. Denik Pravo otiskl shodné s kazdym
z premiérskych kandidatt jeden komplexni rozhovor. Zbytek dalSich rozhovord, ve kterych

byli zminovani, byl veden na urcité dané téma s jinymi politiky ¢i experty.

Tabulka €. 10 — Vyznéni mediélnich textl v Zanru komentar

pozitivni negativni neutralni

MF DNES 1 4 8

Andrej Babis HN 1 24 13
Pravo 2 10 6

MF DNES 2 1 3

Petr Fiala HN 1 2 3
Pravo 0 2 4

MF DNES 1 3 2

Ivan Barto$ HN 0 1 1
Pravo 0 3 1

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

Pokud se zaméfim na komentafe, tak v MF DNES byly publikovany pouze Ctyfi
s pozitivnim vyznénim, pfic¢emz dva se tykaly Petra Fialy a dal$i dva pfedsedy hnuti ANO
a Pirat. Pomérové nejvice negativnich komentart (3) tento denik smétfoval na Ivana
BartoSe. Petr Fiala byl ter¢em pouze jednoho komentdie s negativnim vyznénim
au Andreje BabiSe byly snegativni konotaci publikovany ctyfi z celkem tfinacti
komentafi. V Hospodaiskych novinach byly uvefejnény jen dva pozitivni komentéte,
pficemz jeden byl vénovan ptedsedovi hnuti ANO a druhy ptedsedovi ODS. Velkou cast
komentafi s negativnim vyznénim (24) novinafi z Hospodatskych novin vénovali osobé
Andreje BabiSe, zatimco u Petra Fialy byly takto zabarvené komentdfe jen dva
aupiedsedy Piratd jeden. V deniku Pravo jsem ve spojitosti s Andrejem BabiSem

zanalyzovala pouze dva pozitivni komentafe a pomémné velké mnozstvi (10) komentait
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s negativni konotaci. Také u Ivana BartoSe se negativni komentare vyskytovaly nejcastéji,
nebot’ byly tfi z celkem ctyf. Co se tyka Petra Fialy, tak jemu denik Pravo nevénoval ani

jeden pozitivni komentar, ale pouze dva negativni a Ctyfi s neutralnim vyznénim.

Tabulka ¢. 11 — Vyznéni medidlnich text v Zanru reportaz

pozitivni negativni neutralni

MF DNES
Andrej Babis HN
Pravo
MF DNES
Petr Fiala HN
Pravo
MF DNES
Ivan Barto$ HN
Pravo

N
N
(o))

= N[O O Wi((Hs N

O O k| ©o o O
O O O O © +~ ||& O

2
(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

Reportaze se v MF DNES objevily pouze tfikrdt u medidlnich textli s negativnim
zabarvenim, a to v pfipadé¢ Petra Fialy, kterému bylo vytykdno, ze se nezucastnil
predvolebni debaty (Osouch, 2021) a v souvislosti s $¢fem ANO, jenz byl kritizovan
v ramci reportdzich o pfedvolebnich kampanich konkurencnich stran, tedy PirSTANu
(Vachtl, 2021) a koalice SPOLU (Kolat, 2021). Zaroven v tomto deniku tvofily u vSech
politikii nejvétsi ¢ast neutrdlni reportaZze. V Hospodarskych novindch méla vétSina (6)
reportazi spojenych s pfedsedou hnuti ANO negativni vyznéni, nebot” se Casto vztahovaly
k jeho kauzam. Dalsi jedind reportdz byla v tomto médiu spojena s pfedsedou Pirati a
nebyla ani pozitivné, ¢i negativné zabarvena. V Pravu se také objevilo nckolik (4)
negativnich reportdzi tykajicich se vyluén€ Andreje BabiSe, opét v souvislosti s jeho
kauzami, ale 1 s dalSimi vécmi, mimo jiné také se statni ndvStévou mad’arského premiéra
Viktora Orbana v Ceské republice. Dvé neutralni reportaze byly také nakodovany ve

spojitosti s [vanem BartoSem.

Po provedené analyze medidlnich Zanrd jsem dospéla k zavéru, Zze MF DNES pfi
referovani o Andreji BabiSovi neupfednostiovala pozitivn€ vyznivajici texty
v publicistickych Zanrech komentaf a reportdz. Timto zjiSténim se mi tak nepotvrdila prvni
c¢ast mé hypotézy, ktera predpokladala, ze se timto zplisobem bude MF DNES snazit
vylepsit Babistiv medidlni obraz. Zaroven musim konstatovat, ze ani Hospodaiské novin

a denik Pravo neprezentovaly premiérské kandidaty zcela tak, jak jsem ptedpokladala.
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V ptipad¢ Petra Fialy a Ivana BartoSe jsem zadné vyrazné ovliviiovani medidlniho obrazu
pomoci vySe uvedenych medidlnich ZzanrG nezaznamenala, ale $éf hnuti ANO byl
prostiednictvim téchto prostiedkli vyrazné Castéji vykreslen v negativnim svétle. Z tohoto
divodu se tak nenaplnila ani druhd cast hypotézy, tedy ze Hospodaiské noviny a denik
Pravo nebudou pomoci vybranych medidlnich zénrd ovliviiovat medidlni obraz

kteréhokoliv z politikti. Ctvrta hypotéza tedy nebyla potvrzena.
4.6 Vizualni vyobrazeni politiku

Na nasledujicich strankach jsem se pomoci metody vizudlniho rdmcovani snazila najit
odpovédi na dalsi dil¢i vyzkumnou otazku, kterd se tentokrat nevztahovala k textim, ale

k doprovodnym fotografiim.

VV0S: Jak byli vizudlné vyobrazeni Andrej Babis, Petr Fiala a Ivan Barto$ ve vybranych
tisténych médiich?

H5: Andrej Babis bude v MF DNES ve srovnani s ostatnimi deniky vyrazné castéji vizualné
vyobrazen pozitivné, zatimco Petr Fiala a Ivan Bartos budou ve vsech denicich nejcastéji

vyobrazeni neutralné.

Vzorek fotografického materialu nebyl tak obsahly, jako u textového materidlu a jsem si
tak védoma, Ze z néj nelze vyvozovat piili§ obecné zavéry. Povazuji ho vSak za vhodné
doplnéni vyzkumného textového materidlu, které dokresli konstruovani medialniho obrazu

vSech tii premiérskych kandidatu.

Tabulka €. 12 — Celkové vyznéni fotografii

pozitivni negativni neutralni

MF DNES 8 0 5

Andrej Babis HN 2 1 9
Pravo 2 3 5

MF DNES 3 0 1

Petr Fiala HN 1 0 1
Pravo 2 0 2

MF DNES 3 0 3

Ivan Bartos HN 3 0 3
Pravo 0 1 2

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)
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Vsechna zkoumana média vénovala Andreji BabiSovi nejvétsi prostor nejen pro jeho
textovou, ale i vizudlni prezentaci. Z tabulky lze vycist, ze celkové vyznéni fotografii
predsedy hnuti ANO bylo nejpozitivn€j$si v MF DNES, kterd ho ani v jednom ptipadée
nevyobrazila negativné. Ponékud rozdiln¢ byl Babis vykreslen v Hospodatskych novinach
a deniku Pravo, kde na fotografiich v n€kolika ptipadech plsobil negativné. V obou
denicich byl totiz zachycen srouskou na oblieji a v deniku Pravo byl také otiStén
ironizujici plakat Andreje BabisSe, jehoz autorem byla koalice SPOLU (Mach, 2021).
Ptedseda ODS byl shodné ve vSech médiich zobrazen pouze pozitivné, nebo neutralng,
pficemz nejcastéji byla jeho fotografie s pozitivnim vyznénim otiSténa v MF DNES. Ivan
Bartos ptisobi negativné pouze na jedné fotografii, a to v deniku Pravo. Piratsky predseda

je na ni totiz zcela evidentné¢ rozhoiceny (Danda, 2021).

Nemuze byt sporu o tom, Ze analyza celkového vyznéni fotografii je do zna¢né miry
ovlivnéna subjektivnimi pocity vyzkumnika. Povazovala jsem proto za vhodné nahlizet na
né 1 z hlediska dalSich aspektli. V§imala jsem si tak, zda se jednalo o snimek z uzavieného
pracovniho prostiedi (jako je Poslaneckd snémovna, kanceldt atd.), ¢i z venkovniho
prostfedi (napiiklad pii kontaktni politické kampang). Dale jsem svou pozornost zaméfila
na to, zda se premiérsky kandidat na fotografii objevil sam, nebo s nékym dalSim. Andrej
Babis$ byl ve vsech denicich nejéastéji zachycen mimo pracovisté pii kontaktni kampani,
v souladu s tim to bylo az na vyjimky spolu se svymi podporovateli (napt. se seniory, nebo
se sestfickami v nemocnici), €i stranickymi kolegy. V nékolika piipadech byl také
vyfotografovan s politickymi soupefi (napf. s Tomiem Okamurou), nebo s vysoce
postavenymi politiky jinych zemi (napf. s feckym a mad’arskym premiérem, ¢i s byvalou
némeckou kanclétkou). V deniku Pravo se lidr hnuti ANO objevil také s prezidentem
MiloSem Zemanem. Petr Fiala a Ivan Barto§ byli ve vSech tiSténych médiich zobrazeni
v obdobném mnoZstvi piipadd jak v kanceladfi, tak pfi kontaktni kampani. Stejna
vyrovnanost plati 1 pro ptipady, kdy jsou na snimku bud’ sami, nebo jesté¢ s nékym dal§im.

Nejcastéji po jejich boku stali jejich spolustranici, nebo jejich podporovatelé.

Vramci vizudlniho rdmcovéani jsem si také vSimala obleceni a vyrazli politikli na
fotografiich. Obleceni jsem kodovala ve dvou kategoriich, a sice formélni nebo neformalni.
Z tohoto dil¢iho vyzkumu vySel celkem jednoznacny zéavér, ze vSechna média pouzila
fotografie Andreje BabiSe a Petra Fialy, na kterych byli prevazné ve formalnim obleceni.

Predseda ODS byl dokonce jen v jednom piipadé, a to v MF DNES, v neformalnim
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obleceni, a to pfi kontaktni kampani, kdy na sobé mimotadn¢ nemél oblek (Kolat, 2021).
Zatimco v deniku Pravo a v Hospodarskych novinach ptevazovaly fotografie Ivana Bartose
v neformalnim odévu, redaktoii v MF DNES vybrali do tisku stejny pocet fotografii, které

ho zobrazovaly oblecen¢ho jak formalné, tak neformalné.

Co se tykd vyrazu, které jsem mohla z tvafi politikti vyc¢ist, byl Andrej Babi§ nejcastéji
v MF DNES vyfotografovan s ismévem, v Hospodaiskych novinach zamysleny a v deniku
Pravo zamraceny. Lidr obcanskych demokrati byl MF DNES vétSinou usmévavy,
v Hospodaiskych novinach se na vSech fotkach tvafil vazné a denik Pravo ho se stejnou
frekvenci vyobrazoval s ismévem, zamrateného a zamysleného. Zurnalisté z MF DNES
a Hospodaiskych novin pouzivali pfevazné takové fotografie, na nichz se piratsky predseda
usmival. V deniku Pravo byl po jedné fotografii zobrazen s vaznym, roz€ilenym

a zamysSlenym vyrazem.

Dalsi aspekt, ktery jsem sledovala, byla velikost zabéru, nebot’ to, zda byl néktery
z politikli zabran ve velkém detailu, detailu, polodetailu, polocelku, celku, ¢i velkém celku,
muze pusobit na celkové vyznéni fotografie. Andrej Babis$ byl jedinym politikem, ktery byl
na snimku vyobrazen ve velkém detailu, a to konkrétn¢ v deniku Pravo na jiz zminéném
negativnim plakatu od jeho politickych soupetit z koalice SPOLU. Pokud byli politici
zachyceni z detailni, nebo polodetailni Skaly zabéru, ptispélo to vzdy k celkové
pozitivnimu vyznéni fotografie. Jinak tomu bylo pouze u jednoho snimku predsedy hnuti
ANO v deniku Prévo, u kterého polodetailni zabér jeho obliceje s rouSkou umociioval
negativni vyznéni. Pokud byli politici zachyceni na zabérech, ve kterych bud’ dominovalo
okolni prostfedi, anebo bylo s jejich osobou v rovnovaze, bylo tomu tak obvykle u snimkt
pii jejich kontaktni kampani, nebo pfii jinych aktivitich provozovanych spolecné s jinymi

politiky. To ¢tenafi poskytlo lepsi piehled a snazsi orientaci v celkovém déni na snimku.

V nédvaznosti na hledani dil¢i vyzkumné otazky tak musim konstatovat, Ze Andrej Babi$
byl nejcastéji v MF DNES vyobrazovan na fotografiich s celkové pozitivnim vyznénim,
coz souvisi 1 stim, Ze byl ve velkém mnozZstvi na snimcich ve formdlnim obleceni
asjinymi vyznamnymi politiky. Petr Fiala a Ivan Barto§ byli v deniku Pravo
1 v Hospodarskych novinach nejcastéji zachyceni neutrdlné a v MF DNES byl dokonce
Petr Fiala nejhojnéji zvéénén na pozitivné vyznivajicich snimcich. Cast své hypotézy

tykajici se Andreje BabisSe, jez oCekavala, ze bude v MF DNES ve srovnani s ostatnimi
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deniky vyrazné Castéji vizudln€ vyobrazen pozitivn€, mohu potvrdit. Zaroven vSak nemohu
potvrdit dals§i ¢ast mé hypotézy, tedy tvrzeni, Zze Petr Fiala a Ivan Barto$ byli ve vSech
denicich nejCastéji vizualn¢ zobrazeni neutralné, nebot’ Petr Fiala v MF DNES ptisobil na

vetsing snimki pozitivné.

Na zavér této kapitoly bych jesté rada znovu piipomnéla, ze zkoumany vzorek obrazového
materidlu nebyl nikterak obsahly (celkem 60 fotografii). Obecné u vSech zkoumanych
fotografii plati, Ze vzdy korespondovaly s textem a nikdy nenastala situace, ve které by byl
textovy a vizualni material v pfimém rozporu. Za zminku stoji, ze ani jeden z denikl

nepouzil zadnou fotografii zkoumanych politiki z jejich soukromi.
4.7 Témata, ktera konstruovala medialni obraz politiki

Nasledujici podkapitolu vénuji dil¢imu vyzkumu, ktery se vztahuje k mé hlavni vyzkumné

otazce:
Jaka témata akcentovala vybrana tistena média v souvislosti s premiérskymi kandidaty?

Tabulka €. 13 — Obecna témata, se kterymi byli politici nejéastéji spojovani (v %)

Andrej Babis Petr Fiala Ivan Barto$
MF MF MF

DNES HN Pravo | DNES HN Pravo DNES HN Pravo
predvolebni debaty 3% 5% 2% 6% 11% 6% 5% 14% 13%
ptredvolebni prizkumy 6% 5% 2% 2% 15% 3% 10% 9% 6%
volebni kampan 10% 14% 7% 15% 19% 6% 17% 50% 19%
tvahy nad povolebni
situaci 15% 3% 8% 10% | 22% 24% 12% 14% | 13%
volebni program 15% 9% 5% 19% 15% 15% 10% 5% 16%
aktudlni politicka témata 24% 37% 41% | 27% 15% 36% 22% 0% 10%
soukromi politikQ 18% 21% 26% 10% 4% 9% 12% 5% 10%
jiné 10% 7% 9% 10% 0% 0% 12% 5% 13%

100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% | 100% |100% | 100%

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

Jak je patrné z tabulky, frekventovana témata spojovana s premiérskymi kandidaty jsem
rozClenila do sedmi hlavnich okruhti: pfedvolebni debaty a priizkumy, volebni kampang,
uvahy nad povolebni situaci, volebni programy, aktudlni politickd témata a soukromi

politiki.

Zjistila jsem, Ze uptedvolebnich debat postupovala vici sledovanym aktérim
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nejvyvazenéji MF DNES, nebot’ procentudlni zastoupeni textii, v nichz politici figurovali,
se lisilo jen velmi malo. Bylo to ptfedevsim z toho divodu, ze toto médium nejcastéji
referovalo o debatach, ve kterych se objevili vSichni pfedsedové politickych stran
soucasn¢. Ivana BartoSe si pro debaty nejvice vybiral jak denik Pravo, tak 1 Hospodaiské

noviny. Ty vSak timto zptisobem prezentovaly obdobné (jen o 3 % méng) i Petra Fialu.

V souvislosti s pfedvolebnimi prizkumy byl Andrej Babi§ ve vSech médiich zmifiovan jen
ziidka, zatimco v pfipadé¢ Petra Fialy byl z4jem denikii velmi rozkolisany
(v Hospodatskych novinach az 15 % vSech mediélnich textil, v ostatnich médiich pouhé 2 -
3 %), u Ivana Bartose byl z4jem podobny v MF DNES a Hospodéiskych novinach, ale jiz

o0 néco mensi v deniku Pravo.

K prezentaci volebnich kampani poskytly politiklim nejvice moznosti Hospodaiské noviny,
pficemz mimotadny z4jem se soustfedil na Ivana BartoSe, o némz byla dokonce polovina
vSech sledovanych medialnich textd. MF DNES se tomuto tematickému okruhu také hodné
vénovala, ale svou pozornost rozprostiela mezi jednotlivé lidry mnohem rovnomérnéji. Pro
denik Pravo byl v tomto sméru zajimavy pouze piedseda Piratd, ve vztahu k ostatnim $lo

o tém¢f marginalni zalezitost.

Uvahy nad povolebni situaci, do nichz lze zahrnout zejména otizky povolebniho
vyjednavani a vytvareni potencialnich vladnich koalic, povazuji zajimavy tematicky okruh.
Lze se totiz domnivat, Ze ¢im vice prostoru v tomto sméru médium déava urcitému
kandidatovi, tim je pro ngj z hlediska volebniho uspé&chu perspektivnéjsi. Pfi srovnani mezi
jednotlivymi deniky se ukézalo, ze ptedseda hnuti ANO uspél v MF DNES, zatimco
zbyvajici dvé tiskoviny ho v souvislosti s timto tématem velmi upozad'ovaly. Petr Fiala byl
jednoznaéné nejvice s témito tématy spojovan v Hospodaiskych novinidch a v deniku
Pravo, cozZ ¢inilo u obou témét Ctvrtinovy podil vSech medidlnich text. Na Ivana BartoSe
pak vSechna média nahliZzela obdobné, nebot’ mu vénovala vyvézenou pozornost (12-
14 %).Zbyvajicim tfem definovanym tematickym okruhlim se budu detailnéji vénovat na
dalSich strankach prace, na tomto misté se vSak zminim o kategorii, kterou jsem oznacila
jako ,,jiné", tedy o nezafazenych tématech. U Andreje BabiSe se jednalo ve vSech denicich
nejcastéji o medidlni texty, které referovaly o jeho setkdni s mad’arskym premiérem
Orbanem. S Petrem Fialou a s Ivanem BartoSem se pak obvykle pojilo téma fakenews

a dezinformace.
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Tabulka €. 14 — Témata volebnich programii, se kterymi byli politici nej¢astéji spojovani

(v %)

Andrej Babis Petr Fiala Ivan Barto$
MF DNES HN Pravo | MF DNES HN Pravo | MF DNES HN Pravo
ekologie 24% 36% 36% 22% 50% 0% 25% 0% 20%
dané, EET 10% 14% 14% 11% 0% 40% 25% 100% | 40%
davky a didchody 19% 14% 14% 11% 0% 20% 0% 0% 40%
manzelstvi pro
vsechny 0% 0% 0% 22% 50% 40% 0% 0% 0%
bydleni, hypotéky 10% 14% 14% 22% 0% 0% 25% 0% 0%
pfijeti eura 29% 0% 0% 0% 0% 0% 25% 0% 0%
jiné 10% 21% 21% 11% 0% 0% 0% 0% 0%
100% 100% | 100% 100% 100% | 100% 100% 100% | 100%

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

Vzhledem k tomu, ze dal§i tematickd kategorie zahrnujici volebni programy je velmi
Sirokd, rozhodla jsem se ji pti svém kodovani rozdélit jesté do nékolika podkategorii, a to:
ekologie, dang a EET?’, davky a diichody, manzelstvi pro vSechny, bydleni a hypotéky

a pfijeti eura.

O Andreji BabiSovi lze najit zminky v celé Skale mnou vybraného tematického spektra,
s vyjimkou podkategorie manzelstvi pro vSechny. Nejvice se o ném psalo v souvislosti
s ekologickymi tématy, jen MF DNES se jesté¢ vétsi mérou vénovala problematice piijeti

eura, kterému nebyl naklonén (Kopecky, 2021).

Petr Fiala, ktery se jako jediny ze tfi potencialnich premiérskych kandidata stavél pred
volbami v roce 2021 k manZelstvi pro stejnopohlavni pary odmitavé (Hromkova, 2021),
byl také jedinym z téchto politikd, ktery byl ve spojitosti s touto otdzkou medialné probiran
ve vSech denicich. Nejvice byl s timto tématem spojen v Hospodatskych novinach a deniku
Pravo. MF DNES se sice také nezanedbatelné vénovala této problematice, ale predseda

ODS byl v tomto deniku vyvaZengji zmiflovan i v ostatnich podkategoriich.

V ptipad¢ Ivana BartoSe média projevovala z4jem jen o né€kterd mnou vymezena témata.
Jediné, které bylo zastoupeno u vSech denikti, byly dané a EET, pticemz v Hospodaiskych
novindch se jednalo dokonce o téma vyluéné. MF DNES o tomto politikovi reportovala
jesté v souvislosti s pfijetim eura a bydlenim a hypotékami, denik Pravo ve spojeni

s diichody a obé tato média shodné také s ekologii.

97Elektronicka evidence trzeb.
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Tabulka ¢. 15 — Aktudlni politickd témata, se kterymi byli politici nejcastéji spojovani
(v %)

Andrej Babis Petr Fiala Ivan Barto$

MF DNES HN Pravo | MF DNES HN Pravo | MF DNES HN Pravo
covid 21% 5% 16% 23% 17% 44%
migrace 12% 3% 8% 11% 33%
EU 3% 11% 2% 8%
CNB 3% 13% 6% 33%
cena energii 12% 11% 8% 15% 11%
nemoc Zemana 9% 5% 14% 23% 58%
jizdné 3% | 0% | 2% 11%
kauza Becva 6% 8% 12% 8%
kauza Turéw 3% 3% 8%
jiné 29% 42% 32% 15% 25% 22% 33%

100% 100% | 100% 100% 100% | 100% 100% 100% | 100%

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

Aktudlni politicka témata, kterd v mnou zkoumaném obdobi dominovala medidlnimu
prostiedi, jsem se pokusila také vice specifikovat rozdélenim na podkategorie. Mezi tato
témata jsem zafadila: onemocnéni covid-19, migraci, Evropskou unii, Ceskou narodni
banku (CNB) a jeji tirokové sazby, ceny energii (elektfiny a plynu), nemoc prezidenta
MiloSe Zemana, ceny jizdného, kauzu otravené feky Becvy a mezinarodni spor ohledné

polského uhelného dolu Turow.

Pro Andreje BabiSe je ptfiznacna velka pestrost aktudlnich témat, u nichz se jeho jméno
v médiich objevilo, coZz dadvam do souviste stim, ze byl Ufadujicim premiérem.
Hospodatské noviny se o0 ném nezminily jen ve spojeni s jizdnym a denik Pravo s migraci,
jinak figuroval u vSech tfi denikl ve vSech podkategoriich. V. MF DNES a v deniku Pravo
se objevil vyrazné nejvice s tématy ohledné pandemie covid-19, coz lze pficitat jeho
odpovédnosti jako predsedy vladdy za zvladnuti této mimotfadné situace i kritice, které
v tomto kontextu celil. MF DNES zvetejnila ve spojeni s nim shodné 12 % textl s tématy
migrace a cena energii, zatimco denik Pravo obdobn¢ preferoval kauzu Becva a nemoc
prezidenta Zemana, o niz otiskl dokonce je$t¢ o dva procentni body textd vice.
Hospodatské noviny zajimaly vice otdzky EU a cen energii (obé 11 %), ale nejcastéji
v nich byl Babi§ spojovan s CNB, ktera na podzim roku 2021 za¢ala vyrazné zvySovat
urokové sazby. Z tabulky je také ziejmé, Ze ve vSech denicich se nejvice textl tykalo

mnou blize nespecifikovanych dalSich aktualnich témat, tedy podkategorie jiné. Sem je
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mozné zaradit napiiklad inflaci, zmrazeni plath politikid, ¢i rekonstrukci dalnice D1.

Zajem médii o predsedu obcanskych demokrat se pohyboval jiz v omezenéjsim okruhu
vybranych tematickych podkategorii a jejich bohatsi zastoupeni lze zaznamenat jen u MF
DNES, jez ho nejcastéji zminovala v souvislosti s pandemii covid-19, a s velmi aktudlnim
pfedvolebnim politickym dénim, kterym byla nemoc prezidenta Zemana. Petr Fiala totiz
patfil (stejné¢ jako Andrej Babis) k politikim, se kterymi Milo§ Zeman jednal kratce po
svém uzdraveni. Stejné priority mél i denik Prévo, kde byla prezidentova indispozice
dokonce jednoznacné s 58 % ze vSech vybranych textli dominantnim tématem spojenym
se S¢fem ODS. V Hospodaiskych novinach se Petr Fiala neobjevil v zadné ze
specifikovanych podkategorii, pokud §lo o jina témata, byl zmifiovan zejména v souvislosti

se stoupajici inflaci.

Ivan Barto§ byl v MF DNES ve velice vyrazném poctu 44 % tematicky spojen
s koronavirovou pandemii, pfi¢emz nejcastéji nabizel svij ,recept” proti boji s timto
onemocnénim. Stejné velkého prostoru (11 %) se mu dostalo v ptfipadé ceny energii,
jizdného a migrace. Ta byla také spolu s CNB relevantnimi tématy pro denik Pravo.
V podkategorii jiné byl v deniku Pravo zmifiovan tento premiérskd kandidat napt. pii
reportovani o zmrazeni platu politiki. V MF DNES se to tykalo inflace nebo debaty
o budoucnosti jediného statniho pivovaru Budvar, jehoZ privatizaci by se Barto§ osobné
dle svych slov nebranil (Marek, 2021). V Hospodéaiskych novinach nebyl lidr Piratd spojen

ani s jednim aktualnim politickym tématem.

Tabulka €. 16 — Soukroma témata, se kterymi byli politici nejcasteji spojovani (v %)

Andrej Babis Petr Fiala Ivan Barto$

MF DNES HN Pravo MF DNES HN Pravo |MF DNES| HN Pravo

Pandora Papers 19% 45% 38% 20% 0% 100% 40% 100% | 100%
stiet zajmU 31% 32% 34% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Capi hnizdo 15% 14% 22% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
rodina 12% 5% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
jiné 23% 5% 6% 80% 100% 0% 60% 0% 0%

100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% | 100%

(zdroj: vlastni zpracovani dle Newton Media)

Jak jiz tabulka napovidd, z témat zamétenych na soukromi politikli jsem si vybrala tfi
kauzy, které se tykaji osoby Andreje BabiSe, a sice Pandora Papers, jeho stiet zdymut

a dotaéni aféru ,,Capi hnizdo* (viz kapitola Andrej Babis), o kterych referovala viechna
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média. Déle jsem také zjistovala, zda deniky psaly o nékterém z politikli ve spojitosti

s jeho rodinou.

Ze sledovanych kauz Andreje Babise se MF DNES soustiedila zejména na jeho stiet
z4jmu, ovSem vétSina zminek byla soucasti rozhovort se zastupci jinych politickych stran,
ktetfi se k tomuto tématu vyjadfovali. Pouze dva medidlni texty z osmi mély charakter
zanru zpravy a informovaly o prosetfovani této kauzy. Hospodaiské noviny davaly nejvétsi
prostor tehdy velmi aktualni kauze Pandora Papers®® piedsedy hnuti ANO souvisejici
s offshorovou strukturou jeho firmy, jenZ mu udajné dala volné ruce k pranim Spinavych
penéz (viz kapitola Andrej Babi§) a referovaly o ni zejména prostfednictvim zprav
a komentara s negativnim zabarvenim. Denik Pravo se ve srovnatelné mife vénoval obéma
vyse zminénym kauzdm a oproti ostatnim denikiim se vice zaméfil na ptipad dotacniho
podvodu kolem Babisova multifunkéniho arealu Capi hnizdo. Jako jediny ze sledovanych
médii denik Pravo otiskl komentat, ktery kauzu Pandora Papers, nevnima jako BabiSovo
»prani Spinavych penéz“ (Jelinek, 2021). Medialni text podobného charakteru byl sice
zvefejnén také v MF DNES, zde se ale jednalo o rozhovor s dafiovym odbornikem, ktery
se nestavél odmitavé k vlastnictvi offshorovych firem a vyjadioval tedy nazor sviij, nikoliv
nazor redakce (Tomanka, 2021). Co se tyka jinych osobnich témat, kterd byla s timto
premiérskym kandidatem spojovana, tak MF DNES a denik Pravo se pfevazné vénovaly

klesajici vysi jeho majetku a Hospodaiské noviny ptipomnély jeho spolupréci s StB.

S pfedsedou obcanskych demokrati se jak v MF DNES, tak v deniku Pravo pojily
medialni texty, ve kterych se vyjadfoval k BabiSové kauze Pandora Papers. V MF DNES
dokonce byly také zminky ohledné jeho osobnostnich rystl, ¢i stravovacich preferenci®
(Korecky, 2021a). Hospodaiské noviny se zminily o jeho stylu oblékani, k ¢emuz doslo
v souvislosti s rozhovorem s Ivanem BartoSem, ktery si ho dobiral za jeho noSeni obleku

pfi viech piileZitostech!® (Leinert, 2021).

Piratsky predseda, se stejné jako Petr Fiala, ve vSech denicich vyjadioval k offshorovym
firmam Andreje Babise. Zurnalistt MF DNES se viak ve spojitosti s Ivanem Bartosem

také zevrubné vénovali jeho osobnostnim rystim, ¢i ironizovali fotografii z jeho détstvi

%8V ramci které byla odhalena offshorova struktura jeho firmy, jenz mu Gdajné dala volné ruce k pranim
Spinavych penéz (viz kapitola Andrej Babis).

Ppetr Fiala ozndmil, Ze by si v Zivoté nedal na pizzu ananas.

100)5ko je napf. sdzeni stromu.
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v kostymu indidna zvetejnénou v knize Hurikan Ivan, coz podle redaktorti neodpovida

»progresivnim principtim‘ Piratské strany (Korecky, 2021b).
4.8 Shrnuti vysledkii vyzkumu a zodpovézeni hlavni vyzkumné otazky

Pti zkoumani medidlniho obrazu kandidati na premiéra, jsem se nejprve zabyvala
celkovym vyznénim snimi spojenych medialnich texti, pficemz se nenaplnil muj
predpoklad, ze MF DNES bude v tomto ohledu stranit Andreji Babisovi, zatimco vSechny
deniky budou o vSech kandidatech nejCastéji referovat neutrdlné. MF DNES totiz
uvefejnila ve spojitosti s Andrejem Babisem nejvétsi mnozstvi neutrdlné vyznivajicich
textll a naopak denik Pravo této neutralit¢ nedostal a v ptipad¢ Ivana Bartose jednoznacné

uptednostnil negativné zabarvené texty.

Dale jsem se vénovala tomu, jakym textim a s jakym vyznénim média ptikladala nejvétsi
dilezitost. V tomto pfipadé se ma predikce také nenaplnila. Chybné jsem totiz
predpokladala, Ze v souvislosti s Andrejem BabiSem bude MF DNES pfisuzovat vétsi
dalezitost medidlnim textim s pozitivnim vyznénim a zéroven Hospodarské noviny
a denik Pravo nebudou mit tendence timto zptisobem ovlivnit dilezitost medialnich text
spojenych s nékterym z politikli. Ukazalo se totiz, ze pravé MF DNES ptikladala u vSech
politikli nejvétsi miru dulezitosti textim, které nemély ani pozitivni, ani negativni

zabarveni, zatimco Hospodarské noviny a denik Pravo povaZzovaly ve spojitosti s Sé¢fem

N 24

V dalsi ¢asti vyzkumu jsem se zaméfila na prostor, ktery politici dostali v jednotlivych
médiich pro vyjadfeni svého nazoru. Zde se mij predpoklad, Z2 MF DNES bude ve
srovnani s dal§imi politiky dévat vétsi prostor pro vyjadfeni vlastniho nazoru Andreji
BabiSovi, jehoZ citace budou zaroven nejcastéji v pozitivnim kontextu, nenaplnil, nebot’
byl v tomto deniku nejméné citovanym a parafrazovanym politikem. V této dil¢i analyze se
nepotvrdila ani domnénka, ze Hospodaiské noviny a denik Pravo budou ke vSem politikiim
v tomto sméru stejné vstiicni a nejveétsi mnozstvi jejich pfimych citaci bude neutralnich,
protoze $éf hnuti ANO mél v téchto denicich vyrazné mensi prostor pro vyjadieni svého
nazoru, nezli jeho politicti soupeii a v Hospodaiskych novinach bylo sjeho osobou

publikovano nejvice pifimych citaci s negativnim vyznénim.

Rovnéz jsem se také zabyvala analyzou medialnich zanrQ, které byly s politiky nejcastéji
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spojovany. Zjistila jsem, ze MF DNES pfi referovani o Andreji BabiSovi
neuptfednostiiovala pozitivn€ vyznivajici texty v publicistickych zanrech a nesnazila se tak
timto zplsobem vylepSit jeho medidlni obraz tak, jak jsem piedpokladala. Naopak
Hospodaiské noviny a denik Pravo uvetejnily ve spojitosti s Andrejem BabiSem nejveétsi
pocet textd v publicistickém zanru, jez vykazovaly negativni zabarveni, ¢imz se dopustily
ovlivilovani jeho medidlniho obrazu. M4 hypotéza tak v tomto pifipadé opét potvrzena

nebyla.

Mym doplitujicim vyzkumem byla analyza fotografii, na kterych byli jednotlivi politici
zachyceni. V této Casti jsem se zaméfila zejména na celkové vyznéni fotografii, pficemz
jsem stanovila hypotézu, ze Andrej Babi§ bude v MF DNES ve srovnani s ostatnimi deniky
vyrazné€ Castéji vizualn€ vyobrazen pozitivné, zatimco Petr Fiala a Ivan Barto§ budou ve
vSech denicich nejCastéji vyobrazeni neutrdlné. Ta se vSak naplnila jen castené
v souvislosti s pfedsedou hnuti ANO. V MF DNES totiz nebyl $éf obcanskych demokrati

nejcasteji vyobrazen neutralng, ale nejveétsi mnozstvi jeho fotografii pisobilo pozitivng.

StéZejni ¢ast mého vyzkumu byla zamétena na témata, ktera byla s konkrétnimi politiky
nejcastéji zvyznamnovana. U Andreje BabiSe byla ve vSech médiich preferovana témata,
ktera se dotykala aktualni politické¢ situace. MF DNES a denik Pravo se zevrubnéji
vénovaly zejména covidové situaci a Hospodai'ské noviny problematice CNB a tirokovych
sazeb. Petr Fiala se v MF DNES a deniku Pradvo v nejvétSim mnozstvi piipadd také
objevoval ve spojeni s aktudln& politickymi tématy, které se v MF DNES vénovaly
koronavirové pandemii a v Pravu okolnostem ohledné¢ onemocnéni prezidenta Zemana.
V Hospodatskych novinach zminky o Fialovi vétSinou souvisely s ivahami nad tim, jak
bude tuzemska politicka scéna vypadat po fijnovych parlamentnich volbach v roce 2021.
V Hospodaiskych novinach a deniku Pravo byl Ivan Bartos nejhojnéji spojovan se zcela
jinym tématem neZ ostatni politici, a to s volebni kampani. MF DNES se BartoSovi
vénovala nejvice ve spojitosti s pandemii covid-19. Tato zjiSténi mi tak ptinaSeji odpoveéd

na mou hlavni vyzkumnou otazku
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5 Diskuze

Cilem m¢ diplomové prace bylo popsat medialni obraz Andreje Babise, Petra Fialy a Ivana
Bartose a provést jejich porovnani v deniku Pravo, Hospodaiskych novinach a MF DNES.
Posledné¢ jmenovany denik aktualné spada do svétenskych fondii Andreje Babise a tento
fakt povazuji pro mij vyzkum za vyznamny. Medidlni obraz politikli jsem v denicich
sledovala v obdobi od 1. zafi do 7. fijna 2021, tj. necelych Sest tydni pfed volbami do

Poslanecké snémovny.

V nasledujici diskuzi se pokusim nejprve porovnat vysledky své prace s jiz uskute¢nénymi
vyzkumy a dostupnymi odbornymi pracemi. Prace bude zasazena do vyzkumného
kontextu primarné ve spojitosti s Andrejem BabiSem, nebot’ pravé o ném bylo, na rozdil od
jeho politickych soki, provedeno vyznamnéjs$i mnozstvi vyzkumd, které podnitily obavy ¢i
pochybnosti, ze Babi§ potenciondlné uplatiuje vliv na ,,sva*“ média. Dale zhodnotim
kritéria, na zéklad¢ kterych jsem posuzovala medialni texty, shrnu vhodnost pouziti vS§ech
vyzkumnych metod a v neposledni fadé se také zaméfim na eventudlni limity této

diplomové prace.

Pii zasazeni vysledk své analyzy do SirSiho kontextu se nejprve zminim o obecné
charakteristice vyzkumného vzorku, ze kterého bylo patrné, Ze vSechna tfi média
referovala o vSech kandidatech na premiéra ve velmi podobném mnoZstvi. Urcité zkresleni
vSak spatfuji ve skute¢nosti, ze Andrej Babi§ byl ve zkoumaném obdobi ve funkci
ufadujiciho premiéra. Byl tak vice vefejné ¢inny, média o ném méla vice informaci a ve
vysledku o ném tak bylo zvetejnéno i vyznamné (v primeéru vSech denikti ¢tyrikrat) vice

medidlnich textl nez o jeho protikandidatech.

Pokud jde o kritéria, ktera jsem pifi hodnoceni textd pouZzivala, ta vychdzela z pozadavkl
na medialni produkty, které sméfuji k jejich co mozna nejvétsi objektivité. Jako jedno
z hlavnich hledisek jsem opakované pouzila vyznéni textl, a to at’ jiz celkové nebo
vzhledem ke konkrétnimu posuzovanému politikovi (pozitivni, negativni, neutralni). Toto
kritérium totiz vyznamnym zplsobem vypovidd o zplisobu, jakym je politik médii
prezentovan, resp. o postoji redakce ke zpracovavani zprav, z kterych nejsou patrné zadné
tendence nasvédcujici tomu, ze dané médium pracuje v zdjmu n€koho jin¢ho a provadi tim

sluzbu treti strané¢ (McQuail, 2016, s. 116). V mém ptipadé¢ by se tak média timto
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zpusobem neméla snazit vylepSit ¢i zhorSit medidlni obraz nékterého z premiérskych
kandidati, a to ani v pfipadé, Ze jsou s nékterym z nich ptimo, ¢i nepiimo spojena. Také
jsem se vénovala posuzovani medialnich textii na zaklad¢ jejich dilezitosti, kterou jsem za
pouziti medialni logiky urcila podle poctu slov a ¢isla stranky, na které byly zvefejnény.
Vychézela jsem z toho, ze o dulezitych zpravach se referuje vice a Ctenar je ocekava na
pfednich strankach novin. V této souvislosti jsem si v§imala i vztahu politika k textu (byl
primarné o ném, mél pro text vyznam, zminén jen okrajove). Dale jsem se zaméfila na
prostor, ktery byl poskytnuty politikim k vyjadieni jejich vlastniho nazoru (bez piimé
citace, pfima citace, parafraze), coz povazuji za dulezité z hlediska posuzovani vyvazenosti
médii vzhledem k politiktim, jak ji popisuje Lutz Hagen (in Schulz et. al. 2004, s. 61-62),
tj. jako pomérné mnoZzstvi Casu, prostoru a dirazu. Konstruovani reality, a potazmo tedy
1 medialni obraz politikii, ovliviiuje 1 pouZziti Zanra, a to z hlediska objektivity podle toho,
zda jde o zZanry zpravodajské nebo publicistické. Vymezila jsem si je kategoriemi zprava,
komentaf, reportdz a rozhovor a zkoumala jsem, které znich byly s jednotlivymi
politickymi aktéry nejcastéji spojovany. Po vyhodnoceni téchto analyz jsem nalezla
neékterd vychyleni od poZzadavku na nestrannost a vyvaZenost, které jsem uvedla

v jednotlivych kapitolach a znovu je shrnu v zadvéru své prace.

Nadpolovi¢ni vétsina piispévki zminujici Andreje BabiSe sice vykazovala shodné ve vSech
denicich neutrdlni vyznéni, av§ak v MF DNES bylo v porovnani s Hospodaiskymi
novinami a denikem Pravo s jeho osobou nakédovano méné medidlnich textl s negativnim
zabarvenim a zdrovenl jim byla v tomto deniku pfisouzena mensi dileZitost. Toto se
shoduje s vyzkumem, provedeném po necelém roce od BabiSovy akvizice MAFRY, Janem
osoby. Obdobné vysledky piinasi také diplomova prace Josefa Hanuse (2020), podle které
se v MF DNES, oproti dals$im dvéma denikiim, objevilo vice pozitivnich ptispévk.
Srovnatelny zavér byl interpretovan taktéz v praci Veroniky Kotkové (2020), kterd sice
pfimo neanalyzovala medidlni obraz Andreje BabiSe, ale zaméfila se na medidlni obraz
¢innosti jeho vlady, ktera byla rovnéz v MF DNES oproti Hospodaiskym novinam Castéji

prezentovana v medidlnich textech s pozitivnéj§im zabarvenim.

Co se tyCe vyznéni publicistickych zanru, a to konkrétné komentaia a reportazi, které
nejvice vypovidaji o stanovisku danych redakci, tak bylo zjiSténo, Ze prostfednictvim nich

se MF DNES rozhodné nesnazila vylepSit medialni obraz $éfa hnuti ANO, nebot
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publikovala vice negativné vyznivajicich komentait, nez téch pozitivnich a totéz platilo
pro reportdze. Tyto vysledky se tak v tomto ohledu neshoduji s dalSim vyzkumem Jana
Jiiptnera (2017), ktery komparoval tonalitu piispévka zminujicich Andreje Babise a Milana
Chovance (CSSD). Jeho vyzkum totiz prokazal mirnou tendenci komentatorské rubriky
MF DNES tihnout k pozitivni dikci. Trampota a Necas (2016) ve své o rok star$i analyze,
zasazené do obdobi pted krajskymi volbami v roce 2016, vypozorovali obdobny sklon MF
DNES ke zlepSeni medidlniho obrazu svého majitele, a to zejména pomoci glorifikujicich
komentaiti a reportazi bez jakéhokoliv kritického odstupu. Naopak vysledky v diplomové
praci Kristyny Hlouskové (2017), tykajici se obdobi pfed koupi MAFRY Andrejem
Babisem, prokazaly, ze vétSina prispévki v MF DNES vykazovala neutralni hodnocenti,
coz odpovidd i mym zavérim. Hlouskova (2017) zaroven poukdazala na to, Ze z pera
redaktort Hospodarskych novin se castéji objevovaly komentéte, jez pro $éfa hnuti
vyznivaly negativné, coz bylo taktéz potvrzeno i vmé praci. Jak uvadéji medidlni
odbornici Hajek, Stefanikovd, Lab a Tejkalova (2015), pravdépodobnym vysvétlenim
tohoto stavu je zvySend mira pozornosti vi¢i BabiSovi ze strany jim nevlastnénych médii,

ktera se tak snazi obstat v roli ,,hlidaciho psa demokracie*.

V ramci vyzkumu mnozstvi prostoru, ktery politici dostali k vyjadfeni svého ndzoru, jsem
se také podrobnéji zaméfila na vyznéni jejich pfimych citaci. V tomto ptipadé¢ bylo
shledano, Ze Andrej Babi§ v MF DNES nedostal vétsi prostor pro vyjadieni svého nazoru
oproti svym politickym soupeifim a zaroven se jeho pifimo citované vyroky jednoznaéné
nejcastéji nachdzely v textech s neutralnim zabarvenim. Toto zjiSténi tak nepotvrzuje
vysledky Jana Jiiptnera (2017), podle nichZ mél (neptimy) vlastnik listu Babi§ snazsi vstup

do celostatniho deniku a mohl v ném, pokud to povaZzoval za potiebné, hajit svou pozici.

Na zaklad¢ vyzkumt o vlivu medidlniho vlastnictvi na mediéalni obsah jsem se mimo jiné
soustiedila také na tematickou agendu. Ta v pfipad€ lidra hnuti ANO zahrnovala shodné
u vSech denikli zejména aktudlni politickd témata a u MF DNES se nejcastéji tykala
pandemie covid-19. Pokud jde o kauzy s nim spojené, tak MF DNES o nich referovala sice
0 poznani v menS$im mnozstvi nez Hospodaiské noviny a denik Pravo, ale nelze fici, Ze by
se jim pifimo vyhybala. V tomto ohledu se tak shoduji sjiz zminénou Kristynou
Hlouskovou (2017), jez zjistila, zZe se v MF DNES objevila fada negativnich kauz
souvisejicich s pfedsedou hnuti ANO. Zaroven v§ak ve svém vyzkumu poukdzala na fakt,

ze se tento denik vyvaroval referovani o akvizici MAFRY a s ni souvisejicim stfetem
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zajml. V mé analyze byl vSak stfet z4jmi jednim z nejhojnéjSich témat, ktery byl v MF

DNES s BabiSem spojovan, a v tomto ohledu se tak naSe zavéry rozchazeji.

Pokud shrnu své vysledky s pfedchozimi vyzkumy, tak vétSina mych predpokladi,
tykajicich se vyzdvihovani pozitivnich aspektii medidlniho obrazu Andreje Babise v MF
DNES se nepotvrdila, coz deklaruje fakt, Ze se tato redakce oproti minulym letim snazila
o neutralnéjsi piistup k jeho osobé. Piestoze v nékterych pfipadech ma data poukazala na
mirnéjsi ptistup tohoto média k piedsedovi hnuti ANO ve srovnani s dalSimi zkoumanymi
tiskovinami, jedind cast hypotézy, ptredpokladajici vyrazné stranéni vici nému, se
prokazala v ptipad¢ fotografii. Na nich byl totiz Babi$ ve srovnani s jinymi médii zfetelné
Castéji vyobrazen pozitivné. Tento zavér bohuzel nejsem schopna zhodnotit s ohledem na
jiné vysledky, nebot’ jsem jinou srovnatelnou analyzu, zabyvajici se jeho vizudlnim
vyobrazovanim, nenalezla. Pro iplnost mohu doplnit, Ze na typické fotografii uvetejnéné
v MF DNES byl lidr hnuti ANO zachycen s ismévem, v obleku, pii kontaktni kampani

obklopen svymi piiznivci, nebo s n€kterym z vyznamnych politiki.

Zhodnotim-li vysledky svych zjisténi z pohledu teorie nastolovani agendy, tedy jaka
témata novindii prezentovali ve vefejném prostoru vzhledem ke vSem zkoumanym
politikiim, nezjistila jsem nic piekvapivého. Jednalo se o véci typicky spojené s volbami
(debaty, prizkumy, kampai, povolebni situace). Pokud jde o aktudlni zalezitosti, tak za
specifikum téchto voleb mohu oznadit zna¢né akcentované téma covidu-19, dale okolnosti
nemoci prezidenta Zemana, v jiZ menSi mife ekologickou problematiku tykajici se feky
Be¢vy a dolu Turow. Opét se telily jiz diive probirané kauzy spojené s Andrejem

Babisem, k nimzZ nov¢ ptibyla kauza Pandora Papers.

Jako vyzkumnou metodu jsem zvolila kvantitativni obsahovou analyzu, kterou jsem
doplnila o metodu vizualniho rdmcovani. S ptihlédnuti ke skutecnosti, Ze popsani tplného
mediadlniho obrazu vSech tii politikli by bylo velmi komplikované, vyzadovalo by velké
mnozstvi obtizné porovnatelnych dat, vztdhla jsem sviij vyzkum pouze na tfi tisténé
celostatné vydavané deniky, které nejsou primarné bulvarniho, ¢i sportovniho charakteru,
maji velkou ctenost a kazdy znich ma odliSného vlastnika. V pribéhu analyzy jsem
nenarazila na Zadné vyraznéjsi prekazky nebo nadmérné se vyskytujici nové proménné ve
zkoumanych medidlnich textech a fotografiich. Moznym problémim jsem piredesla

pfedevS$im vyhotovenim predbézné reSerSe, diky které jsem méla pomérné dostacujici
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pfedstavu o povaze medidlniho obsahu tykajici se Andreje BabiSe, Petra Fialy a Ivana
Bartose. V pribéhu koédovani jsem do koédovaciho klice zahrnula pouze jednu novou
proménnou pro kategorii pocet slov, nebot’ vétSina medialnich textl byla vyrazné delsi, nez

jsem plvodné piedpokladala'®l.

Obecn¢ mohu konstatovat, ze metody kvantitativni
obsahov¢ analyzy a vizudlniho rdmcovani povazuji s ohledem na téma a cil mého vyzkumu
za dobfe zvolené, nebot’ jsem jejich pomoci mohla docilit vysledného popisu mediovanych
obsahil. Pfestoze jsem se na zacatku svého vyzkumu obavala rizik spojenych s ¢asovou
naroCnosti kvantitativni analyzy, ukazala se tato pochybnost jako neopodstatnénd, a to
zejména diky tomu, Ze mnohé medialni texty obsahovaly zminky o vice mnou

zkoumanych politicich soucasné. Stejné tak se mé analyzy tykalo vyrazné¢ mensi mnozstvi

obrazového materialu, nez jsem ocekévala.

Metoda kvantitativni obsahové analyzy mi na zéklad¢ zkoumani pomérné velkého poctu
pripadi umoznila dobie popsat medialni obraz vybranych politickych lidrt, ale jak jsem jiz
predeslala v metodologické ¢asti, kvantitativni analyza poskytuje pouze tvrda data, ktera
jen stézi dokdzou poskytnout vysvétleni jejich pficin €i jejich vyznamu. V navazujicich
vyzkumech by proto bylo vhodné analyzu rozsifit také o kvalitativni metody, které by
zaruCily podrobnéjsi popis medidlniho obrazu politikii. Mezi takové metody by mohly
patfit naptiklad rozhovory s zurnalisty jednotlivych deniki. Jejich analyza by umoznila
1épe zhodnotit, zda jsou editoridlni postupy jednotlivych denikli opravdu ve velké mite
ovlivnény celkovou politickou orientaci tisku ¢i jeho majitelem, jak se obecné

2102

predpoklada ™.

Co se ty€e analyzy vizudlniho rdmcovani, tak 1 v tomto ohledu by Slo vyzkum sousttredit
ina dalSi aspekty na fotografii, jako je naptiklad postoj subjektu, titulky a popisky
u fotografie, ¢i jak uvadi Kuypers (2010) by bylo mozZné se taktéz zaobirat ptitomnosti
symbold, vizudlnich metafor a pfipadné se zajimat také o zdroj fotografii (Kuypers, 2010,

5. 237).

Dalsi nedostatky mého vyzkumu pak vyplyvaji z velikosti a povahy vyzkumného souboru,

nebot’ jsem se soustedila jen na konkrétni obdobi kratce pied parlamentnimi volbami

10170 se tykalo zejména medidlnich textt v Hospodafskych novinach. Plvodné jsem texty chtéla kédovat
pouze ve tiech proménnych s maximalni hodnotou poctu 400 a vice slov, coz jsem nasledné upravila na pét
proménnych s maximalni hodnotou 800 a vice slov.

102Tyto domnénky povzbuzuje zejména fakt, Ze Andrej Babi$ se nékolikrat snaZil ovlivnit obsah ,svych”
médii.
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v roce 2021 a analyzu jsem provedla pouze ve tfech vybranych tist€énych médiich. Z toho
diivodu se tak nejedna o komplexni medidlni obraz danych politikii. Pokud by tak vytené
obdobi vyzkumu bylo prodlouzeno a rozsifeno nejen o dalsi tiSténa, ale napiiklad
10 televizni, rozhlasova ¢i digitalni média, mohly by byt vysledna data mnohem

komplexnéjsi a vhodnéjsi k rozsahlejsi komparaci medialnich obrazl jednotlivych politiki.

87



Zaveér

Predmétem mé prace bylo zmapovat medidlni obraz tfi lidrii politickych stran Andreje
Babise (ANO), Petra Fialy (ODS) a Ivana BartoSe (Pirati) ve vybranych denicich pied
volbami do Poslanecké snémovny Parlamentu CR v roce 2021. Tyto tii politiky jsem si
vybrala podle vysledkii ptfedvolebnich prizkumi jako ,nejzhavéjsi kandidaty na
premiéra, nebot strany, v jejichz cele stali, mély nejvétsi Sanci na vitézstvi v
nadchazejicich volbach. Pro sviij vyzkum jsem si zvolila tfi seriozni celostatni deniky
s velkou ¢tenosti, s riznym politickym zaméfenim a vlastnickou strukturou. Sledované
obdobi bylo necelych Sest tydni pied volbami, tedy v dobé kdy cetnost a zptsob
prezentace kandidatl nabyvd obzvlast€ na vyznamu, nebot mize byt jednim
z rozhodujicich faktord pro jejich volebni uspé&ch. Je také ziejmé, Ze z4jmem politiki je,
aby byl jejich obraz médii zprostfedkovany v co nejlepsim svétle. Média by vSak neméla
podléhat zadnému tlaku a méla by referovat nezaujaté, objektivné a vyvazené a zadného
z kandidatl nepreferovat. Ve své praci jsem se pokusila zjistit, zda v daném ptipadé tomu

tak bylo ¢i nikoliv.

V teoretické ¢asti jsem nejprve poukdzala na provdzanost mezi médii a realitou, coz jsem
vysvétila pomoci socialni konstrukce reality a na ni navazujici teorie medialni konstrukce
reality. Dal§im bodem bylo objasnéni pojmu nastolovani agendy, kterému jsem se
vénovala zejména ve spojitosti se zpravodajstvim. PtibliZila jsem teoreticky zéklad tohoto
konceptu a neopomnéla jsem zminit ani jeho kritiku. Dale jsem se zabyvala medialni
logikou a zaméfila jsem se na pozadavky na mediadlni produkty, mezi které ve
zpravodajstvi patii objektivita, fakti¢nost, nestrannost a vyvaZenost. Kratce jsem také
vysvétlila, co ve zpravodajstvi znamena piedpojatost a jak k ni dochazi. V dalsi kapitole
byla pfedmétem mého zajmu otazka vlivu vlastnika médii na utvéatreni svého medialniho
obrazu, pfiCemz jsem se podrobnéji vénovala koncentraci vlastnictvi, pluralit¢ médii,

relevanci vlastnika médii a propojeni médii s politikou a nésledné hrozicimu stfetu zajmau.

Kontextualni ¢ast jsem vyuzila pro podrobnéjsi popis pribéhu a vysledku voleb do
Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky vroce 2021 a také pro struény
zivotopis vSech tfi premiérskych kandidati. Kromé toho jsem v této Casti predstavila
charakteristiku vybranych tiSténych denikd, pfi¢emz jsem soustfedila pozornost hlavné na

jejich historii a vyvoj vlastnické struktury.
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V analytické Casti jsem za tcelem zjiSténi medialniho obrazu politikd provedla na zakladé
ruznych kritérii vicevrstevny rozbor ziskaného vyzkumného vzorku, ktery zahrnoval 346
medialnich texti a 60 fotografii. Pii vytCeni vyzkumnych otdzek a jejich vyhodnoceni jsem
vychézela z teorie nastolovani agendy, z medidlni logiky a ze zohlednéni normativnich
pozadavkl na zpravodajstvi, jako je objektivita, nestrannost a vyvazenost. Pro stanoveni
hypotéz jsem zohlednila nejen relevanci vlastnika médii, nebot” ten ma moc skrze sva
média uplatiovat své osobni zajmy a ohrozovat jejich nezavislost (Hanretty, 2004, s. 341),
ale také jsem piihlédla kjiz uskuteCnénym vyzkumim. Z tohoto divodu jsem
predpokladala, ze MF DNES, jejimz nepiimym vlastnikem (prostfednictvim svéfenskych
fondil) je Andrej Babis, bude vykazovat urcité tendence k vylepSovani jeho medidlniho
obrazu, coz by mélo byt patrné v porovnani s tim, jak bylo v tomto deniku referovano
o ostatnich premiérskych kandidatech. Déle jsem vychazela =z ptfedpokladu, ze
Hospodarské noviny a denik Pravo, u nichz neni Zadné spojeni se sledovanymi politiky, se
budou snazit vytvaret medialni obraz jak Andreje BabiSe, tak Petra Fialy a Ivana Bartose

neutralné, tedy aniz by n¢koho z nich preferovaly.

S ptihlédnutim k tomu, Ze lidrovi hnuti ANO bylo ve vSech denicich vénovano vyrazné
vice prostoru nez jeho politickym rivalim, pfi ziskavani vysledkt jsem ve své analytické
Casti pracovala jak s konkrétnimi pocCty medialnich text, tak s jejich procentualnim
vyjadfenim. Pokud by nékteré dil¢i analyzy byly zpracovany pouze v absolutnich Cislech,
vedlo by to v téchto pifipadech ke zcela zkreslenym zavériim a nebyla bych tak schopna

komparovat medialni obrazy politikd.

Prvni cast mého vyzkumu se tykala otazky celkového vyznéni textd spojenych
s jednotlivymi premiérskymi kandidaty. Ocekavala jsem, ze MF DNES bude o Andreji
BabiSovi, sohledem na jeho spojeni s timto médiem, uvefejilovat nejCastéji texty
s pozitivnim vyznénim, zatimco u zbyvajicich dvou denikdi budou texty o vSech
premiérskych kandidatech neutrdlni. To se vSak nepotvrdilo, nebot MF DNES timto
zpusobem BabiSe nijak nepreferovala, tyto texty vyznivaly v nejvétsim mnoZstvi neutralné
a byla tak ve shod€¢ s ostatnimi deniky. VSechna média souladné referovala timto
zptisobem 1 o Petru Fialovi a MF DNES a Hospodarské noviny také o Ivanu BartoSovi.
V jeho ptipadé vSak denik Pravo této neutralit¢ nedostdl a upifednostnil negativné
zabarvené texty. Povazuji to za celkem piekvapivé zjisténi vzhledem k tomu, Ze Pravo ma

levicové zaméteni a Ivan Barto§ je piedsedou strany, kterd je povazovana za liberalné-
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socialni (Charvat, 2015, s. 37). Na druhou stranu je pravdou, Ze Pravo je pokracovatelem
levicového konzervativismu Rudého prava (Jires, 2011, s. 91-92), a z tohoto pohledu mu

tak liberalni myslenky Piratské strany nemuseji byt vlastni.

Déle jsem zkoumala, jakym textim a sjakym vyznénim média ptikladala nejvéEtsi
dialezitost. Ma hypotéza byla postavena na tom, Ze v souvislosti s Andrejem Babisem bude
MF DNES pftisuzovat vétsi dillezitost medialnim textim s pozitivnim vyznénim a zaroven
u Hospodartskych novin a deniku Pravo se tendence timto zptisobem ovliviiovat dilezitost
medialnich texti spojenych s nékterym z politikti projevovat nebude. Tento ptfedpoklad
vSak naplnén nebyl, nebot’ MF DNES nejvétsi miru dillezitosti u vSech politikil pfisuzovala
textim s neutralnim zabarvenim. Ostatni deniky takto pfistupovaly i k Petru Fialovi, ovSem

vvvvvv

vyznivaly negativng¢, coz bylo markantné viditelné hlavné€ u deniku Préavo.

Predmétem mého zajmu byl rovnéz prostor, ktery politici dostali v jednotlivych médiich
pro vyjadfeni svého nazoru. Zde jsem predikovala, ze pfedsedovi hnuti ANO bude MF
DNES ve srovnani s dalSimi politiky davat vice mista pro vyjadieni vlastniho ndzoru a jeho
citace budou zéaroven nejcastéji v pozitivnim kontextu. Ma zjisténi vSak dospéla k opaku,
nebot’ byl v tomto deniku z procentualniho hlediska nejméné citovanym a parafrazovanym
politikem a nejvétsi pozornost v tomto sméru byla vénovana Ivanu BartoSovi. Nepotvrdil
se ani dalsi muj ptedpoklad, ze v Hospodarskych novinach a v deniku Pravo bude vSem
politikiim poskytnut stejny prostor a jejich piimé citace budou mit vétSinou neutralni
kontext. Z mé analyzy totiZ vyplynulo, Ze Andrej Babi§ mél v téchto denicich vyrazné
mensi prostor pro vyjadieni svého nazoru, neZz ostatni premiérsti kandidati. Hospodarské
noviny pak zvefejnily nejvice jeho pfimych citaci s negativnim vyznénim a byly tak
jedinymi novinami, které v tomto sméru pfistoupily k n€kterému z kandidat jinak nez

neutralné.

Pozornost jsem vénovala také analyze medialnich Zanrd, které byly s politiky nejcastéji
spojovany. Méla jsem za to, Ze MF DNES pfi referovani o Andreji BabiSovi bude davat
pfednost publicistickym Zanriim komentat a reportaZ s pozitivnim vyznénim, ¢imz bude
pomérné snadno moci plsobit na ¢tenafe smérem ke zlepSeni jeho medialniho obrazu. To
se vSak nenaplnilo, protoze MF DNES publicistické Zanry nepreferovala a reportaze

a komentare, které se ho tykaly, byly nejcastéji neutralni. Naopak Hospodaiské noviny
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adenik Pravo publikovaly ve spojitosti s lidrem hnuti ANO nejvétsi pocet textil
v publicistickém zanru, jez vykazovaly negativni zabarveni. Ztoho plyne, ze muj
predpoklad, Ze tyto dva deniky budou pomoci publicistickych zanrG o kandidatech

referovat neutraln¢, byl mylny.

Metodu vizualniho rdmcovani jsem vyuzila pfi analyze fotografii, na kterych byl néktery
z premiérskych kandidati zachycen. Na snimcich jsem kromé nékolika dalSich aspektt
sledovala predevsim celkové vyznéni fotografii, pficemz jsem si vytyCila hypotézu, ze
Andrej Babis bude v MF DNES ve srovnani s ostatnimi deniky vyrazné Castéji vizualné
vyobrazen pozitivné, k ¢emuz také doslo. V tomto piipade tak byla poprvé potvrzend ¢ast
mé hypotézy. Pokud jde o Petra Fialu a Ivana BartoSe, tak domnénka, Zze budou ve vSech
denicich nejCastéji vyobrazeni neutrdln¢, se nenaplnila, nebot’ piekvapivé byl Petr Fiala

v MF DNES ve vétsing pripadl zachycen na fotografiich piisobicich pozitivnim dojmem.

Posledni dil¢i vyzkum byl pro mou praci klicovy, nebot’ mi zprosttedkoval nalezeni
odpovédi na mou hlavni vyzkumnou otdzku, jez se tykala témat, kterd v souvislosti
s premiérskymi kandidaty byla médii nejvice akcentovdna. Ve svém vyzkumu jsem zjistila,
ze se ve vybranych denicich objevila celd mozaika témat a Zadné z nich nelze povazovat za
univerzalni ¢i prevazujici. V médiich byly nalezeny texty tykajici se volebnich kampani
a volebnich programt, aktudlnich poltickych témat a Givah nad povolebni situaci, coz mi
piipada velmi logické s ohledem na vybrany casovy usek tésné¢ pied parlamentnimi
volbami. Z posledné jmenovanych se v prvé fadé vyskytovaly otdzky spojené s covidem-
19, coz opét koreluje s nacasovanim vyzkumu, nebot’ do Poslanecké snémovny se volilo
kratce po skonceni jednoho z vrcholll pandemie. Pokud jde o oblast volebnich programu
stran, které politici zastupovali, bylo Casto referovano o ekologii, danich a EET a o bydleni
a hypotékach. Dalsi tematickou agendou, kterou se ve velké mife vS§echna média zabyvala,

byla BabiSova kauza Pandora Papers, ke které se nezfidka vyjadiovali 1 ostatni politici.

Pokud jde konkrétn€ o jednotlivé premiérské kandidaty, tak v kontextu s pfedsedou hnuti
ANO bylo shodné ve vSech denicich nakdédovano nejvEétsi mnoZstvi textil, které
informovaly o aktudlnich politickych tématech. V MF DNES a deniku Pravo byla
pfedmétem z4jmu pifedevSim otdzka koronavirové pandemie, coZ povazuje vzhledem
k jeho osobé¢ za téma kontroverzni, nebot’ zahrnovalo jak jeho tspéchy v roli premiéra

v boji s touto nemoci, tak kritické ohlasy. V Hospodaiskych novinach a deniku Pravo se
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o ném nejvice psalo v souvislosti s CNB a urokovymi sazbami. Lidr ODS byl v MF DNES
zminén rovnéz nejcastéji v ramci onemocnéni prezidenta Zemana. Jejich spolec¢né jednani
kratce po Zemanové uzdraveni, bylo také nejhojnéji prezentovano v deniku Pravo.
Hospodaiské noviny s Petrem Fialou akcentovaly zejména témata spojena s uvahami nad
povolebni situaci, coz se tykalo hlavné slozeni vladni koalice. U pfedsedy Piratd bylo v
MF DNES uptednostiiovano aktudlni téma ohledné¢ onemocnéni covid-19, zatimco u

Hospodaiskych novin a deniku Pravo to byla jeho volebni kampan.

Domnivala jsem se, Ze¢ MF DNES bude prezentovat Andreje Babise takovym zplisobem,
aby jeho medialni obraz vyznival co nejpozitivnéji, coz by mélo byt patrné v porovnani
s ostatnimi kandidaty na premiéra, u nichz bych naproti tomu predpokladala spiSe tendenci
opacnou. Ocekavala jsem, Ze tyto trendy se naplno projevi pravé v dobé vrcholici volebni
kampané, kdy narGsta tlak na ovliviiovani nazora voli¢i. Déle jsem vychazela z toho, ze
Hospodatské noviny a denik Pravo, u nichz neni zadné spojeni se sledovanymi politiky, se
budou snazit vytvaret medialni obraz jak Andreje BabiSe, tak Petra Fialy a Ivana Bartose
neutrdlné, tedy aniz by n¢koho z nich preferovaly. Tato predikce se vSak nenaplnila do
takové miry, jak jsem plvodné ocekavala a MF DNES nijak vyrazn€ nevyzdvihovala

pozitivni aspekty BabiSova medidlniho obrazu.

Na zaklad¢ vysledkil vyzkumu, v rdmci kterého byla potvrzena pouze ¢ast jedné hypotézy,
predpokladajici vyrazné€jsi stranéni MF DNES va¢i Andreji BabiSovi, jsem dospéla
k zavéru, Ze jeho medidlni obraz zprostfedkovanym timto médiem nebyl podavan
jednoznacéné ptizniveé a nekriticky vici jeho osobé a nelze tedy v tomto piipade uvazovat
o zneuziti média k politickym cilim. U Hospodarskych novin a deniku Pravo jsem
predikovala neutralni postoj ke vSem premiérskym kandidatim, tudiz i k Andreji BabiSovi,
coz v jeho pfipadé zcela neplatilo. Nalezla jsem totiz piipady, ve kterych byl v nékterych

aspektech jeho medialni obraz vykreslovan vice negativné.

U Petra Fialy nebyla u Zadného z deniku vysledovéana vétsi tendence jeho medialni obraz
zhorSovat ¢i zlepSovat. Lehky sklon byl vypozorovan jen v MF DNES, kde téméf vSechny
jeho fotografie evokovaly pozitivni vyznéni. Obdobné lze o jeho ,lepSim*“ medialnim
obrazu hovofit také v souvislosti s Hospodafskymi novinami, v kterych mu byl poskytnut
velky prostor pro vyjadieni jeho ivah nad povolebni situaci, z ¢ehoz 1ze dovodit, Ze byl

z pohledu tohoto deniku favoritem voleb. Za pozornost také stoji, Ze vSechny zkoumané
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deniky prezentovaly téma stejnopohlavniho manzelstvi ve vefejném prostoru vylucné
s osobou lidra ODS, ke kterému se jako konzervativni politik stavél odmitave. Zde se také
jedna podle mého nazoru z hlediska jeho obrazu o kontroverzni téma, nebot’ u nékterych

volict tim mohl body ztracet, naopak u jinych body ziskavat.

V ptipad¢ Ivana BartoSe jsem zaznamenala vyraznéj$i nachylnost k zhorSeni jeho
medialniho obrazu v deniku Pravo, zatimco u ostatnich denikd k tomu nedochdzelo. V jeho
piipadé mé pouze zarazilo, Ze u n¢ho byla mén¢ akcentovana ekologicka témata, nez bych
ocekavala vzhledem k tomu, Ze je tvari strany, ktera ze vSech politickych subjektli ve svém

programu fesi ochranu zivotniho prostfedi nejkomplexnéji (Greenpeace, 2021).

Zcela na zavér bych se chtéla zminit o tom, ze jsem pii svém zkouméni nezaznamenala
u zadného z deniki sklon k depolitizaci az bulvarizaci, tedy ve smyslu nahrazovani
politického obsahu zédbavnym ¢i dokonce senzacechtivym obsahem. Kdyz odhlédnu od
kauz Andreje BabiSe, tak medialni texty, které se né¢jakym zplisobem dotykaly soukromi

politikl, byly ojedin€lé a fotografie takového charakteru nebyla zvefejnéna zadna.
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Summary

The subject of my thesis was to map the media image of the three leaders of political
parties Andrej Babi§ (ANO), Petr Fiala (ODS) and Ivan Barto§ (Pirati) in selected daily
newspapers before the elections to the Chamber of Deputies of the Parliament of the Czech
Republic in 2021. I chose these three politicians according to the results of pre-election
polls as the hottest candidates for prime minister, because the parties they headed had the
best chance of winning the upcoming elections. For my research, I chose three reputable
national newspapers with high readership, with different political orientations and
ownership structures. The period under study was less than six weeks before the elections,
a time when the frequency and manner of presentation of candidates is particularly
important, as it can be one of the decisive factors for their electoral success. It is also clear
that politicians are interested in having their image conveyed in the best possible light by
the media. However, the media should not be subject to any pressure and should report
impartially, objectively and in a balanced manner and not favour any candidate. In my

thesis, I have tried to find out whether or not this was the case in this instance.

In the theoretical part, I first pointed out the interconnection between media and reality,
which I explained using the social construction of reality and the related theory of media
construction of reality. The next point was to clarify the notion of agenda setting, which I
addressed mainly in relation to news coverage. I presented the theoretical basis of this
theory and did not forget to mention its criticisms. I also discussed the concept of media
logic and focused on the requirements for media products, which in news include
objectivity, factuality, impartiality and balance. I also briefly explained what bias means in
news reporting and how it occurs. In the next chapter, I focused on the issue of the
influence of the media owner in shaping his/her media image, looking in detail at the
concentration of ownership, media plurality, the relevance of the media owner and the

media's links with politics and the subsequent threat of conflicts of interest.

I used the contextual section to provide a more detailed description of the process and
outcome of the 2021 elections to the Chamber of Deputies of the Parliament of the Czech
Republic, as well as a brief biography of the three prime ministerial candidates. In

addition, in this section I have presented the characteristics of the selected print
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newspapers, focusing mainly on their history and the development of their ownership

structure.

In the analytical part, in order to determine the media image of politicians, I conducted a
multilevel analysis of the obtained research sample, which included 346 media texts and 60
photographs, based on various criteria. I drew on agenda-setting theory, media logic, and
consideration of normative requirements for news coverage such as objectivity,
impartiality, and balance to delineate the research questions and evaluate them. To
establish the hypotheses, I not only took into account the relevance of the media owner, as
he has the power to exercise his personal interests through his media and to threaten its
independence (Hanretty, 2004, p. 341), but I also took into account research that has
already been conducted. For this reason, I assumed that MF DNES, whose indirect owner
(through trust funds) is Andrej Babi$, would show some tendencies to improve his media
image, which should be evident in comparison with the way the other prime ministerial
candidates have been reported in this newspaper. Furthermore, I assumed that Hospodaiské
noviny and Pravo, which have no connection with the politicians under scrutiny, would try
to create a neutral media image of Andrej Babi§, Petr Fiala and Ivan BartoS, without

favouring any of them.

Taking into account the fact that the leader of the ANO movement was given significantly
more space in all newspapers than his political rivals, I worked with both the specific
numbers of media texts and their percentage in my analytical part to obtain the results. If
some sub-analyses had been processed only in absolute numbers, this would have led to
completely biased conclusions in these cases and I would not have been able to compare

media images of politicians.

The first part of my research concerned the question of the overall message of the texts
associated with each prime ministerial candidate. I expected that MF DNES would publish
texts with a positive tone most often about Andrej Babis, given his association with this
media outlet, while the other two newspapers would publish neutral texts about all prime
ministerial candidates. However, this did not prove to be the case, as MF DNES did not
favour Babi$ in this way; these texts were neutral in the greatest number and were thus in
line with the other newspapers. All the media also consistently reported in this way about

Petr Fiala and MF DNES and Hospodaiské noviny also about Ivan BartoS. In his case,
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however, the daily Prdvo did not comply with this neutrality and preferred negatively
coloured texts. I find this quite a surprising finding given that Prdvo has a left-wing
orientation and Ivan BartoS$ is the chairman of a party that is considered liberal-social
(Charvat, 2015, p. 37). On the other hand, it is true that Pravo is a continuation of the left-
wing conservatism of Red Law (Jires, 2011, pp. 91-92), and from this perspective the

liberal ideas of the Pirate Party may not be inherent to it.

Next, I examined which texts and with which message the media attached the most
importance. My hypothesis was based on the fact that in the context of Andrej Babis, MF
DNES would attach more importance to media texts with a positive message, while
Hospodaiské noviny and Pravo would not tend to influence the importance of media texts
related to a politician in this way. However, this assumption was not fulfilled, as MF
DNES attributed the highest level of importance to texts with neutral colouring for all
politicians. The other dailies also treated Petr Fiala in this way, but in connection with
Andrej Babis they considered the most important texts to be those that had a negative tone

for him, which was particularly visible in the case of Pravo.

I was also interested in the space that politicians were given in individual media to express
their opinions. Here I predicted that the chairman of the ANO movement would be given
more space by MF DNES to express his own opinion compared to other politicians, and
that his quotes would also be most often in a positive context. My findings, however,
concluded the opposite, as he was the least quoted and paraphrased politician in this
newspaper in terms of percentage, and the most attention in this regard was paid to Ivan
BartoS. My other assumption that all politicians would be given equal space in
Hospodatské noviny and Pravo and that their direct quotes would have a mostly neutral
context was not confirmed. My analysis showed that Andrej Babi§ had significantly less
space to express his opinion in these newspapers than the other prime ministerial
candidates. Hospodarske noviny published most of his direct quotations with a negative
connotation and was thus the only newspaper that took a different than neutral approach to

any of the candidates in this regard.

I also paid attention to the analysis of the media genres that were most often associated
with politicians. I assumed that MF DNES, when reporting on Andrej Babis, would give

preference to the journalistic genres of commentary and reportage with a positive tone,

96



thus being able to influence the readers relatively easily towards improving his media
image. However, this did not come true because MF DNES did not prefer journalistic
genres and the reports and commentaries concerning him were mostly neutral. On the other
hand, Hospodaiské noviny and Pravo published the largest number of texts in the
journalistic genre with a negative colouring in connection with the leader of the ANO
movement. Hence, my assumption that these two newspapers would use journalistic genres

to report neutrally on the candidates was wrong.

I used the method of visual framing to analyse photographs of some of the prime
ministerial candidates. In addition to several other aspects of the photographs, I mainly
observed the overall appearance of the photographs, and I hypothesized that Andrej Babis
would be visually portrayed in MF DNES in a positive way more often than in other
newspapers, which is what happened. In this case, part of my hypothesis was confirmed for
the first time. As far as Petr Fiala and Ivan Barto§ are concerned, the hypothesis that they
would most often be portrayed neutrally in all newspapers was not fulfilled, because
surprisingly, Petr Fiala was in most cases portrayed in MF DNES in photographs that gave

a positive impression.

The last sub-research was crucial for my work, as it helped me to find an answer to my
main research question, which concerned the topics that were most accentuated by the
media in relation to the prime ministerial candidates. In my research, I found that a mosaic
of themes emerged in the selected newspapers and none of them could be considered
universal or predominant. Texts concerning election campaigns and election programmes,
current political issues and reflections on the post-election situation appeared in the media,
which seems very logical to me, given the selected time period just before the
parliamentary elections. Of the latter, covid-19 related issues were the first to emerge,
which again correlates with the timing of the research, as the election for the Chamber of
Deputies was held shortly after the end of one of the peaks of the pandemic. In terms of the
electoral agendas of the parties that politicians represented, there were frequent references
to the environment, taxes and the EET, and housing and mortgages. Another thematic
agenda that was covered extensively by all the media was the Babi§ Pandora Papers case,

which was not infrequently commented on by other politicians.
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As far as the individual prime ministerial candidates are concerned, in the context of the
chairman of the ANO movement, the largest number of texts reporting on current political
topics was consistently coded in all newspapers. In MF DNES and Pravo, the issue of the
coronavirus pandemic was of particular interest, which he considers a controversial topic
given his personality, as it included both his successes as Prime Minister in fighting the
disease and critical responses. In Hospodai'ské noviny and the daily Pravo, the most written
about him was in relation to the CNB and interest rates. The ODS leader was also
mentioned most often in MF DNES in the context of President Zeman's illness. Their joint
meeting shortly after Zeman's recovery was also the most widely reported in the daily
Pravo. Hospodarske noviny with Petr Fiala emphasized mainly topics related to reflections
on the post-election situation, which mainly concerned the composition of the government
coalition. In MF DNES, the Pirates' chairman's current topic regarding the covid-19
disease was given priority, while in Hospodaiské noviny and Pravo it was his election

campaign.

I assumed that MF DNES would present Andrej Babi$ in such a way that his media image
would be as positive as possible, which should be evident in comparison to the other
candidates for prime minister, for whom, on the other hand, I would have expected the
opposite tendency. I would have expected these trends to become fully apparent at the
height of the election campaign, when the pressure to influence voters' opinions is
growing. Furthermore, I assumed that Hospodaiské noviny and Pravo, which have no
connection with the politicians under scrutiny, would try to create a neutral media image of
Andrej Babis, Petr Fiala and Ivan Bartos, i.e. without favouring either of them. However,
this prediction did not come true to the extent I had originally expected, and MF DNES did

not significantly highlight the positive aspects of Babi§'s media image.

On the basis of the results of the research, which confirmed only part of one hypothesis,
assuming a more pronounced bias of MF DNES towards Andrej Babi§, I came to the
conclusion that his media image conveyed by this media outlet was not unambiguously
favourable and uncritical towards his person, and therefore in this case it is not possible to
consider the misuse of the media for political purposes. In the case of Hospodaiské noviny
and the daily Pravo I predicted a neutral attitude towards all prime ministerial candidates,
and therefore also towards Andrej Babis, which was not entirely true in his case. In fact, |

found cases in which his media image was portrayed more negatively in some aspects.
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None of the daily newspapers have shown a greater tendency to worsen or improve the
media image of Petr Fiala. A slight inclination was observed only in MF DNES, where
almost all of his photographs evoked a positive image. Similarly, his "better" media image
can also be said to have improved in the context of Hospodaiské noviny, where he was
given ample space to express his thoughts on the post-election situation, from which it can
be inferred that he was the favourite of this newspaper. It is also worth noting that all the
newspapers examined presented the topic of same-sex marriage in the public space
exclusively with the person of the ODS leader, which he, as a conservative politician, was
opposed to. In my opinion, this is also a controversial topic in terms of his image, as he

could lose points with some voters and gain points with others.

In the case of Ivan Bartos, I noticed a more pronounced tendency for his media image to
worsen in the daily Pravo, while this did not happen in the case of other daily newspapers.
In his case, I was only struck by the fact that there was less emphasis on environmental
issues than I would have expected, given that he is the face of the party that addresses

environmental protection most comprehensively in its programme (Greenpeace, 2021).

Finally, I would like to mention that in my research I did not observe a tendency towards
depoliticisation or tabloidisation in any of the newspapers, in the sense of replacing
political content with entertaining or even sensational content. Leaving aside the Andrei
Babi§ cases, media texts that in some way touched on the privacy of politicians were

sporadic, and no photographs of this nature were published.
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WWW.Q:
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