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Abstrakt

Diplomové prace se zaméfuje na komparaci polednich a vecernich zpravodajskych Sot
v Ceské televizi a TV Nova. Cilem je zjistit, kolik Gasu z celé relace je ve vysilani vénovano
pozaru v Ceském Svycarsku, ktery patii mezi nejvétsi a nejhor$i pozary na uzemi Ceské
republiky. Zkoumame obdobi od vypuknuti pozaru po dobu pfiblizné tydne, kdy se situace
na misté nadale vyviji (ptesnéji 24.7. — 31.7.2022). Analyzujeme tyto relace: Udalosti
a Televizni noviny, Zpravy ve 12 a Poledni Televizni noviny. VyuZijeme metodu
kvantitativni analyzy, ktera ndm poskytne jasné, presné a zpétné ovétitelné vysledky. Krome
numerické analyzy se také zamétime na potadi jednotlivych zprav ve vysilani a srovname
udalosti v Ceském Svycarsku s jinymi udalostmi, které se udaly doma i ve svété. Cilem je
zjistit, zda média podléhaji kampanovitosti, to znamena, ze média favorizuji konkrétni téma
pied jinymi bez ohledu na jejich skute¢ny vyznam. Vysledky prace by se daly v budoucnu
vyuzit k dal§im analyzam, které by mohly zahrnovat delsi vyzkumné obdobi a vice typt

médii.

Abstract

The thesis focuses on the comparison of noon and evening news spots in Czech Television
and TV Nova. The aim is to find out how much broadcasting time is devoted to the fire
in Bohemian Switzerland, which is considered to be one of the largest and worst fires in the
Czech Republic. We examine the period from the outbreak of the fire for approximately
a week, when the situation is still on going (more precisely 24.7. - 31.7.2022). We analyze
the following sessions: Udalosti and Televizni noviny, Zpravy ve 12 and Poledni Televizni
noviny. We will use a quantitative analysis to provide clear, accurate and verifiable results.
In addition to numerical analysis, we will also focus on the order of individual news items
in the broadcast and compare events in Bohemian Switzerland with other events that have
occurred in Czech Republic and around the world. The aim is to determine whether the media
is subject to campaignibility, which means that media favors a particular issue over others,
regardless of their actual importance. The results of this thesis could be used for further

analyses in the future, which could include a larger research period and more media types.
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Uvod

Diplomové prace s nazvem Komparativni analyza zpravodajskych relaci v Ceské televizi
a TV Nova v dob& pozaru v Ceském Svycarsku se zabyva tim, jak dvé vybrana média
(Ceska televize a TV Nova) podavaji informace o dané udalosti, piesnéji kolik ¢asu jim
vénuji. Konkrétné se zajimame o to, zda ve zkoumanych zpravodajskych relacich (Udalosti
a Zpravy ve 12, Televizni noviny a Poledni televizni noviny) neupiednostiuji prave
informace o pozaru v Ceském Svycarsku nad jinymi, Gasto stejné diilezitymi udalostmi.
V této praci se setkdme s pojmem kampaiovitost a také senzacechtivost. Stézejnim pro tuto
praci je trend kampanovitosti — média upfednostiiuji jedno téma pied jinymi bez ohledu
na jejich skutecny celospolecensky vyznam a bez ohledu na to, zda je zajem o tuto zpravu

opravdu vysoky.

Toto téma jsme zvolili, protoze si myslime, ze ¢eskd média (a nejenom ta Ceskd) Casto
konkrétnimu tématu vénuji vice pozornosti a prostoru nez jinym. Na zakladé toho vytvate;ji
vyuzivaji, a tim divdka utvrzuji v dalezitosti dané zpravy — opakovani, délka a pocet
reportazi, pozice zpravy ve vysilani apod. V ramci nasledného vyzkumu chceme zjistit,
zda se naSe tvrzeni potvrdi. Vybrali jsme udalost, kterd se udala nedavno. Pozar zasahl
oblast Narodniho parku Ceské Svycarsko na konci ¢ervence 2022. Hasi¢sky zachranny sbor
CR uvedl, Ze toto byl jeden z nejvétsich pozart v d&jinach Ceské republiky. Aktualnost
a mohutnost této udalosti byla jasnym vybérem pro tuto praci. Toto téma je na zaklade
dosavadniho zpracovani nové a ojedinélé. Dané téma je dulezité, Cloveék si musi uvédomit,
ze média nam nastoluji agendu a konstruuji uméle vytvoreny svét. Cilem prace je zjistit,
zda média podléhaji trendu kampanovitosti a stim souvisejici senzacechtivosti.
Vyzkumnym vzorkem pro tuto praci jsou poledni a ve€erni zpravodajské relace na TV Nova
a Ceské televizi. Vybrali jsme tato dvé média predevsim z diivodu odlisného typu zfizeni a
s tim spojeného vysilani. Ceska televize je vefejnopravni médium, které podléha nékolika
zakonlim a kodexUm, je vice omezené¢ zdkonem a patii mezi velmi vérohodnd média.
Televize Nova patii mezi média komercni, ktera se sice také musi fidit néjakym zakonem
a pravidly, ale jejich vysilani je volngjsi. Jejich cilem je predev§im zisk, zatimco Ceska

televize to takto nema. Vyzkum téchto dvou odlisnych televizi ndm poskytne nahled na to,
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jak nahliZeji na zkoumanou problematiku a odpovi ndm na otazku, kterd z nich vice podléha

zminované kampanovitosti.

Vyzkum je zaloZen na teoriich gatekeepingu, agenda settingu a socidlni/medidlni konstrukce
reality. Vyuzijeme metodu kvantitativni analyzy, kterd ndm poskytne ptesné, zpétné
mefitelné a lehce ovéritelné vysledky. Vytvofime tabulku s numerickymi naméfenymi
hodnotami, procentualné vyjadiime rozdily v jednotlivych relacich. Vysledky se pokusime
zobrazit na grafech, které ndm ukdzou kiivku nartistu, nebo poklesu v jednotlivych dnech.
V ramci badani se pokusime verifikovat, nebo falzifikovat tyto hypotézy: Média podléha;ji
prvku kampanovitosti, tzn. Ze uptednostnuji urcita témata pred jinymi bez ohledu na jejich
skute¢ny vyznam. Vétsi tendenci k senzacechtivosti a kampanovitosti maji komeréni média.
V dob& zavazné udalosti (napf. pozar v Ceském Svycarsku, valka na Ukrajing) média
prezentuji danou udalost v nadpolovi¢ni vétsSin€ z vice thl pohled. Média na zaklad¢ jedné
udalosti opominaji stejné¢ dulezitd témata, anebo jim nevénuji dostateCnou pozornost.
Ptiblizn€ polovina zpravodajské relace se vénuje pouze jedné udalosti, ktera je zrovna podle
médii podstatna. Hlavni vyzkumnou otazkou je: Podléhaji kampanovitosti vice komeréni,

anebo vefejnopravni televize?

Prace bude tradi¢né rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické ¢asti popiSeme
a definujeme pojmy jako média, masova komunikace, zpravodajstvi, TV Nova a CT a jejich
zpravodajskou produkci a na konci prace vysvétlime teorie, na kterych stoji nas vyzkum.
V praktické casti popiSeme metodologii prace a vysvétlime, co to je kvantitativni vyzkum,
ktery vyuzijeme. V ramci kvantitativni analyzy zvolime proménné, vyzkumny vzorek,

stanovime hypotézy a vyzkumnou otazku. V zavéru prace se zamétime na analyzu dat.

V kone¢ném zpracovani této diplomové prace jsme narazili na nepatrné odchylky od piedem
vytvorené teze. Do obsahu nam navic pfibyla jedna podkapitola — komparace udalosti

vysilanych ve vybranych relacich a ostatnich uskute¢nénych udalosti.

11



I. Teoreticka ¢ast

1. Masova média

Masova média pfedstavuji sdélovaci prostiedky, skrze které prochdzi nepiedstavitelné
mnozstvi informaci s cilem zasahnout co nejvétsi ¢ast populace. Mezi masovd média patii
tisk, televize, rozhlas, film a internetova sdéleni v podob¢ zpravodajstvi, blogt atd. Pojem
masova meédia predstavil britsky medialni teoretik, Denis McQuail, ktery uvadi, Ze masova
média patii kvelmi organizovanym prostfedkim komunikace, jsou schopna
ptekrocit hranice Casu a prostoru, coZ znamend, ze média dokdzi produkovat sva sdéleni
kdykoliv a odkudkoliv a informace se k lidem dostdvaji v podstaté¢ ihned, at uz jsou
mechanismy integrace do spolecnosti a jeji kultury,” uvadi Viswanath, Ramadhan a Kontos
(Viswanath et al. 2007, s. 275). Média jsou zprostiedkovatel aktualnich informaci a zdbavy.
Zpravy produkované médii pomahaji lidstvu utvaret ndzory na domdci i svétové déni.
V podstaté média spole¢nost utvari, rozsituji jejich poznatky o svété a ovliviiuji chovani

jednotlived (Viswanath et al., 2007, s. 275).

Meédia jsou vSudypfitomnd, vlivna a dostupna velkému poctu lidi, a to predevsim diky
technickym moznostem a dosahu. Média jsou ,,obsahov¢ univerzalni, maji velkou popularitu
a jsou v zasadé vetejné povahy,” uvadi Jirdk a Kopplova (Jirdk a Kopplova, 2009, s. 21).
Média dokazi predavat aktudlni informace velmi rychle, a pfedevSim se snazi produkovat

sdéleni pravidelné (Jirdk a Kopplova, 2009, s. 21).

1.1.Médium a jeho specifikace

Pojem médium vychdzi z latinského slova, jezZ znamena prostfedek ¢i jakysi zprosttedkujici
Cinitel. Médium piedstavuje cokoliv, co dokaze pienést néjakou informaci. Pokud
se zaméfime na definici slova médium z pohledu medialnich studii, tak tim vétSinou
myslime rozhlas, tisk, televizi. Pod pojmem nova média se skryvaji naopak zpravodajské

portaly, blogy a jiné vefejné¢ dostupné piispévky na internetu. Média vyuzivaji ke sdileni
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svych piispévkl 1 socidlni sité, napt. Twitter, Instagram, Facebook apod. Kopplova a Jirdk
o médiu mluvi jako o néfem ,,co zprosttedkovava nékomu néjaké sdéleni, tedy médium
komunikacni.” (Jirdk a Kopplova, 2003, s. 15-16). Médium ma ale nékolik vyznamd.
MiuZeme tim jednak myslet technologie, které zajistuji produkei, ptenos a piijem sdélent,
jednak muze piredstavovat skupinu lidi, ktera pracuje na medialnich obsazich (Jirdk

a Kopplova, 2003, s. 17).

Obor zvany mediologie se zabyvé studiem pravé médii. Jedna se o velmi mladou disciplinu
a jeji nazev neni jest¢ tolik zazity. Pokousi se o zakotveni pojmu média a zaméfuje

se naptiklad i na vyvoj (Jirak a Kopplova, 2003, s. 23).

Meédia jsou nedilnou soucasti zivota jedince. At uz spolecnost chce ¢i nechce, tak je
ovlivnéna medialni tvorbou. Média distribuuji nékolik sdéleni béhem dne vétSinou s aktualni
tématikou k anonymnimu a rozptylenému publiku. Zpravy jsou nabizeny pribézné a Casto
jsou doplnény novymi informacemi. V médiich se objevuje prvek jednosmérnosti,
coz znamenda, ze komunikace funguje pouze jednim smérem — od instituce k publiku.
Posledni dobou ale miizeme v nékterych médiich castéji vidét prvek oboustrannosti
— publikum ma& moznost reagovat na sd€leni v daném okamziku, nebo se zpozdénim.
Tato metoda, kterou lze nazvat Q&A (question and answers), se vyuziva obc¢as ve ve€ernich
potadech stanice CT24, napt. 90° CT24 nebo Hyde Park. Zakladni funkci kazdého masového

média je informovat, pfipadné i pobavit, vzdélavat.

Jan Halada déli média na dvé zakladni slozky: tiSténd a elektronickd neboli klasicka
a elektronicka (Halada a Osvaldova, 2017, s. 146). Kanadsky medialni teoretik Marshall

McLuhan pfichazi s pojmy chladné a horkd média.

V ramci pojednani o médiich miizeme mluvit i o jejich velmi rozsdhlém vlivu. Medialni
sdé€leni jsou vSudypfitomna a spolecnost je neustale vystavena medidlnim informacim bud’
piimo z medialnich organizaci, nebo (ne)piimo od jinych lidi. Média nés sice ovliviuji,
ale spole¢nost je schopna medialni vliv odmitnout a vytvofit si vlastni ramce. W. J. Potter
dopliiuje, ze aby veiejnost byla schopna medidlni vliv odmitnout musi védét, co odmita
a co to znamena. Podle mnoha prizkumi vefejného minéni se Casto setkavame s tim,
7e medialni u¢inky jsou pouze negativni. Castou odpovédi na to, jaky je vliv médii, byva,
7ze podporuji a Sifi nasili. Pokud se naptiklad dit¢ zacne chovat agresivné, rodice

to automaticky pfipisuji médiim. Uginky médii mohou byt pozitivni i negativni, mohou
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se dostavit hned, nebo s casovym odstupem. Jsou trvalé, nebo jen docasné. Mohou
se projevit jako zmény, nebo posilit stavajici spoledensky ramec. Uginek médii mize byt

zamérny 1 nezdmerny neboli ptimy, nepiimy (Potter, 2012, s. 35-38).

Zpravy z médii postupné méni ¢loveka. Kultivaéni efekt je postupné zvySovani viry ¢loveka
v redlny svét, napiiklad, Ze svét je nasilné a podlé misto. Kultivacni teorie predpovida,
ze lidé, kteti sleduji ve velkém mnozstvi napiiklad televizi, postupné casem dospéji
k presvédCeni, ze skuteény svét je jako ten, ktery je prezentovan v televizi. Pokud
je v televizi mnoho nasili, lidé uvéti tomu, ze cely svét je také nésilny. Tato linie ukazuje,
ze jak plyne cas, tak lidé vykazuji rostouci stupeni kultivace (stale Castéji véfi, ze skutecny
svét je jako ten v televizi). Dal§im typem efektu je takzvané zesileni, tim myslime medialni
vliv, pti kterém dochazi ke zméné néceho v ¢loveéku. Prikladem mize byt, Ze pokud vidime
v televizi néjaké velmi dobie placené¢ a kvalitni zaméstndni, miizeme na zaklad¢ toho
planovat svou budouci kariéru. Clovék o dané véci neustile mluvi, méni své navyky,
aby ziskal potfebné kvalifikace apod. Pii kratkodobém efektu se vétSinou Clovek vrati

k ptivodni verzi (Potter, 2012, s. 53-55).

Existuje n¢kolik druhit medialnich ucinkt, které utvareji spolecnost. Neékteré jsou negativni,
ale mohou byt i pozitivni. Vzdy je nutné nahlizet na medialni sd€leni s nadhledem a naucit

se kriticky myslet, aby spolecnost dokdzala eliminovat napiiklad dezinformace.

1.2. Masova komunikace

Nejdiive bychom si méli definovat zakladni pojem — komunikace. Komunikaci miizeme
povazovat za zakladni jednotku lidstva, pfi niz dochéazi k pfedani néjaké informace.
Je zaloZena na predem domluveném jazyce, ktery umoznuje interakci. ,,Komunikace je
procesem produkce a reprodukce spole¢nosti, socidlnich vztaht, spolecenskych struktur,
socialnich systémi a spoleCnosti. Nase moderni, globalizovand, “hyperkomplexni”
spole¢nost vyzaduje zprostiedkovanou komunikaci — tedy komunikaci napfic¢ Casem
a prostorem — abychom mohli efektivné fungovat a udrzovat sebe sami,” uvedl nizozemsky

medialni teoretik Mark Deuze (Deuze, 2020, s. 7).
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KdyZ mluvime o komunikaci mezi lidmi, tak ji oznacujeme jako mezilidskou komunikaci,
pod kterou spadd mimo jiné i masova komunikace. Mezilidskou komunikaci ovliviiuje
nekolik faktorti, napiiklad pocet UuCastnikli, situace, vjaké se nachazi, mira
rovnosti/nerovnosti ucastnikl (pf. ucitel a student, nebo student a student), dale naptiklad
mira oficidlnosti. RozliSuje komunikaci intrapersonalni (komunikace sam se sebou),
interpersonalni (komunikace mezi dvéma az tfemi lidmi, forma debaty), skupinovou
(komunikace uvnitf konkrétni skupiny, naptiklad mezi prateli, rodinou), meziskupinovou
(komunikace mezi skupinami), organiza¢ni (komunikace uvniti néjaké organizace,
napiiklad firmy) a celospole¢enskou (komunikace napfi¢ celou spolecnosti, potencialné
dostupnou vsem, typické je to, ze ztraci dialogicky charakter, je jednosmérna z jednoho

zdroje k anonymnim recipientiim) (Jirdk a Kopplova, 2009, s. 38 — 39).

V ramci socialni komunikace a jejich podmnozin existuje nékolik modelt, které 1épe
popisuji cely proces komunikacénich aktivit u jednotlivych typii komunikace. Zakladni model
vypada takto: , NEKDO — RIKA — NECO - (S NEJAKYM CILEM) - NEKOMU.“ Uvedeme
si n¢kolik zakladnich komunika¢nich modeld.

A) Ptenosovy model — informace jde od zdroje k pfijemci. Nékdo fikd nékomu néco
néjakym kandlem s néjakym zamérem.

B) Konstitutivni model — tento model komunikace vychdzi z ptedstavy, ze na zaklade
komunikace vzniké a rozviji se kultura.

C) Piijmovy model — tento model je zaloZen na teorii kodovani a dekddovani od Stuarta
Halla. Informace je ze strany zdroje n¢jak zakodovana a piijemce musi dekédovat
sd€leni, aby pochopil, co bylo cilem vysilace. Kazdy si ale informaci muze
dekddovat odlisné.

D) Dalsi modely: propagacni a ritudlovy.

(Jirak a Kopplova, 2009, s. 26-29).

Samotnd masova komunikace je definovana podrobnéjSimi modely. Model masové
komunikace vypracoval Harold Laswell. Tento model slouzi jako velmi jednoduchy popis
toho, jak funguje masova komunikace. ,NEKDO — RIKA — NECO — NEJAKYM
KANALEM — NEKOMU - S NEJAKYM UCINKEM”. Nevyhodou tohoto modelu

komunikace je, ze zde neni moznost zpétné vazby ze strany recipienta, model opomina
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ruchy/Sumy okoli, které mohou informaci néjak pozménit. V roce 1949 ptichazi s novym,
vylepSenym pienosovym modelem Shannon a Weaver. Dodali do klasického pojeti
ptenosového modelu praveé Sum. Podle Jirdka a K&pplové to bylo velmi pfinosné pro studium
medialnich studii. Sumem je mysleno cokoliv, co se postavi do cesty sdéleni a n&jak
ho pozmeéni, naptiklad technické porucha, neporozuméni ze strany recipienta nebo neochota
sd€leni pochopit (Jirdk a Kopplova, 2009, s. 27-28). S dalSim vylepSenim model
komunikace pfiSel George Gerbner, ktery rozsifil Laswellilv model komunikace. Gerbnerv
model komunikace tedy vypada takto: ,,NEKDO — VNIMA NEJAKOU UDALOST -
REAGUJE NA NI — V NEJAKE SITUACI — POMOCI NEJAKYCH PROSTREDKU —
S CILEM NABIDNOUT MATERIALY - V NEJAKE PODOBE - V NEJAKEM
KONTEXTU - SNEJAKYM OBSAHEM - SNEJAKYMI DUSLEDKY” (Jirdk
a Kopplova, 2009, s. 29). Jesté stoji za zminku model Theodora Newcomba, takzvany
trojihelnikovy ABX model z roku 1953. Pismena A a B piedstavuji tcastniky komunikace
a X je téma komunikace. Cilem je udrzet jakousi socialni rovnovahu v ramci socidlniho
systtmu. Model se soustiedi na ucel komunikace, kterd slouzi kudrzeni vztaht

ve spolecnosti (Jirdk a Kopplova, 2009, s. 30).

16



TO

Graf 1: Laswellity model komunikace

Graf 2: ABX model komunikace — Theodor Newcombe

Masovd média jsou vSudypiitomnd, stejné¢ tak masova komunikace, kterd plyne skrze
medidlni instituce. Plsobi na lidi a jejich socialni prostiedi. Méni jak ¢loveka, tak i prostiedi,
ve které zije (Deuze, 2020, s. 6). V podstaté se masova média podileji na socializaci ¢lovéka.
»Masova neboli medidlni komunikace supluje a transponuje interpersondlni komunikaci,”
uvedli Jirdk a Kopplova (Jirdk a Kopplova, 2009, s. 23). Pfedni odbornik na komunikaci
Rosengren tvrdi, Ze masova média a jejich zptisob komunikace mizeme povazovat za vlivny
socializa¢ni faktor. Uvadi n€kolik davodi, pro¢ tomu tak je:

a) ,,Média jsou vSudyptitomna.”

b) ,,Nabizeji nekonecny proud zabavy a informaci.”

c) ,,Zajistuji vzdélani spolecnosti.”
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d) ,,Pomahaji konzervovat existujici struktury moci a soucasné pfipravuji ptidu pro ty
probihajici procesy, jez jsou dilezité pro moderni industridlni a postindustrialni
spole¢nost a pro vSechny postmoderni spole¢nosti.”

e) ,,Ustavuji agendu politickych, ekonomickych a kulturnich diskusi.”

(Jirdk a Kopplova, 2009, s. 23-24).

Dtlezité je rozliSovat dva zdkladni pojmy, a to medialni a masovou komunikaci. Za medialni
komunikaci mizeme povazovat jakoukoliv komunikac¢ni aktivitu, na které se podileji tiSténa,
rozhlasova, televizni a sitova média. Masova komunikace je typem medidlni komunikace,
na které se podileji pravé masova média a jsou uréena pocetné, anonymni skupiné lidi.
Dtlezitym rozdilem je, Ze medialni komunikace na rozdil od masové nemusi nutné
obsahovat prvek masovosti. Pro pochopeni rozdilu uvadi ptiklad, ze za medialni komunikaci
je povazovana i ta, kteréd je urCena mensi, specifické skuping, napiiklad ¢lanek ve védeckém
Clanku. Jirdk a Kopplova dale vysvétluji, ze medidlni komunikace ptedstavuje pojem
obecny, nadfazeny a masovd komunikace je pojmem zvlastnim (Jirdk a Kopplova, 2009,

5. 24-25).

,Masova média jsou soucasti a iniciatorem svérazné, celospolecenské, historickym vyvojem
podminéné komunikacni aktivity c¢lovéka, ze predstavuji svébytnou oblast socialni
komunikace — v tomto pfipadé¢ masovou komunikaci, resp. medialni komunikaci,” uvedli
Jirdk a Kopplova v knize Masova média (Jirdk a Kopplova, 2009, s. 24). Jak ale funguje
samotnd masova komunikace? VySe uz jsme zminili zdkladni modely masové komunikace,
které byly nékolikrat ptfepracované a vylepsené. Masova komunikace se tyka hlavné zprav
pienasenych velkému publiku skrze masova média. Nutné je porozumét tomu, jaky vyznam
a dopad ma tato komunikace. Existuje nékolik druht takzvanych komunikacnich siti (sada
nékolika bodl, kde dochazi k vyméné informaci), které jsou propustné. To znamena,
7ze mnoho medialnich fenoméni mulze vykazovat nékolik vlastnosti jinych druhii
komunikace. Medidlni historik Peters tvrdi, Ze masova komunikace je zdkladni formou
komunikace, protoze ma celospoleCensky dopad. Tim, Ze masovd komunikace zastava
vetejnou roli, tak je velmi dulezité, co se v médiich sd€luje, jak se informace prezentuje, kdo
je vidét a slySet a jaké poselstvi a piib&hy jsou soucasti tohoto procesu (Deuze, 2020, s. 6—

8). Masovd komunikace tedy probihd vzdy znéjakého centra az k anonymnimu,
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rozptylenému publiku. Informace je néjakym zplsobem zakddovdna a je na piijemeci,
jak zpravu dekdduje. Z tohoto ditvodu casto dochdzi k tomu, Ze mnoho lidi si informaci
vysvétluje jinak, nez byla zamyslena. Jak uz bylo feceno, média zprostiedkovavaji néjaké
informace. Je nutné si uvédomit, Zze média jsou pouze zprostiedkovatelem. K zajisténi
masové komunikace vyuzivaji takzvané komunikacni prostredky, tedy cokoliv, co zajistuje
komunikaci. Média vyuzivaji jak neverbalni, tak verbalni néstroje k pfedani sdéleni (Jirak

a Kopplova, 2009, s. 37).

Zijeme v takzvané informaéni spole¢nosti. S timto pojmem piisli Japonci v 60. letech 20.
stoleti, kdy doslo k rozvoji pocitacovych siti. Dale pojem uptesnil v roce 1973 David Bell.
Tato spolecnost je typicka praci s informacemi. Komunika¢ni a informacni prostredky silné
méni samotnou spolecnost. V této dobé, kdy dochazi k neustdlému, rychlému a silnému
naristu komunikacnich a informacnich technologii, je nemozné se tomu vyhnout.
Pro informacni spolecnost je typicka digitalizace a jeji vyuziti. Informaéni spolecnost
ocekava od médii predani pravdivych informaci a efektivni praci novinari. Divodem je,
ze to, co délaji novinafi a jini pracovnici médii, ovliviiuje, jak spolecnost jedna, jak se chova
a citi — presvédceni hluboce podlozené perspektivou medializovaného svéta (Deuze, 2020,

s. 12-13).

Masova komunikace a masova média ovliviuji zivot kazdého na této planeté, bez ohledu
na jejich ptivod. Masové sdélovaci prostfedky a komunikace jsou nedilnou soucasti toho,

co se dgje v lidskych zivotech (Deuze, 2020, s. 14).
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2. Zpravodajstvi

Tato kapitola bude pojednavat o tom, co vSechno ptedstavuje zpravodajstvi. Nejdiive
definujeme pojem (televizni) zpravodajstvi, zaméfime se na jeho vlastnosti. Pokusime
se o vysvétleni nékolika prvki tykajicich se jiz zminéného zpravodajstvi, naptiklad pojem

breaking news, anebo s jakymi typy zprav se setkdvame v televiznim vysilani.

Zpravodajstvi je konkrétni a cilend ¢innost novinait a jinych pracovnikd v médiich. Jejich
cilem je informovat vefejnost o spoleCensky dilezitych tématech. Jednd se tedy o praci
novinaie, ktery musi informace nejdiive sehnat, posoudit jejich dulezitost, ovétit jejich

spravnost a relevanci a nasledné je v upravené a srozumitelné formé predat publiku.

2.1. Televizni zpravodajstvi

Jak uz bylo feceno, zpravodajstvi predstavuje jednak zpravy a také védomou cinnost
novindfi vramci né&aké medidlni organizace. Spolecnost se denné setkava
se zpravodajstvim a tim padem muzeme fict, Ze zpravodajstvi se stava soucasti zivota
kazdého jedince (Trampota, 2006, s. 21). ,,Zpravodajstvi zpravidla vznika jako vysledek
¢innosti medidlnich profesionali v rdmci medialnich organizaci, které vykazuji vysokou
uroven hierarchizace, délby prace, rozdéleni odpovédnosti a roli.” uvedl Trampota
(Trampota, 2006, s. 22). Ve zpravodajstvi je jasné¢ dano, kdo vykondva, jakou c¢ast prace,
kdo je zodpovédny za zvetejnéné zpravy apod. Na celé piipraveé zprav se nepodileji pouze
redaktofi, moderatofi, ale také naptiklad editofi, produkéni, kameramani a v podstaté cela
rezie, ve které jsou zvukari, titulkafi, reziséfi, technici a jini. Ve zpravodajstvi pracuje velké

mnozstvi lidi, ktefi zastdvaji nejriznéjsi pozice (Trampota, 2006, s. 22).

2.2. Specifika televizniho zpravodajstvi

Zakladem kazdého zpravodajstvi je zprava, tedy informace o né¢jaké udalosti nebo o nécem,
co povazuji pracovnici médii za podstatné. V ramci televizniho zpravodajstvi mluvime o
zpravodajském Sotu, ktery obsahuje jak obrazovou, tak zvukovou slozku. U radia chybi

obrazova slozka, a naopak u tist€énych médii chybi zvukova slozka.
20



Televizni zpravodajstvi je tedy specifické tim, Ze obsahuje jak zvukovou, tak obrazovou
slozku. Martin LokSik tvrdi, Ze televizni zpravodajstvi ,je nejpfirozenéjSim
a nejkomplexnéjSim smyslovym zprostfedkovanim informaci o okolnim svéte.” (Osvaldova
et al, 2020, s. 80). Pouziva takzvané audiovizudlni prosttedky. Pro divdka mize byt pak
jednodussi predstavit si, jak se naptiklad n¢jakéd udalost stala. Pod pojmem audiovizudlni
prostfedky si 1ze pfedstavit kombinaci pravé zvuku a obrazu. Pfikladem mutze byt rusky utok
na ukrajinské mésto Charkov v roce 2022 — televizni zpravodajstvi ndm nabizi zabér z utoku,
ktery novinafi mohli sehnat naptiklad na Twitteru, zabér je doplnén zvuky — geroj$ (ruchy
okoli), mluvenym slovem reportéra ¢i moderatora, piipadné i dokreslujici hudbou. Dale
televize disponuje vizudlni neboli obrazovou sloZzkou, diky niZ udalosti i vidime a Iépe
si dokazeme predstavit dany okamzik ¢i situaci. Za touto praci s audiovizualnimi prosttedky
stoji velkéd skupina lidi pracujicich v televizi. Pfedev§im pokud se jedna o zivé vysilani,
coz je typické pro televizi zpravodajstvi, tak mluvime o rezisérovi, stfihaci, zvukafi, titulkari
a dale tfeba o technicich, graficich aj. (Osvaldova et al, 2020, s. 80). Souc¢asti kazdého
zpravodajstvi je 1 graficka stranka. ,,V oblasti televizni zpravodajské tvorby je grafika
podstatnym obrazovym prvkem, je nositelem paralelnich textovych informaci nebo ma ryze

(13

ilustrujici a dopliujici funkci (ndprsenky mluvicich hostd, ur€eni mista apod.), “ uvedl
Halada. Soucasti celého procesu je také takzvand entertainizace neboli zezabaviiovani médii
(Halada et al, 2017, s. 108). Projevuje se naptiklad vybérem tématu, zpisobem prezentace
moderatorem i reportérem apod. V poslednich letech si miizeme vSimnout,
ze ve zpravodajstvi jsou ¢im dal vice vyuzivany nové grafické prvky, napi. Google mapy,
grafické liSty (newsticker) s breaking news, které jsou Casto umisténé ve spodni ¢asti
obrazovky apod. Tyto prvky mlizeme obecné nazvat infografikou, kter4 je nedilnou soucésti
televizniho zpravodajstvi. Loksik tvrdi, ze infografika umoznuje divakovi 1épe pochopit
dané sdé¢leni. Dale se vyuziva jako obrazovy doprovod v televiznim studiu, napt. plazmy
nebo full grafika. Celou tuto préci zastava tymu grafikli a obrazovych editort. Mizeme fict,
ze kazda televize ma sviij specificky graficky design, kterého se drzi, ale zaroven vSechny

televizni stanice vyuZzivaji stejné nebo podobné grafické prvky (Osvaldova et al, 2020,

5. 88).
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Zminime nékolik zdsadnich véci podilejicich se celkove na zpravodajstvi. Urcujicim znakem
je zabér, ktery tvoii zakladni stavebni kdmen obrazu. Zalezi na tom, jak je zabé&r sestaven,
naptiklad tihel zabéru, rdmovani a kompozice obrazu. Déle také zéalezi na tom, o jaky typ
zabéru se jednd, zda o celek, polocelek, detail nebo velky detail. Naptiklad velky detail
se prili§ ve zpravodajstvi nepouziva, ale CT24 ma jeden specificky diskusni pofad, kde je
tasto vyuzivan, a to Interview CT24. Tento typ zab&ru se vyuziva napiiklad kvili tomu,
abychom u recipienta mohli na zdkladé jeho mimiky poznat, zda 1Ze, zda si je nejisty
v nékterych otazkach atd. Casto je to namifené na politiky. A posledni je funkce zabéru,
napt. emotivni, orientacni atd. Jak uz bylo feceno, tak na ptipravé obrazu se podili i stiihac.
Muzeme tedy mluvit o stiithové skladbé — jak je konkrétni udalost sestiihdna, do jakych
sekvenci atd. Zaroven divakovi stfihova skladba poméh4 obraz vnimat neptetrZité
a prirozené. Pro obrazovou slozku televizniho zpravodajstvi je také dilezita takzvana
reportazni metoda — jak se snima realita, co je vidét a co naopak ne. Reportaz je typicka svou
autenticitou, aktudlnosti a bezprostfednosti. Tak ¢i tak i zde Ize n&jak “manipulovat”

s obrazem (Osvaldova et al, 2020, s. 80—83).

Kazdé zpravodajské sdéleni by mélo byt strucné, jasné, presné a vécné. Délka jednoho
prispévku neni presné déana, nyni se odviji od zavaznosti tématu a formy zpracovani.
Moznost delSich ptispévkil je dana navySenim hlavniho vysilaciho €asu televiznich stanic.
V televiznim zpravodajstvi je typicky takzvany stand-up, €asto oznacovany jako Zivy vstup
reportéra. RozliSujeme takzvany synchron a asynchron. Synchron je zabér, kdy je vidét
redaktor a misto, odkud vysild. Asynchron je naopak bez reportéra, respektive redaktor je
pouze slyset, a je piekryvan zivymi obrazky a videi. V rdmci reportdzi se mizeme setkat
s takzvanymi ruchy. Ruchy ptedstavuji zvuky okoli, které¢ jsou nékdy zamérné potlaceny
a nckdy naopak ne. LokSik uvadi, Ze ,pro celistvé a globalni vnimani obrazu je
charakteristickd diskontinuita a naproti tomu vnimani feci a redlnych zvukt je kontinualni

a linearni (Osvaldova et al, 2020, s. 84-87).

2.3. Typy zprav

Hlavni funkci zpravodajstvi je produkce zprav, tedy piindset pravidelné aktudlni informace,

star§i informace dopliiovat novym zjisténim apod. Muzeme podle nckolika parametri
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rozlisit druhy zprév. Podle Trampoty mezi nejcastéjsi patii déleni podle tematického
zamé&feni udalosti. Zezac¢atku zminime typologii podle Hartleyho z roku 1982. Za zakladni
tematické typy zprav povazuje tyto:
A) Politické udélosti — zpravy o vladé, obecné o politice, nejrizné;si kauzy v politice
atd.
B) Ekonomické udalosti — ekonomika statu, soukromé i statni spolecnosti, jejich
¢lenové apod.
C) Zahrani¢ni udalosti — zpravy o udalostech, které se staly v zahrani¢i. Mohou se tykat
¢ehokoliv ze zahranici, pf. cestovani, politika, Evropsky parlament.
D) Doméci udalosti — asi nejfrekventovangjsi typ zprav, obrovska skala zprav tykajici
se domaciho prostiedi.
E) Ptilezitostné udalosti — naptiklad zpravy o celebritach.
F) Sport.
(Trampota, 2006, s. 29-30).

Dale miizeme zpravy délit na takzvané hard news a soft news. Trampota popisuje zékladni
rozdil mezi témito dvéma kategoriemi. Hard news se zabyvaji dilezitymi udalostmi, zatimco
soft news pouze zajimavymi. Pfikladem “zajimavych” zprav mizou byt n¢jaké skandaly
celebrit nebo takzvany HLP (hluboky lidsky pfibéh), tedy piibéhy lidi. V poslednich letech

se objevuje vice zprav z kategorie soft news.

Zpravy dale mizeme délit dle casového zakotveni ¢i trvani na:

A) Spot news (bezprosttedni zpravy) — je to jednorazova zprava, jednd se o uplné novou
zpravu, kterou média ptedstavi poprvé. Dale se uz nevyviji, vétSinou se ani nijak
nezmeéni.

B) Developing news (vyvijejici se zpravy) — u této zpravy dostavaji novinafi stale nové
informace, které doplnuji k té ptivodni.

C) Continuing news (prubézné zpravy) — ,,série ptribehil na totozné téma zalozenych
na udalostech objevujicich se béhem urcitého delsiho casového obdobi,” vysvétluje

Trampota (Trampota, 2006, s. 31).
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Ve zpravodajstvi narazime na vSechny tfi druhy zprav, které se ¢asto prolinaji. Toto déleni
neni ale takto jednoduché, jak mize pusobit. V praxi se mlze stat, Ze zprava povazovana
za bezprostiedni (spot news) se presune po né¢jaké dobé do jiné kategorie. Mohou se objevit
dalsi fakta, nové informace k této zpravé, a tak se z ni stane zprava vyvijeci se (continuing
news). Pokud ale na ni bude navazovat dal§i nové odhaleni, miize se presunout do tridy

prabéznych zprav (developing news) (Trampota, 2006, s. 31-32).

Existuje 1 mnoho dalSich moZnosti typologie zprav, napiiklad ttidéni z hlediska
(ne)zamérnosti udalosti. Toto déleni vychazi z takzvané teorie spiknuti — za kazdou zpravou
stoji nékdo, kdo o tom rozhoduje a chce ji dostat do éteru. Sociologové Molotch a Lesterova
vytvorili déleni zprav vystupujici z téchto otdzek — ,,Je uddlost vysledkem zamérného
jednani lidi?” a ,,Je ten, kdo usiluje o zverejnéni udalosti, zaroven jejim hlavnim aktérem?”

(Trampota, 2006, s. 32). Podle toho miizeme délit zpravy na:

A) Rutinni udélosti — ptikladem je jednani vlady nebo tiskové konference. D¢j je zaloZen
na zamérném lidském jednani a aktéfi usiluji o jeho implikaci do zpravodajstvi. Podle
Trampoty je téchto zprav az 50 % v celodennim zpravodajstvi.

B) Nehody — tyto zpravy nejsou zdmérné a ti, kteti je chtéji dostat do vysilani, nejsou
hlavnimi aktéry. Mazeme mluvit napiiklad o pozaru v Ceském Svycarsku, to je
priklad nehody. Dale tfeba jiné zivelné katastrofy (pf. zemétieseni), dopravni nehody
atd.

C) Skandaly — jsou to védomé a ucelové udalosti, ale o0 mediaci se nesnazi piedev§im
pfimo ucastnici (obcas také ano), ale spiSe jiny subjekt (pf. novinafi). Piikladem
muze byt tajny zivot néjaké celebrity, néjaky skandal v jejim zivoté (napf. titulek:
,Vondrackova opét na dn€. Uz ji nezbyva moc penéz.”).

D) Nahodilosti neboli nenadala zjisténi — tyto zpravy nejsou ve zpravodajstvi tolik
obsazené. Nedochazi k nim zdmérné, ale o jejich mediaci se snazi jejich hlavni aktér.
Ptikladem je objev trilobitul.

(Trampota, 2006, s. 32—-34).

V posledni fadé bychom méli zminit i takzvané pseudoudalosti (pseudoevents). Dalo by

se fict, Ze se jedna o udalosti, které by se nestaly zpravou bez pozornosti médii. Svét
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vyzaduje nové zpravy a nepfetrZité zpravodajstvi. Toto proménilo zpravodajstvi v celé jeho
mife — z klasického informovani o svété az k vytvareni zajimavych udalosti s cilem upoutat
pozornost. ,,Zpravy uz nejsou néco, co se déje, zpravy jsou to, co média udélaji,” uvadi Kent
a spol. (Kent, Harrison a Taylor, 2006, s. 305). Boorstin tvrdi, ze spole¢nost je schopna véfit
vSemu, co je mozné, co média nabidnou, prestoze je to rozporuplné a ¢asto naopak nemozné.
Nabyvaji iluzim, Ze je to skute¢né. Pseudoudélost ma podle néj ¢tyti zdkladni znaky:

A) Pseudoudalosti jsou pfedem naplanované, podnécované udalosti (nikoli spontanni).

B) Jsou zvetejilovany primarné k okamzitému upoutani pozornosti lidi.

C) Jsou nejednoznacné a vykonstruované udalosti, které se déji tak, ze se o nich pouze

mluvi, ale redln¢ se nedé&ji, napt. rozhovor.
D) Maji byt sebenaplitujicim proroctvim.

(Kent, Harrison a Taylor, 2006, s. 304-305).

»Média vytvareji realitu tim, Ze ji definuji do existence,” uvedli autofi v ¢lanku A Critique
of Internet Polls (Kent, Harrison a Taylor, 2006, s. 305). Daniel Boorstin uvadi piiklad,
ze pokud média feknou o néjaké stavbe, ze je vyznamna, tak se vyznamnou ve skute¢nosti
stava. Neékteti odbornici (napt. Grann) tvrdi, Ze pseudoudalosti jsou soucasti politiky.
Vsechny podvodné hry a propracované snahy maji vypadat skute¢né. Kdysi pouzivali
politici pseudoudélosti k upoutani pozornosti médii, ale dnes sama média vytvareji vlastni

umélé zpravy (Kent, Harrison a Taylor, 2006, s. 305).

2.4. Produkce zpravodajstvi

Pod pojmem produkce zpravodajstvi si lze ptedstavit medialni produkci zprav. Média
vytvareji vlastni odvétvi — medialni primysl. Ten vykazuje n€kolik zékladnich vlastnosti
— ekonomicke, politické a kulturni. Ekonomické — pracuji s financemi, které ovliviuyi
naslednou produkci a distribuci zprav. Politické — tykaji se politického zfizeni statu
a spolecenské regulace. Kulturni — kulturni rdimec zemé, produkce spolecensky sdilenych
rdmci. VSechny tyto rysy ovliviiuji fungovani medidlnich organizaci (Jirdk a K&pplova,
2003, s. 64). Zpravodajstvi produkuje medidlni sdéleni, tedy velké mnozstvi zprav.
Tuto cinnost ovlivituje nekolik faktorti. Nejdiive se zaméfime na osoby, které se piimo

podileji na produkci zpravodajstvi a na jeho finalnim vysledku. Na podobé konecného
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vysledku se samoziejmé podileji 1idé pracujici v konkrétni instituci. Samotna organizace
se sama podili na findlnim vysledku, protoZe pracuje s financemi, a tak vi, co si mlze
dovolit. Déle se snazi uspét a byt lepsi nez konkurence. Podobu zprav urcuje také
spole€enska situace, kulturni a naboZensky kontext, miizeme tedy fict, Ze zpravy z arabského
sveta budou odlisné od téch evropskych (Jirak a Képplova, 2003, s. 53—54). Jirdk a Kopplova

tvrdi, Ze podobu zpravodajstvi ovliviiuji tyto faktory:

1. Kulturni rdmec: jaké je kulturni prostfedi statu.

2. Instituciondlni rdmec: ,,vzédjemné pisobeni médii s dal§imi socidlnimi institucemi”
(Jirdak a Kopplova, 2003, s. 54).

3. Rovina odvétvi: jak je nastaveno konkrétni medidlni odvétvi.

4. Organizacni ramec: jak je medidlni instituce uspoiadand, jak jsou organizované
konkrétni ¢innosti.

5. Individudlni rdmec: rutiny jednotlivych lidi podilejicich se na zpravodajstvi.

Jednotlivé zminéné roviny se vzajemné prolinaji a jsou sefazeny od nejvice obecnych
po nejkonkrétnéjsi (Jirak a Kopplova, 2003, s. 54).

Jak uz bylo zminéno, produkce zpravodajstvi se tyka zpiisobu vybéru zprav. ,,Na tvarovani
kazdé zpravy se tak mohou podilet hodnoty, vzdé€lani a pfedstavy konkrétniho redaktora,
ktery udalost pfepracovava ve zpravu,” uvedl Trampota (Trampota, 2006, s. 48). Samotna
medidlni organizace ale vybird lidi, kteti budou zpravy vytvaret, zaroven kontroluji,
aby vSechno fungovalo dle pfedstav a hodnot instituce. Profese redaktora zpravodajstvi je
oteviend, v dneSni dobé muze délat novinafe skoro kazdy. Tim postaveni novinare
ve spolecnosti ztraci svoji hodnotu. Zaroven si musime uvédomit, ze i toto ma sva omezeni.
Televizni zpravodajstvi ma urcitéd technicka specifika a zdkonitosti — ty se redaktofi pracujici
s obrazem a zvukem museji naucit, anebo uz témito poznatky disponovat. Naptiklad znalosti
o zakladech stiihu jsou velmi diilezité, bez této znalosti by asi zaddna zprava nevznikla. Kazda
zprava je ovlivnéna 1 samotnymi vlastnostmi novinafe. To znamend, Ze jedna stejna

informace miize mit n¢kolik podob (Trampota, 2006, s. 48-51).

V ramci produkce zpravodajstvi mizeme mluvit i o pozadavcich na zpravodajstvi ze strany

spole€nosti nebo statu. Pro demokratickou a liberdlni spole¢nost jsou média zdsadni a je
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nutné, aby byla spolehlivym a pravdivym zdrojem informaci. Spole¢nost vyzaduje u médii
takzvané normativni pozadavky na zpravodajstvi. Média se fidi kodexy, zdkony,
predstavami kazdodennich ptijemct zprav, legislativou apod. U zpravodajstvi se vyzaduje
objektivita, vyvazenost informaci a samoziejmé nestrannost (Trampota, 2006, s. 143—144).
Trampota tvrdi, ze ,,objektivita je vnimana jako uzivani fakti a zobrazovani reality tak,
aby zobrazeni co nejvice korespondovalo s redlnym stavem véci.” (Trampota, 20006, s. 144).
Na druhou stranu mizeme mluvit o objektivité jako o souborech konkrétnich postupti,
které novinafi vyuZzivaji, aby vytvofili zpravy s vysokou mirou pravdivosti. Pojem
objektivita byva nckdy vyklddan zcela ucelove, napiiklad snaha zastoupeni vSech
politickych subjekti ve zpravodajstvi bez ohledu na relevanci jejich vyjadieni Casto vede
az kzvyraznéni i téch nejextrémnéjSich nazorl, které zastdva zanedbatelna menSina
spolecnosti. Vyvazené zpravodajstvi a jiz zminéna problematika se Casto poji s ,,definici
objektivity - p&t minut pro Hitlera a p&t minut pro Zidy — toto mé ptedstavovat objektivitu,

a pfitom tomu tak urcité neni (Trampota, 2006, s. 144).

2.5. Zpravodajské hodnoty

Pojem zpravodajskych hodnot poprvé zformulovali teoretici Ostgaard, Galtung a Rugeova.
Tento pojem zpravodajskych hodnot uz pouzil Lippmann v knize Public Opinion (1922).
Koncept zpravodajskych hodnot ptedstavuje jeden ze zasadnich ptistupti k vyzkumu vybéru
zprav a teorii masové komunikace (Hubdlek, 2021, s. 8). Tomas Trampota vysvétluje pojem
zpravodajskych hodnot takto: ,,Zpravodajské hodnoty ptedstavuji vlastnosti, které udalost
musi mit, aby byla vybrana a stala se zpravou.” (Trampota, 2006, s. 26). Irena Reifova
definuje zpravodajské hodnoty jako ,vlastnosti extramedialni udalosti, které urcuji
pravdépodobnost toho, zda udalost projde branou médii a bude prevedena na zpravu a dale
jako takova mediovana.” (Hubdlek, 2021, s. 9). Muzeme tvrdit, Ze zpravodajské hodnoty
jsou tedy vnimany jako vlastnosti jakési udalosti. Kromé& vySe zminénych faktorti, které
ovliviiuji produkci zpravodajstvi, mizeme mluvit i o tom, jak pracovnici ve zpravodajstvi
vybiraji zpravy, které se dostanou do “éteru”. Mizeme mluvit o zpravodajskych hodnotach.
Kazdopadné zpravy lze piebirat z tiskovych agentur, vytvaret vlastni zpravy na zakladé¢

vlastniho vyzkumu. S rozvojem socidlnich siti se rozsifil trend ziskavat zpravy ze socialnich
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siti, napiiklad z Twitteru. Casto jsou piebirany pouze fotografie nebo videa a jsou doplnéna

vlastnim komentéaifem z domacich nebo zahranic¢nich tiskovych agentur.

Schulz upozoriiuje na to, Zze obraz vytvoreny médii neni shodny se skute¢nosti. Medialni
realita je ovlivnéna tim, co chce novinaf povazovat za realitu, co chce za realitu vydavat.
,,Cim vice informace odpovida tomu, co novinai povazuje za dilleZité, a proto zpravodajstvi
hodné vlastnosti reality, tim vétsi je zpravodajska hodnota,” doddva Schulz (Hubalek, 2021,

s. 9).

Teorii zpravodajskych hodnot vytvorili Galtung a Rugeova. Podle nich je teorie sloZena
z dvanacti hodnot, které se vztahuji ke ttem zakladnim vlastnostem zpravodajstvi — zanrové,
sociokulturni a organiza¢ni. Autofi pii tvofeni teorie vychazeli z tohoto komunika¢niho

retézce:

Svétové Vnimani Obraz v Vnimani Obraz ve
udalosti médii médiich Ctenéfi Ctenari

Graf 3: Komunikacni fetézec (Gaar, 2011, s. 27)

Rozdil mezi zamyslenou udalosti a jeji vyslednou formou ovliviiuji tyto faktory: selektivni
a deformacni. Selektivni znamena, Ze ¢im vice je v jedné udalosti zpravodajskych hodnot,
tim je vétsi pravdépodobnost, ze se stane udalosti medialni. Deformacni princip predstavuje,
,»z€ zpravodajské hodnoty, které byly divodem vybéru zpravodajstvi, jsou pii zpracovani
udalosti do podoby vysledného obrazu zduraziiovany,” popsala Gaar (Gaar, 2011, s. 27).
Galtung a Rugeova pied formulaci zpravodajskych hodnot pfirovnali svét k velké soustave
vysilacich zatizeni, z nichZz kazda vysila néjaky specificky signal. Uvedli n¢kolik hypotéz,
naptiklad, ze pokud bude signal Cisty bez Sumu, dostane se do vysilani, nebo ¢im vic bude
srozumitelny, tim spiSe bude zaznamenan apod. Z n€kolika hypotéz vytvofili dvanact
zasadnich faktord, které ovliviluji to, Ze se udalost stane zpravou — ,.frekvence, pradh
pozornosti, jednoznacnost, vyznam, souznéni, neo¢ekdvanost, kontinuita, variace, vztah
k elitnim narodim, vztah k elitnim osobam, personifikace a negativita.” (Gaar, 2011, s. 30—

31). Mezi jednotlivymi faktory existuji urcité vztahy, které se vzajemné ovliviiuji.
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V ramci metodologického vysvétleni zpravodajskych hodnot se setkdvame s takzvanym
dvouslozkovym modelem zpravodajskych hodnot, ktery vytvofil Hans M. Kepplinger
v 90. letech 20. stoleti. Kepplinger vychézel zteorie, ,,ze zadné porovnani, které je
zékladem néjakého provadéného vybéru, nemuize probihat bez piitomnosti dvou nezbytnych
komponentli: obecné popsanych kritérii vybéru a konkrétnich charakteristik vybiraného

objektu,” uvedl Hubdélek dle tvrzeni Kepplingera (Hubalek, 2021, s. 9).

Zpravodajska
hodnota
zpravodajskych /—\
faktort
Publikovani,
rozsah a
Zpravodajské umisténi zpravy
faktory udalosti
~—

Graf 4: DvousloZkovy model zpravodajskych hodnot (Hubdlek, 2021, s. 10).

Na grafu dvouslozkového modelu zpravodajskych hodnot vidime, Ze obsahuje v jedné bunice
zpravodajskou hodnotu zpravodajskych faktori a v jiné buiice zpravodajské faktory
specifické udalosti. Zpravodajska hodnota je na rozdil od zpravodajskych faktorti zavisla
na konkrétnim médiu, jeho agendé€, postoji, praxi apod. Kepplinger dosel k zavéru,
ze existuji zpravodajské hodnoty zpravodajskych faktord a pak samostatné zpravodajské
faktory udalosti (subjektivni az intersubjektivni) a vysledkem je zprava, kterou vytvoii
clovek pracujici v médiich, ktery konstruuje realitu a pfedava ji spolecnosti skrze média

(Hubdlek, 2021, s. 9-10).
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2.6. Breaking news

Breaking news miZzeme volné pielozit jako mimotfadné nebo nejnovéjsi udalosti. Nejcastéji
se tykaji udalosti, které se staly nefekané&, napiiklad neddvny vybuch v Istanbulu'.
Tyto zpravy se vétSinou jesté dale vyviji a média doplnuji stale nové informace o konkrétni
udalosti. Skotské noviny The Herald byly prvni, které pouzily pojem breaking news. Pokud
se stane néco necekaného, napiiklad pad letadla, tak se kazdé médium snazi byt prvni, kdo
o udalosti informuje. Snazi se ziskat co nejvice zprav. Problém je ale v tom, Ze Casto jsou
informace o nenadalé udalosti matouci a chaotické. Média pak ve snaze byt prvni Casto
zvetejni chybné nebo nepiesné informace o udélosti, cemuz by se média m¢la samoziejme
vyvarovat, anebo nasledné informaci uvést na pravou miru (Rogers, 2021). Ptikladem miize
byt to, Zze kdyz zemfela britskd krdlovna Alzbéta I1., tak informaci jako prvni z ¢eskych médii
zveiejnila CNN Prima News. Veiejnopravni televize CT24 dlouho otalela, zda ma velmi
necekanou a dilezitou zpravu zvetejnit, ale dlouho si nebyla jistd, zda je zprava pravdiva.

Pracovnici CT24 &ekali aZ informaci zvefejni vice diivéryhodny zdroj, naptiklad CTK.

2.7. Ideologie zpravodajstvi

Média predavaji spolecnosti informace, ale to neni jedind véc, mimo jiné piedavaji také
hodnoty, pfedstavy a ideje o svété. Média vetejnosti sdéluji, co je spravné a co Spatné, co je
dalezité a co ne. ,,Zpravy tak z této perspektivy nikdy nejsou hodnotové zcela neutralni
a opakované zverejiiuji dominantni ideologii spole¢nosti,” dodava Trampota (Trampota,
2006, s. 163). Média jsou mocnd, jejich moc spociva v tom, Ze jsou schopnd ve stejny cas
sdelit urcité informace ze svého vlastniho uhlu nékolika milionim lidi. Trampota uvadi,
ze média a jejich zpravodajstvi miizeme vnimat jako soucast ideologického statniho aparatu
(Trampota, 2006, s. 163—164). Ve vztahu k ideologii mizeme mluvit o dvou zakladnich

liniich zpravodajstvi:

1 »Nedavny* — informace ke dni 13.11.2022
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1. ,,Zpravodajstvi jako socidlni instituce napomaha socidlnimu dialogu, ktery udrzuje
status quo spolecnosti a spolecenskou rovnovahu a plni tak urcitou ideologickou
funkci.” (Trampota, 2006, s. 164).

2. ,,Novinafstvi a pojeti zpravodajské profese piedstavuje specifickou profesni kulturu,

ktera sdili urc¢ité hodnoty a je tak formou ideologie.” (Trampota, 2006, s. 164).

Zpravodajské obsahy zahrnuji zakotvené piedstavy o jakési idedlni spolecnosti, coz mliizeme
oznacit za ideologii zpravodajstvi. Média ve svobodnych spole¢nostech sama urcuji, co bude
feceno a co ne, co do medidlnich pfib&hl patii a co naopak ne. DileZitost zpravy urcuji
1 samotnym zasazenim do zprav, zda je sdéleni na zacatku, na konci nebo uprostied. Média
ramuji informace o udélosti, to znamend, Zze média sama urcuji, zjakého thlu budou
informaci prezentovat. [ v samotném projevu redaktora miizeme pozorovat hodnotové pojeti
svéta, ze kterého se podle Trampoty nelze nijak vymanit. To, jak se novinadf vyjadiuje,
vychazi z urcitych spolecenskych hodnot a ideji, které mluvci reprezentuje. Ideologii
zpravodajstvi mizeme nejlépe pozorovat ve zpravach o uddlostech, které néjak ohrozuji
spole¢nost samotnou, tedy ohrozuji zakladni body spole¢nosti, naptiklad energetickd krize
a na zaklad¢ toho zvySovani cen. ,,Ideologie se ve zpravodajstvi ¢asto objevuje ve forme
nevyi¢eného, ve formé toho, co je prezentovano jako samoziejmé a nezpochybnitelné,”
dopliiuje Trampota (Trampota, 2006, s. 165). Posilovani urcujicich spolecenskych ramcti je
podle Dijka povaZovano za zpravodajskou ideologii. Kdyz mluvime o zpravodajskych
produktech, tak je tim mySlena jakakoliv vytvofena zprava, které je spole¢nosti predana jako
pravdiva. Tuto zpravu ale neni mozné ptedat publiku bez néjaké upravy, bez uvedeni
souvislosti, a tak miizeme fict, Ze Zurnalistika musi byt ideologicka. ,,...védomi této
nevyhnutelné ideologi¢nosti zpravodajstvi posiluje naSe kvalitativni naroky na jeho

produkty...,” uvedla Hajzlerova (Hajzlerova, 2013, s. 11).
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3. Kampanovitost a role médii

Tato kapitola se bude zabyvat pojmem kampanovitost a s tim souvisejici senzacechtivost.
Kampanovitost pfedstavuje hlavni zkoumané téma této kvalifikacni prace. Nasi hypotézou
je to, Ze média tomuto trendu podléhaji. To znamena, Ze pokud se néco stane, média tomu
vénuji veskerou pozornost a davaji tématu vysokou prioritu a na zakladé toho opominaji jiné

diilezité udalosti, které¢ hybou svétem.

3.1. Kampanovitost

Kampanovitost znamend, Ze média upfednostiiuji konkrétni zpravu pted jinymi, bez ohledu
Kampanovitost bychom také mohli chapat jako tendenci nékterych médii prezentovat zpravy
zkreslené Ci jednostranné ve prospéch n¢jakého jiného subjektu. Pokud média budou
podléhat trendu kampanovitosti, tak to miize negativng¢ ovlivnit vefejné minéni a demokracii.
Tento problém se samoziejmé tyka i Ceskych médii. Otazkou je, jak moc Ceskd média

podléhaji tomuto trendu.

S pojmem kampanovitosti Uzce souvisi znamy termin senzacechtivost. Televizni
zpravodajstvi je zavislé na komercnich piijmech, podilu publika a usilovani o prestiz, ktera
ma 1 zcela konkrétni vliv na jejich pfijmy z vloZené reklamy. U médii vefejné sluzby
samoziejm¢ nemizeme piimo mluvit o zavislosti na komerc¢nich ptijmech, ale spise o tom,
ze se boji o svou existenci z divodu politickych tlakt. Snazi se ziskat divaky, aby si svou
pozici udrzela. Autofi Clanku Sensationalism in news coverage uvadi, ze transformace
a liberalizace medidlnich systému zptsobila jednoduché pfijeti komercéniho ptistupu, ktery
ovlivitluje kvalitu a pofadi zprav scilem ziskat co nejvyssi podil publika a porazit
konkurenci. Déle tvrdi, ze vniméani zpravy jako kupniho produktu vede k nekvalitnim
zpravam podléhajicim infotainmentu (Arbaoui, De Swert, van der Brug, 2020, s. 299-301).
Senzacechtivost se tedy projevuje ve sdéleni tak, ze emociondln¢ vzruSuje publikum.
Tématem zprav jsou vétSinou zajimavé az senzacni problémy, které by mohly oslovit velké
mnozstvi vefejnosti. Dale je dllezity i thel vypravéni konkrétni zpravy, Casto se vyuziva
sveédectvi lidi s vysokym emociondlnim podilem jako pfedni informace ve zpravodajstvi.
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Casto jsou zpravy zalozené na takzvaném HLP (hluboky lidsky piibéh). Komentéfe,
sveédectvi obycejnych lidi, ktefi vystupuji jako celebrity, podporuji zivost a dramati¢nost
zprav. Vyuzivaji se také specifické audiovizudlni prostfedky, naptiklad pouziti hudby,
grafickych prvkl a kamerovych technik (typ a rychlost stfihu, zaméteni kamery na detail,
polodetail nebo celek atd.), které piimo ovliviiuji smysly divéaka (Arbaoui, De Swert, van

der Brug, 2020, s. 302).

3.2. Vyvazenost a objektivita

V této podkapitole se zaméfime na podstatné prvky kazdého zpravodajstvi. Objektivita
a vyvazenost piedstavuji sté¢Zejni body Zurnalistiky v dneSni dob&. VyvaZenost a objektivita
jsou spojeny s praci novinare. Ten informace sbird, tfidi, urcuje jejich dulezitost, zpracovava
je ve sdéleni a predavd publiku. V nejriiznéjSich Zurnalistickych Zzanrech jsou prvky
vyvazenosti a objektivity rizné silné. Muzeme mluvit o odliSnosti publicistiky
a zpravodajstvi. U zpravodajstvi se ocekava prace, kterd stoji pouze na vécnych faktech.
Na rozdil od publicistiky neobsahuje nazor samotného autora. Dale publicistika funguje

na hodnoceni dané udalosti a subjektivnim ptistupu (Villarroel, 2017, s. 30).

Prvni zminky o objektivité nalezneme ve filosofickém sméru pozitivismus (19. stoleti).
Pozitivismus tvrdil, ze objektivita mé predstavovat pravdivé informace, které by mél novinaf
ptedat bez svych nazort a hodnot. Ve 20. stoleti z pohledu empirického se ptechazi k pojmu
medialni realita, néco jako uméla skutecnost, jez ma vlastni pravidla a pozaduje objektivitu.
Medialni teoretik Denis McQuail uvedl zasadni prvky objektivity: relevance, ptfesnost,
spolehlivost jako divéryhodné zdroje, fakticnost, odd€leni nézorii od interpretace,
vyvazenost a neutralita. Média maji skutenost pouze zprostfedkovavat, ale i tak dochéazi
ke zkresleni informaci mezi realitou a spoleCnosti, protoze béhem dostani informace
k vetejnosti se miize dostat do cesty Sum, ktery je typicky pro masovou komunikaci
(Villarroel, 2017, s. 27-28). McQuail dale popisuje, co je to vlastn¢ objektivita. Objektivita
je teoretickd predstava, Ze pokud bude zvefejnéna néjakd vypoveéd, tak pifi zpétném
zkoumani mame dojit ke stejnym stanoviskim a shodnému zavéru. Objektivitu lze
jednoduse nazvat jako vécnost. Pojem objektivity souvisi se ttemi faktory — filozofickym,

ekonomickym a technologickym. Jak uz bylo feCeno, tak pojem objektivity vychazi
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z filosofického sméru pozitivismus a podle toho, maji média pfedavat pravdivou realitu.
Z hlediska ekonomického je objektivita produktem komeréniho trhu, na kterém funguje cela
zurnalistika. Ze stranického tisku az k demokraticko-liberdlnim médiim. Z tohoto hlediska
lze také fict, Ze média se snazi prodat své produkty na trhu a byt konkurenceschopny,
nabidnout své produkty co nejvice lidem, a proto jsou zpravy univerzalni, a ne zamétené
na konkrétni skupinu, jak tomu bylo kdysi. Tohle by mé¢lo byt podle ekonomického ramce
objektivni zpravodajstvi. Novinafi maji byt pouze zprostredkovateli déje, nemaji ho nijak
naruSovat. Technologicky ramec stoji na nazoru, Ze objektivita je spojena s technologiemi
— zacalo to fotografii a doSlo to az k nahravacim technologiim. Dnes je televizni
zpravodajstvi (televizni zpradva) povazovana za nejvice diivéryhodnou a nejvice objektivni,
protoze podle Jirdka a Kopplové obsahuji znacnou miru pfesnosti a tim zakryvaji umélou
podstatu. Jirdk a Kopplova dale dopliuji, ze objektivita je soucasti hegemonie. Objektivita
je v podstaté to, ze na n¢jakou zpravu nahlizime z urcitého ideologického spolecenského

pohledu (Jirdk a Kopplova, 2003, s. 127-128).

Vyvazenost podobné& jako objektivita hraje zasadni roli pii zpétném posuzovani medidlnich
produkti a obsahi. V zurnalistice vyvazenost znamend, ze novinai informace cCerpa
minimalné¢ ze dvou na sob& nezavislych zdrojich. Slouzi jako pojistka, aby vefejnost
nemohla tvrdit, Ze zpravodajstvi je napiiklad ptredpojaté nebo neobjektivni (Jirdk
a Kopplova, 2003, s. 129). Piikladem spravného vyvazeného zpravodajstvi je to, Ze pokud
bude napiiklad tématem energetickd krize v CR z pohledu politického, tak by se méli
vyjadfit jak zastupci opozi¢nich stran, tak vladnich stran. V nejlepSim piipadé dat moznost
vyjadfit se zastupctim viech politickych stran, to viak véts§inou neni mozné uskuteénit. Casto
je také dobré doplnit politické nazory nékym, kdo se danému tématu odborné vénuje. Jirdk
a Kopplova uvadi, Ze ,,vyvéazenost lze chapat jako cilevédomé ,,vyvazovani” nejriznéjsich
predpojatosti, k nimz maji média jako spoleCenské instituce nesouci hodnoty spole¢nosti,
v niz pasobi, sklon.” (Jirdk a Kopplova, 2003, s. 129). Dale dopliiuji, Ze méfeni vyvazenosti
neni mozné, protoze zalezi na mnoha dalSich faktorech jako jsou medialni a mimomedialni
souvislosti, a proto je to spiSe povazovano za vytvafeni nepfiméfené¢ho tlaku a agrese

na média (Jirdk a Kopplova, 2003, s. 129).
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Musime si uv€domit, Ze média (ne)zamérné manipuluji se skutecnosti, a 1 tak mohou byt
objektivni. Naptiklad tim, kde je zprdva umisténa, tim udavaji jeji dileZitost, nebo jaka
témata zvefejnuji, kterd opakuji apod. Villarroel tika: ,,zjistit, zachytit a zprostfedkovat

objektivni pravdu neni pro novinafe objektivné mozné.” (Villarroel, 2017, s. 28).
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4. Soukromé a verejnopravni vysilani

V této kapitole se nejdiive budeme vénovat soukromému a vefejnopravnimu vysilani
z hlediska obecného a nésledn¢ se zaméefime na televize stézejni pro tuto diplomovou praci:
Televize Nova jako zastupce komeréniho média a Ceska televize jako vefejnopravni
médium. Tato doba je typicka existenci specificky vyhranénych médii, napiiklad liberalné
demokratické a krajné€ pravicovd média (Fox News nebo Newsmax). Jirdk uvadi, Ze patii
mezi zdkladni rysy moderni a demokratické spole¢nosti ,,jako vyznamna hodnota svoboda
projevu, tedy mozZnost vetejn¢ a bez zbyte€nych omezeni sdilet a konfrontovat ptredstavy
o tématech a zalezitostech nejriznéjsi povahy, vyjadiovat vlastni postoj k sob¢, svétu

1 spolecnosti, nabizet a ziskévat informace...” (Jirdk et al, 2005, s. 12).

V Ceské republice funguje takzvany duélni systém. K této zméné doslo na pocatku 90. let
20. stoleti, kdy média byla takzvané odstatnéna, doslo k privatizaci a vznikl jiz zminény
dudlni systém — vetejnopravni a komercni média. Na zdklad¢ téchto zmén doslo k inovaci
medialni legislativy (Uprava prav a povinnosti vysilatelti apod.), vznikly i dohliZzeci organy
na medialni ¢innost téchto instituci. V dobé velkého rozmachu privatnich médii pfislo
do ceskych médii mnoho zahrani¢nich vlastnikl, ktefi ovSem uz odesli. Na jedné strané
duélniho systému stoji média vetejné sluzby, kterd maji slouzit vetejnosti, na strané druhé

jsou média soukroma, kterd se zaméeiuji na vlastni zisk, protoze jinak nepteziji (Jirdk et al,

2005, s. 15-17).

Vefejnopravni média by méla slouzit k zdkladnim potfebam vefejnosti jako jsou
spolecenské, kulturni aj. Kazdd moderni spole¢nost a zem¢ by méla mit média vefejné
sluzby. Podle dokumentu zvetejnéného Evropskou radou je vefejnopravni vysilani
ukazatelem demokracie. Celi nékolika problému, které ohrozuji jeho existenci, jako je
neustaly politicky tlak, nedostatek finan¢nich prostfedki, nebo silnd konkurence privatnich
médii. Pokud tento typ média chce existovat, musi se neustdle pfizpiisobovat novym
technologiim a silné globalizaci. Od komer¢nich médii se lisi pfedevSim tim, ze vysila
zpravy nezavislé na politickych a jinych vlivech. Zaroven také zalezi na tom, zda to ovSem
politicka reprezentace dané zemé umozni. Pfikladem mohou byt vefejnopravni televize
v Polsku nebo v Mad’arsku, které jsou v podruci jedné politické strany a jejich zpravodajstvi
tudiz nezavislé neni. Zatimco Ceska verejnopravni média jsou nebo by méla byt nezavisla,

36



nestranna a nabizi vysilani pro vSechny spolecenské vrstvy, naptiklad i pro handicapované.
Vysilani by mé¢lo byt dostupné vSem bez ohledu na jejich kulturni, rasovy a jiny ptvod
(Council of Europe — Parliamentary Assembly, 2004). Média vetfejné sluzby jsou
financovana takzvanymi koncesionafskymi poplatky, které plati kazdd domacnost Zijici
v CR. V Ceské republice jsou tfi zakladni typy vefejnopravnich médii — Cesky rozhlas
(CRo), Ceska televize (CT) a Ceska tiskova kancelai (CTK). Tisk vefejné povahy v Cesku
nemame.

Komer¢éni média jsou typicka svymi vlastniky, ktefi neexistuji u médii vetejné sluzby.
Tato média nejsou tolik odolna proti politickym tlakiim, n€ktera média dokonce vlastni nebo
fidi sami vefejni Cinitelé — politici (napf. Andrej Babi§ vlastni medialni dim MAFRA).

cv v

predevsim z reklamy a inzerci (Urban et al, 2011, s. 64-70).

4.1. Zakony o televiznim vysilani

Tato podkapitola bude pojedndvat predev§im o Zikonu o provozovani rozhlasového
a televizniho vysilani a dale se zaméfime na Eticky kodex Syndikatu novinaiti CR. Zakon
o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani (€. 231/2001 Sb.) reguluje televizi
arozhlas. Prdva a povinnosti rozhlasu a televize stanovuje nezavisly organ, Rada
pro rozhlasové a televizni vysilani. Je zodpovédna za obsah a dodrzovani veSkerych
pravidel. Obecné dohlizi na to, aby vysilani bylo v souladu se zdkonem. Cilem je,
aby vysilani bylo v harmonii s vefejnym z4jmem a byly dodrzovany veskeré normy kvality
a obsahu. Jsou stanovené podminky pro licenci, regulaci reklamy, metody financovani,
sponzoring aj. Dale se zaméfuji na ochranu zajmu spolecnosti (Zakon o provozovani

rozhlasového a televizniho vysilani 231/2001 Sb.).

Eticky kodex Syndikatu novinait CR obsahuje zékladni pravidla, které by mél kazdy
novinaf dodrzovat. Zamé&fuje se na ochranu novinafiny, zvySovani divéryhodnosti a kvality
zurnalistickych sdé€leni. Dale mluvi o tom, ze kazdy obCan ma narok na vcasné, relevantni
a pravdivé informace. Obsahuje nékolik zakladnich norem: novinaf by mél zvefejnovat
pravdivé, objektivni a ovéfené informace, nemé¢l by zasahovat do soukromi lidi bez

opravnéného diivodu, mél by se vyhybat rasismu, diskriminaci a urdZeni osob, novinaf by

37



mél byt nezavisly a odolny vici vngj$im vlivim, vzdy by mél chranit své zdroje atd. Cilem
tohoto kodexu je zlepSit zurnalistickou préaci a slouZzit jako pomocnik pfi vykonévani

této profese (Halada a Osvaldova, 2017, s. 294-295).

4.2. Ceska televize

Ceska televize je televize vefejné sluzby, kterd vznikla 1. ledna 1992 (pfedtim fungovala
jako Ceskoslovenska televize — od roku 1953) podle Zakona o Ceské televizi jako televizni
sluzba vefejnosti Ceské republiky (Ceska televize, vznik a prvni kroky, nedatovano). V &ele
CT stoji generélni feditel, ktery je volen na obdobi $esti let. Momentalné je generalnim
feditelem Petr Dvoiak.2 Kontrolnim organem je Rada Ceské televize, jejichZ ¢leni jsou
voleni Poslaneckou snémovnou Parlamentu CR na 6 let a kazdé dva roky se méni jedna
téetina ¢lenti. Hlavni budova Ceské televize sidli v Praze na Kavéich horach. Ceska televize
je financovana z takzvanych koncesionatskych poplatkl a dale ze sponzoringu a reklamy,
kterd miiZze byt pouze na vybranych kanalech (Ceska televize, zakladni informace o CT).
Televizni poplatek ¢ini 135 K& mésiéné? a plati se za jednu domécnost, bez ohledu na podet
Clenti. Tento poplatek plati kazda domacnost, ktera vlastni jakékoli zafizeni, které umi
pfijimat televizni signal, to znamend, e nemusi jit Cisté o televizi (Ceskd televize, TV

poplatky, nedatovano).

Ceska televize podléha zakonu o Ceské televizi (. 483/1991 Sb.), ktery stanovuje prava
a povinnosti tohoto vefejnopravniho média. Ceska televize ma poskytovat kvalitni,
oveéfené informace bez politického a jiného vlivu, vzdélavat spolecnost ve vSech oblastech
a zajiSt'ovat zabavu pro divaky. Dale ma povinnost vysilat jak zpravodajské, tak publicistické
porady v pfimém ptenosu, pokud se stane néco, co mé podstatny vyznam pro vetrejnost. Musi
nabizet rovnocenny ¢as a moznosti vSem politickym subjektim (strandm a hnutim). Dale

mluvi o Radé CT a financovani (Zakon o Ceské televizi, 483/1991 Sb.).

2 informace ke dni 1.3.2023
3 informace ke dni 1.3.2023
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Daldim vyznamnym dokumentem je Kodex Ceské televize, ktery piedstavuje etickou
ptiru¢ku stanovujici chovéni a standardy zaméstnancti (i externich) Ceské televize v oblasti
zurnalistické prace, vysilani, vytvateni programti apod. Piesnéji je fedeno, e pracovnik CT
musi respektovat novindiskou etiku jako je jiz zminéna objektivita, vyvazenost a tieba
spravedlnost. V Kodexu CT je feéeno, Ze divakim se musi zajistit rovny piistup
k informacim a umoznit jim vyjadfovat se k danému tématu. Dale Ceska televize musi
reagovat a fesit piipadné stiznosti divaka, k ¢emuz slouzi divacké centrum CT. Méla by
chranit citlivé informace, zajistit pluralitu ndzori, dodrzovat zadsady svobody projevu a dale

respektovat soukromi lidi (Kodex Ceské televize, 2003).

4.2.1. Zpravodajska produkce a jeji charakteristiky

Ceska televize ma Sest programti — CT1, CT2, CT24, CT sport, CT art a CT :D. Na za¢atku
ledna 2023 byla zrusena televizni stanice CT3, ktera fungovala od poc¢atku pandemie
covid- 19 a byla zruSena z diivodu nedostatku finan¢nich prostfedka. Od roku 2005 funguje
zpravodajska stanice CT24, ktera se zaméfuje na vysilani zpravodajskych a publicistickych

potadii 24 hodin denné. Na CT art se vysila kultura a stanice CT :D je pfizptisobena détem.

Ceska televize se zamétfuje na aktudlni témata ze vSech oblasti, napt. sport, kultura,
ekonomika nebo politika. Cilem je poskytnout vSestranné, objektivni a komplexni informace
o domacim a svétovém déni. Hlavni zpravodajskou relaci je potad Udalosti, ktery se vysila
kazdy den od 18:55 hodin. Dale produkuje investigativni pofady jako Reportéii CT
nebo 168 hodin. Dale diskusni pofady jako Interview CT24 nebo analytické pofady typu
Udalosti, komentafe. Ceské televize také produkuje vlastni pofady — pohadky, seridly
a filmy. Zminit mizeme naptiklad krimindlni serial natoceny podle skute¢nych udalosti

Ptipady 1. oddé¢leni.

4.2.2. Charakteristika vybranych relaci

V této diplomové préci jsme vybrali dvé hlavni zpravodajské relace — Udalosti a Zpravy ve

12.
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Udalosti jsou hlavni zpravodajskou relaci Ceské televize a vysilaji se kazdy den v 18:55
na dvou televiznich stanicich — CT1 a CT24. Vzdy mizeme sledovat Udélosti na CT1,
ojedinéle se stane, Ze se na zpravodajské stanici CT24 vysila jiny potad (naptiklad tiskova
konference premiéra apod.). Udalosti jsou piekladané do znakového jazyka. Vénuji
pozornost politickym, ekonomickym, sportovnim, kulturnim i jinym udalostem. Snazi

se prinést komplexni informace z domova i ze svéta. V této pfiblizné hodinové relaci

vvvvvv

vvvvvv

dalSimi zpravami a ke konci sportem. Soucasti této relace jsou 1 kratké zpravodajskeé

rozhovory, ob&asné analyzy atd. (Ceska televize, Udalosti, nedatovano).

Zpravy ve 12 se vysilaji kazdy viedni den v poledne na CT1 a CT24. Jak uz bylo zminéno,
vzdy se vysilaji na CT1, obcas se stane, Ze se na zpravodajské stanici CT 24 vysila néco
jiného. V sobotu se tato relace vysila pouze na CT24. Jedna se o zpravodajskou 30minutovou
relaci, kterd ptinasi struény a komplexni pfehled nejdiilezitéjSich udalosti. Typické jsou
reportaze z regionil, rozmanitost informaci a predevim aktudlnost (Ceska televize, Zpravy

ve 12, nedatovano).

4.3. TV Nova

Televize Nova je komercni televize, kterd nabizi zpravodajstvi, publicistiku a mnozstvi
pofadtl, serialti a filmd. Vznikla v ¢ervnu 1994 jako druha soukromé televize v Ceské
republice* (Nova Group, kdo jsme — profil). Je soucasti medidlni skupiny CME Group
(Central European Media Enteprises), ktera vysild v dalSich Sesti zemich ve vychodni
a stfedni Evropé, konkrétné¢ v Ceské republice, Chorvatsku, Bulharsku, Slovensku,

Rumunsku a Slovinsku (CETV, about CME, nedatovano).

4 Prvni soukromou televizi byla TV Prima, kdysi pod nazvem TV Premiéra, vznik 1993
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4.3.1. Zpravodajska produkce a jeji charakteristiky

TV Nova mé jedendct televiznich stanic, Sest z nich jsou dostupné vSem zdarma — Nova,
Nova Cinema, Nova Fun, Nova Action, Nova Gold a Nova Lady, zbylé stanice patii
do kategorie placenych — Nova Sport 1, Nova Sport 2, Nova Sport 3, Nova Sport 4.
Disponuje také stanici Nova International, kterd je urena pro zahrani¢ni divaky (hlavnim
cilem je publikum na Slovensku), tzn. Ze si ji ¢esky divak nemiize predplatit. Dale nabizi
internetové zpravodajstvi TN.cz a TN Live. Nova také piiSla v roce 2011 se streamovaci
platformou Voyo, kterd byla nejdiive zdarma a nyni divak musi platit podobné jako
za streamovaci sluzbu Netflix. Voyo nabizi televizni potady o tyden diive nez v televizi
a dale disponuje mnoha zahrani¢nimi a ceskymi filmy, seridly a potfady (Nova Group,

kdo jsme — profil, nedatovano).

4.3.2. Charakteristika vybranych relaci

U této soukromé televize budeme zkoumat dvé hlavni zpravodajské relace — Televizni
noviny a Poledni televizni noviny.

Televizni noviny jsou hlavni zpravodajskou relaci TV Nova. Vysilaji se kazdy den v 19:30
zpravy a pocasi. Zpravy uvadéji vzdy dva moderatofi z televizniho studia a jsou doplnény
Zivymi vstupy a jinymi reportdzemi (TV Nova, Televizni noviny, nedatovano).

Poledni televizni noviny se vysilaji kazdy v§edni den ve 12 hodin. Zpravy uvadi pouze jeden
moderator a piinasi aktualni informace z domova i ze svéta. Na rozdil od vecerni relace

moderator po celou dobu vysilani stoji a uvadi zpravy (TV Nova, Poledni televizni noviny,

nedatovano).
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5. Teoreticka vychodiska

V této kapitole se zaméfime na teorie, ze kterych vychazi tato prace. Pfesnéji vysvétlime
teorii gatekeepingu, nastolovani agendy neboli agenda setting, dle se zaméfime na socialni
a medialni konstrukci reality, tedy na to, jak ndm média vytvari pohled na svét. Soucasti
této diplomové prace je vyzkum miry kampanovitosti na piikladu pozaru v Ceském
Svycarsku. Celou problematiku stavime na nize zminénych teoriich, které vyuZijeme

k popsani prvku kampanovitosti v médiich.

5.1. Gatekeeping theory

,Gatekeeping je proces sbéru a vytvaieni nesCetnych kouskli informaci v omezeny pocet
zprav, které se kazdy den dostanou k lidem...,” definuje Shoemakerova (Shoemaker a Vos,
2009, s. 1). Musime si uvédomit, ze neni mozné produkovat veskeré informace, takze
existuje proces, kdy jsou vybrany pouze urcité informace a mimo jiné je uréena povaha zprav
a jaky bude jejich obsah. Shoemakerova dopliuje, Zze gatekeepeii neboli “strazci brany”
vytvari socidlni realitu Cloveéka tim, Ze konstruuji pohled na svét. K celému procesu
gatekeepingu se vyjadiuje mnoho autorti, napiiklad novinar Ben Bagdikian fika, ze ,,sila
ovladat tok informaci je hlavni pakou pfi kontrole spole¢nosti. D4t obanlim mozZnost volby
v mySlenkéch a informacich je stejné dulezité jako dat jim moznost volby” (Shoemaker
a Vos, 2009, s. 3). Cely proces gatekeepingu funguje na principu toho, jaké informace
gatekeeper (to muze byt redaktor, editor ¢i jina osoba pracujici v médiich) pusti ven a jaké
naopak ne (Trampota, 2006, s. 38). Nejviditelnéjsim efektem gatekeepingu na publikum je
podle Shoemakerové tvarovani. Publikum si na tomto zakladé vytvaii pfedstavy o tom, jaky
je svét. To znamena, ze ty informace, které projdou branou az k publiku, se stavaji soucasti
socidlni reality lidi (Shoemaker a Vos, 2009, s. 3-4). Roberts pfirovnava proces
gatekeepingu k vanilkové zmrzlin€. Tvrdi, Ze ne kazdy ji miluje, ale vétSina ji snese. Dale
mluvi o tom, Ze stejné jako vanilkova zmrzlina je teorie gatekeepingu zakladni stavebni

kamen pro jiné teorie a metodologické ptistupy (Roberts, 2005, s. 3).
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Prvni model a vyzkum gatekeepingu predstavil némecko-americky psycholog Kurt Lewin
v roce 1947. Zabyval se tim, jak lidé rozhoduji o tom, které informace budou sdilené a které
naopak omezené. Gatekeeping popsal jako proces, kdy strazci brany rozhoduji o tom, jaké
informace se dostanou k vetfejnosti. Tato rozhodnuti mohou byt ovlivnéna osobnim
presvédcenim, kulturnimi a socidlnimi hodnotami, politickymi nazory apod. (Roberts, 2005,
s. 4-5). Na Lewinovu teorii navézal a dale ji rozsitil David Manning White v roce 1950.
Zaméfil se na to, Ze je nutné si uvédomit, Ze ne vSechno, co se ve svété stane, se dostane
do zprav. Zavedl pojem “subjektivita gatekeepera”. V jeho vyzkumu “Mr. Gates” dosel
k zavéru, Ze gatekeeping neni ¢ist€ o rozhodovani, ale predevsim o transformaci a filtraci
informaci. Informace tedy prochazi nékolika procesy, nez se dostane jako finalni sdéleni
k divdkovi. Dale dopliiuje, Ze gatekeeper je také ovlivnén organiza¢nimi rutinami, které
se mohou lisit podle instituce (Roberts, 2005, s. 6—7). Dale se zam¢fil na to, pro€ se nékteré
zpravy nedostanou k vetejnosti. Podle n¢j je to ze dvou divodii: 1. Obsahové — gatekeeper
povazuje zpravy za nedulezité, nezajimavé, 2. Organiza¢ni — na n¢které zpravy neni dostatek
mista ¢i to neni vhodné téma pro konkrétni médium. To znamend, Ze cely vybér informaci
je siln¢ subjektivni a je ovlivnén néckolika faktory jako jsou hodnoty instituce
nebo samotného gatekeepera (Trampota, 2006, s. 38-39). Nelly pfichazi s myslenkou,
ze prvnimi gatekeepery celého procesu jsou reportéfi, ktefi stoji jako prvni u zdroje zprav
a také mezi potencidlni zpravodajskou udalosti a konecnym zvefejnénim (Roberts, 2005,
s. 8). R. M. Brown rozliSuje ¢tyii zékladni faze gatekeepingu:

1. Extrakce — to znamena, ze dochézi k vybéru informaci ze vSech moznosti,

2. Koncentrace — dochazi k redukci vybraného materialu podle urcitych norem

(kapacita kanalu, ¢as atd.),

3. Procisténi — Uprava informace,

4. Konec¢na formulace (Trampota, 2006, s. 40).

5.2. Agenda setting

Me¢édia vybiraji a zpracovavaji udalosti, které poté zarazuji do svych obsahli. Nastolovani
témat ma velky vliv na vefejnost. Agenda setting neboli nastolovani témat znamena, ze
,média vybiraji a zatazuji do svych obsahli néktera témata a jina opomijeji, urcuji, co budou

¢tenafi/divaci/posluchaci vnimat jako dulezit¢” (Trampota, 2006, s. 112—-113). Bernard
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Cohen dopliiyje: ,,média nemuseji byt schopna urcovat, co si lidé maji myslet, ale jsou
uspé$na v uréovani, o ¢em maji pfemyslet.” (Trampota, 2006, s. 113). Média maji spiSe
kognitivni ucinek nikoli persvazivni. Napiiklad média neustile a opakované informuji
o né&jaké konkrétni udalosti, ale tim nijak neovliviiuji to, jak na tuto problematiku spole¢nost
souc¢asnosti (Trampota, 2006, s. 113). Piikladem miize byt pozar v Ceském Svycarsku, kdy
média vysilala ptfedev§im a opakované tuto udalost a opomijela jiné, které casto byvaly také
velmi podstatné. Sila médii pravé spociva vtom, Ze stanovuji agendu, to znamena,
ze dokazou zacilit pozornost vetejnosti na nékolik klicovych vetejnych problému. Vetejnost
ziskavéa informace a zjiStuje, které z nich jsou vyznamné, protoze média urcuji jejich
dilezitost. Jak uz bylo feceno, dilezitost je dana umisténim zpravy, opakovanim, diirazem
apod. ,,Sd€lovaci prostiedky mohou nastavit agendu pro pozornost vetrejnosti k t¢é malé
skupiné problémd, kolem kterych se tvoii vefejné minéni,” uvedl McCombs (McCombs,
2011, s. 1). Zpravodajstvi neni pouze o vybéru udélosti, aktéri, ale také o vybéru témat,
ke kterym se udalost vztahuje. N&ktera témata tak jsou vice viditelna, vice dostupna
v dlouhodobém horizontu. Teorie nastolovani agendy uzce souvisi s teorii gatekeepingu
— média kazdy den vybiraji, které informace jsou dulezité a zda a jak je budou prezentovat
spolecnosti. Dalsi typickou tendenci médii je spojovat vice udalosti do jednoho tématu,
napiiklad “oc¢kovéani” nebo “povodné”. Podle Trampoty vychdzi vyzkum agenda settingu
ze dvou predpokladi: 1. Média filtruji a tvaruji realitu, to znamend, Ze nam neptedkladaji
realitu takovou, jaka je, 2. Média se zaméfuji na malé mnozstvi udalosti, a to vede k tomu,

ze vetejnost chape tyto udalosti jako nejpodstatnéjsi (Trampota, 2006, s. 113).

Shaw a McCombs se jako prvni zabyvali vyzkumem nastolovani agendy, a to v 60. letech
20. stoleti. Autofi dosli k zavéru, ze informace v médiich jsou siln€ selektivni, ale zaroven
predstavuji dilezity ramec o déni ve spoleCnosti (Trampota, 2006, s. 115-116). Jejich
vyzkum s nazvem Chapel Hill Study se zamétoval na ptedvolebni prezidentskou kampaii.
(McCombs, 2011, s. 2-3). Shaw a McCombs v publikaci The Agenda Setting Function
of Mass Media dosli k zavéru, Ze nastolovani agendy nevnimaji novinaii jako podlé
ovladani mysli spolecnosti, ale spise ,,netimyslnym vedlej§im produktem nutnosti soustiedit

se na zpravy.” (Wahl- Jorgensen a Hanitzsch, 2009, s. 148). Jejich dal$im vyzkumem byla
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Charlotte Study. Stanovili, Ze média disponuji velkou moci — tim, ze vybiraji témata
a zaroven ovliviiuji mySleni spolec¢nosti. Dal§im zjisténim bylo, Ze nejsilnéjSimi
hromadnymi sdélovacimi prostiedky jsou televizni zpravodajstvi a tisk (Trampota, 2006,
s. 118-119). Walter Lippmann ve své knize Public Opinion popsal vlivy pfi nastolovani
agendy. Zpravodajska média podle Lippmanna vytvareji predstavy o tom, jaky je svét.
Zaroven je dilezité pochopit, Ze vefejnost vi o svéte jen to, co mu média sdéli (McCombs,
2011, s. 1-2). ,Priority médii siln¢ ovlivituji priority vetejnosti...,” dodal Lippmann
(McCombs, 2011, s. 2). Podle Lippmanna masmédia siln€ ovliviiuji obrazy o vnéj$im svéteé
v hlavach lidi. Média dokazou ovlivnit postoje, nazory i samotné chovani cClovéka

(McCombs, 2011, s. 17).

v

Nejsilngjsi je agenda setting v momenté, kdy je spolecnost v nejistoté, nouzi. V momenté
silné nejistoty a vysoké relevance jsou efekty medialni agendy velmi silné. Cim vice se lidé
0 néco zajimaji a zaroven toho védi méné, tim vice vénuji vétsi pozornost tomu, co tikaji
média. Toto popisuje psychologicky koncept Need for orientation z roku 1972 (Wahl-
Jorgensen a Hanitzsch, 2009, s. 152—153).

S agenda settingem souvisi 1 takzvany framing neboli rdmovani. ,,Rdmovani je zpisob,
jakym jsou udalosti a problémy organizovéany a jak ddvaji smysl, zejména ze strany médii,
medialnich profesionalt a jejich publika,” uvedl Reese (Wahl-Jorgensen a Hanitzsch, 2009,
s. 150). ,,Ramovat znamena vybrat nékteré aspekty vnimané reality a ucinit je
vyraznéj$imi...,” dodal Entman (Wahl-Jorgensen a Hanitzsch, 2009, s. 150). Dal$im
dilezitym pojmem je agenda melding. Kazdé médium ma svoji vlastni agendu, a to dava
spole¢nosti moznost vybéru na zékladé jejich hodnot, postoji aj. Spole¢nost michéd agendy
z ruznych médii a nasledné je spojuje. Agenda melding predstavuje Usili ¢lovéka dopliiovat
obraz jiz znamych témat nebo hledat pohled na urcitou udalost, ktera vyhovuje jeho
postojum. Lidé totiz vyuzivaji média, kterd jsou jim blizkd, at’ uz Zivotnim stylem,
nebo se pfiblizuji jejich ndzortim. Média ndm nastoluji témata, ale zarovenn mame moznost
vybéru na zaklad¢ hodnot. ,,Agenda melding naznacuje dilleZitou roli publika pfi prolinani,

prizpisobovani a vstiebavani zprav” (Wahl- Jorgensen a Hanitzsch, 2009, s. 154).
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5.3. Socialni konstrukce reality

S teorii socialni konstrukce reality pfisli sociologové Peter L. Berger a Thomas Luckmann.
Autofi sepsali veskeré poznatky o této teorii v publikaci Socidlni konstrukce reality:
pojednani o sociologii vedeni. Autoti se snazili vysvétlit rozdil mezi védénim a realitou.
Tato teorie tika, Ze nasSe chapani svéta a reality je ovlivnéno spoleCenskymi procesy
a interakci. Realita je pro kazdého odli$na, to, co predstavuje realitu pro jednoho ¢lovéka,
nemusi byt stejné pro jiného. Realita neni pevna ani objektivni, ale je vytvarena v rdmci
spoleCenského kontextu. MlZeme tedy fict, ze ,,ur¢ité druhy reality a védéni jsou vazany
na jisté socialni kontexty a ze tyto vztahy budou muset byt do pfislusnych sociologickych
analyz téchto kontextd zahrnuty” (Novotny, 2016, s. 583). Luckmann tvrdi, Ze jazyk plni
zakladni a velmi podstatnou funkci pro socialni konstrukcei reality, a to na vSech tGrovnich
— externalizaci, objektivnosti a internacionalizaci. Jazyk ptidava lidskym zkuSenostem
kategorie, diky nimz sd€leni dostava smysl. Jazyk dokaze piekonat hranice Casu i prostoru
a je zakladnim prostfedkem socializace (Novotny, 2016, s. 584-585). Socialni konstrukce
reality vychazi z konstruktivniho a kritického realismu. To znamend, Ze v konfrontaci
s realitou kazdodenniho svéta se zna¢na Cast naseho zivota odehrava ve spoleCenskych

konstrukcich (Novotny, 2016, s. 587).

5.3.1. Medialni konstrukce reality

»Za medialné konstruovanou realitu pak poklddame takovy obraz svéta, ktery je vytvaien
producenty medialnich sdéleni zprostiedkovanim podnéti skuteCnosti existujici mimo
média,” fekl Numerato (Stétka et al, 2000, s. 36). Jak uz bylo fe¢eno vyse, nejdilezit&jsim
prostiedkem konstrukce reality je jazyk. Na rozdil od socidlni konstrukce reality neni
v medialni interakci nepfetrzita participace na socidlnim déni. U médii je totiz typické
jednostranné konstruovani reality, vétSinou bez zpétné vazby. Realita neni konstruovéana
na zakladé¢ domluvy mezi médiem a publikem, ale jen Cisté ze strany médii, které popisuji
déni. Kabele ptichdzi s myslenkou, ze socialni konstrukce reality funguje na dvou principech

— narativizace a institucionalizace. Narativizace je vypravéni a objevuje se ve zpravodajstvi,

kdy novinat vypravi udalost formou piibéhi. Ty se ndsledné mohou rozvijet 1 v dalSich
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dnech, pokud Zzurnalisté ziskaji nové informace. Institucionalizace dava ptibéhim fad
a pravidelnost. Dochdzi k ni, kdyZ v médiich upfednostiiuji jistd témata pied jinymi,
a to na zaklad¢ redakénich pravidel. Vyznacuje se naptiklad umisténim vybraného tématu
na titulni stranu, na zacatek zpravodajské relace apod. Dale miizeme mluvit o typografii,
tedy vyuziti vyzna¢nych titulkii nebo doprovodnych fotografii. ,,Vztazenim problematiky
medidlniho konstruovani k zékladnim principiim konstruovani socialniho mulZzeme
o medialnim obrazu hovofit jako o expresi producenty sdilenych (internalizovanych)
piedstav skute¢ného svéta (medidlniho ptedobrazu), které jsou objektivizovany zvetejnénim
a zvyraznénim na stranach tisku... Média tudiz chapeme jako prosttedek, jenz publiku skrze

konstruovani medialni reality pomaha piekonavat neuritost déni” (Stétka et al, 2000, s. 37).

Typické je pro média zkresleni reality. Zpravodajska sdéleni jsou vytvafena s ohledem
na prevladajici spolecenské z4jmy a odrézeji soupetici diskurzy, které se snazi dosahnout
hegemonické dominance a timto zptisobem utvaieji vefejné minéni. Média Casto vybiraji své
obsahy na zakladé¢ mocenskych zajmui. Podle Beharella je medidlni obsah ovlivnén tfemi
prvky: vlastniky, Zurnalisty a marketingem. Né&kolik vyzkumi ukazuje rozdilnost

mezi skuteénym svétem a tim vykonstruovanym od médii (Stétka et al, 2000, s. 38-39).

,»10, jak vnimame svét kolem nas, je vysledkem piijimani informaci, které Cerpame
z ruznych zdroji,” uvedl Nutil (Nutil, 2019, s. 89). VétSinu véci, co o sveété vime, ziskavame
pravé z médii, které nam zprostiedkovavaji realitu. Média tak maji silny vliv na utvareni
lidskych postojti, nazori a pfedstav o tom, jaky je svét (Nutil, 2019, s. 89-90). ,,Svét je
nezvratné medializovan,” fekl Deuze (Nutil, 2019, s. 90). ,,Nezijeme s médii, ale v médiich.
Média ndm tak umoziuji ucast na budovani skute¢nosti, protoze ndm pfipominaji, Ze jsme
nevyhnutelné soucésti spoleCenské reality a tvarujeme ji” (Nutil, 2019, s. 90). Je to
oboustranny proces, média tvaruji nds a my naopak je (Nutil, 2019, s. 90). Reprezentaci
medidlniho svéta rozumime zjevny 1 skryty obsah masmédii, ktery se vztahuje k tématiim
socidlni reality. Média zprostfedkovavaji pouze urcity vysek reality, na kterou nahlizi
z ur¢itého thlu pohledu. S tim souvisi i trend rdmovani a kampanovitosti, kdy média
upfednostiiuji urcitd témata pied jinymi. Medidln€ konstruovany svét ma dvé urovné
— denotaci a konotaci. Denotace je obecné sdileny vyznam tykajici se pfedmétu, ktery znak
reprezentuje. Konotace se tykd uz subjektivniho vyznamu a je spojen semocemi,

spoleCenskymi zvyklostmi atd. Miize byt odliSna podle toho, v jaké jsme kultute, jaké mame
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hodnoty aj. Konotace a denotace spolu tzce souvisi, prolinaji se a navzajem se ovliviiuji,
coz umoziiuje komplexn&j$i sdéleni a informace. Zaroven to, jak recipienti budou
interpretovat medidlni obraz ovliviiuji 1 praktiky novindit. Medidlni sdéleni konstruuji
nejenom zpravodajské hodnoty, ale také produkéni vztahy, vybér novinafskych Zzanrt

a soucasti je i koncept nastolovani agendy (Stétka et al, 2000, s. 40—41).

Petr Nutil fekl: ,,Svét hodnotime na zaklad¢ informaci, které jsou v dany okamzik dostupné”
(Nutil, 2018, s. 95). Média ndm piedkladaji néjaké obrazy o svétu a my na jejich zaklade
posuzujeme, jaka je realita a vytvafime si komplexni pohled na déni. S omezenymi
v§im, co potifebujeme znat. Americky profesor psychologie Barry Schwartz tika: ,,Lidé se
nerozhoduji podle toho, co je nejpodstatnéjsi, ale podle toho, co se nejsnadnéji vyhodnocuje”

(Nutil, 2018, s. 95).

Kdyz mluvime o medialni konstrukci reality, tak je nutné zminit 1 techniky medialni
manipulace. Média vybiraji, jaké informace spolecnosti sdéli a co naopak zaml¢i. Selekce
se tyka nejenom vybéru udalosti, ale také jeji Cetnosti. Dale miizeme mluvit o nacasovani,
to znamena, kdy média zvefejni konkrétni informaci. Zurnalisti totiz nékdy &ekaji
na spravnou dobu, kdy vypusti ur¢itou informaci. Dal§im trikem je to, Ze média upravuji
sv¢ obsahy tak, aby pfitahla co nejvice pozornosti. Vyuzivaji k tomu emocionalné zabarvené
a hodnotici vyrazy. Samoziejm¢ je mnoho dalS§ich moznosti, jak masmédia védomée
¢1 nevédomé& manipuluji se spole€nosti (Nutil, 2018, s. 112).

Vyse napsany text ukazuje, e média maji opravdu velkou moc. ,,Cim vice je publikum
pfi ziskavani informaci zavislé na masovych médiich a soucasné ¢im vice je spole¢nost
ve stavu krize €i nestability, tim vétSi moc budou média pravdépodobné mit...,” popsal

McQuail (Urban et al, 2011, s. 57).
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I. Prakticka ¢ast

6. Metodologie

Ve vyzkumné ¢asti této diplomové prace se zamétime na to, jakou metodu vyuzijeme k této
studii. BliZze vysvétlime vyuziti kvantitativni analyzy, pro¢ jsme zvolili zrovna tuto metodu,
jaké jsou jeji klady a zapory apod. Vysvétlime vybér vyzkumného vzorku, jaky bude
predmét zkoumani a jaké jsou proménné tohoto vyzkumu. Nize popiSeme vyzkumné otazky

a hypotézy, které se na konci prace pokusime verifikovat, nebo falzifikovat.

Me¢dia ¢im dal vice nastoluji vefejnosti témata, o kterych by méla premyslet. Pokud
se ve spoleCnosti néco stane a média to vyhodnoti jako podstatné, tak udalost neustale
z n¢kolika hll, ale zaroven touto nadmérnou ““zaujatosti” opominaji jind dilezita témata.
Jina témata bud’ viibec nezmini, nebo se jim vénuji jen okrajov€. Prvek kampanovitosti

a senzacechtivosti se takto v médiich vyznacuje.

6.1. Kvantitativni vyzkum

,Obsahovd analyza je kvantitativni vyzkumnou metodou pro systematicky
a intersubjektivné ovéfitelny popis komunikacnich obsaht, vychdzejici z védecky

podlozeného kladeni otdzek,” uvedl Schulz a spol. (Schulz et al, 2011, s. 30).

Kvantitativni obsahova analyza je proces, ktery je silné selektivni a strukturovany. Zakladem
je metoda méfeni a kvantifikace. Je charakteristickd vysokou mirou strukturovanosti
a snadnou ovéfitelnosti. Na rozdil od kvalitativniho vyzkumu si u této metody vyzkumnik
predem zvoli hypotézy, které se snazi na konci své studie vyvratit, nebo potvrdit. Typické je
velké mnozstvi dat a jejich rychlejsi vyhodnoceni. Vysledky v kvantitativnim vyzkumu jsou
vysoce objektivni, 1épe ovctitelné a reprezentativni. Jelikoz se jednd predevSim
o numerickou prezentaci vysledkt, tak je lze zobrazit v tabulkdch nebo grafech (Schulz

et al, s. 29-32).
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Kvantitativni metoda je typickd svymi jasnymi pravidly a postupy. Nejdiive je nutné
si stanovit oblast z4jmu/vyzkumu, formulovat problém a stanovit si cil. Dilezitou ¢asti
kvantitativni analyzy je takzvana operacionalizace, to znamend definovat a méfit proménné
tak, aby byly méfitelné, dale se jedna o proces pievodu abstraktnich a slozitych dat ¢i poymt
na konkrétni a métitelné prvky. Nasledné ziskat data, charakterizovat zkoumany objekt, poté
snaha ziskat idaje nutné pro vyzkum a analyza dat. V zavéru je potieba interpretovat data

a vyvodit zavery, tedy sepsat veSkeré vysledky celého vyzkumu (Schulz et al, s. 29-32).

Vyzkumné Operacion Planovéni a Piipravné a Sbér dat Vyhodnoc
téma alizace organizace ovéfovaci eni

Graf 5: Vyzkumny proces pii kvantitativni analyze (Schulz et al, 2011, s. 31)

Graf vySe ukazuje cely proces vyzkumu, pokud se badatel rozhodne vyuzit kvantitativni
metodu. Vzdy nejdiive musi stanovit téma celé studie, nasledn¢ ptfichdzi na scénu
operacionalizace. Pro vyzkum je dualezité vytvofit si ¢asovy i organizacni plan celého
vyzkumného Setfeni. Dfive nez zvolime metody, musime zjistit, ze jsou vhodné pro nas
vyzkum. V neposledni fadé¢ dochéazi ke sbéru dat a v zavéru veskerd data vyhodnotime
a interpretujeme. Pokud chceme vyzkum v budoucnosti opakovat, tak je nutné pracovat opét
na operacionalizaci vyzkumného tématu a nékdy musi dojit i k dodate€nému Setfeni

(naptiklad pokud se objevi nova vyzkumna témata (Schulz et al, 2011, s. 31-32).

Pii vyuziti kvantitativni analyzy se setkdme s témito pojmy: Zakladni soubor (cela
populace), vybérovy soubor (vybrany soubor dle kritérii), kdédovaci jednotka neboli jednotka
analyzy (jednotka obsahu, ptispévek, inzerat...) a proménné hodnoty (UJEP, Metodologie
statistickych vyzkum).

PopiSeme nékteré typické rysy kvantitativniho vyzkumu:
a) badatel je nezavisly na zkoumanych fenoménech,
b) vyzkum by mél byt zaloZen na objektivnich kritériich,
c) kauzalita, tzn. cilem socidlni védy by mélo byt identifikovat pticinné souvislosti
a pravidelnosti, které pomahaji vysvétlit opakujici se jevy,
d) hypoteticko-deduktivni ptistup,

e) operacionalizace,
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f) redukce vybranych problémili na nejjednodussi slozky (UJEP, Metodologie

statistickych vyzkumt, nedatovano).

Zminime také nevyhody kvantitativni metody vyzkumu. Badatel se mliZze potykat s pfilis
obecnymi vysledky. Hendl dale tvrdi, ze pfi vyzkumu mizeme opomenout dulezita fakta
zkoumaného vzorku, protoze se zamétuje pouze na konkrétni problém (UJEP, Metodologie

statistickych vyzkumii).

6.2.Vyzkumny vzorek

K ziskani potfebnych dat vyuzijeme metodu Setieni neboli observace jako jeden z typtu
kvantitativniho vyzkumu. Cilem bude pozorovani a evidovani numerickych udaja a nasledna

statistickd prace s nimi. Vyzkumnik nebude zasahovat do pozorované reality.

Vyzkumnym vzorkem jsou zpravodajské relace na Ceské televizi a Televizi Nova.
Zkoumame, jak tyto dvé odlisné televize podléhaji trendu senzacechtivosti a kampanovitosti.
Pozornost jsme zaméfili na poledni relace — Zpravy ve 12 na CT a Poledni Televizni noviny
na Nové, dale na hlavni zpravodajské potady — Udélosti na CT a Televizni noviny na Nové.
Pokusime se zjistit, kterd ze zkoumanych televizi vice uptednostituje urcitou udalost pred
jinymi Casto stejné dilezitymi. Divodem vybéru téchto médii bylo to, Ze jsou specificka
a odlisnd svym ziizenim a typem vysilani. Zkoumat budeme obdobi od 24. 7. 2022

do 31. 7. 2022.

6.3.Hypotézy

V této podkapitole nejdiive popiseme vznik jednotlivych hypotéz a nasledné uvedeme, jaké
hypotézy a vyzkumné otazky se vazou k tématu této kvalifikacni prace. K popisu vyuzijeme

graf niZe:

Obecna Operacionaliz Pracovni Oveéfeni

hypotéza ace hypotéza hypotéz

Graf 6: Konstrukce hypotézy
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Cilem této diplomové prace je verifikovat, nebo falzifikovat nize uvedené hypotézy.
a v podstaté i senzacechtivosti. Zkoumdme to na dvou odliSnych typech médii — televize

veiejné sluzby a komercni televize.

H1: ,,Média podléhaji prvku kampanovitosti, tzn. Ze upfednostiiuji ur¢ita témata pred jinymi

bez ohledu na jejich skute¢ny vyznam.*

H2: ,,Vétsi tendenci k senzacechtivosti a kampanovitosti maji komeréni média.*

H3: ,,V dobé zavazné udalosti (napt. pozar v Ceském Svycarsku, valka na Ukrajing) média

prezentuji danou udalost v nadpolovicni vétsin€ z vice thli pohledu.*

H4: ,,Média na zéklad¢ jedné udalosti opominaji stejn¢ diilezitd témata, anebo jim nevénuji

dostate¢nou pozornost.*

HS5: ,,Pfiblizné polovina zpravodajské relace se vénuje pouze jedné udalosti, ktera je zrovna

podle médii podstatnd.*

6.4.Predmét zkoumani

V ramci této prace zkoumame dvé Seska média, konkrétnég televize — Ceska televize a TV
Nova. Vyzkum ndm mam odpovi na zékladni vyzkumné otdzky: Podléhaji ceska média
trendu kampanovitosti? Kampanovitost a senzacechtivost je zdleZitost typicka spise

pro verejnopravni, nebo komercni média?

Cilem vyzkumu je zjistit, zda vybrana média informuji v nadmérné mite o pozaru v Ceském
Svycarsku a na zakladé toho neopominaji jina asto stejné dilezitd témata. Zaméiime
se na to, kolik procent ze zpravodajské relace vénuji pravé zkoumanému tématu a kolik
zbylého Casu je vénovano jinym zminénym udalostem. Zaroven popiSeme, jak o poZaru
vysilala, jak byly jednotlivé reportdze produkovany, tzn. naptiklad v jakém potradi byly

zobrazovany. Pravé potadi jednotlivych udalosti ukazuje jejich dulezitost, kterou nastoluji
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samotnd média. Toto tvrzeni vychazi z teorie gatekeepingu a agenda settingu. Mzeme také
mluvit o medidlni konstrukei reality. Také zjistime, jaké udalosti se staly ve vybraném
obdobi a zda je ve vybranych televizich a relacich média zminila ¢i ne. Porovndme udalosti
v Ceském Svycarsku v dobé pozaru, které zvefejnily na svych internetovych strankach sami

hasici, s témi, které vysilala média.

6.5.Proménné a jejich hodnoty

Kodovaci jednotkou vyzkumu jsou reportaze zminujici pozar v Ceském Svycarsku.

Proménné vyzkumu jsou:

e Maédia: Ceska televize & Televize Nova

e Datum: 24. 7. 2022 az 31. 7. 2022
obdobi jednoho tydne (od nedéle do nedéle)’

e Téma: Pozar v Ceském Svycarsku

e Rozsah: délka stopaze veskerych reportazi o pozaru v Ceském Svycarsku
hodiny: minuty: vtetiny (00:00:00)

e Novinafsky zanr: zpravodajsky

3 Poledni relace — Zpravy ve 12 a Poledni televizni noviny zkoumame v obdobi 25. —29. 7. 2022
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7. Analyza dat

7.1. Casova osa poZaru v Ceském Svycarsku

. Pozdar v Narodnim parku Ceské Svycarsko je v nasi historii naprosto unikatni svym
rozsahem, terénem, poctem nasazené techniky i hasicu, zpusobem vedeni zasahu
a v neposledni radeé i dopadem na Zivot obyvatel i navstévnikii narodniho parku, “ uvedli
hasi¢i (HZSCR, obecné informace o pozaru v Ceském Svycarsku, 2022). NiZe je podrobné

popsano, co se presné v dané dny v Ceském Svycarsku délo. Vyty¢ime nejdileZitdjsi

informace, o kterych informovali hasici na svych webovych strankach.

nedéle, 24. 7. 2022

e Priblizné vsedm hodin rano zpozorovali némecti strdzci pozar a okamzité
informovali strazce v Cesku.

e Nasledné je potvrzen ohen v oblasti Malinového dolu.

e Pted osmou hodinou rano dochazi k vyjezdu hasi¢l k Hiensku a za¢ina prvni haSeni,
nasazen byl i1 vrtulnik s bambi vakem.

e Je vyhlaSen pozar druhého stupné.

e Po pul jedenacté je vyhlaSen tieti stupent pozarniho poplachu. Na misté zasahovalo
14 jednotek pozéarni ochrany a do haSeni bylo zapojeno letadlo.

e Podle informaci je pozar rozsifen na plochu dvou hektarg.

e Pocet jednotek se hodinu po hodiné zvySoval, pozarem byla zasazena plocha tti
hektari.

e V odpolednich hodinadch hasi¢i objevili nové ohnisko blizko Soutések, evakuovali
turisty a oblast byla uzaviena, byl nasazen vrtulnik Armady CR.

e Vecer se pozar zmirnil, dohaSovani probihalo nésledujici den réno.

pondéli, 25. 7. 2022
e Tento den bylo haSeni vice intenzivni, bylo nasazeno 48 jednotek, vice nez 150
hasicu.
e Pozar se rozsifil i do Némecka, do oblasti Narodniho parku Saské Svycarsko.
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Doslo k evakuaci 80 lidi z Prav€ické brany, dalSich 60 lidi z Dolského Mlyna,
evakuace dvou obci — Meznéa a Mezni Louka.
Do Hienska dorazily dalsi posily, konkrétné ze Zachranného utvaru Hlucin.

V noci se hasi¢i zaméfili na obranu obei Mezni louka a Hiensko.

utery, 26. 7. 2022

Je zasazena plocha 5 x 2 km, na které zasahovalo 83 jednotek, pies 400 hasict.

Ze vzduchu hasily 4 vrtulniky, 2 letadla.

Odpoledne pomohl s hasenim vrtulnik z Polska.

Evakuovan détsky tabor Ferdinand, ptiblizn¢ 100 osob.

Evakuace obce Vysoka Lipa.

Bylo evidovdno nékolik hovorti o zdpachu koute ze Stredoceského, Usteckého,
Libereckého, Pardubického kraje a Prahy.

Kviili silnému vétru byl kouf z pozéru citit na n€kolik desitek kilometra daleko.

stieda, 27. 7. 2022

Pozar se drZel na uzemi 5 x 2 km.

Zasahovali hasici z deviti kraji a vyuzivali specialni techniku jako vysokokapacitni
cerpadla apod.

S haSenim pomaha pét vrtulnikd, z toho jeden polsky a jeden slovensky, dale také

dvé letadla.

étvrtek, 28. 7. 2022

Do Ceského Svycarska dorazila dvé specialni letadla Canadaair z Italie.

Vyhodou je, Ze objem na vodu je u letadel Canadaair nékolikrat vétsi (cca 6 000 litra,
Ceska letadla pouze 1000 litrt1), za jednu hodinu pieveze 48 000 litri vody.

Ostatni letecka technika byla také nasazena a operativné likvidovala nové vznikajici
ohniska.

Italské letadla doplnilo osm vrtulnik® a dvé letadla AN-2.

Tento den zasahovalo 80 jednotek, 450 hasicli. Oblast byla rozd€lena na Sest sektort
— Ctyti bojovné a dvé pomocné.

V oblastech okolo Janova, Mezné a Mezni Louky se pozar podatilo zlikvidovat.
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patek, 29. 7. 2022

Italska letadla se musela vratit na Apeninsky poloostrov, kde také hotelo. Tato letadla
nahradily dva stroje Air Tractor ze Svédska.

Svédska letadla piiletéla po poledni a odpoledne byla nasazena k haseni. Kazdé toto
letadlo bylo schopné pojmout 3 000 litrti (o 2 méné nez ta z Italie).

Letadla nabirala (stejné jako Canadaair) vodu v jezete Milada.

Podle leteckych zabéri pozar neposkodil Prav¢ickou branu.

sobota, 30. 7. 2022

HaSeni poZzaru neustdle komplikuje Spatné pocasi, naro¢ny terén a snizena
viditelnost.

Nejvice problematické byly tyto lokality: Vétrovec, Mala Pravcicka brana, Hluboky
dal.

V noci se opét rozhotela néktera ohniska.

V sedm rdno byl prudce navySen pocet jednotek a hasici. Ptijeli dal§i dobrovolni
a profesionalni hasici z celé CR. Celkové se jednalo o navyseni o 50 jednotek a 240
lidi. Na misté bylo pfiblizn¢ 130 jednotek a 700 hasict.

Pozar se dafilo drzet na ploSe cca 5x2 km.

Hasici zvolili novy plan, Ze piejdou z pozéarni obrany do utoku a pokusi se zmensit
zasazena uzemi.

Satelitni snimky ukézaly, Ze je zasazeno Gzemi o rozloze 1060 hektara.

nedéle, 31. 7. 2022

Podatilo se zmensSit zasaZzenou oblast pozdrem zhruba o pétinu — ze zhruba 3600
na 2860 hektard.

O vikendu bylo nasazeno na boj s pozarem 780 hasicl. V nasledujicich dnech stéle
pocitali s takto vysokym poctem hasict.

Obyvatelé Vysoké Lipy se mohli vratit zpét domti. Déle se uvolnily oblasti Janov
a Kamenické strané. Dalsi obce zatim zlstaly uzaviené.

Prav¢icka brana a jeji ptilehlé okoli bylo stale nedotcené.

Hasi¢i a jini technici provadéli prizkum, zda se nékterd loziska nerozhofi.

Doslo ke kéceni strom@ v Narodnim parku.
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e Dobr¢ pocasi ptispélo k tomu, ze mohla vzlétnout veskera letecka technika, tzn. Sest
vrtulnikti a pét letadel. Letecka technika se soustiedila pfedevsim na problematicka
mista jako Borovy diil, Hfensko, Ktidelni sténa, ¢esko-némecké hranice na sever
od Pravcické brany.

e Dale s hasenim pomahali Némci s deseti vrtulniky.

e Kombinace teplého pocasi a vétru komplikovala naopak praci hasi¢iim, ktefi bojovali
sohném pifimo ze zemé. Zpusobilo to rychlejsi vysychani zemé a hrozilo,
ze se néktera mista opét rozhofi.

e Pracovnici lesni spravy se také aktivn€ zapojovali. Neustdle kontrolovali,
zda se neobjevila skrytd ohniska. Dale pomahali hasicim se zptistupnénim terénu,
vyuzivali tézkou lesni techniku.

(HZSCR, 2022).

7.2. Komparace udalosti na ¢asové ose a ve vysilani

Pii srovnani udalosti pii pozaru v Ceském Svycarsku, které zveiejnili na svych webovych
strankach hasic¢i a témi, které prezentovala média, jsme dosli k tvrzeni, Zze ob¢ televize
ve vecernich relacich zminily skoro veSkeré podstatné informace zvetejnéné od hasici.
V ramci komparace jsme dosli k zavéru, ze média zminuji naopak vice informaci o pozaru,
pribéh haseni pozéru z pohledu zachrannych jednotek a nezaobiraly se jinymi spole¢ensky
zavaznymi informacemi jako jsou sbirky na pomoc, ekologie, nasledky pozaru a budouci
pomoc Narodnimu parku Ceské Svycarsko. Obg televize se kromé zakladnich informaci
o prubéhu haSeni pozaru zabyvaly 1 zpravami, které ovlivituji nebo budou ovliviiovat déni
v Ceském Svycarsku. Televizni noviny mély nékteré informace hodnd povrchové
a zjednoduiené, zaroven toto miizeme oéekavat od komeréni televize. Ceska televize méla
vysilani hodné obsahlé a zabyvala se pozarem z vice thli pohledi, napiiklad ekonomicka,
ekologicka, socialni stranka pozaru. Obé¢ televizni relace se zamétily na Casté opakovani
informaci z ptedeslych dnti a doplnily je novymi poznatky. K popisu celého déni vyuzivaly
vstupy redaktortl z riznych mist pozafisté, zivé 1 predtocené rozhovory, zdznam tiskovych

konferenci vladnich Ciniteltl a hasi¢skych sbort, probéhly i takzvané hluboké lidské ptibéhy
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s obyvateli, kteti byli néjakym zplsobem zasazeni pozarem. Co se tyce Castych rozhovori,
tak jsme vypozorovali, Ze respondenti se neustale opakuji nékolikrat béhem dne. Casto
se jednalo o mluvéiho Hasiéského zachranného sboru (HZS) Usteckého kraje, generalniho
feditele HZS, tiskového mluvéiho Narodniho parku Ceské Svycarsko, starostu Hienska
apod. Novinafi se snazili priblizit pozar divakiim co nejvice a poukazovali na veskera uskali
pozéaru. Mluvili o vetejnych sbirkach, statni pomoci, budouci obnové lesa, poc¢asi, naro¢nosti
terénu, praci hasict apod. V zavéru miizeme fict, Ze obé televize na tuto udéalost pohlizely
dost podobné a prezentovaly ji divakiim z mnoha uhli pohledu. Udalosti vysilaly skoro
veskeré informace shodné s informacemi od hasi¢li na webovych strankach www.hzscr.cz.
Televizni noviny opominuly minimum informaci, ztrita téchto nezvefejnénych zprav
ale byla marginélni. V procentudlnim pojeti Televizni noviny zvetejnily 72,5 % oficialnich

zpréav od hasic¢l, v Uddlostech bylo prezentovano 85 % informaci.

Poledni relace na vybranych televizich ve vétSin€ ptipadech zminily veskeré informace,
které sdélili sami hasici. Zjistili jsme, ze nékteré informace byly zminéné pouze v polednich
relacich, zatimco ve vecernich potfadech se tim nezabyvali. Napiiklad zpravu o evakuaci
skautského tabora prezentovala TV Nova pouze v pofadu Poledni Televizni noviny. Pravé
to, ze nekteré zpravy byly pouze v poledni, nebo naopak ve veCerni relaci, ukazuje na fakt,
ze editofi a jini pracovnici médii uréuji dulezitost jednotlivych informaci. Tedy pokud tuto
informaci editofi TV Nova registrovali jako méné dillezitou, tak jeji zvefejnéni postacovalo
pouze do jedné relace. Pozoruhodnym zjiSténim bylo vyuziti typické zluté barvy
pifi aktualnich zpravach na Ceské televizi. Do Zluté barvy se studio, titulky a grafické listy
zbarvily v tdchto dnech: ttery, stieda a &tvrtek. Zluta barva ve vysilani identifikuje aktualni,
velmi podstatné zpravy. Poledni pofady na obou stanicich se pozaru vénovaly na zakladé
celkové stopaze relace dostate¢né. Zakladni informace byly zminéné a stejné jako
u vecernich relaci byly rozsitené do dalSich spoleCensky zavaznych pohledt. Zakladni
zpravy byly doplnény Zivymi vstupy redaktord, rozhovory z mista 1 online, predpovédi
pocasi tykajici se NP Ceské Svycarsko apod. Zpravy ve 12 podaly 90 % zprav zvefejnénych
od hasi¢ského sboru a Poledni televizni noviny prezentovaly o 20 % méné oficialnich

informaci.

Jak uzZ bylo feceno, veskeré zkoumané relace na obou televizich zminily v nadpolovi¢ni

vetsing zakladni a zasadni informace o pozaru, které zveiejnil hasi¢sky zachranny sbor. Vice
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oficialnich informaci vysilala Ceska televize. Nejednalo se pouze o strohé podavani zprav
0 pozaru, ale byly doplnény zprdvami o déni z riznych spoleCensky zdvaznych pohledu.
M¢édia se zaméfila na soucasné i budouci feSeni pozaru, porovnala situaci s pozary jinde
v zemi 1 v zahrani¢i, vysvétlila obtizné pojmy a techniky vyuzit¢ béhem haseni pozaru,
na situaci nahlizela i z pohledu odbornikt, politickych cinitelti i obycejnych lidi. Snazila
se seznamit divaky s problematikou terénu, ndro¢nosti prace hasi¢ti a dopadu poZéru
na zivot obyvatel, tamnich podnikateli a také se podivala na to, jak se pfiroda
v budoucnosti popasuje s postizenymi oblastmi. Zabér vybrané problematiky celého pozaru
byl opravdu velky. Z vyzkumu vychazi, Ze vybrané relace na Ceské televizi se vice zabyvaly
pozarem z mnoha thl pohledu, nabidly vice podrobnych rozhovorti a zamé&fily se na zna¢né
vice hledisek pozaru. Zjistili jsme také, Ze ani pofady na CT ani Nové se piili§ nezaobiraly
situaci pozaru v Saském Svycarsku v Némecku. PoZar zasahl i némeckou ¢ast narodni parku,
ale zprav o tomto tématu bylo minimum, nebyly roz$ifené ani doplnéné novymi poznatky.
Dalo by se fict, ze divak pouze védel, ze hoii také v Némecku, ale vice informaci uz média

pfiliS nenabizela.

7.3. Komparace udalosti vysilanych ve vybranych relacich a ostatnich

uskutecnénych udalosti

V této podkapitole se zaméfime na to, jaké veskeré zpravy byly odvysilané ve vymezeném
obdobi ve vybranych relacich na Ceské televizi a TV Nova. V ramci vyzkumu jsme sepsali
veskeré zpravy, které byly prezentovany v polednich a vecernich relacich. Pomoci tiskové
agentury CTK, zpravodajské agentury Reuters a informa¢niho webu iRozhlas jsme sepsali
udalosti, které se v jednotlivé dny uskutecnily. Nasledn¢ jsme srovnali udalosti, které byly
prezentovany v relacich s témi, co se udaly, ale nemluvilo se o nich. Kazdy zpravodajsky
porad mé urcenou délku, kterou nemtize presdhnout. Cilem pracovnika médii je divakovi
piedat co nejvice informaci a zaroven co nejkomplexnégjsi piehled udalosti, které se béhem
dne staly. Musime pocitat s tim, ze média nejsou schopna prezentovat veskeré udalosti dne,
a tak dochazi k selektivnimu vybéru. Samotnad média urcuji, jaké zpravy se budou vysilat
a jaké naopak ne, také urcuji, kolik Casu se jednotlivym reportdzim bude vénovat.

Z vyzkumu jsme zjistili, Zze pokud relace vénuji nadpoloviéni Cas ve vybraném obdobi
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jednomu tématu (pozar v Ceském Svycarsku), tak zbyva opravdu minimum &asu na jiné
Casto stejné¢ dulezité informace. Dosli jsme k zavéru, Ze jak v polednich, tak vecernich
relacich postraddme piedeviim zpravy ze zahranidi. Casto se staly zavazné véci i v nasem
blizkém okoli, ¢asto nds mohou v budoucnu néjak ovlivnit, ale média je nezvefejnila.
Samoziejmé toto nejsou jediné relace, kde je prostor se vice vénovat zahranici, ale jako divak
ofekavam vice informaci v hlavnich zpravodajskych Sotech. Problémem ceské medialni
scény je to, ze se nevénuje piilis velkd pozornost zpradvam ze zahranici. Média z velké ¢asti
rezignovala na to, aby nastolovala témata v celospoleCenském zdjmu a na misto toho
podléhaji jiz zminéné kampanovitosti. Vyzkum toto potvrdil, vysilani probihalo ve stylu,
7e vSichni se momentaln& zajimaji o pozar v Ceském Svycarsku, a tak jim dodame,
co nejvice podrobnosti bez ohledu na to, zda je to opravdu podstatné. Médiim tak bud’
unikaji jina témata, ktera jsou Casto diilezitéjsi, anebo se tomu vénuji jen minimalné. Kazdy
den 1 na zéklad¢ naseho badani najdeme celkem dost témat, ktera ve zpravodajstvi zminéna
ani okrajové nebyla. Kdyz se zaméfime na zpravodajstvi naSich sousedid (Némecko,
Slovensko, Rakousko, Polsko), které se nds at’ uz chceme, nebo ne, do zna¢né miry tyka,
tomu se ¢eska média vénuji minimalné. Co se dozviddme o vnitropolitické situaci a jiném
déni u naSich sousedi? Pokud se zrovna nezrani, neztrati nebo nezemie n¢jaky cesky turista,
nebo nedojde k velké ptirodni katastrof€, tak se ¢esky divdk o zahrani¢i dozvi minimum.
Piestoze se vefejnopravni média ¢im dal vice snazi tento nedostatek vylepsit, tak zahrani¢ni
zpravodajstvi je stale strohé a velmi kratké. Vyzkum toto tvrzeni potvrdil. Prizkum ndm
také ukazal, ze média opominaji i mnoho zasadnich domécich zprav. Vycet veskerych
at’ uz domdcich ¢i zahrani¢nich udélosti, které se staly, a které ve zkoumanych relacich
nezaznély, je opravdu obsahly. Piesto ale mlizeme fict, Ze domaci udalosti jsou pokryté
dobfe, ale zpravy ze zahrani¢i jsou spiSe ojedin€lé. Pokud se zaméfime na srovnani
zpravodajstvi na Ceské televizi a Nové, tak miizeme tvrdit, ze Ceska televize ma veétsi
repertoar udalosti. Televize Nova se kromé zdsadnich témat zabyva i tématy, ktera bychom
oznacili jako zdbavné a relaxa¢ni — naptiklad svatba bojovnika MMA, tipy na vylet,

roboticky pes apod.

7.4. Zavér vyzkumu

V této Casti prace se nejdiive zamefime na nékolik ¢asti vyzkumu. Analyzovali jsme data

o tom, jaky prostor byl vénovan pozaru v Ceském Svycarsku. To znamena, jak Gasto
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se zabyvali touto udalosti ve vybranych zpravodajskych potfadech. Déle jsme rozebrali
otazku toho, jak byly jednotlivé reportdze o daném tématu sefazeny, zda se zprava objevila
uz v headlinech a jak bylo celkové téma zpracovano. Tato analyza by méla objasnit jeden
z aspektt, jak média ovliviiuji vefejné minéni.

Nejprve se podivame na to, jak byly zpracovany veéerni relace na Nové a Ceské televizi.
Zprava o novych informacich v Ceském Svycarsku se vzdy objevila jako jedna z prvnich,
nékdy dokonce jako prvni, v headlinech. Vyjimkou byla jen nedé¢le 24. 7. 2022 v Televiznich
novinach, kdy pozar v Ceské Svycarsku nebyl zminén v headlinech a prvni reportaz

se objevila az v ptilce zpravodajské relace (cca 24. minuta).

Interesantni také bylo zjisténi, ze Udalosti vysilaly ve dnech 25. — 31. 7. vice headlini
o daném tématu, ale vzdy z odlisSnych wthli pohledu. Potadi jednotlivych reportazi je
rozdilné u Udalosti a Televiznich novin. Projevuje se zde prace editor a jejich pohled
na dulezitost témat, které uzce souvisi s teorii gatekeepingu a agenda settingu. Zatimco
v Udalostech je téma pozaru v Ceském Svycarsku dominantni zpravou v sedmi dnech z osmi
(vyjimka 31. 7., kdy vysilaly prvni reportdz o pozaru v NP az v paté minuté Sotu), tak

v Televiznich novinach pouze v 50 % odvysilaly reportaz o Ceském Svycarsku jako prvni.

Kdybychom méli obecné shrnout, jak vypadalo vysilani o pozaru v Ceském Svycarsku, tak
ob¢ televizni relace nabizely divakiim velké mnozstvi rozhovort, zivych vstupt redaktor
piimo z mista udalosti. Ve vysilani ob¢ relace vyuzivaly mapy, pohledy ze satelitl, grafy
apod. Nejvice reportazi o pozaru v Ceském Svycarsku mély Televizni noviny dne
27. 7. 2022, a to osm zprav. Udalosti mély nejvice reportazi 26. a 27. 7. 2022, a to pouze
tfi zpravy. Jednim rozdilem je tedy pocet reportazi o daném tématu a dalsi aspektem je délka
vymezend pouze pro tuto udalost. Vice reportazi vysilala Nova, ale nejdelsi stopaz o pozaru
v NP ma v dlouhodobém horizontu Cesk4 televize. Televizni noviny maji tedy vice kratsich

reportézi o dané problematice, zatimco Udalosti méné¢, ale s delsi stopazi.
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Graf 7: Polet reportizi o poiiru v Ceském Svycarsku v Uddlostech a Televiznich novindch
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Graf 8: Pocet reportdsi o poidru v Ceském Svycarsku ve Zpravich ve 12 a Polednich Televiznich novindch

Poledni televizni relace, které jsme zkoumali v ¢asovém horizontu péti dni (25. 7. — 29. 7.),
jsou velmi podobné veernim Sotim. Zprava o Ceském Svycarsku byla u obou televizi
vétSinou na zacatku relace. Vyjimkou bylo pouze pond¢li 25. 7. 2022 — Poledni Televizni

noviny a Zpravy ve 12 sice zminily tuto udalost v headlinech, ale prvni reportaZz o tomto
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tématu vysilaly aZ v cca ptilce pofadu. U vecernich potadii méla vice jednotlivych reportazi
Nova, tak zde je tomu naopak. Vice reportazi, a dokonce i s delsi stopazi byly ve Zpravach
ve 12. Jak uz jsme zminovali, tak Zpravy ve 12 mély pii vysilani o pozaru v obdobi
26. — 28. 7. zluté studio, vyuzivaly zluté titulky a veskera grafika byla ve zluté barve.
Tato grafika je typickd pro specialni aktudlni vysilani v Ceské televizi. Otizkou je,
co se stalo v téchto dnech, ze CT vyuzila tuto typickou grafiku. V ttery 26. 7. se pozar
rozsifil, byla evakuovana oblast Mezna a Mezni louka, shotely nékteré domy, kouf se §itil
po celé CR, rozsitily se pozary i v zahranici, Cesko Zadalo o mezinarodni pomoc. Ve stiedu
27. 7. doslo k rapidnimu naristu poc¢tu hasicti, lidé mohli zadat o statni pomoc, dorazila
specialni letadla Canadaair z Italie. Ve stfedu 28. 7. byla v provozu italska letadla, probéhla

dalsi evakuace obyvatel, Prav¢ickd brana byla nepoSkozena.

V dalsi casti analyzy se zamétime na podil vysilani o pozaru v Ceském Svycarsku. Nize
muzeme vidét grafy s procentudlnim nartistem a poklesem. V tabulkach jsou vyjadiené

numerické tdaje o délce vymezené tomuto tématu z celkové stopaze potadu.

Podil vysilani o pozaru v Ceském Svycarsku ve vecernich relacich
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Graf 9: Procentudlni podil vysildni o vybrané uddlosti ve vecernich relacich TV Nova a CT
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Podil vysilani o pozaru v Ceské Swycarsku v polednich relacich
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Graf 10: Procentudlni podil vysilini o vybrané udilosti v polednich relacich TV Nova a CT

Oba zobrazené grafy (vizte graf 9, graf 10) ukazuji podil vysilani o pozaru v Ceském
Svycarsku ve zpravodajskych relacich (Televizni noviny a Udalosti, Poledni televizni

noviny a Zpravy ve 12) ve vybraném obdobi.

Graf 9 ukazuje kiivku nartstu a poklesu podilu vysilani o konkrétnim tématu na vybranych
stanicich v obdobi od nedéle 24. 7. do nedéle 31. 7. Televizni noviny v prvnich dvou dnech
svij podil navySuji a nasledné dochazi k silnému poklesu, poté 29. 7. k nepatrnému nartstu,
poté opéct pokles a 31. 7. opét mizivy narast. U Uddlosti nemtizeme pozorovat piimo prudky
narist, ale stejné jako u konkurenéni relace se v prvnich dvou dnech podil navysuje, pak se
tii dny konstantné udrzuje v podobné linii a v nasledujicich dnech podil klesa. Ob¢ relace
maji nejmensi podil prvni den. Pokles je vidét i na konci grafu (ve dnech 30. a 31. 7.),

ale podil vysilani o vybrané udalosti je stale vyssi nez prvni den.

Graf 10 se zamétuje na zpravodajské relace vysilané ve vSedni den v poledne. Na rozdil
od vecernich relaci vidime na grafu pravy opak. Zatimco ve vecernich relacich doslo
na Nové k prudkému nértistu a nésledné poklesu, v polednich relacich mé podobnou kiivku
Ceska televize — Zpravy ve 12. Podil ve Zpravach ve 12 se rapidné zvysil z pondéli na utery

a nasledn¢ postupné klesal. Pokles ale byl stale nejvyssi v pondéli 25. 7. Poledni televizni
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noviny vykazuji o trochu mensi nartst z pondéli na utery, pak také doslo k poklesu a v patek

29.7. se podil zprav o Ceském Svycarsku opét navysil.

Udalosti & Televizni noviny

CT CT CT TVNOVA TV TV NOVA
Délka Stopaz Procentualni  Délka NOVA Procentualni
reportazi relace zastoupeni reportazi Stopaz zastoupeni
relace
24.7.  00:03:48 00:50:18 7,6 % 00:02:55 00:38:55  7,5%
25.7.  00:14:04 00:54:18 25,9 % 00:10:26 00:37:31 27,8 %
26.7.  00:29:15 00:54:23 53,8 % 00:25:45 00:39:46 64,8 %
27.7.  00:30:17 00:54:43 553 % 00:18:29 00:37:55 48,7 %
28.7.  00:29:17 00:54:11 54 % 00:08:48 00:39:57 22 %
29.7.  00:16:13 00:52:30 30,9 % 00:09:10 00:38:55 23,6 %
30.7.  00:10:59 00:49:30 22,2 % 00:04:34 00:39:06 11,7 %
31.7.  00:10:46 00:48:55 22 % 00:05:09 00:39:04 13,2%

Tabulka 1: Numerické udaje o vysilani v hlavnich zpravodajskych relacich

Poiad Udalosti na Ceské televizi vénoval vice prostoru ve vysilani pozaru v Ceském
Svycarsku Televiznich noviny na Nové. Konkrétné Sest dni z osmi se Udalosti vénovaly
pozaru vice nez Televizni noviny. Zatimco Televizni noviny se nejvice Casu zabyvaly touto
udalosti v utery 26. 7. 2022 (64,8 %, priblizné 26 minut z cca 40 minut), tak Udalosti den
poté, ve sttedu 27. 7. 2022 (55,3 %, ptiblizn€ 30 minut z cca 55 minut).

Obe televize vysilaly nejvice v dobé¢, kdy pfibyly nové informace o pozaru anebo se staly
necekané udalosti stojici za zminku. Ve stfedu 27. 7. dorazila do Ceska dvé speciélni letadla
z Itélie, kterd dokazala pojmout velké mnozstvi vody, ve vzduchu uz byla letadla z Polska
a Slovenska, byl vyhlasen zékaz civilniho 1étani nad oblasti apod. V utery 26. 7., kdy nejvice
vysilala TV Nova, byla evakuovana dalsi obec Vysoka Lipa, dorazil na pomoc polsky
vrtulnik, vybraly se tfi miliony na sbirkidch, probéhla tiskova konference ministryné

zivotniho prostfedi atd. Obé televize se ve vice nez poloving vysilani téchto relaci vénovaly
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pravé pozaru v Ceském Svycarsku. TakZe mizeme fict, Zze pfiblizné polovina vysilani je
o této udalosti a ani ne polovina zbyva na dalsi udalosti. Neni pak mozné sdélit divakiim

vice podstatnych informaci o jinych udalostech.

Nejméné pozornosti tomuto tématu bylo vénovano v nedéli 24. 7. 2022, tedy v den
vypuknuti pozaru v Hfensku. Udélosti — 7,6 %, cca 4 z 50 minut, Televizni noviny — 7,5 %,
cca 3 z 39 minut. Nejvétsi rozdil v zastoupeni tohoto tématu ve vysilani se projevil ve ctvrtek
28. 7. 2022, kdy se v Udalostech vysilalo o pozaru v 54 % a v Televiznich novinach pouze
ve 22 % Gasu. To znamena, Ze Ceska televize ve vederni relaci Udalosti se vénovala udalosti
0 32 % vice nez TV Nova, potfad Televizni noviny. Zamétime se také na nejvEtsi narast
vyhrazeného prostoru pro udalosti z Ceského Svycarska — na obou televizich to bylo
z pondéli 25. 7. 2022 na utery 26. 7. 2022, u CT mluvime o narGstu o 27,9 % a na Nové
to bylo o 37 %.

Zpravy ve 12 & Poledni Televizni noviny

CT CT CT TVNOVA TV TV NOVA
Délka Stopaz Procentudlni  Dé¢lka NOVA Procentudlni
reportazi relace zastoupeni reportazi Stopaz zastoupeni
relace
25.7.  00:01:56 00:20:20 9,5 % 00:01:11 00:15:11 7,8 %
26.7.  00:17:21 00:27:40 62,7 % 00:06:49 00:16:05 42,4 %
27.7.  00:07:44 00:20:45 373 % 00:05:49 00:15:21 37,9 %
28.7.  00:05:20 00:15:46 33,8 % 00:03:41 00:15:20 24 %
29.7.  00:06:36 00:21:45 30,3 % 00:06:06 00:17:49 342 %

Tabulka 2: Numerické udaje o vysilani v polednich zpravodajskych relacich

Zpravodajské relace v poledne na téchto televizich maji kratsi stopaz nez vecerni porady.
Z vyzkumu vyplyva, ze Ceska televize se vice zaméfuje na vysilani informaci o poZaru
v Ceském Svycarsku a vénuje jim znaénou &ast poledni relace. Ukazalo se, Ze vice o této
udalosti vysilala Ceska televize, a to tfi z péti dnti (25. 7., 26. 7., 28. 7.). Nejvice ¢asu z relace
bylo zaméfeno na Ceské Svycarsko v tomto dnu: Zpravy ve 12 na CT a Poledni Televizni

noviny na Nov¢ — utery 26. 7. Ukazuje se, ze ob¢ relace vysilaly nejvice o pozaru ve stejny
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den, rozdilem je ale to, Ze Ceska televize se zaméfila na toto téma o 20,3 % vice nez TV
Nova. Nejmén¢ prostoru tomuto tématu vymezily tyto relace na obou televizich v pond¢li
25. 7. (TV Nova — cca 1 minutu z pfiblizné 15 minut, Ceska televize — cca 2 minuty
z piiblizn€ 20 minut). K nejvétsi procentualnimu nartstu doslo u obou televizi z pondéli 25.
7.nautery 26. 7. U Zprav ve 12 se jednalo o narist o 53,2 %, u Polednich televiznich novin

mluvime o narustu 34,6 %.

V zavéru analyzy dat shrneme veSkeré poznatky a vysledky z pozorovani. Na zdklad¢
pfedem definovanych hypotéz popiSeme nase zjisténi. Na zdkladé naSeho badani
verifikujeme Ctyfti z péti hypotéz. Pesnéji se ndm potvrdily tyto hypotézy: H1, H3, H4 a HS.
Vime, Zze média podléhaji prvku kampanovitosti a senzacechtivosti (H1). Potvrzujeme
1 tvrzeni, Ze média v dob¢ relevantni udalosti prezentuji danou udélost v nadpolovi¢ni
vétsing z vice thla pohledu. Dale verifikujeme tvrzeni, Ze média opominaji jina stejné
dilezita témata, anebo jim nevénuji dostatenou pozornost. Déle potvrzujeme, ze ptiblizné
polovina zpravodajského Sotu se veénuje pouze jedné udalosti, kterda je podle médii
ta podstatna. Falzifikujeme hypotézu H2, ve které jsme tvrdili, Ze komeréni média vice
inklinuji ke kampanovitosti a senzacechtivosti. Naopak jsme zjistili, Ze tomu spiSe podléhaji
vefejnopravni média. Dosli jsme k zavéru, ze Ceska televize na zakladé zkoumanych poradi
Udalosti a Zpravy ve 12 vice inklinuje ke kampanovitosti az senzacechtivosti.
Ve sledovaném obdobi jsme zjistili, Ze ve vederni i poledni relaci vénovala Cesk4 televize
vice prostoru pozaru v Ceském Svycarsku neZ komeréni televize Nova (piesndji vice
v sedmi z osmi dnli ve veCernim potfadu a ve tfech z péti dnli v polednim potradu. Obé
televize vénovaly této udalosti znacny prostor ve svém vysilani, zaméfily se na to z vice thlt
pohledi, nabidly divakovi nékolik rozhovorti, ukazaly misto pozaru a podrobné trasovaly
celou udalost. Zkoumané relace na Nové a Ceské televizi uz vétSinou zminily pozar
v headlinech a nasledné pozaru vénovaly uz prvni reportaz. Tak tomu bylo vétSinou, vyse
jsme vypsali vyjimky, kdy média tuto udalost vysilala az pozdéji. Vice jednotlivych
reportazi vysilala Televize Nova. Poéet reportazi byl oproti Ceské televizi opravdu zna¢ny
(Nova — nékdy az osm reportazi, CT — nejvice tii), ale stopazi byly reportaze delsi na CT.
Pracovnici médii timto nastolovali agendu vysilani. Délkou a poétem reportazi o Ceském
Svycarsku a jejich umisténim ve vysilani udavaji dileZitost jednotlivych zprav. Na zakladé

vyzkumu jsme dospéli k zavéru, Ze ob€ vybrand média ve zkoumaném obdobi znacné
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upfednostiiovala pozar v Ceském Svycarsku nad jinymi Gasto stejné dileZitymi tématy.
Pii srovnani jinych udalosti, které odvysilala dand média ve vybranych relacich, s témi,
které se udaly, jsme zjistili, Ze vétSinu zprav média opomenula. Nejméné byly pokryté
udalosti ze zahrani¢i. VSechna vySe zminéna zjisténi ukazuji, Ze média vybiraji zpravy, které
odvysilaji, také sama urcuji, jak moc velkou dulezitost jednotlivym tématim udaji. Média

konstruuji realitu, predkladaji divakovi pouze vybrané zpravy, a jesté ke vSemu mu predem

vvvvvv
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8. Zavér

V zavéru této diplomové prace miizeme konstatovat, ze Ceska televize v obou zkoumanych
relacich vice inklinuje ke kampatiovitosti. Udélosti vysilaly vice o pozaru v Ceském
Svycarsku nez Televizni noviny. Udalosti ve tiech dnech dokonce vénovaly pies 50 % své
relace této udalosti, zatimco Televizni noviny pouze jednou v nadpoloviéni vétsiné (skoro
v 70 % potadu). V polednich relacich tomu bylo podobng. Ceska televize vice asu z relace
vénovala pozaru, dokonce jednou byla vice nez pllka vysilani o této uddlosti (ptiblizné
60 % relace). Zatimco v pofadu Poledni Televizni noviny se o pozaru nevysilalo
v nadpolovicni vétsin€. V praci jsme se také zaméfili na uspotradani jednotlivych reportazi
v danych zpravodajskych Sotech. Skoro vZdy se v polednich i ve¢ernich relacich v CT a TV
Nova zmitiovali o pozaru uz v headlinech. Ceska televize méla v jedné zpravodajské relaci
vice headlinli o pozaru. AZ na par vyjimek se prvni reportdze vénovaly dané problematice.
V sedmi z osmi dnii vysilali v Udalostech prvni reportaz o Ceském Svycarsku, v Televiznich
novinach pouze v 50 % celého vysilani. Vice jednotlivych reportazi mély ve vecernich
relacich Televizni noviny. V polednich relacich méla vice zprav o daném tématu Ceska
televize. StopaZz veskerych reportazi ale byla vzdy delsi u Ceské televize. Kromé
numerickych udaji jsme zkoumali také to, zda vybrand média zvetejnila veskeré zpravy,
které publikoval na svém webu hasi¢sky zachranny sbor. Dosli jsme k tomu, Ze ve vecernich
potadech zvetejnila Ceska televize 80 % zprav a Televize Nova 75 %. V polednich relacich
byl rozdil o poznani vyssi — CT vysilala 90 % shodnych zprav s hasigi, zatimco TV Nova
pouze 20 %. Zajimavym poznatkem tohoto vyzkumu bylo také to, ze obé televize vysilaly
minimum zprdv o pozaru na némecké &asti, v Saském Svycarsku. Uz toto ukazuje
na fenomén, Ze Ceskd média vysilaji minimum zprav o zahranici. Jak uz jsme nckolikrat
zmifiovali, média podléhaji kampanovitosti. V tomto vyzkumu jsme zjistili, ze Ceska
televize vice inklinuje ke kampanovitosti. Celé naSe badani potvrzuje to, ze média konstruuji
realitu, nastoluji agendu a jednotlivym tématim udévaji miru dilezitosti. Pokud budou
zpravodajské relace vénovat pilku casu celého vysilani jedné udalosti, tak je patrné,
ze na dalsi stejné dileZité zpravy uz prostor nebude. Pfi srovnani udalosti, které se udaly,
a témi, které vybrana média vysilala, jsme zjistili, ze se v relacich neobjevily skoro zadné

jiné udalosti. Casto se jednalo o velmi zavazné zpravy, ale ani jedno médium je nevysilalo.
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Zjistili jsme, ze média opominala nejen zpravy ze zahranici, ale také zpravy z doméaciho

prostiedi.

Na pocatku diplomové préace jsme si definovali pét hypotéz, které jsme v zavéru verifikovali,
nebo naopak falzifikovali. Ctyfi z péti hypotéz mizeme verifikovat — H1: Média podléhaji
prvku kampanovitosti, tzn. Ze uprednostiuji urcita téma/ta pred jinymi bez ohledu na jejich
skutecny vyznam, H3: V dobé zdvazné uddlosti (napr. pozdr v Ceském Svycarsku, valka
na Ukrajineé) média prezentuji danou uddlost v nadpolovicni vétsiné z vice uhlit pohledu,
H4: Média na zdkladeé jedné udalosti opominaji stejné duleZita témata, anebo jim nevénuji
dostatecnou pozornost, H5: Priblizne polovina zpravodajské relace se vénuje pouze jedné
uddalosti, ktera je zrovna podle médii podstatna. Falzifikujeme pouze jednu hypotézu — H2:
Vetsi tendenci k senzacechtivosti a kampanovitosti maji komercni média. Vyzkum nam
ukdzal, Ze kampanovitosti podléhaji vice vefejnopravni média. Musime si uvédomit,
ze vyzkum nebyl proveden na velkém vyzkumném vzorku, tim myslime, ze jsme zkoumali
Cist¢ dvé relace a dvé média. Pokud tvrdime, Ze vefejnopravni média podléhaji
kampanovitosti vice nez komercni, tak to usuzujeme na zakladé naseho vyzkumu. Budouci
badani by se dalo rozsifit na vice médii, na vétsi obdobi, na jinou udélost a otdzkou je, zda by

se nase tvrzeni znovu potvrdilo.

Zpravodajstvi je stézejni pro kazdou zemi a obyvatelé Zijici v ni se na média spoléhaji
jako na zdroj kvalitnich, objektivnich a vyvéazenych informaci. Televizni zpravodajstvi
mize ovlivnit, jak na konkrétni témata vefejnost pohlizi, tim, jakym zplsobem témata
prezentuji, jak dlouho se mu vénuji a jakou pozici mu ve vysilani urc¢i. Teorie nastolovani
agendy praveé popisuje to, jak média ovliviiuji vefejné minéni. Teorie medialni konstrukce
informaci. Tato analyza ndm poskytla alespon ¢astecny vhled do toho, jak média utvareji
veiejné minéni, jak podléhaji trendu kampanovitosti a senzacechtivosti a také to, kolik

zéasadnich informaci se vysilani nedozvime.
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Summary

In the conclusion of this thesis, it can be stated that in both investigated programs, Czech
Television tends to be more campaign-oriented. Udalosti broadcasted more on the fire
in Bohemian Switzerland than Televizni noviny. Udalosti devoted over 50% of their
program to this event in three days, while Televizni noviny only covered it once in nearly
70% of their program. The noon broadcasts were similar. Czech Television allocated more
time to the fire in its broadcast, with one instance having over half of the program dedicated
to the event (approximately 60% of the program), whereas in the Poledni Televizni noviny,
the fire was not covered in the majority of the program. In the thesis, we also focused
on the arrangement of individual reports in news broadcasts. Almost always, both the noon
and evening broadcasts of CT and TV Nova mentioned the fire in their headlines. Czech
Television had more headlines on the fire in one news broadcast. With a few exceptions,
the first reports were devoted to the issue. In seven out of eight days, Udalosti broadcasted
the first report on Bohemian Switzerland, whereas Televizni noviny only did so in 50%
of their entire broadcast. Televizni noviny had more individual reports in the evening
broadcasts. Czech Television had more news on the topic in noon broadcasts. However, the
length of all reports was always longer on Czech Television. In addition to numerical data,
we also examined whether the selected media published all the news that the fire department
had released on its website. We found that in the evening programs, Czech Television
published 80% of the news, while Televize Nova published 75%. In midday broadcasts,
the difference was much higher - CT broadcasted 90% of the same news as the fire
department, while TV Nova only broadcasted 20%. An interesting finding of this research
was that both television stations broadcasted a minimum of news on the German part,
the Saxon Switzerland. This already shows the phenomenon that Czech media broadcast
a minimum of news about foreign countries. As we have mentioned several times, the media
are subject to campaignibility. In this research, we found that Czech Television is more
inclined to campaign-oriented behavior. Our entire research confirms that the media
construct reality, set agendas, and determine the level of importance for individual topics.
If news broadcasts devote half of their airtime to one event, it is evident that there will be

no space for other equally important news. When comparing events that occurred with those
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that the selected media broadcasted, we found that almost no other events appeared

in the broadcasts. Often, these were very serious incidents that were not reported.

At the beginning of the thesis, we defined five hypotheses, which we verified or falsified
in the conclusion. Four out of five hypotheses can be verified — H1: The media are subject
to the element of campaignibility, meaning that they prioritize certain topics over others
regardless of their actual importance. H3: During a serious event (such as a fire
in the Bohemian Switzerland or the war in Ukraine), the media present the event from
multiple angles in the majority of cases. H4: Based on one event, the media neglect equally
important topics or do not give them sufficient attention. HS: Approximately half of a news
broadcast is dedicated to only one event that the media consider significant at the moment.
We falsified only one hypothesis — H2: Commercial media have a greater tendency towards
sensationalism and campaignibility. Our research showed that public media are more
amenable to campaignbility. It should be noted that the research was not conducted
on a larger sample size; we only analyzed two broadcasts and two media outlets. Therefore,
our conclusion that public media are more susceptible to campaignibility than commercial
media is based solely on our research. Future research could be expanded to include more
media outlets, a longer period, and a different event. The question is whether our claim would

still be confirmed.

Journalism is crucial for every country, and its inhabitants rely on the media as a source
of high-quality, objective, and balanced information. Television news can influence how
the public perceives specific topics by the way they present them, how long they devote
to them, and the position they assign them in their broadcasts. The agenda-setting theory
precisely describes how the media influences public opinion. The theory of media
construction of reality confirms the claim that the media artificially create the world
according to their most important information. This analysis provides us with at least
a partial insight into how the media shape public opinion, how they submit to the trend
of sensationalism and campaignibility, and how much news remains undisclosed in their

broadcasts.
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priklady z praxe, kieré teoretické postoje ukotvuji

SCHULZ, Winfried a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidnich sdéleni. 2., preprac. vyd. Praha:
Karolinum, 2004. ISBN 80-246-0827-8.

Tato literatura slowuzi jako velmi prehlednd sonda do obsahové analyzy. Zamétuje se jak na

kvantitativni, tak kvalitativni analyzu. Jeden z prikladit analyzy médii souvisi s krizi Ceské televize a
Ceského rozhiasu.

TRAMPOTA, Toma§. Zpravodajstvi. Praha: Portdl, 2006, ISBN 80-7367-096-8.

Tomas Trampota zde ctendre seznamuje se zakladnimi pojmy tykajici se zpravodajstvi a blize popisuje
jeho fungovdni. Zabyvd se i medidlnimi teoriemi jako gatekeeping nebo agenda serting.

TRAMPOTA, Tom4s a Martina VOJITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010.
ISBN 978-80-7367-683-4.

Podrobné popsuje zdkladni metody vyuZivané pri vizkumu médii. Viechny metodické postupy priblizuji
pomoci pFikladi.

HALADA, Jan a Barbora OSVALDOVA, ed. Slovnik furnalistiky: vykiad pojmii a teorie oboru. Praha
Univerzita Karlova, nakladatelstvi Karolinum, 2017. ISBN 978-80-246-3752-5.

Predstavuje jakousi databdzy zdkladnich pojmi, které se poji s médii. Literatura fe dopinéna zdkony o
médiich, kodexem navindrit apod. Pojmy jsou doplnény historif, pFiklady ard

83




Diplomové a disertaéni price k tématu (seznam bakaldfskych, magisterskych a doktorskych praci,
které byly k tématu obhdjeny na UK, pipadn& dalgich oborové blizkych fakultich & vysokych &kolich
za poslednich pét let)

BARAKOVA, Tereza. Role moderdtora televizniho zpravodajstvi. Komparativni analyza vefejnoprévni

a komerchni televize. Praha, 2020. Diplomova préce. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra
medidlnich studii. Vedouci prace Zelezny, Jakub.

MRZENA, David. ¥ivej mimorddného vysildni na CT24 (201 3-2018). Praha, 2020. Bakald¥sk4 prace.
Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra Zurnalistiky. Vedouci préce Mackovd, Veronika,

JANDECKA, Viclav. Soucasné zpiisoby tvorby vysilaciho schématu vefejnoprdvnich a komerénich

televizi. Praha, 2020, Bakalafska price. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra medialnich
studii. Vedouei price RiiZi¢ka, Daniel,

SEDOVA, Michaela. Polsko ve zpravodajstvi CTK a CT na pFikladu viddnich reforem v letech 2015-
2018.2019. Diplomovi prace. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra urnalistik y.
Vedouci préce Trunetkové, Ludmila.

Starsi kvalifikaéni price:

FALTYNKOVA, Ivana. Analza hlavni zpravodajské relace Ceské televize a TV Nova. Olomouc,
2011. diplomova price {Mgr.). UNIVERZITA PALACKEHO V OLOMOUCL. Filozoficka fakulta

BARTYZALOVA, Michaela. Obéanskd vélka v Syrii ve zpravodajstvi The New York Times a Miadé
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