Abstrakt

Diplomova prace pojednava o sharentingu, tj. nadmérném sdileni informaci o détech v online
prostiedi jejich vlastnimi rodi¢i. Samotna prace se pak zabyva tim, co tyto obsahy zachycuji,
komu jsou primarn¢ urceny a co se jejich sdilenim rodice snazi komunikovat. V teoretické
¢asti prace je rozveden pojem reprezentace a sebeprezentace. Nasledné je rozebrano samotné
pojeti détstvi a jak je reprezentovano v riznych typech médii. V druhé ¢asti teorie je ukotven
samotny pojem sharenting a jsou predstaveny jeho charakteristiky i jeho mozné stinné
stranky. Praktickd ¢ast prace byla provedena na zékladé kvalitativniho vyzkumu, konkrétné
formou analyzy vybranych ptispévkl a tematické analyzy polostrukturovanych rozhovort
s deseti respondenty. Vysledky vyzkumu zjist'uji, Ze za€astnéni rodi¢e komunikuji na svych
socialnich sitich skrze obsahy sharentingu ptedev§im pozitivn¢ ladéné obsahy a dale
autentické okamziky z jejich Zivota. Obdobnym a zaroven zodpovédnym zplsobem se snazi
prezentovat 1 své déti. V rdmci vlastni sebeprezentace se respondenti piiklangji spiSe
k podvédomé prezentaci sebe sama, nez-li k t& pifimé. Ackoli vyslednd zjiSténi nejsou

zobecnitelna na celou populaci, nabizi zajimavé podnéty pro dal§i mozné studie.



