
Abstrakt  
 

Diplomová práce pojednává o sharentingu, tj. nadměrném sdílení informací o dětech v online 

prostředí jejich vlastními rodiči. Samotná práce se pak zabývá tím, co tyto obsahy zachycují, 

komu jsou primárně určeny a co se jejich sdílením rodiče snaží komunikovat. V teoretické 

části práce je rozveden pojem reprezentace a sebeprezentace. Následně je rozebráno samotné 

pojetí dětství a jak je reprezentováno v různých typech médií. V druhé části teorie je ukotven 

samotný pojem sharenting a jsou představeny jeho charakteristiky i jeho možné stinné 

stránky. Praktická část práce byla provedena na základě kvalitativního výzkumu, konkrétně 

formou analýzy vybraných příspěvků a tematické analýzy polostrukturovaných rozhovorů 

s deseti respondenty. Výsledky výzkumu zjišťují, že zúčastnění rodiče komunikují na svých 

sociálních sítích skrze obsahy sharentingu především pozitivně laděné obsahy a dále 

autentické okamžiky z jejich života. Obdobným a zároveň zodpovědným způsobem se snaží 

prezentovat i své děti. V rámci vlastní sebeprezentace se respondenti přiklánějí spíše 

k podvědomé prezentaci sebe sama, než-li k té přímé. Ačkoli výsledná zjištění nejsou 

zobecnitelná na celou populaci, nabízí zajímavé podněty pro další možné studie. 


