
Abstrakt  

Diplomová práce se zabývá způsoby, jakými vybraná česká zpravodajská média rámcovala 

protesty hnutí žlutých vest ve Francii. Důraz je kladen na komparaci způsobu rámcování 

protestů v článcích publikovaných v tradičních a nových (tj. tištěných a online) médiích. Cílem 

výzkumu je pomocí analýzy mediálních rámců zjistit, zda, a jakým způsobem, je mediální obraz 

hnutí žlutých vest ovlivněn typem média (tištěné / online) a zda obsah článků vykazuje prvky 

protestního paradigmatu a předpojatosti vůči hnutí žlutých vest. V teoretické části práce jsou 

nejdříve stručně představeny teorie vlivu masových médií na veřejné mínění, především teorie 

nastolování agendy (agenda-setting) a koncept mediálního rámcování (framing). Tento koncept 

je dán do souvislosti s fenoménem protestního paradigmatu. Následuje stručný popis kontextu 

vzniku a charakteru hnutí žlutých vest a rozdílných charakteristik tradičních a nových médií. 

Nakonec jsou představeny některé předchozí studie na téma mediálního pokrytí protestů. 

Metodologická část prezentuje výzkumný problém, cíl výzkumu a stanovené výzkumné otázky 

a hypotézy. V analytické části jsou prezentována data získaná prostřednictvím kvantitativní 

obsahové analýzy. Výsledky analýzy ukázaly na přítomnost protestního paradigmatu i 

předpojatosti ve zpravodajství o protestech žlutých vest. Obsah tradičních a nových médií se v 

některých ohledech odlišoval, negativní rámce však převažovaly u obou typů médií. 


