ABSTRAKT

Predkladana diplomova prace se vénuje fenoménu socidlnich siti v kontextu politickych
kampani. Teoreticka Cast prace se zabyva nartstajicim trendem vyuZzivani socialnich siti pro
ucely politické komunikace a marketingu. Velka ¢ast je vénovana i pfimé prezidentské volbé,
ktera je v Ceském prostiedi povazovana za relativné novy fenomén, ktery neni v politickém
kontextu jest¢ tak ukotveny. Praktickd ¢ast diplomové prace je vystavéna za pomoci
kvantitativni obsahové analyzy, diky které bylo mozné analyzovat velké mnozstvi dat ze
socidlnich siti a televiznich debat. Tato data jsou stézejni pro vysledné zodpovézeni
vyzkumnych otdzek a hypotéz, které se tykaji porovnani komunikace vybranych kandidat na
socialnich sitich v debatach. Cilem prace je tim padem analyza, na zéklad¢ které je mozné
porovnat, jak se 1i§1 komunikace vybranych politickych subjekti na socialnich sitich od jejich

komunikace v oficialnich televiznich debatach.



