Abstrakt

Tato prace se zabyva strategickym pfistupem luxusnich modnich znacek k padélkiim. Vlivem
demokratizace luxusni mddy, zrychlovani médniho kalendare, rozmachu online nakupovani
a v neposledni fadé pandemie koronaviru dochazi k normalizaci vlastnéni i propagace padélki.
Obchod s padélky predstavuje dlouhodobé riziko pro ekonomiku i spole¢nost. Padélkovy
byznys muze financovat organizovany zlo¢in a jeho produkce je Skodlivd pro planetu
i pracovniky v dodavatelském fetézci. Cilem této prace je zjistit, jak se stouto situaci
vyrovnavaji znacky — jaké nastroje a strategie vyuzivaji v boji proti padélkiim. Teoreticky tivod
prace vysvétluje pojem luxus, popisuje rizné formy padélani z pravniho hlediska, predstavuje
negativni a pozitivni vlivy padélkii a také doporuceni, jak s nimi bojovat. Pro vyzkum byla
zvolena kvalitativni metoda, ktera umoziuje nahlizet na témata zevrubné a do hloubky a také
prozkoumat, jak se k danym tématim pfistupuje. S pomoci kritické analyzy diskurzu je hledana
odpovéd na otazku: Jaky je soucasny strategicky pristup luxusnich modnich znacek
k padélanému zbozi? Jsou predstavena zasadni témata, kterd jsou v kontextu padélki luxusni
mody nejcastéji zminovana médii. Zasadnimi aspekty v boji proti padélkiim jsou komunikace
se zakaznikem, kontrola dodavatelského fetézce, tizka spoluprace s ostatnimi znackami,

autoritami a dal§imi stakeholdery a vyuzivani technologii.



