Abstrakt

Tato prace zkouma jeden ze segmentu digitalniho marketingu a zaméfuje se na
vykonnostni kampané v rozhrani socialnich siti META. Ty se od ostatnich digitalnich
kanalu lisi svym formatem, prostfedim ale i pfistupem a komunikaci k cilovym
skupinam. VelicedUlezitajejejichkomplexnost, kterajejednouzjehohlavnich pfednosti a
konkurenc¢nich vyhod. Obecné je mozné jej rozdélit do 2 rovin — organicka,
neplacena komunikace a vykonnostni, placena komunikace.

Prace je zaméfena na vykonnostni ¢ast digitalniho marketingu na socialnich sitich
spoleCnosti META, ktera se sklada z mnoha prvka. Pocinaje typologii reklamy podle
cile — Konverzni, brandova, dosahova, aplikac¢ni, etc., pfes moznosti cileni na
jednotliva publika — Podle véku, pohlavi, aktivity na Facebookové nebo
Instagramové strance, aktivity na strance inzerenta nebo podobnosti s jinymi
uzivateli téchto siti, az po samotnou podobu zobrazované reklamy, ktera ma 2
zakladni ¢asti — grafickou a textovou.

Z kapacitnich divodl neni mozné v jedné praci obsahnout kvalitné vSechny
moznosti marketingu, které platforma META nabizi, a proto se tato diplomova prace
zaméfi na zkoumani typové podoby vykonnostnich reklam s cilem provést
komparaci mezi storytellingovym formatem, ve kterém ma reklama za cil prodat
produkt skrze ztotoZnéni zakaznika s prezentovanym pfibéhem delSiho rozsahu a
klasickou prodejni textaci kratSiho rozsahu jménem “hard-sell”, ktera prezentuje
benefity a vlastnosti produktu pfimym a popisnym stylem.
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