ABSTRAKT

Prace se zabyva specifickymi aspekty reklamy uréené pro déti. Obsahuje teoretickou
a praktickou cast. Teoreticka cast obecné charakterizuje reklamu, a to jak z pohledu
marketingu, tak z hlediska zatazeni reklamy k funkénimu stylu v ramci ¢eského jazyka. Dale
se teoreticka ¢ast vénuje typologii a popisu jednotlivych typi reklam, moznostem cileni
reklamy a praci s cilovymi skupinami. Charakterizuje déti jako specifickou cilovou skupinu
a dale ji deli na nékolik skupin podle poznatki vyvojové psychologie. Zabyva se také
legislativnimi a etickymi otazkami reklamy pro déti na zakladé zdkonnych ptedpisi a etickych
kodexu. Praktickou ¢ast pak tvoii analyza konkrétnich ptikladt tisténé reklamy pro déti.
Prakticka ¢ast se vénuje vizualni podobé reklam, analyzuje jejich obsahovou stranku a popisuje
jazykova specifika reklam pro déti. Pro analyzu byly zvoleny tis§téné reklamy, které vychazeji
jako soucast détskych casopist. VSechny aspekty tisténych reklam pro déti prace hodnoti
s ohledem na piesvédCovaci funkci reklamy. Cilem prace bylo popsat a zhodnotit, jaké
jazykové i nejazykové prostiedky jsou typické pro reklamy cilené na déti a jakym zpiisobem
naplnuji presvédCovaci funkci reklam, coz bylo provedeno v praktické casti. Jako klicové
aspekty reklamy pro déti se jevi jazykova jednoduchost, vyznamova jednoznacnost a snadna
pochopitelnost textt, ptehledné ¢lenéni textu i dalSich grafickych prvkd, poutava vizualni

stranka a ptizplisobeni obsahu reklam z4jmim cilové skupiny.



